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OZET

Sema YILDIRIM, 2024 Tiirkiye Belediye Secimlerinde Z Kusagimin Siyasal
Davramisinda Sosyal Medya Kullanimi, Baskent Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Radyo, Televizyon ve Sinema Doktora Programi, 2025.

Bu arastirmada, 2024 Tiirkiye Belediye Sec¢imlerinde Z Kusagi se¢gmenlerin siyasal
tutum ve davranislar tizerinde etkili olan faktorleri belirleyerek sosyal medyanin durumu
tespit edilmistir. Calismada literatiir taramasi yapilirken bir yandan Z kusagina iliskin
ozellikler ile segmen davraniglarinin kuramsal yapilar1 incelenmistir. Literatiirde; Z kusag:
Ozelinde se¢cmen davranislar1 kuramlarla degerlendirilmistir. Z kusagi, dijital diinyada
biiyliyen ve teknolojiye dogrudan maruz kalan bir nesil olarak sosyal medya platformlarini
hem ifade aract hem de mizahi bir dil kullanarak sosyal ve politik olaylar1 sekillendirmek
igin etkin bir sekilde kullanmaktadir. Bunlarin yani sira arastirmamiz kapsaminda, Erdal
Besik¢ioglu'nun Instagram paylagimlart da incelenmistir. Bu baglamda nicel arastirma
yontemlerinden iliskisel tarama yontemi kullanilmistir. Arastirmada kullanilacak anket
formu dort boliimden olusmaktadir. Bu boliimler arastirmaci tarafindan olusturulan
demografik sorular, Twitter’da Siyasal Katilim Olcegi, Sosyal Medya Giiven Olgegi ve
Sosyal Medya Kullanim: Olgeginden olusmaktadir. Anketler Google Forms araciligi ile
online olarak en az 400 iniversite 6grencisine uygulanmstir. Veriler Google Formlar
aracilifiyla ¢evrimici ortamda toplanmistir. Veriler SPSS 23 programi kullanilarak
degerlendirilmistir. Verilerin normal dagilim gosterip gostermedigini belirlemek icin
Kolmogorov-Smirnov testi veya Shapiro-Wilk testi yapilmistir. Her iki testten alinan
sonuglara gore Olgek verileri normal dagilima uygunluk gosterip gostermeme durumuna
gore, parametrik ya da parametrik olmayan yontemler tercih edilmistir. Katilimeilarin
sosyodemografik ozellikleri acisindan karsilastirilmasinda t testi ve ANOVA testlerinden
yararlamlmistir.  Olgekler arasi iliskilerin belirlenmesinde ise korelasyon analizi
yapilmistir. Arastirma sonucunda, Z kusaginin siyasi figiirlere olan ilgisini mizahi memeler
ve capslerle pekistirdigi bir etkilesim ortami1 yaratmis ve geng nesil ile politikaci arasindaki
dijital bagin giiclenmesine olanak sagladigi tespit edilmistir. Siyaset¢ilerin sosyal medya
platformlarinda, 6zellikle Instagram'da fotograf kullanimi, imaj yonetimi ve se¢cmenlerle
duygusal bag kurma agisindan dnemli bir strateji haline gelmistir. Fotograflar, siyasilerin
politik mesajlarim1  dolayli bir sekilde iletmelerini saglayan gii¢lii bir aragtir.

Besikcioglu'nun Instagram gonderilerinde de benzer bir strateji gdzlemlenebilir; 6zellikle



giiclinii ve liderlik vasiflarini pekistiren gorseller, segmenlere giiven asilamay1 hedefledigi,
halkla samimi bir iligki kurmasma olanak tanidigi goézlenmistir. Ayni zamanda
paylasimlarda, aile fotograflar1 veya giindelik yasamdan kareler paylasarak, halkina daha
yakin ve erigilebilir bir lider imaj1 yaratma g¢abasi goriilmektedir. Bu tiir paylasimlar,
ozellikle gen¢ secmen kitlesine hitap etmek ve liderin insani yonlerini vurgulamak adina
etkili bir yontemdir. Arastirma bulgularina gore, Siyasal ifade ile ¢esitli siyasal katilim
bicimleri arasinda anlamli ve giiglii iliskiler tespit edilmistir. Ozellikle Siyasal ifade ile
Yerel Yonetim ve Yardim, Propaganda, Yiirliyiis ve Grev, Siyasal Tartismalara Katilim ve
X'de Siyasal Katilm Olgegi arasinda pozitif yonlii yiiksek iliskiler bulunmustur. Bu
durum, bireylerin sosyal medya araciligiyla kendilerini siyasal olarak ifade etmelerinin
yalnizca c¢evrimi¢i degil, ayni zamanda c¢evrimdist siyasal katilm bicimlerini de
etkiledigini gdstermektedir. Ozellikle yerel yonetimle etkilesim kurma, protesto gibi
fiziksel eylemlerde bulunma ya da siyasal tartigmalara aktif katilim gosterme gibi
davraniglarin, bireyin siyasal ifade diizeyiyle dogrudan baglantili oldugu goriilmektedir. Bu
sonuclar, dijital platformlardaki ifade bicimlerinin, bireylerin siyasal katilim

motivasyonlarin1 6nemli 6l¢iide etkileyebilecegine isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Z kusagi, secmen davraniglari, Z kusagi segmen davranislari, sosyal

medya etkileri.



ABSTRACT

Sema YILDIRIM, The Use of Social Media in the Political Behavior of Generation Z
in the 2024 Turkish Municipal Elections, Baskent University, Institute of Social
Sciences, Radio, Television and Cinema Doctorate Programme, 2025.

In this study, the state of social media was determined by determining the factors
affecting the political attitudes and behaviors of Generation Z voters in the 2024 Turkish
Municipal Elections. While conducting a literature review in the study, the characteristics
of Generation Z and the theoretical structures of voter behavior were examined. In the
literature; voter behaviors specific to Generation Z were evaluated with theories. As a
generation that grew up in the digital world and is directly exposed to technology,
Generation Z effectively uses social media platforms to shape social and political events
using both a means of expression and a humorous language. In addition, Erdal
Besikgioglu's Instagram posts were also examined within the scope of our research. In this
context, the relational screening method, which is one of the quantitative research methods,
was used. The survey form to be used in the study consists of four sections. These sections
consist of demographic questions created by the researcher, Political Participation Scale on
Twitter, Social Media Trust Scale and Social Media Usage Scale. The surveys were
applied to at least 400 university students online via Google Forms. Data were collected
online via Google Forms. Data were evaluated using SPSS 23 program. Kolmogorov-
Smirnov test or Shapiro-Wilk test was performed to determine whether the data showed
normal distribution. According to the results of both tests, parametric or non-parametric
methods were preferred depending on whether the scale data showed normal distribution.
T-test and ANOVA tests were used to compare the sociodemographic characteristics of the
participants. Correlation analysis was performed to determine the relationships between the
scales. As a result of our research, it has been determined that Generation Z has created an
interaction environment where their interest in political figures is reinforced through
humorous memes and caps, strengthening the digital bond between the younger generation
and politicians. The use of photos, image management, and establishing emotional
connections with voters on social media platforms, especially Instagram, has become an
important strategy for politicians. Photos serve as a powerful tool for politicians to
indirectly convey their political messages. A similar strategy can be observed in

Besikcioglu’s Instagram posts; particularly, visuals that reinforce his power and leadership



qualities were found to aim at instilling trust in voters and facilitating a more personal
relationship with the public. Additionally, by sharing family photos or snapshots from
everyday life, Besikcioglu strives to create an image of a leader who is closer to and more
accessible to the public. These types of posts are an effective method for appealing to the
younger voter base and highlighting the leader's human side. According to the research
findings, significant and strong relationships were found between Political Expression and
various forms of political participation. Particularly, positive high relationships were
observed between Political Expression and Local Government and Aid, Propaganda,
Participation in Marches and Strikes, Participation in Political Debates, and Political
Participation on X. This indicates that individuals' political expression through social
media influences not only online but also offline forms of political participation. Behaviors
such as interacting with local government, engaging in physical actions like protests, or
actively participating in political debates are directly related to the individual's level of
political expression. These results suggest that the forms of expression on digital platforms

can significantly impact individuals' motivations for political participation.

Keywords: Generation Z, voter behavior, Generation Z voter behavior, social media

effects.
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1. GIRIS

1.1. Arastirmamin Konu ve Kapsam

Bu arastirmada, Z kusaginin 2024 Tiirkiye belediye secimlerindeki siyasal
davraniglarin1 anlamak i¢in nicel ve nitel yontemlerin birlikte kullanildigi kapsamli bir
yaklasim benimsenmistir. ilk asamada iliskisel tarama yontemiyle gerceklestirilen nicel
boliimde, Ankara’daki {lniversitelerde egitim goéren 3268 Ogrenciden olusan bir evren
belirlenmis, érneklem olarak ise Haci Bayram Veli ve Baskent Universitelerinin Siyaset
Bilimi ve lletisim Fakiiltelerinden 400 dgrenci segilmistir. Bu cercevede toplanan veriler,

arastirmanin temelini olusturan sayisal tabloyu ortaya koymustur.

Nicel verilerin elde edilmesi siirecinde, arastirmaya ©6zel olarak hazirlanan dort
boliimliik anket formu kullanilmistir. Bu formda demografik sorularin yani sira Twitter’da
Siyasal Katilim Olgegi, Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanimi1 Olgegi
yer almistir. Google Forms araciligiyla ¢evrimigi olarak uygulanan anketlerden toplanan
veriler, SPSS 23 programi ile analiz edilmistir. Verilerin normal dagilima uygunlugu
Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk testleriyle kontrol edilmis; katilimcilarin
sosyodemografik degiskenlere gore karsilagtirilmasinda t-testi ve ANOVA, oOlgekler arasi
iliskilerin incelenmesinde ise korelasyon analizi kullanilmistir. Bu asama, geng
secmenlerin sosyal medya ile siyasal katilim arasindaki baglantilarim1 sayisal verilerle

ortaya koymay1 amaglamistir.

Elde edilen nicel bulgularin 6tesine gegebilmek i¢in ¢alismada nitel bir bakis acis1 da
benimsenmistir. Bu noktada, sosyal medya igeriklerinin arka planindaki anlam
katmanlarin1 ortaya ¢ikarmak amaciyla gostergebilimsel analiz yontemi tercih edilmistir.
Roland Barthes’in mit ¢éziimlemesi ve Charles Sanders Peirce’in gosterge ligliisiine
dayanan bu yaklasim, siyasal iletisimde kullanilan gorsel ve dilsel Ogelerin derin
anlamlarin1 ¢oziimleme olanagi sunmustur. Boylece sayisal verilerin yaninda, iceriklerin

kiiltiirel ve simgesel yapilar1 da incelenmistir.

Gostergebilimsel analizde, se¢im doneminde siyasetgilerin 6zellikle Instagram
tizerinden paylastiklar1 gorseller ve agiklama metinleri degerlendirilmistir. Bu igerikler,

liderlik imaj1, samimiyet, parti ideolojisi ve se¢cmenle duygusal bag kurma gibi temalar



cercevesinde incelenmistir. Fotograflardaki kompozisyon, 151k ve renk gibi teknik unsurlar;
aciklama yazilari, sloganlar ve hashtag’ler ile birlikte ele alinarak, siyasal mesajlarin hangi

yollarla sekillendigi ve geng segmenler iizerinde nasil bir izlenim biraktig1 sorgulanmustir.

Aragtirma, nicel ve nitel yontemlerin biitlinlestirilmesi sayesinde sosyal medyanin Z
kusaginin siyasal davramigindaki yerini ¢ok boyutlu bi¢cimde ortaya koymustur. Bu
baglamda Erdal Besik¢ioglu'nun se¢im siirecinde Instagram’da paylastigi icerikler 6rnek
olay olarak incelenmis, siyasal aktorlerin gen¢ se¢gmenlere ulasirken hangi stratejik gorsel
ve dilsel Ogelerden yararlandigi gosterilmistir. Boylelikle calisma, sosyal medyanin

giiniimiiz siyasal iletisiminde tistlendigi rolii daha kapsamli anlamamiza katki saglamistir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte 1970’lerden itibaren cesitlenen mesaj iletimi,
2000’11 yillardan itibaren WEB 2.0 donemi ve sundugu olanaklarla birlikte, sosyal aglar ve
sosyal medya araclarinin deger kazanmasiyla birlikte hayatimizda birgok sey doniisiime
ugramistir.  Yasadigimiz ¢agin ceyregine dogru ilerlerken bulundugumuz ¢ag
“Enformasyon c¢ag1’’, ekonomi “Ag Ekonomisi”’, toplum ise “Ag Toplumu” sekline
biriinmiistiir (Osborneve Dredze, 2014:1). WEB1.0 teknolojilerinden Web 2.0
teknolojilerine gecisle kullanicilar arasindaki statik bilgi dagitimmdan iki tarafli kitlesel
etkilesime gecilerek is birligi ve paylasim etkinlesmistir. Web 2.0 teknolojileri
kullanicilarina etkilesimde aktif olarak yer almalarina imkan saglamasinin yani sira onlari
etkilesimin ana unsuru yaparak iletisimin tiretim ve dagitimindaki engelleri kaldirmaktadir.
Web 2.0 teknolojilerine gegisle beraber sosyal medya araclarinin kullaniminda hizli bir

artisin oldugu goézlemlenmektedir (Altunbas ve Kul, 2015: 414).

Geleneksel medya da zaman igerisinde yeni medyaya yerini birakmistir. Dolayisiyla
geleneksel medya ve yeni medya, medya alaninda 6nemli farkliliklar barindirir. Geleneksel
medya, uzun yillardir var olan ve genis kitlelere bilgi ve eglence sunan araglar1 ifade eder.
Bu medya tiirleri arasinda televizyon, radyo, gazete ve dergiler bulunur. Geleneksel
medya, genellikle tek yonlii iletisim saglayan bir yapiya sahiptir. Yani, bilgi merkezi bir
kaynaktan (6rnegin bir televizyon kanali veya gazete) izleyiciye veya okuyucuya iletilir.
Bu iletisim bi¢ciminde geri bildirim genellikle sinirlidir ve zaman alict olabilir. Geleneksel
medya, genis bir kitleye ulagmak i¢in giivenilir bir yontem olsa da igerik liretimi ve

dagitimi1 maliyetli ve zaman alicidir (Yaman, 2022:48).



Yeni medya ise internetin ve dijital teknolojilerin gelisimi ile ortaya ¢ikan bir medya
tiiriidiir. Bu medya tiirleri arasinda sosyal medya platformlari, bloglar, podcastler, video
paylasim siteleri ve dijital haber siteleri bulunur. Yeni medya, genellikle etkilesimli ve ¢ift
yonlii iletisim imkani sunar. Kullanicilar sadece igerik tiiketmekle kalmaz, ayn1 zamanda
icerik treticisi de olabilirler. Bu, bireylerin fikirlerini, haberlerini ve yaraticiliklarini
aninda ve genis bir kitleyle paylasabilmesini saglar. Ayrica, yeni medya araglar1 genellikle

daha diislik maliyetlidir ve igerik tiretimi ve dagitimi daha hizlidir.

Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki diger énemli farklardan biri de erisim
ve zaman faktoriidiir. Geleneksel medya, genellikle belirli bir yayimn zamanina ve fiziksel
bir forma baghdir. Ornegin, bir gazete baskisi giinlilk olarak ¢ikar ve televizyon
programlar1 belirli saatlerde yaymlanir. Buna karsin, yeni medya 7/24 erisilebilir
durumdadir ve igerik istediginiz zaman tiiketilebilir. Bu durum, kullanicilarin bilgiye

aninda erisimini ve daha esnek bir medya tiiketim aligkanlig1 gelistirmesini saglar.

Geleneksel ve yeni medya arasinda giivenilirlik ve dogruluk konusunda da
farkliliklar bulunur. Geleneksel medya, belirli bir editoryal siizgecten gegirilir ve bu
nedenle daha giivenilir kabul edilir. Yeni medyada ise bilgi hizla yayilabilir, ancak
dogrulugu ve giivenilirligi her zaman garanti edilemez. Bu nedenle, dogru bilgiye ulagsmak
icin yeni medya kullanicilarinin bilgi kaynaklarni dikkatle degerlendirmesi ve dogruluk

kontrolii yapmas1 énemlidir (Giiran ve Ozarslan, 2023: 485).

Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki farklar, teknolojinin ilerlemesiyle
birlikte medya alaninda oOnemli degisikliklere neden olmustur. Geleneksel medya,
televizyon, radyo ve gazete gibi araclarla bireylere gercekligin bir kopyasinin sunuldugu
bir ortam olarak tanimlanmaktadir (Bahadir, 2020:696). Ote yandan, yeni medya Web 2.0
teknolojisinin gelisimiyle ortaya ¢ikmis olup, kullanicilarin pasif izleyici ve alict olmaktan
cikip icerik olusturmalarini saglayarak zaman ve mekan kisitlarmi ortadan kaldiran bir

medya bi¢imidir (Giiner ve ark., 2022: 508).

Yeni medya, internet teknolojisinin entegrasyonuyla olusan medya ortamlarini ifade
ederken, geleneksel medya ise televizyon, radyo gibi daha klasik iletisim araglarimi temsil
etmektedir (Bayer ve Ozek, 2021). Bu baglamda, yeni medya teknolojileriyle sekillenen

geleneksel okuryazarlik yeterliliklerinin giiniimiizde yeterli olmadigi vurgulanmaktadir



(Tugtekin ve Mercimek, 2021). Ayrica, yeni medya ile geleneksel medya arasindaki
potansiyel gii¢ farkinin da belirgin oldugu ifade edilmektedir (Yaman, 2022).

Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki farklar, haberlesme ve bilgi akisi
siireclerinde de kendini gostermektedir. Sosyal medyanin hizli biliylimesi, etkilesimliligi
artirarak geleneksel medyadan ayrilmasina yol agmustir (Atar ve Ispir, 2019:305). Ayrica,
yeni medyanin geleneksel medyayla kurdugu karma medya sisteminin, toplumsal iletigim
yapilarin1 etkileyerek doniisiimii destekledigi belirtilmektedir (Giiran ve Ozarslan,

2023:486).

Geleneksel medya ve yeni medya, bilgi iletiminde farkli yaklagimlar ve olanaklar
sunar. Geleneksel medya daha yapilandirilmis ve kontrollii bir yapiya sahipken, yeni
medya daha dinamik ve katilimcidir. Her iki medya tiiri de kendi avantaj ve
dezavantajlara sahip olup, modern diinyada genellikle birbirlerini tamamlayict bir rol

ustlenirler.

Yeni medya ve sosyal medya kullanimi, modern iletisim ve bilgi paylasiminda
devrim niteliginde degisiklikler getirmistir. Yeni medya, dijital teknolojilerin ve internetin
sundugu olanaklar sayesinde bilgiye ve eglenceye daha hizli ve kolay erisim saglar.
Bloglar, dijital haber siteleri, podcastler ve video paylasim platformlar1 gibi yeni medya
araclari, bireylerin ve kurumlarin igerik iiretip dagitmasina olanak tanir. Bu araclar
sayesinde bilgiye aninda ulagmak ve kisisel ilgi alanlarina gore igerik tiiketmek miimkiin
hale gelir. Yeni medya, geleneksel medyanin sinirlarini agarak, kullanicilarina daha zengin,

cesitli ve interaktif deneyimler sunar (Ince, 2017: 736).

Sosyal medya ise yeni medyanin en etkili ve yaygm kullanim alanlarindan biridir.
Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn ve TikTok gibi platformlar, insanlarin birbirleriyle
etkilesimde bulunmasini, bilgi paylagsmasimi ve topluluklar olusturmasini saglar. Sosyal
medya, bireylerin gilinliik yasamlarinin bir pargast haline gelmistir ve hem kisisel hem de
profesyonel amagclarla kullanilir. Kisiler, diisiincelerini, fotograflarini, videolarmni ve
deneyimlerini bu platformlar aracilifiyla paylasarak genis kitlelere ulasabilir. Ayrica,
sosyal medya platformlari, markalar ve isletmeler i¢in de 6nemli bir pazarlama ve miisteri
iligkileri aract haline gelmistir. Bu platformlar, hedef kitlelere dogrudan ulagsma ve

etkilesimde bulunma firsati sunar (Aktan, 2018: 405).



Sosyal medyanin en belirgin 6zelliklerinden biri de ¢ift yonli iletisim ve kullanici
etkilesimi saglamasidir. Geleneksel medyada oldugu gibi pasif bir izleyici kitlesi yerine,
sosyal medya kullanicilar1 aktif katilimcilar olarak igerik iiretir, yorum yapar ve
paylasimlarda bulunur. Bu etkilesim, kullanicilarin kendilerini ifade etmelerini ve
topluluklar olusturmalarini tesvik eder. Sosyal medya ayn1 zamanda haberlerin, trendlerin
ve sosyal hareketlerin hizla yayilmasina olanak tanir, bu da toplum iizerinde gili¢lii bir

etkisi oldugu anlamina gelir.

Siyasi iletisim, siyasi tartismay1 sekillendirmede ve kamuoyunu etkilemede hayati bir
rol oynayan c¢esitli kavramlari igeren bir kavramdir. Hiikiimetlerin, siyasetcilerin ve
aktivistlerin halkla iletisim kurmak, mesaj iletmek ve belirli konulardaki tutumlari
etkilemek i¢in kullandig1 ¢esitli iletisim bigimlerini kapsar. Siyasi iletisim araciligiyla

hiikiimetler, halkin politikalarini ve girisimlerini desteklemesini saglamay1 amaclar.

Siyasal iletigim, tarihsel olarak ge¢misten glinlimiize 6nemli bir evrim gegirmistir.
Siyasetin dogasi ve iletisim araglarmin gelisimi, siyasal iletisimin seklini ve etkisini
degistirmistir. Geleneksel olarak, siyasal iletisim genellikle politikacilarin halka
mesajlarin1 ulastirmak i¢in kullanilan bir ara¢ olarak goriilmiistiir. Ancak, giiniimiizde
siyasal iletisim daha karmasik hale gelmis ve medya, dijital platformlar ve sosyal medya
gibi yeni iletisim araglariyla entegre bir sekilde islemektedir. Bu degisim, siyasetin ve
toplumun nasil algilandigin1 ve etkilendigini derinlemesine etkilemistir. Propaganda ise
siyasal iletisimden farkli bir kavramdir. Propaganda genellikle belirli bir goriisii veya
politikay1 desteklemek, halki etkilemek ve ikna etmek amaciyla kullanilan bir iletisim
aracidir. Propaganda genellikle manipiilatif ve yaniltict bir sekilde bilgi sunarak insanlarin
duygusal tepkilerini harekete gegirmeyi hedefler. Siyasal iletisim ise genellikle daha genis
kapsamli bir iletisim siirecidir ve politik aktdrlerin politikalarini, kararlarin1 ve vizyonlarini
halka agiklamak icin kullanilir. Siyasal iletisimde bilgi dogrulugu ve seffaflik 6n planda
tutulurken, propaganda genellikle bilgiyi c¢arpitarak, abartarak veya yaniltici bir sekilde
sunarak insanlarin diisiincelerini etkilemeyi hedefler. Giinlimiizde, siyasal iletisim ve
propaganda kavramlari, teknolojik gelismeler ve iletisim araclarmin evrimiyle daha da
karmasik hale gelmistir. Sosyal medya platformlari, dijital reklamlar ve c¢evrimigi
mecralar, siyasal iletisim ve propaganda stratejilerinin sekillenmesinde onemli bir rol
oynar. Bu baglamda, siyasal iletisim ve propaganda, toplumun politik goriislerini
sekillendirmede ve politik karar alma siireglerinde belirleyici bir rol oynamaya devam

etmektedir (Demir, 2018: 79).



Sosyal medya araglar1 yaptiklar1 uygulamalara bagl olarak bes kategoriye ayrilir.
Bunlar; kullanicilarin diger kullanicilarla iletisim kurmalarini saglayan sosyal aglar
(Facebook, Twitter), kullanicilarinin video, fotograf, ses, metin gibi medya dokiimanlarini
paylasmasini saglayan araclar (YouTube, Instagram), kullanicilarina fiziksel olarak
bulunduklar1 yerleri belirtme imkani veren araglar (Foursquare, Yelp), kalabalik insan
topluluklarimi ortak is yapmak icin bir araya getiren crowdsourcing platformlar1 (Amara,
Crowdflover), ¢esitli sosyal medya Ozelliklerini kullanicilarina tek platform olarak sunan
birlesik platformlardir (Altunbas, 2014).Sosyal medyanin ozellikle Z kusagi i¢in temel
iletisim araglarindan biri haline gelmis olmasi, bu aracin pazarlama iletisiminde
kullanimin1 yayginlagtirmistir. Siyasal pazarlama araci olarak sosyal medya kullanimi
Tiirkiye icin yakin bir ge¢cmise sahip olmakla birlikte, 2023 se¢imleri icin stratejik bir
konumdadir. Siyasal pazarlama iletisiminde kimlerle iletisim kurulacagi, iletisim
araglarinda yenilik¢i yontemlerin segilmesi yolunu agmistir. Gliniimiizde birgok siyasi
parti, internet lizerinden birbirine baglanan yeni medya kullanicilarinin sayisinin artmasi
nedeniyle yeni medyayr bir siyasi iletisim kanali olarak kullanmaktadir (Kholisoh ve
Mahmudah, 2020:217). Bir pazarlama dagitim kanali olarak sosyal medya, hem hedef
kitlelere (segmenlere) her zaman ulagmak i¢in hem de se¢im kampanyasi donemlerinde bir
kampanya aract olarak degerlendirilir. Sosyal medya kanallarinin ise, geleneksel
reklamlara gore se¢menler ilizerinde daha etkili oldugu kanaatine varilmistir (Saritas ve

Biitiin, 2020:90).

Kusaklar arasindaki sosyal medya kullanim aliskanliklar, farkli yas gruplar ve
sosyal cevreler arasinda 6nemli degiskenlikler gostermektedir. Kusaklar arasindaki sosyal
medya kullanim aligkanliklart ve bagimlilik diizeyleri, bireylerin yas, cinsiyet, meslek ve
kisilik 6zellikleri gibi faktorlere bagl olarak degiskenlik gosterebilmektedir. Sosyal medya
kullaniminin artmasiyla beraber sosyal medya bagimlilig1 konusunda da endise verici bir
artis yasanmaktadir. Bu nedenle, sosyal medya kullaniminin saglikli sinirlar iginde
tutulmasi ve olumsuz etkilerinin 6nlenmesi i¢in bilingli ve dengeli bir sekilde kullanilmasi

onemlidir.

Z kusag1 olarak adlandirilan se¢menlere ise sosyal medya kanallari ile ulagsmak,
onlarin karakter yapilar1 goz ontine alindigindan en dogrudan yol olarak degerlendirilebilir.
Tirkiye’de ise, 2023 yilindaki se¢imlerde ilk kez oy kullanacak bireyler Z kusagi olarak

isimlendirilen jenerasyon olup, bireysel ve toplumsal kimlik ve degerleri ile alisilagelmis



segcmen davraniglarindan ¢esitli 6zellikleriyle farklilasmaktadir. Bu 6zelliklerin bazilarini

Csobanka (2016:67) su sekilde siralanmustir:

e Milenyum dolaylarinda dogmuslardir.

e Internetin olmadig diinyay1 tanimamuislardir.

e Internet ve sosyal aglar1 aktif kullanirlar.

e "Kiiresel baglant1", esneklik ve farkli kiiltiirlere kars1 hosgoriilii yaklasirlar.

e Cok iyi cihaz becerileri vardir.

e Siirekli “online” olurlar. Interneti ¢ok amagli kullamirlar (blog yazma, miizik
dinleme, e-posta yazma, siyasal iletigim)

e Daha hizl karar verirler.

e Sosyal ag siteleri iletisimin merkezi ve ana platformudur.

Yukaridaki son madde, siyasal pazarlama iletisiminde siyasal aktorleri (kisiler ve
parti organizasyonlar1) sosyal medya kanallarinda interaktif olmaya yonlendirmistir.
Ulkemizde de pek ¢ok siyasal parti lideri ve adaylar1, Z kusagia yodnelik canli yayinlar ile
bu trendi yakalamaya tesvik etmis goriinmektedir (Stier vd., 2018).

Gilinlimiizde Z kusagimin diger kusaklara gore ¢ok daha fazla internet ve sosyal
medyada vakit gecirmektedir. Bu baglamda Z kusagina erismek adina en dogru iletisim
aracinin sosyal medya oldugu ortadadir. Bundan dolayi siyasi partiler se¢cim caligmalarinda
geng kitleye erismek adina sosyal medyada yer alirlar. Sosyal medya araglar1 Tiirkiye'de
2000-2018 tarihleri arasindaki seg¢imlerde aktif olarak kullanilmistir (Kdseoglu, Al, 2013:
110). Bu baglamda bu aragtirmada 2024 Tiirkiye Yerel Secimlerinde Z Kusagi segcmenlerin
siyasal tutum ve davranislar {izerinde etkili olan faktorleri belirleyerek sosyal medyanin

etkisini tespit edilmistir.

Bu arastirmada, 2024 Tirkiye Yerel Se¢imlerinde Z kusaginin siyasal
davraniglarinda sosyal medyanin rolii incelenmistir. Arastirmanin temel amaci, sosyal
medya platformlarmin (6zellikle Twitter ve Instagram) genc se¢gmenlerin siyasal katilim
diizeyleri ve oy verme davraniglar1 lizerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Bu baglamda
arastirma problemi; Z kusagi segmenlerin yerel se¢imlerde siyasal tutum ve davraniglarini
sosyal medyada karsilagtiklart iceriklerin ne ol¢iide ve hangi bicimlerde etkiledigini

anlamaya yoneliktir.



1.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

1.2.1. Arastirmanin amaci

7 Kusagi’nin siyasal davraniglarini sekillendiren faktorlerden biri, bilgi edinme ve
haberdar olma ihtiyacidir. Sosyal medya platformlari, anlik haber akislar1 ve ¢esitli bakis
acilart sunarak bu gen¢ bireylerin siyasi gelismeleri hizli ve kolay bir sekilde takip
etmelerini saglar. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami'na gore, Z Kusagi, yerel segimler
hakkinda bilgi sahibi olmak, adaylarin politikalarin1 ve vaatlerini 6grenmek i¢in sosyal
medyay1 etkin bir sekilde kullanir. Bu bilgi edinme siireci, onlarin siyasi tutumlarin1 ve
tercihlerini sekillendirir. Ayrica, sosyal medya, kullanicilarin dogrudan adaylarla ve siyasi
figtirlerle etkilesime ge¢mesine olanak tanir, bu da gen¢ se¢menlerin siyasal katilimini

artirir (Aksu, 2019: 2016).

Bir diger 6nemli motivasyon ise sosyal etkilesim ve topluluk olusturma arzusudur. Z
Kusagi, sosyal medya platformlar1 araciligiyla siyasi goriislerini paylasir, tartigmalara
katilir ve benzer diisiincelere sahip bireylerle etkilesimde bulunur. Bu etkilesimler, geng
segmenlerin siyasi farkindaliklarini artirir ve onlari daha aktif birer vatandas haline getirir.
Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, bu siiregte sosyal medyanin sagladigi doyumu vurgular;
gengler, siyasi konularda kendilerini ifade edebilmek ve topluluk iginde bir yer
edinebilmek icin sosyal medyayr kullanir. Bu da onlarin siyasal davraniglarimi ve

se¢imlerdeki tercihlerini dogrudan etkiler (Aksu, 2019: 2016).

Bu aragtirma, 2024 Tiirkiye Yerel Se¢imlerinde Z Kusagi segmenlerin siyasal tutum
ve davraniglar lizerinde etkili olan faktorleri belirleyerek sosyal medyanin bu tutum ve
davraniglar tizerindeki etkilerini tespit etmeyi amaglamaktadir. Bu arastirma sosyal
medyanin Z kusagmin oy verme tercihlerini, siyasal katilimini ve genel olarak siyasal
tutumlarin1 nasil sekillendirdigini degerlendirmeyi hedeflemektedir. Z kusaginin sosyal
medya kullaniminin, oy verme tercihleri, siyasal katilim diizeyi, siyasete ilgisi, ideolojik
egilimleri ve siyasi goriislerini nasil etkiledigini incelemeyi amaglar. Ayrica sosyal medya
platformlarina erisim ve kullanim aliskanliklari, siyasal katilim sekilleri, aile ve gevre gibi
diger faktorlerin etkisi, siyasi egilimlerin belirleyicileri, yerel se¢imlerdeki oy verme
davraniglari, Twitter platformundaki etkilesim ve siyasal katilim konularin1 da kapsar. Bu

baglamda bu aragtirma, Z kusagimin Tiirkiye'deki yerel sec¢imlere katilim diizeyinin



belirlenmesinde sosyal medyanin etkisini anlamayr ve yerel se¢imlerin sonucunu
etkileyebilecek sosyal medya trendlerini Kullanim ve Doyumlar kuramini temel alarak

belirlemeyi amagladig1 sdylenebilinir.

1.2.2. Arastirmanin 6nemi

Sosyal medya, 6zellikle Twitter, Z kusaginin siyasal katilimi i¢in 6nemli bir platform
haline gelmistir. Bu ¢alisma, gen¢ se¢menlerin Twitter'da siyasal katilm diizeyleri ile
sosyal medya giivenleri ve kullanim aligkanliklar1 arasindaki iligkileri arastirarak, sosyal
medyanin yerel secimler {izerindeki etkisini incelemeyi amaclamaktadir. Ayrica,
demografik 6zelliklerle bu faktorler arasindaki olasi farkliliklar1 ortaya ¢ikararak, sosyal
medya iizerinden siyasal katilimin hangi kosullarda daha fazla tesvik edilebilecegini
anlamay1 hedefler. Bu bulgular, siyasal kampanyalar ve yerel yonetimlerin geng
secmenlere ulagsma stratejilerini optimize etmeleri i¢in temel bir rehber olabilecegi
diigtiniilir. Tim bunlar baglaminda Sosyal medya alanina katki saglayacagi

distiniilmektedir.

Dijitallesmenin hizla ilerledigi ¢agimizda sosyal medya, 6zellikle de Instagram gibi
gorsel agirlikli platformlar, siyasi liderlerin halkla etkilesim kurmasinda kritik bir arag¢
haline gelmistir. Z kusagi, dijital ortamlarda dogmus ve biliylimiis bir nesil olarak, siyasi
liderleri bu mecralarda hem takip etmekte hem de degerlendirmektedir. Bu baglamda,
liderlerin Instagram {izerinden paylastiklar1 fotograflar yalnizca birer gorsel iletisim araci
degil, ayn1 zamanda tematik mesajlar, duygusal ¢agrisimlar ve politik imaj stratejilerinin

yansimasidir.

Paylasimlarda kullanilan temalar (samimiyet, liderlik, geleneksel degerler,
modernlik, kriz anlar1 vb.) ve gorsel unsurlar (renk kullanimi, beden dili, arka plan se¢imi,
kiyafet tercihi, kamera agilar1 vb.) Z kusaginin lider algisin1 dogrudan etkiler. Bu gorsel
mesajlar; geng bireylerin giiven, aidiyet, ilgi ve destek diizeylerinde farkliliklar yaratabilir.
Ayni zamanda, bu unsurlar Z kusaginin siyasi katilim, paylasim yapma, yorum yazma,
tartismalara katilma gibi davramigsal egilimlerini de sekillendirebilir. Dolayisiyla bu
aragtirma, liderlerin Instagram'daki gorsel stratejilerinin Z kusaginda nasil bir izlenim
biraktigin1 ve bu izlenimin genglerin siyasal tutumlari lizerindeki etkilerini analiz etmeyi

amagclamaktadir.



1.3. Arastirma Yo6ntemi

Nicel aragtirma yontemlerinden iliskisel tarama yontemi kullanilmistir. Arastirmanin
Evrenini, Ankara Ilinde iiniversitede egitim gdren 3268 ogrenci olusturmaktadir.
Arastirmanin Orneklemini ise, Ankara ilinde Hac1 Bayram Veli Universitesi ve Baskent
Universite’nde Siyaset Bilimi ve Iletisim Fakiilteleri’nde egitim goren, 400 iiniversite
Ogrencisidir. Aragtirmada kullanilacak anket formu dort boliimden olugmaktadir. Bu
boliimler arastirmaci tarafindan olusturulan demografik sorular, Twitter’da Siyasal Katilim
Olgegi, Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanimi Olgeginden olusacaktir.
Anketler Google Forms araciligi ile online olarak en az 412 lisans &grencisine
uygulanmistir. Veriler Google Formlar araciligiyla ¢evrimici ortamda toplanmistir. Veriler
SPSS 23 programi kullanilarak degerlendirilmistir. Verilerin normal dagilim gosterip
gostermedigini belirlemek i¢in Kolmogorov-Smirnov testi veya Shapiro-Wilk testi
yapilmustir. Her iki testten alinan sonuclara gore dlgek verileri normal dagilima uygunluk
gosterip gostermeme durumuna gore, parametrik ya da parametrik olmayan yontemler
tercih edilmistir. Katilimeilarin sosyodemografik 6zellikleri agisindan karsilastirilmasinda t
testi ve ANOVA testlerinden yararlanilmistir. Olgekler aras iliskilerin belirlenmesinde ise

korelasyon analizi yapilmistir.

Siyasal iceriklerin sosyal medyada nasil yapilandirildigini anlamak i¢in Roland
Barthes’in mit ¢oziimlemesi ile Charles Sanders Peirce’in gosterge tigliistinii temel alan
gostergebilimsel analiz yontemlerinden yararlanilmistir. Bu yaklasimlar, geng se¢cmenlere
yonelik dijital sdylemlerin arkasindaki anlam katmanlarini ¢6ziimleyerek, siyasi aktorlerin

mesajlarin1 daha etkili ve kapsayici bi¢imde yeniden tasarlamalarina katki saglamstir.

Gostergebilimsel analiz, sembol ve gostergelerin altinda yatan anlamlar1 ortaya
cikarmay1 amaglayan bir yontemdir. Bu yontem, iletisimde yer alan tiim gostergeleri
(yazili, gorsel, isitsel) inceleyerek, bunlarin mesaj ve anlam yapilari iizerinde
derinlemesine bir sorgulama baslatir. Roland Barthes’in gelistirdigi kuramsal cerceveye
dayanan gostergebilimsel analiz, Ozellikle kiiltiirel metinlerin, sanatsal iirlinlerin ve
medyanin anlatilarin1 incelemek igin siklikla kullanilmaktadir. Bu baglamda eserlerin
mesajlar1, anlatilar1 ve gorsel unsurlar1 analiz edilerek, derin anlam katmanlar1 agiga

¢ikarilmaya ¢alisilir (Bahadir, 2023: 357; Demir et al., 2022: 187; Kum, 2022: 645).
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Gostergebilimsel analiz genellikle nitel arastirma yontemi olarak kabul edilir.
Aragtirmacilar, belirli bir metin, resim veya iirlin iizerinde (6rnegin reklamlar, kitap
kapaklar1 veya filmler) derinlemesine incelemeler yaparak gostergeleri belirlerler (Orkan,
2025: 315). Bu siiregte, gosterge (temsil edilen), gosteren (temsil eden) ve gosterilen
(anlam) Tgliisti kullanilarak, anlamlarin nasil insa edildigi, sosyal baglama nasil
yerlestirildigi ve bu anlamlarin kiiltiirel kodlarinin ne oldugu analiz edilir (Acar &
Kavuran, 2021: Bay et al., 2020: 131). Ayrica, bu analiz yontemi kitle iletisimindeki gorsel
ve isitsel dillerin incelenmesinde oldukga islevseldir, ¢iinkii bu unsurlar yalnizca iletilen
mesaja degil, ayn1 zamanda izleyici veya okuyucunun bu mesajlari nasil algiladigina dair

bilgi saglar (Siinneli & Kahraman, 2024: 167; Ozkan, 2017: 335).

Bu c¢alismada, siyasal iletisimde sosyal medyanin roliinii anlamak amaciyla
gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. Roland Barthes’in mit ¢dziimlemesi ve
Charles Sanders Peirce’in gosterge {igliisiine dayanan kuramsal yaklagimlar dogrultusunda,
hem gorsel hem de dilsel veriler analiz edilmistir. Aragtirmanin odaginda, siyasetcilerin
Instagram platformunda paylastiklar1 se¢im donemi igerikleri yer almaktadir. Gorsel analiz
kapsaminda, fotograflar liderlik, samimiyet, erisilebilirlik, parti ideolojisi ve simgesel
kodlar gibi temalar {izerinden degerlendirilmis; kompozisyon, 1sik, renk kullanimi ve
dijital diizenleme gibi teknik kodlar da ayrintili bicimde incelenmistir. Dilsel analizde ise
gorsellere eslik eden agiklama yazilari, sloganlar, hashtag’ler ve olasi memeler aracilifiyla
iletilen politik ve duygusal mesajlar ¢oziimlenmistir. Arastirmada, lider imaj1, popiilizm ve
segmenle duygusal bag kurma temalarina odaklanan gorsel iletisim ve siyasal retorik
literatiirtinden yararlanilmistir. Bu kapsamda, 6zel olarak Erdal Besik¢ioglu’nun se¢im
stirecinde Instagram iizerinden paylastig1 igerikler bir 6rnek olay (case study) olarak ele

alinmis ve bu igerikler gostergebilimsel yontemle detayli sekilde analiz edilmistir.

Arastirmanin yontemine dair sema;
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ARASTIRMA YONTEMI

e

Anketler ve Dé.n?;.ol rafik Formlar Gorsel Analiz
| (Gostergebilimsel Yontem)

l |

lliskisel Tarama Yontemi Gostergebilimsel Analiz
(Nicel Yontem) (Nitel Yontem)
Anket Uygulamasa: l
- Demografik Form Kuramsal Temeller:
- Siyasal Katilhim Olgegi - Roland Barthes (Mit gozumlemesi)
- Sosyal Medya Guven Olgegi - Charles Peirce (Gosterge Uglusu)
- Sosyal Medya Kullanim Olgegi i

Gorsel ve Dilsel Igerik Analizi:
- Instagram icerikleri
- Kompozisyon, renk, 151k
- Aciklamalar, hashtagler
- Lider imaj1, populizm, duygusal bag

Google Forms ile Uygulama
400 Universite Ogrencisi

Veri Analizi (SPSS 23):
- Normal Dagilim Testleri (K-S, Shapiro-Wilk)
-t Testi, ANOVA
- Korelasyon Analizi

Sekil 1.1. Aragtirmanin Y 6ntemi

Bu arastirmada hem nicel hem de nitel yontemlerin bir arada kullanildigi karma
yontem yaklagimi benimsenmistir. Yukaridaki semada goriildiigii lizere arastirma yontemi
iki ana baglik altinda yapilandirilmistir: Anketler ve Demografik Formlar (1.3.1) ile Gorsel
Analiz (1.3.2).

Arastirmanin nicel yoniinii olusturan 1.3.1 Anketler ve Demografik Formlar
boliimiinde, iliskisel tarama modeli kullanilmistir. Bu kapsamda arastirmaci tarafindan
gelistirilen ve sosyal medya ile siyasal katilim arasindaki iligskiyi 6lgmeye yonelik dort
bilesenli bir anket formu uygulanmistir. Anket formu; Demografik Sorular, Siyasal Katilim
Olgegi, Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi olmak iizere dort
alt bolimden olusmaktadir. Anket, Google Forms aracilifiyla ¢evrim i¢i ortamda, 400

tiniversite 6grencisine uygulanmistir. Elde edilen veriler SPSS 23 programi ile analiz
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edilmistir. Bu analiz siirecinde, verilerin normal dagilim gosterip gostermedigi
Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk testleri ile belirlenmis, ardindan t-testi, ANOVA ve

korelasyon analizi gibi istatistiksel yontemler kullanilmistir.

Aragtirmanin nitel yonii ise 1.3.2 Gorsel Analiz bagh@i altinda ele alinmistir. Bu
boliimde, gostergebilimsel analiz yontemi benimsenmis ve siyasal liderlerin sosyal medya
platformlarinda (6zellikle Instagram) kullandiklart gorsel igerikler analiz edilmistir.
Analizin kuramsal temelleri, Roland Barthes’in mit ¢oziimlemesi ile Charles Sanders
Peirce’in gosterge tigliisii ¢ergevesinde yapilandirilmistir. Gorsel analiz kapsaminda;
Instagram igerikleri kompozisyon, renk, 1s1k, agiklamalar, hashtagler gibi teknik ve dilsel
unsurlar iizerinden incelenmis, ayrica bu igeriklerdeki lider imaji, popiilizm ve duygusal

bag kurma stratejileri degerlendirilmistir.

Bu baglamda, arastirma hem genis bir 6rneklem iizerinden sayisal verilerle elde
edilen istatistiksel analizlere dayanmakta (nicel yontem), hem de siyasal iletisimde
kullanilan gorsel materyallerin derinlemesine yorumlandigi ¢éziimlemeler sunmaktadir
(nitel yontem). Boylece Z kusaginin siyasal davranislarini etkileyen faktoérlerin sosyal

medya baglaminda ¢ok boyutlu olarak ortaya konmasi amacglanmistir.
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2. SIYASAL DAVRANIS

2.1. Siyasal Iletisim Kavram

Siyasal iletisim, siyaset kadar eskidir. Latin ve Yunan retorigi, bu alanin en kokli
bicimlerinden biridir. Ancak, "siyasal" ve "iletisim" kelimeleri ¢ok daha yakin zamanda

ortaya ¢ikmuistir.

Gecmiste, insanlar siyasal iletisimi tanimlamak icin ¢esitli kelimeler kullanmiglardir,
ancak bunlarin pek bir yarari olmamustir. 20. yiizyilin baslarinda, Nazizm ve komiinizm
gibi siyasal hareketlerin yiikselisiyle birlikte siyasal iletisim ve propaganda terimleri

birbirine karigtirllmaya baglanmistir (Wolton, 1991: 51).

Siyasal iletisim ve propaganda terimleri arasindaki fark, temelde iletisim amaci ve
yontemlerinde yatmaktadir. Siyasal iletisim, genellikle politik aktorlerin politik mesajlarini
halka iletmek, politik siirecleri anlatmak ve toplumu bilgilendirmek amaciyla kullanilan
iletisim bi¢imidir (Geger, 2020: 550). Bu iletisim yontemi, genellikle bilgi aktarimi ve
toplumu aydinlatma amaci giiderken, propaganda ise genellikle belirli bir goriisii veya
politikayr desteklemek, halk: etkilemek ve ikna etmek amaciyla kullanilan iletisim aracidir
(Akgiil, 2016). Propaganda, genellikle manipiilatif ve yaniltic1 bir sekilde bilgi sunarak
insanlarin duygusal tepkilerini harekete gecirmeyi amaglar (Sert, 2022: 55). Siyasal
iletisim ise daha genis kapsamli bir iletisim siirecidir ve politik aktdrlerin politikalarini,
kararlarim1 ve vizyonlarin1 halka agiklamak i¢in kullanilir. Siyasal iletisimde bilgi
dogrulugu ve seffaflik 6n planda tutulurken, propaganda genellikle bilgiyi carpitarak,
abartarak veya yaniltici bir sekilde sunarak insanlarin diisiincelerini etkilemeyi hedefler
(Yetkin, 2016: 68). Bu baglamda, siyasal iletisim genellikle agik ve seffaf bir iletisim
bicimi olarak kabul edilirken, propaganda genellikle gizli ajandalar1 ilerletmek ve insanlari
manipiile etmek amaciyla kullanilan bir iletisim araci olarak algilanir. Siyasal iletisimde
bilgi ve gergeklik on planda iken, propaganda genellikle duygusal etkilesime dayali ve
manipiilatif bir iletisim bi¢imidir. Bu nedenle, siyasal iletisim ve propaganda terimleri

arasindaki fark, iletisim amaci, yontemleri ve etik degerlerinde yatmaktadir.

Siyaset kelimesinin kokeni incelendiginde, siyaset kavramimnin eski dogu

uygarliklarinda devlet yonetimiyle ilgili kullanildig1 goriiliir. Bat1 dillerindeki karsiligi olan

14



politika terimi, Yunanca politeia, politica, politike gibi sozciiklerden tiiretilmistir.
Glintimiizde, siyaset giinliilk yasamin bir pargast haline gelmistir ve siyasi mesajlarin diger

toplumsal mesajlardan ayirt edilmesi zorlasmustir (Cat1 ve Cengiz, 2019: 1702).

Siyaset, iktidarin ele gecirilmesine yonelik faaliyetlerin tiimii olarak tanimlanir.
Siyasetin temel amaci, siyasal partiler yoluyla iktidar1 ele gecirmek veya iktidarla ortak
olmaktir. Siyasal iletisimin amaglari, genellikle politik aktorlerin politik mesajlarini halka
ulastirmak, politik siire¢leri anlatmak ve toplumu bilgilendirmek olarak belirlenir. Siyasal
iletisim, politik aktorlerin politikalarini, kararlarin1 ve vizyonlari halka agiklamak ig¢in
kullanilan bir ara¢ olarak goriiliir. Bu iletisim siireci, genellikle bilgi dogrulugu ve seffaflik
tizerine kurulmustur ve toplumu aydinlatma amaci giider. Siyasal iletisim ayni zamanda
politik katilim1 artirmayi, siyasi bilincin gelismesini tesvik etmeyi ve demokratik siireclere

katilimi tegvik etmeyi amaglar (Demir, 2018: 79).

Islevsel iletisim faaliyetlerinin tamamin kapsayan siyasal iletisim, son 50 yilda bir
olgu ve siire¢ olarak ortaya ¢ikmistir. Egitim kurumlarinda 6gretilen bir 6greti haline
gelmis ve disiplinler arasi bir alan olarak arastirllmaya baglanmistir (Aziz, 2007: 1).
Siyasal iletisimin gelisimi, zamanla kendine 6zgili terminolojisi ve yontemleri olusarak
ilerlemistir. Bu sayede, siyasal iletisim uygulamalari, birikimlerini artirmis ve kavram

olarak daha da gelismistir (Tokgoz, 2020: 21).

Glinlimiizde, siyasal iletisim kavrami sik¢a kullanilir. Siyaset bilimciler, iletisim
aragtirmacilari, politikacilar ve gazeteciler, siyasal iletisim hakkinda sik sik konusurlar.
Siyaset bilimciler, siyasal iletisimin O6nemini vurgularken, iletisim alaninda faaliyet
gosterenler ise siyaset ile iletisim arasindaki yakin iliskiyi ve iletisimin siyasetteki roliinii

ele alirlar (Eraslan ve Durur, 2018: 195).

Siyasal iletisim, Iletisim, Halkla iliskiler, Felsefe, Sosyal Antropoloji, Sosyoloji,
Sosyal Psikoloji, Psikoloji, Tarih ve Hukuk gibi disiplinler arasinda yer alir. Teknolojik
gelismeler, siyasal iletisimin bir disiplin olarak kabul edilmesinde etkilidir. Siyasal iletisim
kavramimin genis kapsamli olmasi, birden fazla taniminin olmasiyla ilgilidir ve bu da
kavramin karmasik olmasina veya belirsizligine degil, aksine disiplinin genis alanini

kapsamasina baglidir (Aziz, 2007: 48).

"Siyasal" kelimesinin farkli tanimlarinin bulunmasi ve "iletisim" kavraminin tek bir

tanimi ile smirlt kalmamasi, "siyasal iletisim" kavraminin tek bir tanimla ifade edilmesini
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zorlagtinr. Bu kavram zaman iginde siirekli degisimler gecirmistir ve kamuoyunun
siyasetle iliskisi olan siyasal aktdrler tarafindan yonetilen bir siire¢ olarak tanimlanabilir

(Kentel, 1991: 3).

Siyasal iletisim, sadece se¢im veya kampanya donemleriyle sinirli olmayip, se¢im
oncesi ve sonrast donemlerde de aktif olarak yapilan iletisim faaliyetlerini kapsar

(Damlapinar ve Balci, 2014: 128).

Aziz (2007)'in belirttigine gore, siyasal iletisim, siyasal aktorlerin belli ideolojik
amagclarini, farkli gruplara, kitlelere, iilkelere veya bloklara kabul ettirmek ve eyleme

doniistiirmek igin ¢esitli iletisim tiirleri ve teknikleri kullanmalarini ifade eder.

Ekinci'ye (2016) gore, siyasal iletisim iktidari ele gecirmek, var olan iktidar
giiclendirmek veya etkisini azaltmak, siyasal alanda yeni olgular yaratmak veya var
olanlar1 degistirmek i¢in siyasal aktorler tarafindan kullanilan bir dizi strateji, teknik ve
uygulamalar biitliinlidiir. Bu eylemler sonucunda siyasal yapi bigimlendirilir ve aktorlerin
kimlikleri ve siyasal kiiltiiri ortaya g¢ikar. Siyasal iletisim, siyasal parti ve adaylarin,
toplumlar1 etkilemek amaciyla pazarlama, reklam, propaganda ve halkla iligkiler
tekniklerini kullanarak yaptiklar ¢ift veya tek yonlii iletisim caligmalarini ifade eder
(Ozkan, 2007: 23). Bu c¢alismalar zaman ve kosullara bagli olarak sekillenir ve genellikle

secim donemleri boyunca yogunlasir.

Baslangicta, siyasal iletisim hiikiimetlerin se¢gmen kitleleriyle kurdugu iletisim olarak
tanmimlandi. Ancak daha sonra iktidardaki devlet adamlari ile muhalif siyasetciler
arasindaki tartismalar1 da kapsamina aldi. Giderek genisleyen tanimiyla, siyasal iletisim,
medyanin kamuoyunu olusturmadaki rolii ve kamuoyu arastirmalarinin siyasi yasam
tizerindeki etkileri gibi konulart da igerir (Wolton, 1991: 53). Bugiin, siyasetle ilgili her tiir

iletisim, siyasal iletisim kavrami altinda ele alinir.

Toplumdaki iletisimin siyasal boyutu, genellikle siyasal iletisim olarak adlandirilir.
Siyasal iletisim, sadece secim donemlerinde partilerin adaylara mesajlarin1 géndermesi ve
se¢im propagandalar1 yapmasiyla sinirli degildir. Aksine, siyasal iletisim toplum yasaminin
genis bir yelpazesini kapsar. Bu kapsam, iilke i¢i siyasal diizen, ekonomik alt yapilarin
desteklenmesi, baski gruplar1 ve devletin ¢esitli ideolojik aygitlar ile ilgili tiim faaliyetleri

icerir (Erdogan, 1997: 190).
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21. yiizyilin teknolojik gelismeleri ile iletisim kanallarinin gesitliligi ve degisimi,
siyasal iletisimi de etkiler. Bu dogrudan ve etkilesimli iletisim kanallar1, siyasal iletigim
siireclerini sekillendirir. Siyasal iletisim, yeni iletisim ortamlarina taginmistir ve se¢im
donemlerinde adaylarin vaatleri ve projeleri siirekli olarak segmenlere duyurulur. Siyasal
aktorlerin segmenlerin taleplerine duyarlilifina dayali olarak, se¢im dénemleri 6nemli bir
siyasal iletisim donemidir ve adaylar bu donemde segmenlere yonelik vaatlerini sunmak

i¢in faaliyetler yaparlar (Vural ve Bat, 2009: 2745).

2.2. Sosyal Medya Kavram

Sosyal aglar, internetin kisa bir siire kullanilmasinin ardindan ortaya ¢ikan iletisim
araclaridir. 1979'da Ellis ve Truscott, internet iizerinde herkesin birbirine gorebilecegi
mesajlarin  olusturulabilecegi Usenet'1 gelistirerek bu yola baslamislardir. Ancak
giiniimiizdeki sosyal aglarin temelleri, 2000'lerin basinda Albeson ikilisi tarafindan
gelistirilen Open Diary ile atilmistir. Open Diary, giiniimiizdeki blog ismi verilen ve bilgi
paylasimlarinin vazgegilmezlerinden olan uygulamalarin basi olarak kabul edilir (Kaplan

ve Haenlein, 2010: 61).

Sosyal medya, toplumlarin sahip oldugu sosyallesme algilariin degismesine neden
olmustur ve milyonlarca insani etkileyen bir iletisim araci haline gelmistir. Bu platformlar,
bireylerin farkli tiirden paylasimlar yapmasina imkan verir ve genis bir katilimci sayisina
sahiptir. Bu nedenle sosyal medya, 6zellikle 6zel aglarin toplumsal yasami énemli dlciide
etkiledigi, kullanici tabanli olmasiyla birlikte insanlarin ve kitlelerin arasindaki etkilesimi
arttirarak  bir araya getirmesi biiyiilk bir dneme sahiptir. Internet kullanim oranlari
yiikseldikge, sosyal aglarin kullanim oranlari da paralel sekilde artar. Morgan Stanley
tarafindan 2004 yilinda yapilan bir arastirmaya gore, diger iletisim araglariyla
kiyaslandiginda sosyal aglarin 50 milyon kullaniciya ulagsma siiresi radyoda 38,

televizyonda 13 ve internette ise 5 yildir (Kara ve Ozgen, 2012: 67).

Sosyal aglar, internetin hizli1 gelisimi ve Web 2.0 teknolojisinin ortaya ¢ikmasi ile
birlikte kullanicilar tarafindan yogun ilgi goren bir iletisim aracina doniistii (Bat ve Vural,
2010: 3349). Yeni medyanin ortaya ¢ikisi ile birlikte sosyal aglar, insanlarin diisiincelerini
Ozgiirce ifade edebildigi platformlar haline gelerek, yeni bir iletisim ve egemenlik sekli

olarak dikkat ¢ekmistir (Tamgelik, 2014: 28).
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Teknolojinin hizli gelisimi ve internet kullaniminin yayginlagsmasi, sosyal hayattaki
aligkanliklarin degismesine neden olarak bir¢ok yeni kavramin ortaya ¢ikmasina sebep
oldu. Dolayisiyla sosyal medya da bu kavramlardan biridir ve Web 2.0 teknolojisi {izerine
kurulu, topluluk olusumuna imkan veren, derin sosyal etkilesim saglayan ve is birligi

projelerini kolaylastiran web siteleri olarak tanimlanir (Bulunmaz, 2011: 30).

Sosyal aglar, farkl: kiiltiirlere sahip genis kitlelerin beklentilerini karsilayan bir arag
olarak One ¢ikar. Bilgi teknolojilerine olan ilginin artmasi ve yeni iletisim ortamlarinin
ortaya ¢ikmasi, sosyal medyanin giicinii daha da artirmistir (Bat ve Vural, 2010: 3349).
Gliniimiizde etkili bir sekilde kullanilan sosyal aglar, popiiler kiiltiiriin bir pargast haline

gelir.

Safko (2012: 4) tarafindan tanimlanan sosyal medya kavrami, "sosyal" ve "medya"
terimlerinden olusur. "Sosyal" terimi, kisilerin farkli gereksinimlerine yanit vermek igin
benzer niteliklere sahip kisilerle etkilesim kurarak kendilerini iyi hissetmek amaciyla
deneyimlerini, diisiincelerini ve duygularmi paylasmak olarak tamimlanir. Iletisim
kelimeleri, cep telefonlari, fotograflar, kisa mesajlar ve sarkilar gibi farkli unsurlarla
saglanabilir. Bu unsurlarin bir sentezi olarak sosyal medya, yalnizca bu araclarin "yeni bir

kurulumu" seklinde agiklanir.

Giiniimiizde sosyal medya platformlari, iletisim disinda oyun, arama yapma ve bilgi
edinme gibi farkli etkinlikler i¢in de kullanilir. Bu nedenle, insanlarin bu alanlardaki tiim
ihtiyaglarma cevap verdigi sdylenebilinir. Isteklerini sosyal aglarda bulabilen insanlar,
farkli araglara ihtiyag duyar. Sosyal medyanin, kisisel bilgilerin paylasilmasi, fikirlerin
ortaya konulmasi, kullanicilarin aktif tutulmasi ve gruplara katilim imkanlart gibi
ozellikleri, sosyallesme siireclerinde etkindir (Tutgun, 2015: 13). Ayrica, sagladigi
ozellikler ve kolayliklar nedeniyle sosyal aglar, yiliz yiize iletisim Ogelerini tasiyacak

niteliklere sahip oldugu icin yeni bir iletisim alan1 olarak ifade edilebilir.

2.3. Siyasal Iletisim Kavram

Siyasi iletisim, siyasi tartismay1 sekillendirmede ve kamuoyunu etkilemede hayati bir
rol oynayan ¢esitli kavramlari igeren bir kavramdir (Hassooni ve Al-Naffakh, 2023: 128).
Hiiklimetlerin, siyasetcilerin ve aktivistlerin halkla iletisim kurmak, mesaj iletmek ve

belirli konulardaki tutumlar etkilemek icin kullandig1 ¢esitli iletisim bigimlerini kapsar
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(Hassooni ve Al-Naffakh, 2023: 129). Siyasi iletisim araciligiyla hiikiimetler, halkin
politikalarini ve girisimlerini desteklemesini saglamayi amaglar (Hassooni ve Al-Naffakh,

2023).

Siyasi iletisim tarzi olarak popiilizm, son yillarda 6nemli bir ilgi ¢ekmistir (Jagers ve
Walgrave, 2007: 319). Genellikle halkla uyum saglayan dogrudan ve basit bir iletisim tarzi
ile karakterizedir (Jagers ve Walgrave, 2007: 319). Popiilist liderler, etkinlik, 6zellestirme
ve liyakat gibi kavramlar1 genis bir kitleye hitap etmek i¢in kullanirlar (Blasio ve Sorice,
2018). Popiilizmi bir siyasi tarz olarak anlamak, siyasi ideolojiler ve ana akim siyaset

tizerindeki etkisini anlamak i¢in 6nemlidir (Schmidt, 2017: 459).

Ayrica, siyasi iletisim ¢aligmalari, yillar iginde ilerlemis ve bilim insanlarinin siyasi
mesajlarin igerigi ve tarzini aragtirmalarini igerir (Goidel ve ark., 2017: 779). Siyasi
iletisim arastirmalarinin disiplinlerarasi dogasi, siyasi liderlerin beyanlarini, haber igerigini
ve toplum iizerindeki iletisim etkilerini analiz eder. Bu kapsamli yaklasim, siyasi iletisimin
karmasgikliklarini ve etkilerini kamu tartismasi ve karar alma tlizerinde anlamanin yardimci

olur (Goidel ve ark., 2017: 779).

Siyasi iletisim, siyasi siirecleri, kamuoyunu ve toplumsal algilar1 etkileyen dinamik
bir alandir. Popiilizm gibi siyasi iletisim tarzlarmin inceliklerini ve siyasi iletisim
arastirmalarinin  disiplinlerarast dogasini anlamak, modern siyasetin ve yonetimin

karmasikliklarin1 anlamak icin esastir.

2.4. Siyaset ve iletisim

“Siyaset” ve “iletisim” kavramlari hem bireysel hem de toplumsal diizeyde ¢ok
cesitli anlamlar tasiyan, ¢ok yonlii ve kapsamli yapilar icerir. Bu nedenle her iki kavram
icin de evrensel gegerliligi olan tek bir tanim yapmak olduk¢a zordur. Bu durum, bu iki
kavramin birlesiminden olusan “siyasal iletisim” i¢in de gecerlidir. Siyasal iletisim, bir¢ok
farkli disiplinden beslenen, zaman i¢inde degisen ve doniisen, toplumsal dinamiklerle
stirekli etkilesim hélinde olan bir alan olarak 6ne ¢ikmaktadir. En genel tanimiyla siyasal
iletisim, iletisimin temel unsurlarini igermekle birlikte, onu diger iletisim bigimlerinden
ayrran belirgin fark, bu iletisim siirecinin dogrudan siyasal sonuglar dogurabilme

potansiyelidir. Bu sonuglar, kamuoyunun sekillenmesinden se¢im davraniglarinin
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yonlendirilmesine, siyasal liderlerin imaj yonetiminden ideolojik algilarin olugmasina

kadar genis bir yelpazede etkili olabilmektedir (Demir, 2018: 88).

Siyasal iletisim kavraminin farkli zamanlarda gesitli bi¢imlerde tanimlanmis olmasi,
bu alanin tarihsel baglamda gecirdigi doniisiimle yakindan iliskilidir. Antik Yunan’daki
hitabet sanati ile baslayan, Orta Cag’da kilise odakli propaganda faaliyetleriyle devam
eden siyasal iletisim siiregleri, Yenicag’da matbaanin kesfi ve yazili basinin
yayginlagsmasiyla birlikte daha genis kitlelere ulasabilir hale gelmistir. Modern donemde
ise kitle iletisim araglarmin gelismesi, Ozellikle televizyon, radyo ve daha yakin
zamanlarda dijital medya ve sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikisiyla birlikte siyasal
iletisim yepyeni bir boyut kazanmigtir. Bu siireg, siyasal iletisimin sadece siyasetcilerin
secmenlere ulagma araci degil, ayn1 zamanda toplumsal yapinin sekillenmesinde aktif rol

oynayan bir gii¢ haline gelmesine yol agmistir (Demir, 2018: 89).

Ozellikle Ikinci Diinya Savasi sonrasinda siyasal iletisim, akademik diinyada ilgi
goren bir aragtirma alani haline gelmis ve bu alanda disiplinlerarasi ¢aligmalar yapilmaya
baslanmistir. Bu dénemde siyaset bilimci Harold D. Lasswell, sosyolog Paul F. Lazarsfeld
ve sosyal psikologlar Kurt Lewin ile Carl Hovland gibi 6nemli isimler, siyasal iletisim
alanina yon veren oncli arastirmalar gergeklestirmislerdir. Bu caligmalar, yalnizca iletisim
sireglerini analiz etmekle kalmamis, ayni zamanda bu siireclerin birey ve toplum
lizerindeki etkilerini de ortaya koymustur. Ozellikle propaganda, kamuoyu olusturma,
secmen davranigt ve medya etkisi gibi konular, bu disiplinler arasi1 aragtirmalarin temel

odagini olusturmustur (Toker, 2013: 47).

Paul F. Lazarsfeld, modern ampirik sosyolojinin oOnciilerindendir ve iletigsim
aragtirmalarinda nicel yontemlerin gelistirilmesine biiylik katki saglamigtir. 1940 yilinda
yayimladigr The People's Choice adli ¢alismasinda, segmen davraniglarini incelemis ve
"iki agamali akis modeli"ni gelistirmistir. Bu model, medyanin etkisinin dogrudan degil,
once '"kanaat Onderleri" araciligiyla dolayli olarak kitlelere ulastigini 6ne siirer.
Lazarsfeld'in bu caligsmalari, siyasal iletisimde hedef kitle analizinin ve mesaj stratejilerinin

onemini vurgulamistir (Erdogan ve Isler, 2005: 8).

Kurt Lewin, sosyal psikolojinin kurucularindan biri olarak taninir ve grup
dinamikleri ile iletisim siiregleri ilizerine yaptig1 c¢aligmalarla bilinir. "Alan teorisi"ni

gelistirerek bireylerin  davraniglarint ¢evresel ve bireysel faktorlerin etkilesimiyle
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aciklamistir. Ayrica, "eylem arastirmast” yontemini tanitarak, sosyal sorunlarin ¢éziimiinde
arastirmacilarin  aktif rol almasimi savunmustur. Lewin'in bu yaklasimlari, siyasal
iletisimde hedef kitleyle etkilesimli ve katilimer iletisim stratejilerinin 6nemini ortaya

koymustur (Odiii, 2018: 318).

Kurt Lewin ve Carl 1. Hovland, siyasal iletisim alaninin sekillenmesinde onemli
katkilarda bulunmus sosyal psikologlardir. Lewin, insan davranisini ¢evresel ve bireysel
faktorlerin etkilesimi olarak tanimlayarak, toplumsal degisim siireclerinin anlasilmasinda
temel bir yaklasim gelistirmistir. "Alan teorisi" ve "grup dinamikleri" {izerine yaptigi
calismalar, siyasal iletisimin grup ici etkilesimler ve sosyal normlar c¢er¢evesinde nasil
sekillendigini anlamamiza yardimct olmustur. Carl |. Hovland ise iletisimde ikna
siireclerini deneysel yontemlerle incelemis ve mesajin kaynagi, igerigi ve alicinin
ozelliklerinin ikna iizerindeki etkilerini analiz etmistir. Yale Universitesi'nde yiiriittiigii
aragtirmalarla, siyasal iletisimde kullanilan mesajlarin etkinligini ve alicilar {izerindeki
etkilerini sistematik bir sekilde incelemistir. Her iki arastirmaci da siyasal iletisimin
bireyler ve gruplar arasindaki etkilesimler, sosyal normlar ve ikna siirecleri {izerinden
sekillendigini vurgulamislardir. Lewin'in toplumsal degisim ve grup dinamikleri iizerine
yaptig1 calismalar, siyasal iletisimin sosyal baglamda nasil isledigini anlamamiza katk1
saglamistir. Hovland ise ikna siireglerini ve mesajin etkisini deneysel olarak inceleyerek,
siyasal iletisimin daha etkili bir sekilde nasil yapilandirilabilecegine dair 6nemli bulgular
sunmustur. Bu katkilar, siyasal iletisim alaninin gelisimine 6nemli bir temel olusturmustur

(Aksoy ve ark., 2024: 479).

1950’11 yillara kadar daha ¢ok siyaset bilimi ya da iletisim bilimi gibi alanlarin alt
basligr olarak degerlendirilen siyasal iletisim, bu tarihten sonra giderek bagimsiz bir
aragtirma ve inceleme alani haline gelmistir. Bugiin siyasal iletisim, medya ¢aligmalari,
sosyoloji, psikoloji, halkla iligkiler ve siyaset bilimi gibi bir¢ok alandan beslenen, kapsamli

bir bilimsel disiplin olarak kabul edilmektedir.

Siyasal iletisim kavrami, akademik literatiirde farkli yaklasimlar ve disipliner
perspektifler dogrultusunda cesitli bicimlerde tanimlanmistir. Bu ¢ercevede, Mutlu (2004:
199), siyasal iletisimi daha dar kapsamli ve teknik bir yaklasimla ele alarak, siyasal
siireclerle iletisim siiregleri arasindaki karsilikli iliskileri inceleyen, cok disiplinli bir
akademik alan olarak degerlendirmektedir. Bu tanim, siyasal iletisimin analizinde daha ¢ok

teorik ve metodolojik araglara odaklanan, siyaset bilimi ile iletisim bilimlerinin
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kesisiminde yer alan bir inceleme alani olusturdugunu gostermektedir. Mutlu’nun
yaklagimi, siyasal iletisimi belirli bir bilimsel disiplinin tekelinde olmayan, farkl
alanlardan beslenen ve bu yoniiyle disiplinlerarasi nitelik tasiyan bir alan olarak ortaya

koymaktadir.

Ote yandan Aziz (2013: 3), siyasal iletisim olgusunu daha genis bir cerceveden
degerlendirmekte ve siyasal aktorlerin belirli ideolojik hedeflerini topluma kabul ettirme
siireci olarak tanimlamaktadir. Bu aktorler; siyasi partiler, liderler, hiikiimet yetkilileri,
muhalefet gruplar1 ya da uluslararasi platformda faaliyet gosteren devlet ve devlet disi
yapilar olabilir. Aziz’e gore siyasal iletisimin temel amaci, bu aktorlerin sahip olduklari
fikir, ilke ve degerleri hedef kitlelere etkili bi¢imde aktararak onlarin destegini kazanmak
ve gerekirse bu destek iizerinden pratik siyasal eylemler gerceklestirmektir. Bu durum,
yalnizca siyasal mesajin aktarimiyla sinirli kalmamakta, ayn1 zamanda bu mesajin hangi
yollarla, hangi araclarla ve hangi stratejik yaklasimlarla iletileceginin de 6nemli hale

geldigini gostermektedir.

Aziz’in degerlendirmesinde vurgulanan bir diger 6nemli husus ise, siyasal iletisimin
teknik boyutudur. Siyasal mesajlarin dogru kurgulanmasi, hangi iletisim araclarmin
(6rnegin medya, sosyal medya, yiiz yiize iletisim, mitingler, afisler, dijital kampanyalar
vb.) kullanilacagi ve hedef kitlenin sosyal, kiiltiirel ve psikolojik 6zelliklerine gore hangi
iletisim tekniklerinin segilecegi biiyiik 6énem tasimaktadir. Aziz (2013: 5), bu noktada
iletisim siirecinin etkinliginin, sadece mesajin igerigine degil, ayn1 zamanda bu mesajin
hedef kitleye nasil sunulacagina ve alicinin bu mesaja nasil yanit verecegine bagh
oldugunu ifade etmektedir. Bu baglamda siyasal iletisimde kullanilan strateji, yontem ve
tekniklerin etkili belirlenmesi; mesajin alic1 tarafindan nasil algilanacaginin 6nceden analiz

edilmesini ve iletisimin hedef odakli big¢imde yapilandirilmasini gerektirir.

Siyaset ve iletisim, modern toplumlarin temel unsurlarindan biridir ve birbirlerinden
ayr1 diisliniilemezler. Siyaset, toplumda gii¢, kaynak dagilimi, karar alma siirecleri ve
toplumsal diizenin belirlenmesiyle ilgili bir alandir. iletisim ise insanlarin bilgi, diisiince ve
duygularin1 paylastigi, etkilesimde bulundugu bir siirectir. Bu iki kavramin birlesimi,

politik aktorlerin ve toplumun karsilikli etkilesimini ve giig iligkilerini agiklar.

Siyasetin temel araglarindan biri iletisimdir. Politikacilar, hiikiimetler, siyasi partiler

ve diger aktorler, politik amaglarina ulasmak icin iletisim araclarin1 kullanir. Kamuoyunu
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bilgilendirme, destek kazanma, politikalart savunma ve se¢menlerin goriislerini
sekillendirme amaciyla g¢esitli iletisim stratejileri gelistirilir. Medya, sosyal medya,
topluluk etkinlikleri ve diger iletisim kanallari, siyasi mesajlarin yayilmasi agisindan

Onemlidir.

Ote yandan, iletisim de siyaseti etkiler. Medya ve iletisim teknolojilerinin gelisimi,
siyasi stiregleri sekillendirir ve politik aktorlerin davraniglarini etkiler. Halkin bilgiye
erisimi, siyasi katilim diizeyi ve politikalarin kabul edilme orani iizerinde dogrudan etkisi
vardir. Dolayisiyla, siyaset ve iletisim arasindaki iliski, demokratik siireglerin saglikli
isleyisi i¢in kritik bir dneme sahiptir ve modern toplumlarin temel dinamiklerinden birini

olusturur.

Siyaset ve iletisim, toplumda 6nemli bir rol oynayan ve politik siirecleri etkileyen
karmagik bir konsepttir (Habermas, 2006: 411). Siyaset ve iletisim arasindaki iliski,
demokratik stireglerin isleyisinde ve karar alma siireglerinde belirleyici bir faktordiir
(Habermas, 2006: 412). 'a gore, politik iletisim, demokrasinin epistemik boyutunu
olusturur ve bireylerin goriislerini olustururken merkezdeki politik kurumlarin karar alma
sliregleriyle baglantt kurar. Habermas'a (2006) gore, internet ve diger dijital iletisim
araclari, politik iletisimi degistirerek kamusal alanin yapisini doniistiirmiis ve politik

iletisimin cografi boyutunu genisletir (Dahlgren, 2005).

Siyaset ve iletisimdeki gelismeler, politikacilarin ve politik partilerin iletisim
stratejilerini de etkiler (Blumler, 2015: 426). Geleneksel politik ve medya kurumlarinin
otoritesinin azaldig1r postmodern toplumlarda, dijital aglar araciligiyla saglanan iletisim
firsatlart genglerin katilimci bir dijital medya kiiltiirii olusturmasina onciilik eder. Bu
durum, politik iletisimde yeni bir diizenin dogusuna isaret etmekte olup, vatandaslarin

politik siireglere katilimin1 ve etkilesimini etkiler (Blumler, 2015: 427).

Siyaset ve iletisim arasindaki iliski, demokratik siireclerin isleyisinde ve toplumun
politik konulardaki algisinda etkindir. Politik iletisimin evrimi, teknolojik ilerlemeler ve
dijital iletisim araglarinin kullanimiyla giderek karmasik hale gelmekte ve politik

aktorlerin iletisim stratejilerini siirekli olarak degistirir.
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2.4.1. Iletisim tiirleri

lletisim, insanlarin birbirleriyle bilgi, duygu ve diisiincelerin paylasimi olarak
nitelendirilse de aslinda iletisimi belirleyen ¢erceve daha genis kapsami bir arada igerir.
[letisim; enformasyon, duygu, ikna, yonlendirmenin dagitimi ve dolasimina olanak
saglayan bir durumdur. Bu nedenledir ki iletisimde disiplinleraras1 baglantilar kurulur.
[letisim; gosterge, sembol ve mesajlardan anlam iiretilmeye kadar uzanan ve topluluklara
yon veren ¢ok yonlii bir siire¢ oldugu sdylenebilinir.Iletisim, insanlarm birbirleriyle bilgi,
duygu ve diisiincelerini paylastig1 bir olgudur.iletigim tiirleri, iletisimde kullanilan araglar,
yontemler ve amaglara gore ¢esitlenir. Temel iletisim tiirleri arasinda s6zli iletisim, yazili

iletigim, sozsiiz iletisim ve gorsel iletisim bulunur.

Sozlii iletisim, konugsma ve sozciiklerin kullanimiyla gerceklesen iletisimdir. Bireyler
arasindaki yiiz yiize konusmalar, telefon goriismeleri, toplantilar ve sunumlar bu iletigim
tiriine Ornektir. SozIli iletisim, duygularin ve niyetlerin agik¢a ifade edilmesine imkan
saglar ve dogrudan etkilesim iletisimi giiclendirir. Yazili iletisim, yazili metinlerin
kullanimiyla gergeklesen iletisimdir. Mektuplar, e-postalar, raporlar, makaleler ve kitaplar
gibi yazili materyaller bu tiiriin 6rnekleridir. Yazili iletisim, mesajlarin kalici bir sekilde
iletilmesine olanak tanir ve uzak mesafelerdeki iletisimi kolaylagtirir. Sozsiiz iletisim,
sOzciiklerin kullanilmadig1 ancak beden dili, jestler, mimikler ve ses tonu gibi gorsel ve
isitsel unsurlar kullanildig1 iletisimdir. Sozsiiz iletisim, duygularin ve niyetlerin ifade
edilmesinde etkili bir aractir ve sozciiklerin olmadigi durumlarda iletisimi tamamlar.
Gorsel 1iletisim, gorsel unsurlarin kullanildigr iletisim tiiriidiir. Resimler, grafikler,
infografikler, video ve animasyonlar bu tiiriin ornekleridir. Gorsel iletisim, karmagik
bilgilerin basitlestirilmesine, duygusal etkilesimin artirilmasina ve izleyicilerin dikkatini

¢ekmeye yardimet1 olur.

Bu iletisim tiirleri, insanlarin farkli iletisim ihtiyaglarina ve tercihlerine uygun olarak

kullanilir ve etkili iletisimin saglanmasina katkida bulunur.

Iletisim tiirleri, cesitli etkilesim bigimlerini ve iletisim siireclerini kapsayan genis bir
konsepttir (Wijayanti, 2017: 224). Isyerinde kullanilan iletisim tiirleri arasinda yazili
iletisim bigimleri, o6zellikle e-posta ve not yaziminin yaygin oldugu goriilmektedir
(Wijayanti, 2017). Isyerindeki iletisim, etkili iletisim stratejileri iizerine odaklanarak

calisanlarin verimliligini artirmay1 amaglar (Wijayanti, 2017: 224).
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Siyasal iletisim, devlet ve siyaset baglaminda baski gruplar1 ve lobiciligin etik
degeri, tanimi1, amaci, tarihgesi, tiirleri ve yontemleri gibi konular ele alarak siyasi iletigim
aktorlerini degerlendirir (Sorgun, 2023: 333). Siyasal iletisim siireglerinin en yogun
yasandigr donemlerden biri se¢imlerdir ve siyasal pazarlama faaliyetlerinin onemli bir
parcas1 se¢im kampanyalaridir (Uniir, 2024: 139). Siyasal iletisimde simgelerin tiirleri ve
islevleri, siyasal simgelerin anlasilmasina katki saglayarak siyasette kullanilan sembollerin

analizini yapar (Giingor, 2022: 91).

Iletisim tiirleri, cesitli baglamlarda incelenmekte ve farkli alanlarda kullanilir.
Ornegin, yazili iletisim kamu kurumlarinda zorunlu olup, hukuki giivence saglamasi
nedeniyle tercih edilir (Boz ve Baydogan, 2020). Ayrica, teknoloji bagimlilig1 ve aile ici
iletisim arasinda anlamli bir iliski oldugu belirlenmis ve iletisim tiirlerinin bu iliskide

onemli bir rol oynadigi vurgulanir (Ardig¢ ve Selvi, 2022: 241).

Siyasal iletisim ve iletisim tiirleri, farkli disiplinlerde ve alanlarda incelenen énemli
konulardir. Bu konularin arastirilmasi, siyasetten egitime, teknolojiden sanata kadar genis

bir yelpazede iletisim siireclerini anlamamiza ve gelistirmemize yardimci olur.

KAYNAK-----ILETI (Mesaj)----KANAL------- HEDEF KITLE
Giiriltu |

GERI BILDIRIM (Feedback)

Sekil 2.1. Temel iletisim Modeli (Chandler, 1994)

Iletisim modelleri, kitle iletisimi alaninda yapilan arastirmalarin daha sistematik ve
anlagilir bir sekilde gergeklestirilmesine olanak tanimaktadir. Bu modeller, iletisim
siirecinin temel dinamiklerini anlamaya yonelik c¢esitli yaklasimlar sunar. Asagida, bu

modellerin bazilar ve zellikleri 6zetlenmistir (Iplikgii 2015: 17-21):

Shannon ve Weaver'in 1948 yilinda gelistirdigi model, iletisimi dogrusal bir siire¢
olarak ele alir ve iletisimin teknik yonlerine odaklanir. Model, iletinin kaynaktan
alictya dogru bir kanal araciligiyla iletilmesini temel alir ve bu siirecte "giiriiltii"
(noise) kavramini tanimlar; bu, iletim sirasinda olusabilecek her tiirlii bozulma veya

engeli ifade eder. Bu model, iletisimin teknik yonlerini analiz etmek igin
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gelistirilmis olup, insanin duygusal durumunu goz ardi eder ve iletisimin tek yonlii

bir siire¢ oldugunu varsayar.

George Gerbner'in gelistirdigi bu model, Shannon ve Weaver'in dogrusal modeline
benzer bir yap1 sergiler ancak daha karmasik bir yaklasim sunar. Model, iletisimin
algt ve gergeklik lizerindeki etkilerini inceler ve iletisimin siirekliliginden c¢ok,
vurgulamalardaki degisimlere odaklanir. Gerbner, iletisimin iki boyutlu bir yapiya
sahip oldugunu belirtir: yatay boyut, bireyin bir olay1 algilamasini; dikey boyut ise
bu algimin bir baskasina aktarilmasini ifade eder. Bu siirecte, erisim ve kullanim

aciklig1 gibi faktorler, alg1 ve aktarim siirecini etkileyen 6nemli etkenlerdir.

Harold D. Laswell'in gelistirdigi bu model, iletisimi "Kim? Ne sdyledi? Hangi
kanal ile? Kime? Ne etkiyle?" sorular1 {izerinden analiz eder. Bu yaklasim,
iletisimin etki odakl bir faaliyet oldugunu vurgular ve tek yonlii bir iletisim siireci
ongoriir. Laswell'in modeli, ozellikle siyasal propaganda analizlerinde yaygin

olarak kullanilmistir.

Theodore M. Newcomb tarafindan gelistirilen bu model, iletisimi tiggen bir yap1
icinde ele alir ve toplumsal iliskilerde dengeyi koruma amacini giider. Modelde, A
ve B iki bireyi; X ise bu bireylerin iletisimde bulunduklar1 ortak bir objeyi temsil
eder. A ve B'nin X'e kars1 olan tutumlari, birbirlerinin tutumlarini etkiler ve bu

etkilesim, toplumsal sistemde dengeyi saglar.

Bruce Westley ve Malcolm S. McLean'in gelistirdigi bu model, iletisimi daha
dinamik ve ¢ok yonlii bir siire¢ olarak tamimlar. Model, iletisimin ¢evresel
faktorlere tepki olarak basladiini ve mesajin ¢evreyle etkilesim iginde
sekillendigini 6ne siirer. Bu yaklasim, kitle iletisim araglarinin roliinii ve editorlerin
iletisim siirecindeki iglevini vurgular. Roman Jakobson tarafindan gelistirilen bu
model, dilsel iletisimin alt1 temel islevini tanimlar: duygusal, ¢agrisal, referansel,
metadilin, estetik ve phatik islevler. Her bir islev, iletisimin farkli bir yoniinii temsil
eder ve iletisimin anlamini olusturan etmenler olarak kabul edilir. Bu model,
iletisimin sadece mesaj iletimi degil, ayn1 zamanda anlam {iretimi siireci oldugunu

vurgular.

Bu modeller, iletisimin farkli boyutlarini anlamaya yonelik ¢esitli bakis agilar1 sunar

ve iletisim siireglerini daha derinlemesine incelemeye olanak tanir.
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2.4.2. letisim teknolojileri

Iletisim teknolojileri, insanlarin bilgi ve mesajlar1 iletmek, almak ve paylasmak icin
kullandig1 araclar ve platformlar1 ifade eder. Geleneksel iletisim araglarindan giinlimiiziin
dijital ve internet tabanli sistemlerine kadar genis bir yelpazede bulunurlar. Bu teknolojiler,
zaman ve mekan kisitlamalarini azaltarak diinya ¢apinda baglanti kurmayr miimkiin

kilarlar.

Bilgisayarlar, akilli telefonlar, tabletler ve diger dijital cihazlar, insanlarin anlik
iletisim kurmasini, bilgiye erigmesini ve paylasmasini saglar. Sosyal medya platformlari,
milyonlarca insanin birbirleriyle etkilesimde bulunmasini, fikir aligverisi yapmasini ve
icerik paylagmasini saglar. Bu, toplumsal etkilesimi artirirken, ayn1 zamanda bilgi ve haber

akisini hizlandirir.

Iletisim teknolojileri ayn1 zamanda is diinyasinda da biiyiik bir etkiye sahiptir. E-
posta, video konferans ve ig birligi araglari, uzaktan ¢alismay kolaylastirir ve is silireglerini
daha verimli hale getirir. Bulut bilisim teknolojileri, verilerin depolanmasi, paylasilmasi ve

islenmesi icin esnek ve dlgeklenebilir bir altyap: saglar.

Ancak, iletisim teknolojilerinin yaygin kullanimi bazi endiseleri de beraberinde
getirir. Mahremiyet ihlalleri, siber giivenlik tehditleri ve dijital bagimlilik gibi konular,
teknolojinin dogru ve etik kullanimmi ©nemli hale getirir. Bu nedenle, iletisim
teknolojilerinin gelisimini yonlendiren politika ve diizenlemelerin, kullanicilarin haklarini

ve glivenligini korumak i¢in dikkatli bir sekilde olusturulmasi gereklidir.

Iletisim teknolojileri, siirekli evrimlesen ve gelisen, bugiin hayatin gesitli yonlerinde
hayati bir rol oynar (Almaraz, 2017: 17). Bu teknolojiler, sadece bireyler arasindaki
iletisimi kolaylastirmakla kalmaz, ayn1 zamanda i diinyasindan sagliga, egitimden ulagima
kadar genis bir yelpazede kullanilir (Almaraz, 2017). Ornegin, diisik maliyetli GSM-
Bluetooth ev otomasyon sistemleri gibi iletisim teknolojileri, akilli cihazlara evlerde erigim
saglayarak yasam kalitesini artirir (Aliyu ve ark., 2017: 41). Ayrica, kablosuz altyapidan
arag iletisimine kadar iletisim teknolojileri, otoyollarda giivenligi artirmak i¢in kullanilir,

bdylece yol giivenligi saglanir (Bohm ve ark., 2008: 100).

Iletisim teknolojileri, saglik sektoriinde de énemli bir rol oynar ve hastalik izleme ve

kontroliinden ¢evre izlemeye ve Kkirliligi Onlemeye, gida giivenligine ve saglk
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davraniglarinin degistirilmesine kadar genis bir yelpazede uygulanir (Eng, 2004). Bu
teknolojiler, hastalik izleme, c¢evre kontrolii ve saglik davraniglarini degistirme gibi
alanlarda 6nemli faydalar sunar (Eng, 2004). Ozellikle, bilgi ve iletisim teknolojileri,
saglik hizmetlerini gelistirme ve yasam kalitesini artirma konusunda énemli firsatlar sunar

(Eng, 2005: 5).

Internetin yayginlagmasiyla birlikte, geleneksel medya araclarinin 6tesinde alternatif
iletisim kanallar1 ortaya c¢ikmustir. Bloglar, sosyal medya platformlari, video paylasim
siteleri ve c¢evrimigi tartisma gruplari gibi dijital alanlar, bireylerin kendi seslerini
duyurabilecegi ve toplumsal olaylara dair goriislerini paylasabilecegi mecralar haline
gelmistir. Bu gelismeler, "yurttas gazeteciligi", "katilimeci medya" ve "etkilesimli

gazetecilik" gibi kavramlarin 6n plana ¢ikmasina neden olmustur (Kaplan, 2020: 184).

Bu alternatif iletisim bicimleri, toplumsal hareketlerin daha hizli ve genis kitlelere
ulagsmasini saglamis, bireylerin bilgiye erisimini kolaylastirmis ve demokratik katilimi
artirmistir. Ancak, bu doniisim ayni1 zamanda dijital esitsizlik, dezenformasyon ve filtre
baloncuklar1 gibi yeni sorunlar1 da beraberinde getirmistir. 1995 ile 2009 yillar1 arasinda
dogan Z kusagi, dijital teknolojilerle i¢ ige biiyliyen ve cevrimigi etkilesimde yetkin
bireyler olarak tanimlanir. Bu kusak, hizli bilgi tiikketimi, sosyal medya kullanimi ve
cevrimici topluluklara katilim gibi Ozellikleriyle dikkat ceker. Ayrica, Z kusagi, is
diinyasinda da onemli bir yer edinmeye baslamis ve sirketlerin gelecegi olarak kabul
edilmistir. Z kusaginin dijital diinyadaki etkinligi, toplumsal degisim siireclerinde de etkili
olmustur. Bu bireyler, ¢evrimigi platformlarda sosyal sorunlara duyarlilik gostererek,
dijital aktivizm ve sosyal sorumluluk projelerine katilim saglamislardir (Kaplan, 2020:

180-182).

Yapay zeka teknolojileri, iletisim siireglerini daha verimli ve kisisellestirilmis hale
getirmistir. ChatGPT gibi iiretken yapay zeka araglari, igerik iiretimi, dil ¢evirisi, miisteri
hizmetleri ve egitim gibi alanlarda kullanilmaktadir. Bu teknolojiler, bireylerin bilgiye
erisimini hizlandirmis ve iletisimdeki dil engellerini azaltmistir. Ancak, yapay zekanin
iletisimdeki rolii, etik ve glivenilirlik gibi 6nemli sorular1 da glindeme getirmistir.
Ozellikle, yapay zeka tarafindan iiretilen iceriklerin dogrulugu ve giivenilirligi, toplumsal

bilgi ekosisteminin sagligi agisindan kritik neme sahiptir.
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[letisim, insan dogasinda var olan bir dil yetenegi ve dogal bir ihtiyactir; bu nedenle,
yaratici siiregleri igeren karmasik bir olgudur. Giiniimiizde iletisim, sozlii, yazili, gorsel,
elektronik, bireysel, Kitlesel, toplumsal ve siyasal olmak {lizere cesitli bi¢imlerde
siniflandiriimaktadir. Ozellikle internetin etkisiyle bu bigimler arasinda geciskenlik artmis
ve tiim iletisim formlar1 ¢cevrimici platformlarda iiretilebilir ve paylasilabilir hale gelmistir.
fletisimin temel kavramlari arasinda dil, diyalog, haberlesme, mesaj aktarimi, etkilesim,
alimlama, propaganda, kamuoyu, ideoloji, icerik, ara¢ ve teknoloji 6ne ¢ikmaktadir. Bu
kavramlar, iletisimin sadece aktarim ve etkilesim degil, ayn1 zamanda alimlama ve yorum

gerektiren bir siire¢ oldugunu gostermektedir.

fletisim araglari, dilin tiim kullanim bicimlerinin bir yaratic1 siirecin sonucu olarak
teknolojik triinleridir. Sozli dilden yazili dile, kitle iletisim araglarindan (basin, radyo,
televizyon, sinema) yeni medya araglarina (sosyal medya platformlari, etkilesimli internet
ortamlart ve mobil/akilli telefon igerikleri) kadar tiim iletisim bigimleri teknolojiyle
sekillenmistir (Goneng, 2007: 87). Bu araglar, birbirini ortadan kaldirmadan, eklemlenerek
ve entegre olarak gelismektedir. Ornegin, geleneksel medya araclar dijitalleserek internet
tizerinden erisilebilir hale gelmis, bu da iletisimin daha etkilesimli ve erisilebilir olmasini

saglamistir.

Sinema, kitle iletisiminin 6nemli bir araci olarak 19. yiizyilin sonunda ortaya ¢ikmis
ve toplumsal hayata katilarak kitleleri etkilemede 6nemli bir rol oynamistir. Giiniimiizde
dijital teknolojilerin kullanilmasiyla sinema, tiretim ve erisim bakimindan doniisiim
gecirmistir. Ornegin, sinema filmleri sadece sinema salonlarinda degil, internet sayesinde
bilgisayarlar ve akilli mobil telefonlarla da izlenebilir hale gelmistir. Bu doniisiim,
sinemanin hem tiretim hem de izleyici kitlesi acisindan erisilebilirligini artirmistir (Cevirir

& Yakisan, 1994: 131).

Radyo ve televizyon yaymciligi, 20. ylizyilin baglarinda baslamis ve Ozellikle
1950'lerde yayginlasarak siyasal ve toplumsal hayatta etkin bir enstriiman olmustur.
Giliniimiizde ise iletisim uydular1 ve dijital yayincilik sayesinde her an her yerde erisilebilir
mobilize bir radyo ve televizyon yayini miimkiin hale gelmistir. Bu gelismeler, iletisimin

kiiresel 6lgekte daha hizli ve genis kitlelere ulasmasini saglamistir (Goneng, 2007: 88).

21. yilizyilda akilli dijital cihazlar, insan bedeninin bir uzantis1 haline gelmis ve

toplumsal tiim etkilesimlerin ara yiizi olmustur. Yeni medya, etkilesim, ag toplumu ve
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yapay zeka gibi kavramlarla toplumsal hayata entegre olmustur. Ancak bu gelismeler, yeni
medya araglarinin igeriginin elestirilmesi ve teknolojinin kullanim amacinin sorgulanmasi
gerektigini de ortaya koymaktadir. Iletisim, artik sadece dogal bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikmus,
egemen ideolojilerin iirettigi sanal ihtiyaclar ag1 haline gelmistir (Ozel, 2012: 30).

2.4.3. Kullammlar ve doyumlar yaklasimi acisindan degisen iletisim

teknolojileri

Iletisim  teknolojileri, Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi ¢ergevesinde
incelendiginde, insanlarin bu teknolojileri ne amaglarla kullandigi ve bu kullanimlarin
bireylerin ihtiyaglarin1 nasil karsiladigi 6nemli bir konu haline gelmektedir (Yayla, 2018:
40). Ozellikle sosyal medya platformlar1 gibi iletisim teknolojileri, kullanicilarin belirli
doyumlart elde etmelerine ve ihtiyaglarini kargilamalarina olanak tanir (Ceran, 2024: 29).
Bu baglamda, Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimi, medya kullaniminin ardindaki
motivasyonlar1 ve bireylerin bu teknolojilerden elde ettikleri doyumlar1 anlamak igin

Oonemli bir teorik ¢ergeve sunar.

Ozellikle dijital medyanin gelisimiyle birlikte, Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimi
daha genis bir perspektife yayilarak bireylerin dijital medya kullanimiyla elde ettikleri
doyumlar1 da kapsayacak sekilde genislemistir (Koksal, 2022: 225). Bu durum, bireylerin
dijital medya araglar1 iizerinden farkl ihtiyaglarimi karsiladigini ve ¢esitli doyumlar elde
ettigini gosterir (Koksal, 2022: 226). Ayrica, Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimi, sosyal
medya kullanim motivasyonlar1 {izerine yapilan arastirmalarda da siklikla kullanilan bir

teorik ¢erceve olarak karsimiza ¢ikar (Adigiizel, 2023: 152).

Iletisim teknolojilerinin kullanimi1 ve bireylerin bu teknolojilerden elde ettikleri
doyumlar, Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi cercevesinde incelenerek anlasilir. Bu
teorik  yaklasim, medya kullanimimin ardindaki motivasyonlart ve bireylerin

teknolojilerden beklentilerini anlamak i¢in 6nemli bir arag¢ olarak goriiliir.
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3. SOSYAL MEDYA, Z KUSAGI VE SIiYASET ILiSKiSi

3.1. Diinyada Sosyal Medya Kullanimi

Diinyada sosyal medya kullanimi, son yillarda hizla artmis ve insanlarin giinliik
yasamlarinin ayrilmaz bir pargast haline gelmistir. Sosyal medya platformlari, insanlarin
iletisim kurmalarini, bilgi aligverisinde bulunmalarin1 ve fikirlerini paylasmalarini saglayan
onemli aragladir (Baz, 2018: 13). Sosyal medya kullanimi, bireyler arasindaki etkilesimi
artirirken, ayni zamanda bilgiye erisimi kolaylastirarak diinya genelinde baglantilari
giiclendirir (Caglayan & Arslantas, 2023: 334). Ozellikle gengler arasinda sosyal medya
kullanim1 yayginlagmis ve bu platformlar araciligiyla duygusal baglar kurulmasi ve bilgi

paylagimi artirir (Yildirim & Eldeniz, 2022: 401).

Sosyal medya, sadece bireyle arasindaki iletisimi kolaylastirmakla kalmayip ayni
zamanda isletmeler, kurumlar ve kamu kurumlar1 tarafindan da etkili bir pazarlama araci
olarak kullanilir (Sahin & Balli, 2020: 59). Sosyal medya platformlari, markalarin iiriin ve
hizmetlerini tanitmalarina, miisterilerle etkilesimde bulunmalarina ve genis kitlelere
ulagsmalarina olanak tanir (Demiray, 2019: 134). Bu sayede, sosyal medya kullanimi
pazarlama stratejilerinin 6nemli bir parcasi haline gelmis ve isletmelerin dijital varliklarini

giiclendirmelerine yardimci olmustur (Akkaya, 2023: 4).

Ancak, gliniimiizde sosyal medya kullanimmin artmasiyla birlikte sosyal medya
bagimliligi da énemli bir sorun haline gelmistir. Ozellikle gengler arasinda sosyal medya
bagimlilig1 ve bu bagimliligin psikolojik etkileri lizerine yapilan arastirmalar artmistir
(Kiran et al., 2020: 435). Sosyal medya bagimliligi, siirekli ¢cevrimici olma, sosyal medya
platformlarinda gegirilen zamanm artmasi gibi belirtilerle kendini gostermekte ve
bireylerin psikolojik saghigini olumsuz etkileyebilmektedir (Balc1 & Saritas, 2019: 689).
Bu nedenle, sosyal medya kullaniminin dengeli ve bilingli bir sekilde yapilmasi ve

bagimlilik risklerine kars1 onlemler alinmasi 6nerilir.
3.2. Sosyal Medya ve Siyasal Katilhm

Gilintimiizde sosyal medya siyasi baglamda kullanilan etkili bir ara¢ haline gelmistir.

Sosyal medya iizerinden olusturulan tepkiler, siyasi kararlarin degistirilmesine ve yeni
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kararlarin alimmasina yol acabilmektedir. insanlar sosyal medya sayesinde daha kolay
organize olabilmekte ve sanal ortamdaki tepkilerini gercek hayata tasiyabilmektedir.
Siyasiler de sosyal medyay1 diizenli olarak takip ederek ulastirmak istedikleri mesajlari
kitlelere iletmekte ve sosyal medya araciligiyla siyasal orgiitlenmeler olusturabilir (Ozgiin,

2014: 6).

Sosyal medyanin iletileri hizli bir sekilde yayma giicii, insanlarin tutum ve
davraniglarin1 manipiile etme yetenegi vererek kitle iletisim araglarinin kritik bir konuma
gelmesine neden olmustur (Balci, 2007: 156). Ayrica sosyal medya, diinya genelinde
kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve politik ac¢idan etkisini hissettiren bir ara¢ haline gelmistir

(Isleyen, 2018: 200).

Gilinlimiizde yapilan arastirmalar, halkin sanal ortamda siyasete katildigini gosterir.
Bu durum, siyasal iletisim siirecini genisletip ve sosyal medyanin giicii yadsinamaz
derecede artmis durumdadir. Siyasal katilim siirecinde 6nemli bir rol oynayan sosyal
medyanin, adaylar tarafindan dikkatlice takip edilmesi gerekir. Sosyal medya, zaman ve
mekan kisitlamasi olmaksizin kitlelere ulasabilme ve karsilikli iletisim kurabilme imkani
sagladigindan, siyasiler icin paydaslari ile direkt iletisim kurma ve geri doniisleri anlik

olarak takip etme firsat1 sunar (Karagor, 2009: 127; Aksu, 2019: 2019).

Koseoglu ve Al’'m (2013: 103) ifade ettigi gibi, sosyal medya kitlesel hareketlerin
gerceklesmesinde onemli bir etkiye sahiptir ve siyasi propaganda araci olarak kullanilir.
Sosyal medya, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan kitlelere erisim saglayarak siyasilerin
paydaslariyla dogrudan iletisim kurmalarina ve anlik geri doniisleri takip etmelerine olanak

tanir (Balc1 ve Saritag, 2019: 511).

Bu nedenle, sosyal medya siyasi propagandaya bakis agisini etkilemis ve milyonlarca
insanin kullandig1 Facebook, Twitter gibi aglarda yapilan tanitimlarla birlikte sehir sehir
gezerek yapilan siyasi ¢alismalari tamamlayan bir ara¢ haline gelir. Sosyal medya ayrica
bireylerin siyasal katilim faaliyetlerine, igerik iiretmelerine ve orgiitlenme anlaminda gérev

bilinci kazanmalarina da katki saglar (Fuchs, 2008: 227).

Bununla birlikte, sosyal medya siyasal katilim davranislarinda big¢imsel bir
doniisiime de neden olur. Sosyal medyada gergeklestirilen siyasal eylemler dijital aktivizm
olarak adlandirilir. Bireylerin, yeni iletisim teknolojilerinin 6zelliklerinden faydalanarak

taraf olduklar1 ya da rahatsiz olduklar1 sosyal veya siyasal durumlar i¢in eylemler
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yapmalarini ifade eder (Ozcan, 2012: 33). Bir iilkenin sosyal medya kullanimi igin sahip
oldugu teknolojik altyapr ve bireylerin sosyal aga baglanma kapasiteleri dijital aktivizmi

(vatandas gazeteciligi) etkileyebilir (Urkmez, 2020: 112).

Dijital aktivizm, vatandas gazeteciligi, hashtag aktivizmi, c¢evrimi¢i imza
kampanyalar1 ve hacktivizm hareketlerini igeren farkli yontemlerle gergeklestirilen bir
sosyal degisim araci olarak 6ne ¢ikar (Gilirel ve Nazli, 2019: 192). Demokratik iilkelerde,
dijital aktivizm demokratik siirece katki saglayan 6nemli bir kavram olarak kabul edilirken,
anti demokratik iilkelerde tehdit olarak algilanip engellenmeye calisilabilmektedir (Turhan,

2017: 30).

Sosyal medya araglari, siyasi aktorler tarafindan sadece segmenlere ulagsmak igin
degil ayn1 zamanda siyasi iletisim araci olarak da kullanilir. Siyasi aktorler, sosyal medya
araglar1 sayesinde kendilerini ve ideolojilerini ifade edebilme, seg¢menleri parti
etkinliklerinden ve mitinglerden haberdar edebilme, onlardan destek alma ve se¢gmen
goriiglerine ulagma imkanlarina kolay ve hizli bir sekilde erigebilirler (Bayraktutan vd.,
2012). Ayrica, sosyal medya araglar1 siyasi aktorler i¢in segmenleri siyasi katilima tesvik
etmek icin bir ara¢ olarak da kullanilir. Bu sayede siyasi aktorler, genis kitlelere kisa
siirede ve daha az maliyetle ulasirken, se¢gmenler de siyasi aktdrlerin paylasimlarina yorum

yaparak tepkilerini gosterebilmekte, goriis ve beklentilerini onlarla paylasabilirler.

Siyasi aktorlerin sosyal medyay1 tercih etmesinin bir diger nedeni, bu platformlarin
ozellikle gencler arasinda yaygin olmasidir. Bu nedenle, siyasi aktorler sosyal medya
sayesinde genclere kendilerini ve ideolojilerini agiklama firsati bulabilirler (Cildan vd.,
2012). Sahin ve Ergen (2016) tarafindan yapilan bir calismada, genel se¢imlere yonelik
siyasi iletisim c¢aligmalarinin agirlikli olarak internet ve sosyal aglar iizerinden yapildigi
ortaya konulmustur. Bu nedenle, onlimiizdeki se¢imlerde ilk kez oy kullanacak olan Z
kusag1 secmenlere ulasmak icin sosyal medyanin nemi artmaktadir. Ozellikle Tiirkiye'de
siyasal siireglere katilim diisiik oldugu i¢in, sosyal medya araglari, sanal kamusal alanlari

sayesinde bireylere politize olma firsati sunar.

Tiirkiye'de internet araclarmin siyasi iletisim amaciyla kullanilmasi ilk kez 2009
yilindaki yerel se¢imlerde baslamistir. Bu donemde Ak Parti, siyasi igerikli blog ve
forumlar agarak partiye ait sosyal medya hesaplarin1 da parti internet sitesine entegre

ederek kullanicilara sunmustur (Onat ve Okmeydan, 2015). 2009 yilinda AK Parti’nin
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sosyal medyay1 kullanmaya baslamasindan sonra, CHP ve MHP gibi diger tiim partilerde
sosyal medyada da rekabet etme i¢in kullanmaya baslamislardir. Fakat asil detayli
kullanim sonraki se¢imlerde basladigi soylenebilir. Bu donemde Facebook, Twitter gibi
popiiler sosyal medya platformlarinda hesaplar agarak, parti politikalarini, haberlerini ve
etkinliklerini paylagsmistir. Ayrica segmene sosyal medya araciligl ile ulasima olanak

saglar.

Literatiirde yapilan caligmalar, bireylerin oy verme davranisi ile sosyal medya
arasinda anlamli bir iliski oldugunu gésterir. Ornegin, Bond ve digerleri (2012) tarafindan
yapilan bir arastirmada, 2010 yili Amerikan ara segimlerinde Facebook kullaniminin
degerlendirilmesi sonucu, sosyal medya ile oy verme davranisi arasinda anlamli bir iligki
oldugu ortaya konulmustur. Ayrica, Tehci ve Yildiz (2020) tarafindan yapilan bir
calismada, 540 sosyal medya kullanicisi ile yapilan arastirmada, sosyal medyanin se¢men

sadakati, giiveni ve davranisi iizerinde etkisi oldugu belirlenmistir.

3.2.1. Siyasal iletisim araci olarak sosyal medya

Sosyal aglar giiniimiizde, sadece haberlesme araglari olmanin 6tesinde, kamuoyu
olusturma, iktidarlarin kararlarini etkileme, hatta rejim degisiklikleri i¢in toplumu harekete
gecirme amactyla kullanilan 6nemli organizasyon araglar1 haline gelmistir. Bu gelisme,
temsili demokrasiden ziyade katilimci1 demokrasiye dogru yeni yollar agar. Sosyal medya,
sadece bireyler arasinda iletisimi saglayan bir platform olmanin 6tesinde, gruplara katilma,
etkinliklere destek verme, bir tarafi benimseme gibi amaclarla kullanilir. Bu kullanim,
kamuya acik bir sekilde ifade edildiginde motivasyonu artirici bir etki de yaratir (Cottam

vd., 2017: 284).

Sosyal medyanin politika {izerindeki etkilerini su sekilde siralayabiliriz (Caglar ve

Doganay, 2016: 226):

e Sosyal medya, siyaset¢ilere, segmenlerle dogrudan iletisim kurma imkani sunar.

e Siyasi se¢cim kampanyalari, yiiksek maliyetler olmadan siyasetciler hatta
se¢menler tarafindan yiiriitiilebilmektedir.

e Mesajlar, sosyo-ekonomik farkliliklar1 dikkate alarak, se¢gmenlerin taleplerine

gore tasniflenen politik iletiler, hedef kitlelere ulagtirilabilmektedir.
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e Sosyal medya iizerinden anlik paylasimlarla siyasi partiler ve adaylar,
destekcilerinden kisa siire icinde finansal katki saglayabilmektedir.
e Kamuoyu yoklamalari, sosyal medya iizerinden daha hizli ve rahat bir sekilde

yapilabilmekte ve politika olusturulurken daha isabetli kararlar alinabilmektedir.

Sosyal medya, iletilerin etki alanin1 genisleterek bilgiyi aninda paylagma ve anlaml
iliskiler i¢indeki gruplar arasinda yayilma hizini artirir. Giiniimiizde siyasi partilerin veya
adaylarin mitinglerine katilan kisi sayis1 diisiintildiigiinde, bu kadar biiylik bir kitleyi bir
araya getirmek olduk¢a zorlu bir siirectir. Ancak sosyal aglar sayesinde politikacilar,
diisiincelerini milyonlarca insana aninda ve maliyetsiz bir sekilde iletebilme imkanina

sahiptirler (Cottam vd., 2017: 284).

Tiirkiye'de sosyal medya, ulasimdan haberlesmeye, egitimden modaya kadar bir¢ok
alanda etkili olmakta ve bu alanlarin sekillenmesine katkida bulunur. Siyasal iletisim de bu
etkilesimden paym alir. Isletmelerin karlarmi artirmak ve miisteri kitlesini genisletmek
icin ¢esitli kampanyalara girismeleri gerektigi gibi, siyasi partiler ve adaylar da siyasi
hayatta varliklarini siirdiirebilmek i¢in hedef kitlelerinin ekonomik, demografik, kiiltiirel
ve benzeri O0zelliklerini dikkate almak zorundadirlar. Bu baglamda, se¢gmenlere seslenmek
ve onlarin dikkatini ¢ekebilmek i¢in en ¢ok kullanilan kitle iletisim araglarmi etkili bir

sekilde kullanmak gereklidir (Segim, 2016: 422).

2016 yilinda Se¢im arastirma firmas: tarafindan Adnan Menderes Universitesi
lletisim Fakiiltesi ogrencileri iizerinde gergeklestirilen bir arastirmada, katilimcilarin
neredeyse %100'iniin interneti giinliik yasamlarinda herhangi bir amac¢ i¢in kullandig
ortaya cikmustir. Ankete katilan oOgrencilerin yaklasik %44,9'u tek bir sosyal medya
hesabina sahipken, %49'u ise iki ya da daha fazla sosyal medya hesabi bulundurdugunu
belirtmistir. Internet kullanicilarinin %68'i, interneti en ¢ok sosyal medya platformlarini
takip etmek i¢in kullandigini ifade etmistir. Sosyal medya hesabi olan katilimcilarin %75',
giinliik olarak sosyal medyada bir saatten fazla zaman gecirdiklerini beyan etmistir.
Arastirmaya katilan 6grencilerin %90'1, siyasi gelismeleri giinliik olarak takip ettigini ifade
etmis; bu Ogrencilerin %74', siyasal gelismeleri ve destekledikleri siyasi parti ya da
adaylar1 sosyal medya iizerinden birebir takip ettiklerini beyan etmistir. Ankete katilanlarin
%83,5'1, sosyal medya tizerinden 6grendikleri siyasal gelisme haberlerini veya etkinlikleri
diger arkadaslariyla paylastiklarini belirtmistir. Ogrencilerin %52,6's1, cep telefonlarinda

bulunan sosyal medya uygulamalar1 araciligiyla siyasi haberlere ulastiklarini belirtirken,
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%77,8'1 sosyal medya tizerinden ulastiklar1 haberlere yorum yaparak katkida

bulunduklarimni ifade etmistir (Ay, 2022: 25).

3.2.2. Siyasi partilerin sosyal medya kullanma durumlari

Siyasal partiler ve siyasetin aktorleri, 6zellikle sosyal medyanin sundugu avantajlarla
iletisim stratejilerini gelistirmekte ve geleneksel medya ile paralel olarak bu platformlarda

aktif olmaya 6zen gosterir.

Koseoglu ve Al'a gore (2013: 121-123), bilisim ¢aginda ortaya c¢ikan sosyal medya,
siyasi mecra ve iletisim yontemi olarak giderek daha fazla kullanilir. Siyasal sistemin tiim
aktorleri, siyaset yapanlar ve sistemi kontrol edenler, ayn1 zamanda ydnetilenler sifatiyla
sistemin bir parcasi olanlar, sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanir. Bu platform
tizerinden gerceklesen sosyal kalkisma hareketleri ve toplumsal tepkiler, destek¢ilerini bu
alanda bulur. Ayn1 zamanda yoneticilerin ¢ogunlugu, siyasal mesajlarini ve faaliyetlerini
sosyal medya araciligiyla halka duyurmakta ve onlarin tepkilerini bu platform iizerinden
takip eder. Bu durum, sosyal medyanin siyasal iletisim ve propaganda alaninda ne kadar

kritik bir ara¢ haline geldigini gdsteren 6nemli bir gostergedir.

Siyasi partiler ve bireysel adaylar, sosyal medya kanallarin1 genellikle bilgi saglama,
secmen davranislarini etkileme ve siyasal katilimi artirma amaclariyla kullanir (Arslan ve
Secim, 2015: 11). Sosyal medya, segmenler i¢in dnemli bir bilgi kaynagi ve toplumsal
iletisim araci haline gelmistir. Bu platformlar, siyasetin daha seffaf ve etkilesimli bir
sekilde yiriitiilmesine katki saglamakta ve politik aktorlerle se¢cmenler arasindaki

etkilesimi gii¢lendirir.

Siyasi kampanya iletisimi, sosyal medya ortamlarinda etkili bir sekilde

gerceklestirilir (Giiven, 2017: 186):

e Siyasi partiler ve liderlere ait enformasyonun sosyal medya iizerinden yayilmast,

e Bu enformasyonun siirekli olarak giincellenmesi ve takipgilere anlik bilgi akisi
saglanmasi,

e Kullanicilar1 ¢evrimigi ve ¢evrimdist ortamlarda siyasi parti ve liderin projelerine,
eylemlerine katilmaya ve destek vermeye davet etme,

e Sanal uzamda siyasi parti ve liderle etkilesim imkani tanima,
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e Siyasi parti ve liderin, hizlh ve diisiik maliyetli bir sekilde farkli kullanici
gruplarina ulasabilme,

e Sosyal medya uygulamalarmi kullanarak sosyal aglar ve ¢evrimigi topluluklar
olusturma ve bu destegi ¢evrimdisina tagima,

e Hipermetinsellik 6zelligi sayesinde siyasi parti ve liderin sdylemsel pratiklerini
genis kitlelere yayabilme,

e Kullanicilar araciligiyla tiiretilen igerigi paylasma olanagi saglama,

Sosyal medya, toplumsal etkilesimin yayginlasmasiyla birlikte siyasal iletigimin
vazgecilmez bir araci haline gelir. Siyasal aktorler, 6zellikle internetin yaygin kullanimiyla
sosyal medya platformlarini siyasal iletisim stratejilerinin merkezine koyar. Bu, siyasi
kampanyalarin daha etkili, hizli ve kisisellestirilmis bir sekilde yiiriitiilmesine olanak tanir.
Obama'nin bagkanlik kampanyasi gibi ornekler, sosyal medyanin siyasi aktorler igin

onemini vurgular (Bostanci, 2015: 23).

Siyasetin dijitallesmesi, tarihsel deneyimlere yeni bir bakis acis1 getirir. Bu dontisiim,
sanal siyasetin nasil isledigi ve hangi sistem etrafinda sekillendigi konusunda
diistindiiriictidiir. Gergekligi temel alan bu yeni goriintii, sanal alandaki ekran deneyimleri
araciligiyla gerceklesen siyasetin iletisim alanini olusturur. Bu sistem, iletilerin bu platform
aracilifiyla saglanmasi ve bu mekanizmanin kendi i¢indeki diizeni ile medyanin

cesitliligini agiklar (Castells, 2005: 498).

Manuel Castells'e gore, siyasi siireclerin bu alanda islemesi, "Ag Toplumu"
kavramiyla ele alinir. Castells, siyasal alanin, devletin ve siyasi dongiliniin bu aglar
lizerinden sekillenebilecegini vurgular. Ozellikle bu aglarin giiclii liderler tarafindan etkili
bir sekilde kullanilabilecegini belirterek, bu aglarin siyasi karar alma siireclerinde etkin
olabilecegine dikkat ¢eker. Bu aglar, kiiresel diizeyde etki olusturarak yerel ve ulusal
aktorlerin kendi siyasi sistemlerini yeni medyaya tasimalarina olanak tanir. Castells, bu
aglarin bireyler ve toplumlar {izerinde yeni bir iktidar mekanizmasi olusturdugunu ifade
eder. Bu yeni alanin olugsmasiyla birlikte ortak degerlere sahip bir kolektif bilincin

olustugunu 6ne siirer (Eraydin, 2019: 220).

Siyasi yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelen Instagram, siyasi aktorlerin hedef
kitleye ulagsmasinda 6nemli bir rol oynar. Instagram, siyasal mekanizmanin aktif bir pargasi

olarak, siyasi liderlere imaj algisi olusturmak konusunda bir dizi avantaj sunar. Bu
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platform, liderlere karizmatik veya hukuki liderlik anlayisini genis bir kitleye etkin bir
sekilde iletmelerine olanak tanir. Politik katilimin yiiz ylize gerceklesmemis olmasi,
Instagram {izerinden gerceklesen katilimin avantajlarindan biridir. Hedef kitlenin

Instagram'daki takip fonksiyonu, liderlere baglilig1 artirabilir (Cakir ve Tufan, 2016: 15).

Siyaset ve sosyal medya iligkisinde Twitter’inda énemli bir yeri vardir. Siyasetin
dijitallesmesi, Twitter gibi sosyal medya platformlari araciligiyla 6nemli bir evrim
gecirmistir. Bu platform, siyasi iletisimi etkilemek, halka dogrudan ulasmak ve politik
kampanyalar1 yiiritmek i¢in 6nemli ara¢ haline gelmistir. Twitter, kisa metin tabanh
paylasimlarin (tweet) hizli ve genis kitlelere ulagsmasimna olanak taniyan dinamik bir

platformdur.

Twitter iizerinden siyasal iletisim su sekillerde gerceklesebilir (Gainous ve Wagner,

2014; Ott ve Dickinson, 2019):

e Aninda Bilgi Paylasimi: Politikacilar, partiler ve siyasi figiirler, Twitter iizerinden
anlik olarak bilgi paylasabilir. Bu, hizli gelisen olaylara aninda tepki gosterme ve
giincel politika konularini takipgileriyle paylasma imkani sunar.

e Etkilesim ve Geribildirim: Twitter, politikacilarin dogrudan segmenlerle
etkilesime girebilecegi bir platformdur. Tweetlere yapilan yorumlar, retweet'ler ve
begeniler araciligiyla politikacilar, segmenlerin diisiincelerini ve tepkilerini takip
edebilir, sorulara yanit verebilir.

e Hashtag Kampanyalari: Politik partiler ve adaylar, belirli konular1 veya kampanya
bagliklarin1 vurgulamak i¢in hashtag'leri kullanabilir. Bu, belirli bir konu etrafinda
topluluk olusturarak, genis kitlelere ulasmay1 saglar.

e Secim Kampanyalari: Se¢cim donemlerinde Twitter, adaylarin kendi goriislerini ve
politikalarini1 tanitmak, destekei kitlesini olusturmak ve segmenlere ulasmak icin
yogun bir sekilde kullanilir. Adaylar, se¢menlerle dogrudan iletisim kurarak
kampanya mesajlarini yayabilir.

e Politik Tartigsmalar: Twitter, kullanicilarin politik konularda tartismalar1 ve farkli
goriisleri paylagmalari i¢in bir ortam saglar. Bu, genis bir kitleye ulagsma ve farklh

goriigleri anlama acisindan 6nemli bir aragtir.

Twitter, siyasal iletisimin demokratik siireclere daha fazla katilim ve seffaflik

getirmesine olanak taniyan gii¢lii bir sosyal medya platformudur. Ancak, ayn1 zamanda,
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bilgi kirliligi ve yanlis bilgilerin hizla yayillma riskini de barindirdig1 igin elestiriye tabi
tutulmustur. Bu baglamda 6nceki konularda bahsedilen dezenformasyon yasasi oncelikle

Twitter i¢in ¢ikmustir,

3.2.3. Sosyal medya ve siyasal katilim

Sosyal medya platformlari, siyasal katilimin dinamiklerini 6nemli 6l¢iide degistirir.
Geleneksel siyasi katilim bigimlerine kiyasla, sosyal medya bireylere daha genis bir kitleye
ulagsma ve seslerini duyurma firsati sunar. Siyasi liderler, parti aktivistleri ve siradan
vatandaslar, sosyal medya aracilifiyla politik goriislerini paylasabilir, tartismalara
katilabilir ve hatta siyasi kampanyalar diizenleyebilirler. Bu, siyasi karar alma siireclerine
daha fazla katilm saglar ve toplumsal degisimde daha etkin bir rol oynamalarin1 saglar

(Bennett ve Segerberg, 2012: 1).

Sosyal medyanin siyasal katilim ftizerindeki etkisi, bilgiye erisim ve paylagimi
acisindan da 6nemlidir. Internet ve sosyal medya araciligiyla haberlere ve politik bilgilere
aninda erigim, bireylerin siyasi konularda daha bilingli ve bilgili olmalarini saglar. Ayrica,
sosyal medya platformlari, bireylerin farkli politik gortislerle etkilesime girmelerine ve bu
goriigleri tartigmalarina olanak tanir. Bu, demokratik bir toplumda cesitliligi ve

¢ogulculugu tesvik eder ve siyasi katilimi artirir (Gil de Zadniga ve ark., 2012: 43).

Ancak, sosyal medyanin siyasal katilim {zerindeki etkisi tartismalidir ve bazi
elestirilere de maruz kalir. Ornegin, sosyal medyanin filtre balonu etkisi, bireylerin sadece
kendi goriislerini yansitan iceriklere maruz kalmalarina ve farkli perspektiflere kapali hale
gelmelerine neden olabilir. Ayrica, sosyal medya platformlarinda yayilan yanlis bilgiler ve
manipilatif i¢erikler, siyasi katilimin kalitesini ve toplumsal giiveni zayiflatabilir (Tufekci,
2017: 3).

Sosyal medya, siyasal katilim1 artirict bir arag olabilir, ancak bu platformlarin etkisi
karmasiktir ve dikkatli bir sekilde degerlendirilmelidir. Sosyal medyanin demokratik
siireclere olan katkilartyla birlikte, yayilan yanlis bilgiler ve filtre balonu gibi sorunlar da
dikkate alinmali ve ¢oziilmelidir. Bu sekilde, sosyal medya siyasal katilim1 gii¢lendirebilir

ve demokratik degerleri destekleyebilir.
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Sosyal medya ve siyasal katilim arasindaki iliski, gliniimiizde 6nemli bir aragtirma
konusu haline gelmistir. Sosyal medya platformlari, siyasi katilim1 artirmak, siyasi bilinci
gelistirmek ve demokratik stlireglere katilimi tesvik etmek igin etkili bir arag¢ olarak
kullanilir (Sesli, 2022: 5). Sosyal medya, ¢evrimigi etkilesimli katilimin 6nemli bir kanal
haline gelmis ve yerel yonetimler, vatandaglarin siyasal ve sosyal iligkilere katilimini
artirma firsatini ele gecirmistir (Yesildal, 2019: 18). Siyasi konularda duygu ve diisiinceleri
paylasmak ve/veya fikir edinmek i¢in kullanilan sosyal medya platformlari, siyasal katilim

ve siyasal ilginin farkli platformlarda farklilasir (Yasar, 2021: 11).

3.2.4. Secim sistemleri acisindan politik aktorlerin yeni arayislar:

Se¢im sistemleri, bir {ilkenin siyasi yapilanmasinda temel bir rol oynar ve politik
aktorlerin stratejilerini sekillendirir. Son yillarda, bir¢ok iilkede politik aktorlerin se¢im
sistemleriyle ilgili yeni arayislar i¢inde olduklari gbzlemlenir. Bu arayislar genellikle
demokratik katilimi artirmak, temsilin adil ve etkili olmasini saglamak ve siyasi sistemi

daha iyi yansitan bir yap1 olugturmak iizerine odaklanir.

Bir¢cok iilkede, geleneksel secim sistemlerinin kisitlamalar1 ve adaletsizlikleri
nedeniyle reform tartismalar yogunlagir. Ornegin, ¢ogulcu temsil sistemlerinde (&rnegin,
cogunluk sistemi veya nispi temsil sistemi) baz1 gruplarin temsil edilme sans1 azalabilir ve
siyasi ¢esitlilik yetersiz kalabilir. Bu nedenle, politik aktorler alternatif se¢im sistemlerini
arastirmakta ve tartismaktadir. Ornegin, karma secim sistemleri veya alternatif oy verme
yontemleri gibi yeni yaklagimlarin glindeme gelmesi, demokratik temsilin iyilestirilmesi

igin bir firsat sunabilir (Norris, 2014: 48).

Politik aktorlerin yeni arayislari ayn1 zamanda se¢im siireglerinin biitiinliigiinii ve
seffafligim1 artirmaya yoneliktir. Secimlerin diiriistliigli ve giivenilirligi, demokratik
mesruiyetin temelini olusturur. Bu nedenle, politik aktorler, secimlerin adil ve seffaf bir
sekilde yiiriitilmesini saglayacak mekanizmalar1 gelistirmek ve uygulamak i¢in ¢aba
gostermektedirler. Elektronik oy verme sistemlerinin giivenligi ve biitlinliigii gibi konular,
politik aktorlerin oncelikli gliindem maddeleri arasinda yer almaktadir (Alvarez, Hall, ve

Trechsel, 2008: 13).

Politik aktorlerin yeni arayislari, secim sistemlerinin demokratik kalitesini ve

etkililigini artirmaya yoneliktir. Bu arayiglar, daha adil, temsilci ve seffaf se¢im
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stireglerinin saglanmasi i¢in 6nemli bir adimdir. Ancak, se¢im sistemlerinin degistirilmesi
ve yenilenmesi karmasik bir siirectir ve dikkatli bir sekilde ele alinmalidir, ¢iinkii yanlis

yapilandirilmig bir sistem istenmeyen sonuglara yol agabilir.

Siyasal katilimin Onemi ve sec¢im sistemlerinin isleyisi, politik aktorlerin yeni
arayiglarin1 sekillendirir. Se¢im sistemleri, siyasi partilerin se¢im politikalarin1 dogrudan
etkileyerek politik aktorlerin stratejilerini belirlemelerinde kritiktir (Akman, 2020). Politik
aktorler, se¢cim sistemlerindeki degisikliklerin siyasal sisteme etkilerini degerlendirerek
yeni stratejiler gelistirmekte ve siyasi hedeflerine ulasmak i¢in farkli yaklasimlar
benimserler. Bu baglamda, siyasal katilimin artirilmast ve segim siireglerinin

demokratiklestirilmesi politik aktorlerin 6ncelikli hedefleri arasinda yer alir.

Sosyal medya platformlarinin siyasal katilim tizerindeki etkisi de giderek artar.
Politik aktorler, sosyal medya araciligiyla se¢gmenlerle dogrudan etkilesime gecerek siyasi
mesajlarmi iletmekte ve destekgilerini mobilize etmektedir. Sosyal medya, politik
aktorlerin se¢im kampanyalarini yiirlitme ve siyasi iletisim stratejilerini gelistirme
konusunda bir aragtir. Bu nedenle politik aktorler, sosyal medya platformlarini etkin bir
sekilde kullanarak se¢menlerle etkilesim kurmayi, politik mesajlarin1 yaymay1 ve siyasal

katilimi artirmay1 hedeflerler.

Bu baglamda, politik aktorlerin se¢im sistemleri ve sosyal medya gibi yeni iletisim
araglartyla olan etkilesimleri, siyasal katilimin sekillenmesinde ve demokratik siireclerin
giiclendirilmeleri beklenir. Politik aktorlerin yeni arayislari, se¢im sistemlerinin isleyisi ve
sosyal medya platformlarinin kullanimiyla birlikte siyasal katilim1 artirmay1 ve demokratik

stireclere daha fazla katilimi tesvik etmeyi amaclar.

3.2.5. Siyasal imaj tasarimi

Siyasal imaj tasarimi, siyasi figiirlerin veya partilerin kamuoyundaki algisini
sekillendirmek ve yonlendirmek amaciyla kullanilan stratejilerin ve tekniklerin biitiiniidiir.
Glinliimiiz siyasetinde, siyasal imajin olusturulmasi ve yonetilmesi giderek daha onemli
hale gelmistir. Ciinkii siyasi liderlerin veya partilerin kamuoyu nezdindeki algisi, se¢gmen

davraniglarini etkilemede kritik bir faktordiir.
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Siyasal imaj tasarimi, iletigim stratejileri, gorlintii yonetimi, sembolizm ve retorik
gibi unsurlar igerir. Siyasi figiirler, medya araciligiyla kendilerini nasil sunacaklarini ve
hangi mesajlan ileteceklerini dikkatlice planlarlar. Goriintii yonetimi, adaylarin fiziksel
goriiniimlerinden, giyim tarzlarindan ve jestlerinden, hatta sahne arkasi hayatlarina kadar
her yOniinii kontrol etmeyi igerir. Ayrica, sembolizm ve retorik araciligiyla belirli
degerlerin vurgulanmasi1 veya belirli duygularin uyandirilmasi da siyasal imajin

olusturulmasinda etkilidir.

Siyasal imaj tasarimi, se¢im kampanyalarinda ve giinliik siyasi iletisimde ihtiyag
haline gelmistir. Dolayisiyla bir siyasi figliriin veya partinin imaji, segmenlerin o figiirii
veya partiye given duymasini, onlar1 desteklemesini ve sonugta oy vermelerini
etkileyebilir. Ancak, siyasal imajin sadece digsal bir algi olmadig1 ve gercek politika ve
davraniglarla da tutarli olmasi gerektigi unutulmamalidir. Ciinkii celiskili bir imaj,

secmenlerde giiven kaybina ve tepkiyle karsilagsmaya yol agabilir.

Siyasal imaj tasarimi, siyasi liderlerin veya partilerin kamuoyundaki algisini
sekillendirmede ve yonlendirmede etkendir. Ancak, etkili bir imaj olusturmak, sadece
digsal gosteristen daha fazlasimi gerektirir; ayn1 zamanda gergek politika ve davranislarla
da tutarli olmay1 icerir. Bu nedenle, siyasal imaj tasarimi stratejileri dikkatli bir sekilde

planlanmal1 ve uygulanmalidir.

Siyasal imaj tasarimi, politik aktorlerin kendilerini ve politikalarmi halka tanitmak,
algilarin1 sekillendirmek ve destek kazanmak icin kullandiklar1 bir stratejidir. Politik
aktorler, imajlarmi olustururken gorsel ve sozlii iletisim araglarini etkin bir sekilde
kullanarak belirli bir algi yaratmay: hedeflerler (Lalancette ve Raynauld, 2017: 888).
Ozellikle giiniimiizde sosyal medya platformlari, politik aktdrlerin imajlarmni olusturmak ve
yonetmek i¢in bir ara¢ haline gelir. Politik aktorler, sosyal medya iizerinden kendilerini
tanitarak, politik mesajlarini ileterek ve destekgilerini mobilize ederek siyasal imajlarim

giiclendirmeyi amaglarlar (Filimonov ve ark., 2016: 3).

Siyasal 1maj tasarimi, politik aktorlerin kamuoyu nezdindeki algilarini
sekillendirmek ve politik iletisim stratejilerini gelistirmek icin bir aractir. Politik aktorler,
imajlarini olustururken gorsel ve sozlii iletisim araglarini etkin bir sekilde kullanarak belirli
bir algi yaratmayr hedeflerler (Kim ve ark., 2017: 254). Bu siiregte, politik aktorlerin

imajlarin1 giiglendirmek ve politik mesajlarimni etkili bir sekilde iletmek i¢in sosyal medya
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platformlarini ve diger iletisim araglarini aktif kullanmalar1 beklenir. Siyasal imaj tasarimi,

politik aktorlerin siyasi hedeflerine ulagmak ve destek kazanmak igin kritik bir rol oynar.

Siyasal imaj tasarimi politik aktorlerin kendilerini ve politikalarin1 halka tanitmak,
algilarin1 sekillendirmek ve destek kazanmak igin kullandiklar1 bir stratejidir. Politik
aktorler, imajlarmi olustururken gorsel ve sozli iletisim araclarmi etkin bir sekilde
kullanarak belirli bir algi yaratmayi hedeflerler. Bu siirecte, sosyal medya platformlar
politik aktorlerin imajlarini giiclendirmek ve politik mesajlarini etkili bir sekilde iletmek

i¢cin 6nemlidir.

3.2.6. Siyasal secim kampanya pratikleri

Siyasal se¢im kampanyalari, siyasi partilerin veya adaylarin segcmenlerin destegini
kazanmak icin kullandig1 stratejilerin ve uygulamalarin biitiiniidiir. Giinlimiizde, siyasi
secim kampanyalar1 karmasik ve ¢ok yonlii hale gelmistir, ¢iinkii medyanin ve iletisim
teknolojilerinin gelisimiyle birlikte yeni araglar ve platformlar ortaya g¢ikar. Geleneksel
yontemlerin yani sira dijital medya, sosyal medya ve veri analitigi gibi teknolojik araglar

da artik kampanya stratejilerinin ayrilmaz bir pargasi haline gelir.

Siyasal secim kampanyalar1 genellikle adaylarin goriintiisiiniin, mesajlarmin ve
politika Onerilerinin vurgulandigr bir siirectir. Adaylarin halkla iliskiler ve medya
uzmanlariyla ¢alisarak kamuoyuna nasil sunulacaklarini planlamalar1 yaygindir. Ayrica,
secim kampanyalar1 sirasinda, adaylarin politika konusmalari, mitingler, televizyon
reklamlari, afisler, brosiirler ve dijital igerikler gibi gesitli iletisim araglar1 kullanilarak

segmenlere ulagsmaya caligilir.

Giliniimiizde, sosyal medya platformlarinin etkisi giderek artmaktadir ve siyasi se¢im
kampanyalarinin 6nemli bir bileseni haline gelmistir. Adaylar ve partiler, se¢menlere
dogrudan ulagmak, destek toplamak ve politik mesajlarii yaymak i¢in sosyal medya
platformlarini aktif bir sekilde kullanirlar. Sosyal medya, kampanya mesajlarinin hizla
yayilmasini saglarken, segmenlerle etkilesim kurma ve geri bildirim alma imkan1 da sunar.
Ancak, sosyal medyanin ayni zamanda yanlis bilgi ve manipiilatif iceriklerin yayilmasina
da olanak tanmidigt ve se¢im kampanyalarmi etkileyebilecegi goz Oniinde

bulundurulmalidir.
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Siyasal secim kampanyalari, siyasi partilerin ve adaylarin se¢gmenlerin destegini
kazanmak i¢in kullandig1 karmasik stratejilerin ve uygulamalarin bir kombinasyonudur.
Geleneksel ve dijital iletisim araglarmin dengeli bir sekilde kullanilmasi, etkili bir
kampanya stratejisinin temelini olusturur. Ancak, kampanyalarin etkili olabilmesi igin

adaylarin politika mesajlarinin net, tutarli ve inandirici olmasi da gereklidir.

Siyasal secim kampanyalari, politik aktorlerin segmenlerle etkilesimde bulunmak,
politik mesajlarin1 iletmek ve destek kazanmak icin kullandiklar1 6énemli stratejilerden
biridir. Se¢cim kampanyalari, politik aktorlerin siyasi hedeflerine ulasmak ve segmenlerin
destegini kazanmak i¢in gesitli iletisim araglarini etkin bir sekilde kullanmalarini gerektirir
(Goksu, 2018: 2). Siyasal iletisim siireclerinin en yogun yasandigi donemlerden biri olan
secimler, politik aktorlerin yiiriittiikleri siyasal pazarlama faaliyetlerinin onemli bir
pargasini olusturur ve se¢im kampanyalari bu siirecin goriiniir yonlerinden birini olusturur
(Uniir, 2024: 139). Politik aktorler, se¢im kampanyalar: sirasinda siyasi mesajlarm etkili
bir sekilde iletmek, segcmenlerin dikkatini ¢ekmek ve desteklerini kazanmak icin gesitli
iletisim stratejileri gelistirmektedirler (Seyidov, 2021: 32). Bu siiregte, politik aktdrlerin
secim kampanyalarinda dijital araglar1 etkin bir sekilde kullanmalari ve se¢menlerle

etkilesimde bulunmalar1 daha fazla kitleye ulasmak adina degerlidir (Tosyali, 2021: 91).

Secim kampanyalari, politik aktorlerin siyasi hedeflerine ulasmak ve se¢menlerin
destegini kazanmak icin kullandiklar1 6nemli bir stratejidir. Politik aktorler, secim
kampanyalari sirasinda siyasi mesajlarini etkili bir sekilde iletmek, segmenlerin dikkatini
cekmek ve desteklerini kazanmak icin ¢esitli iletisim stratejileri gelistirirler (Akyol ve
Mohammed, 2016: 219). Secim kampanyalari, politik aktorlerin siyasi vizyonlarini,
politikalarin1 ve vaatlerini segcmenlere ulastirmak ve secim siirecinde etkili bir iletisim
stratejisi izlemek i¢cin 6nemli bir aractir (Savut, 2022: 162). Bu baglamda, siyasal se¢im
kampanyalar1 politik aktorlerin siyasi iletisim stratejilerini belirlemek ve se¢menlerin

destegini kazanmak igin vazgecilmez bir unsur haline gelir.

3.3. Sosyal Medya ve Dezenformasyon

Dezenformasyon, TDK sozliigiinde "herhangi bir konuda bilingli olarak gercegi

saptirarak kisiyi veya kurumu yanlis bilgilendirme" seklinde tanimlanmistir (TDK, 2023).
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Etimolojik olarak, bu terim 1949'da Rus¢a dilinde "dezinformacija"dan tiiretilmistir

(Karlova ve Fisher, 2013: 4).

Dezenformasyon, bilingli bir sekilde yayilan ve amaca hizmet eden yaniltict iletisimi
ifade eder. Genellikle propaganda alt kiimesi olarak kabul edilir ve kasith olarak yayilan
yanlig bilgi olarak tanimlanir. Dezenformasyon, kandirmak amaciyla yapilan dikkatlice
planlanmis ve teknik olarak karmasik bir aldatmacanin bir sonucudur. Ingilizce kokeni,
"bilginin tersine ¢evrilmesi veya kaldirilmasi" anlamina gelen Latince disto bilgi 6n ekinin
uygulanmasindan gelir. Dezenformasyon, genellikle yazili veya sozlii bilgi seklinde ortaya

¢ikar, ancak diger yanlis bilgi tiirleri de bu kapsama girebilir (Turan, 2015: 113).

Dezenformasyonun amaci genellikle manipiilasyon ve kamuoyunu yonlendirme
tizerine kuruludur. Bilgiyi doniistiirme, ¢cevirme, saptirma, degistirme, ¢arpitma, uydurma
veya suiistimale ugratma yontemleriyle hazirlanabilir. Bu yaniltic1 bilgiler genellikle ¢cok
genis bir alana yayilir ve belirli kisi veya kuruluglara yonelik olabilir. Bilgisayar korsanlari
tarafindan web sitelerinin dogrudan degistirilmesi gibi teknik yontemlerle de
gerceklestirilebilir. Dezenformasyon, manipiilasyon, dezenformasyon ve propaganda
kavramlar1 arasinda ortak ozelliklere sahip bir fenomendir (Agbedo ve Krisagbedo, 2014:

17-18).

Hahne'nin gelistirdigi bir tipoloji, dezenformasyonu manipiilasyon, dezenformasyon
ve propaganda amaclarina gore gruplandirmaktadir. Bu sistemde, dezenformasyon; korku
olusturmak ve ona ¢o6ziim sunmak, kitleleri duygusal olarak etkilemek, gergekleri
saklamak, kavramlarin iceriklerini degistirmek ve yanlis otorite temelleri olusturmak gibi

uygulamalar iginde yer alir (Yologlu, 2017: 10-12).

Web 2.0, iletisim sektoriinde devrim niteliginde bir teknoloji olarak kabul edilir ve
bu teknoloji, iletisim etkinligi ve kontroliinii geleneksel odaklar olan hiikiimet ve medya
patronlar1 gibi simirli kilmayarak, her internet kullanicisina iletisimde aktif bir rol alma
olanagi tanimistir. Sosyal ag kullanicilari, iletisim giliciinii bu odaklardan bagimsiz bir
sekilde kullanabilme yetenegine sahiptir. Bu da her hesap sahibinin igerik ve videolarini
kendi kontrolii altinda paylagabilmesi ve kendi glindemini olusturabilmesi anlamina
gelmektedir. Web 2.0, bu baglamda adem-i merkeziyet (decentralization) ilkesini hayata
gecirmistir (Bostanci, 2019: 78). Ancak, bu oOzgiirlik ve c¢esitlilik ayni zamanda

dezenformasyon, manipiilasyon gibi kotii niyetli kullanimlara da olanak tanir. Internet
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kullanicilari, kendi iirettikleri igerikler araciligiyla dezenformasyon ve manipiilasyon
tekniklerini kullanabilirler. Maalesef, sosyal ve siyasi huzursuzlugun yiiksek oldugu
donemlerde, sosyal medya iizerinden dezenformasyon ve manipiilasyon daha sik

goriilebilmektedir.

Arap Bahari siirecinde yasanan olaylar, bu duruma ornek teskil eder. Ozellikle
Tunus'ta yasanan bir seyyar saticinin kendini yakmasi olayi, sosyal medyada hizla
yayilarak bir dizi olaya yol agmistir. Ancak bu olayin sosyal medyada nasil ¢er¢evelendigi,
olayin gerceklesen hali ile arasinda 6nemli farkliliklar igermekteydi. Bouazizi isimli seyyar
saticinin kendini neden yaktig1 konusundaki haberlerde ¢esitli manipiilasyonlar yapilmuistir.
Gergekte Bouazizi'nin issiz bir liniversite mezunu oldugu, seyyar saticilik yaptigr ve bir
kadin polis tarafindan tokatlandigi haberleri aslinda gergegi yansitmamaktadir (Olimat,
2014:10; Bostanci, 2019: 79). Bu haberlerin amaglar1 genellikle Arap toplumlarindaki issiz

bireylerin hislerini manipiile etmeye yoneliktir.

Gilinlimiiz medyasinin gegisken yapisi, bilgi ve haberin bir mecra tizerinden digerine
kolayca aktarilmasini saglamakta ve bu da haber hareketliligini biiyiik dl¢iide hizlandirir.
Ancak, bu hizli hareketlilik elestirel bir degerlendirme gerektiren bir alan yaratir. Bu
noktada, sadece bilginin dogrulugu, objektifligi ve seffafligi degil, ayn1 zamanda insanlari
belirli bir habere yonlendiren bir korku manyetizmasinin da sorgulanmasi 6nemlidir.
Kaynaklarin giivenilirlii ve etik ilkeler, sadece bilgiye ulagmanin degil, ayn1 zamanda
bilgiyi sorgulamanin da gerekliligini ortaya koyar (Pembecioglu, Giindiiz ve Akin, 2021:
1052). Bilginin sadece yalin ve sade bir sekilde degil, ayn1 zamanda hangi imge, isaret ve
kavramlarla birlikte sunuldugunun da sorgulanmasi gerekmektedir. Dezenformasyona

ugramis bilginin anlagilmasi ve bu bilgiden korunulmasi gerekir.

Geleneksel medya, bilginin yayilmasi i¢in belirli kaynaklara ihtiya¢ duyarken, yeni
medya ekosistemi bedensel, mekéansal ve zamansal sinirlamalardan bagimsizdir. Bu
ekosistemin kolay entegre olabilen, eklektik (parcacikli) ve esnek yapisi, "yanlis bilginin
bilingli veya bilingsiz bir bicimde yeniden iiretilmesi ve yayilmas1" konusunda geleneksel

medyadan daha gesitli, hizli ve etkili bir arag olarak kullanilmasina olanak tanir (Donovan,
2020: 18).

Ozellikle internet tabanli iletisim, kullanict odakli igerigin yiikselisine katkida

bulunarak internet algoritmalariyla birleserek kullanicilari, kendi goriisleriyle paralel
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cevrimigi ortamlarda "yanki fanusu" ig¢ine hapseder. Bu durum, yanlis bilgilendirmeye
bagli olarak olusan yanlis bilincin kroniklesmesine yol agabilir (Pembecioglu, Giindiiz ve

Akin, 2021: 1052).

Okuyucu perspektifinden bakildiginda, internet ¢aginda dogrulama imkaninin arttigi
bir ortamda bile, her haber i¢in okuyucularin dogrulama imkanina sahip olmadigi bir
gercektir. Tirkiye'de ise dezenformasyon, medya i¢inde ciddi bir sorun olarak oéne cikar.
Reuters Enstitiisii'niin 2018 Dijital Haber Raporu'na gore, 37 iilke arasinda
dezenformasyonun en fazla goriildiigii iilke Tiirkiye olarak belirlenmis ve katilimcilarin

yiizde 40'1 medyaya giivenmemektedir (Newman vd., 2018).

Ayni enstitiiniin 2022 yili raporuna gore, diinya genelinde medyaya duyulan giiven
genel olarak zedelenmis durumdadir. Tiirkiye'de ise medyaya giiven oyu, 2018'e gore
yiizde 38'den 36'ya diismiistiir. Ayrica, medyanin siyasi baskilardan veya iliskilerden
bagimsiz oldugunu diislinenlerin oram1 %23 iken, ticari baskilardan veya kaygilardan
bagimsiz oldugunu diisiinenlerin oran1 %24'tiir (Newman vd., 2022). Bu veriler, Tiirkiye'de

medyanin giivenilirligi konusundaki endiseleri vurgular.

Dezenformasyona kars1 alinacak dnlemleri siralayan Kazaz ve Akytiz (2019: 121), su

Onerilere yer vermistir:

e Sosyal medya platformlari, sahte ve yaniltict igerik iireten hesaplar konusunda
daha duyarl olmali ve dogrulama platformlariyla etkilesimlerini artirmalidir. Bu,
sosyal medya sirketlerinin aktif bir rol oynayarak yanltict igerikleri
engellemelerini saglamak adina 6nemli bir adimdir.

e Yonetimler, diisiince 6zgiirliigiinii koruma kaygisiyla ¢elismeyecek sekilde, yalan
haberle miicadele politikalar1 gelistirmeli ve bu konuda faaliyet gdsterecek
birimleri gili¢lendirmelidir. Hiikiimetlerin, etkili bir sekilde yalan haberlere karsi
miicadele edebilmeleri i¢in gerekli diizenlemeleri yapmalar1 6nemlidir.

e Yalan haber iretimi noktasinda tespit edilen durumlar1 caydirici cezalarla
engellemek i¢in 1ilgili yasa maddeleri etkin bir sekilde kullanilmalidir. Bu,
dezenformasyonun yayilmasini 6nlemek adina hukuki bir dayanak olusturabilir.

e Yonetimler, haber ve bilgi gilivenligi alaninda faaliyet gosteren sivil toplum
kuruluslarin1  ve dogrulama platformlarin1 desteklemelidir. Bu kuruluslar,

dezenformasyonla miicadelede etkili bir rol oynayabilirler.
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e Ana akim medya organlar1 ve medya ile ilgili konseyler, yalan haberle miicadele
birimleri olusturmali ve mevcut g¢abalar1 desteklemelidir. Bu, giivenilir medya
kaynaklarinin dezenformasyonla etkili bir sekilde basa ¢ikmasina yardimci
olabilir.

e internet ve sosyal medya kullanicilarinin yalan haberlere karsi daha bilingli
olmalarin1 saglamak i¢in bilgilendirme ve farkindalik calismalar1 yapilmalidir.
Medya ve yeni medya okur-yazarlik egitimleri, kii¢iik yaslardan itibaren insanlara
verilmelidir.

e Universiteler, yeni medya alanindaki béliimleri agmali ve bu alandaki
aragtirmalar1 tesvik etmelidir. Bu, dezenformasyonla miicadele konusunda
uzmanlasmis bireylerin yetismesine katkida bulunabilir.

e Tiirkiye'de Cumhurbaskanlig: Iletisim Baskanlig1, yeni medyadaki bilgi kirliligi
ve dezenformasyonla miicadele i¢in proaktif bir calisma plan1 gelistirmelidir.
Kamu kurumlartyla is birligi artirilarak, yalan haberlerin etkisini minimalize

etmek adina daha hizli bilgi akis1 saglanmalidir.

Son donemde kiiresel capta dezenformasyonla miicadele kapsaminda yapilan
diizenlemeler, bilgi dogrulama platformlarinin ortaya ¢ikmasina onciiliikk etmis ve 6zellikle
dijitallesme sonrasinda bu alandaki girisimler yayginlagmistir. Amerika ve Avrupa basta
olmak tizere bir¢ok iilkede hayata ge¢irilen bu platformlar, biiyiik teknoloji sirketlerinin de
katilimiyla yalan haberlere karsi etkili bir miicadele yiiriitmektedir (Erkan ve Ayhan, 2018:
210-211). Tirkiye'de de bu konuda 6nemli adimlar atilmig, Teyit.org, Malumatfurus ve

Dogrulukpay1 gibi inisiyatifler de dezenformasyonla miicadelede etkindir.

Bu c¢ercevede, Tirkiye'de resmi olarak uygulamaya konulan dezenformasyonla
miicadele yasasi, 7418 sayil1 "Basin Kanunu ve Bazi Konularda Degisiklik Yapilmasina
Dair Kanun" olarak adlandirilmaktadir. Bu yasa, internet iizerinde hizmet veren
platformlara, yayincilara ve servis saglayicilara belirli yiikiimliilikkler getirmeyi amaglar.
Yasal diizenleme, 13 Ekim 2022 tarihinde Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi'nde kabul edilmis
ve 18 Ekim 2022 tarihli ve 31987 sayili Resmi Gazete'de yasalasmistir. Dezenformasyonu,
"yalan haberin kasith olarak tretilip yayilma eylemi" olarak tanimlayan yasa, 6zellikle
dezenformasyona kars1 diizenlemeler igeren 29. Madde'yi igermektedir. Bu madde,

dezenformasyon yapan kisilerin eylemlerini 5237 sayili Tirk Ceza Kanunu'nda "Kamu
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Barigina Karst Suclar" basligi altinda yeni bir sug tiirii olarak ele almaktadir. Sugun tanimu,

"halki yaniltict bilgiyi alenen yaymak" olarak belirtilmistir (31987 sayili Resmi Gazete).

Yasa kapsaminda internet haber sitelerinde calisanlarin basin kart1 almasi1 zorunlu
hale getirilmistir. Yeni diizenleme, halki yaniltic1 bilgi yayarak suc isleyen gazetecilerin
basin kartlarinin gecersiz sayilabilmesine olanak tanimaktadir. Yeni basin kart1 bagvurusu
yapacak kisilerin, "Kamu Barisina Karst Sucglar" kapsaminda yer almadiklarini

kanitlamalar1 gerekmektedir (31987 sayil1 Resmi Gazete).

Sosyal medya platformlarina yonelik olarak da 6nemli degisiklikler getirilen yasa,

San

"Erisim Saglayicilar1 Birligi"nin gorev alanin1 genisletmis ve saglayicilara, igerik kaldirma
ve erisim engelleme kararlarii uygulama yetkisi vermistir. Dezenformasyon igeren
iceriklerin sahiplerinin sorusturmalara bilgi vermemesi durumunda, sosyal aglarin bant

genislikleri %90'a kadar daraltilabilecektir (Dogruluk Pay1, 2022).

3.4. Yas Gruplan Arasindaki Kusak Farklari

Kusak kavrami, farkli bilim dallar1 tarafindan ayni yillarda dogan insanlar grubu
olarak tanimlanir. Buna ek olarak, ayni veya benzer deneyimleri paylasan, belirli bir

donemde dogup biiylimiis insanlardan olusan gruplar da birer kusak olarak adlandirilir

(Berkup, 2014: 219).

Kusak kavrami tarihsel olarak Antik Yunan ve Eski Mezopotamya medeniyetlerine
kadar uzanir. Kusak, temel olarak ebeveyn ve cocugun dogumu arasindaki zaman dilimini
ifade eder ve biyolojik olarak 20-25 yillik bir siireyi kapsar. Ancak, giiniimiizde ¢aligma
kosullar1 ve teknolojik gelismeler gibi faktorler nedeniyle toplumsal degisim daha uzun
siirebilir. Ozellikle, calisma kosullarindaki degisimler, kariyer yolu ve toplumsal yapidaki
degisiklikler nedeniyle, ebeveynler ve ¢ocuklar arasindaki yas farki 20 yildan daha fazla
olabilir (Cakmak, 2011: 42-48). Bu nedenle, giiniimiizde bir kusagin ortaya ¢ikmasi i¢in 30

yilin da ge¢mesi gerekebilir.

Ornegin, 1980'erde, annelik yas ortalamas1 24 iken giiniimiizde bu yas ortalama
olarak 31'e yiikselmistir (Lower, 2008: 81). Bu gibi degisimler, kusak kavraminin biyolojik

taniminin yeniden gézden gegirilmesini gerektirir.
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Kusak kavrami, Auguste Comte tarafindan 19. yiizyilda ele alinmistir. Comte,
kusaklarin sosyal gelisme ve ilerlemenin hareket eden kuvvetleri oldugunu, bir kusagin
sonraki kusaga miras birakacagi degerler ve birikimler sayesinde toplumsal ilerlemenin
miimkiin oldugunu savunmustur. Bu kusak kavrami, ulusal sinirlar dahilinde toplumun
deger yargilarinin kiiltiirel olarak sekillendigini vurgular. Ancak Turner ve Edmunds,
kusak kavramini kiiresel bir perspektifle ele almayr savunurlar. Kiiresellesen diinyada
genglerin birbirine daha fazla benzedigi ve ekonomik ideolojinin kiiltiirel degerleri
sekillendirdigi diislincesini savunan arastirmacilar, kiiresel kusak kavramini gelistirmenin

onemine dikkat ¢ekerler (Kavalci, 2015: 77; Lower, 2008: 82).

Her birey, farkli sosyal, ekonomik ve kiiltiirel etkilere maruz kalir. Bunlar, yasayis ve
aliskanliklarinda farkliliklara neden olabilir. Ancak, ayn1 kusaga ait bireyler, ortak sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel etkiler altinda biiyiidiiklerinden benzer 6zellikler tasirlar. Ornegin,
ayni1 ailede biiyiimiis bireyler birbirlerinden etkilenerek biiylimiislerdir ve bu etkilesimlerin
sonucu olarak benzer aligkanliklar ve diigiinceler gelistirmislerdir. Ancak, her birey kendi
kisisel ozellikleri ve zamaninin ihtiyaglarina gore yasamini tercih eder. Bu nedenle, her
kusak kendine 6zgii bir yasam tarzi, aligkanliklar, ihtiyaglar ve bakis agis1 gelistirir. Kusak
kavrami, bireyleri daha iyi anlamak ve analiz etmek i¢in kullanilan bir terimdir. Bu
kavram, bireylerin dogum tarihlerini dikkate alarak ayn1 donemde yasayan insanlari
degerlendirir. Boylece farkli kusaklar arasindaki farkliliklar, yasam tarzlari, aligkanliklar,

ihtiyaglar ve bakis acilar1 daha iyi anlagilir hale gelir (Cakmak, 2011: 50).

3.4.1. Sessiz kusak (1925-1945)

Sessiz kusak, Levickaite (2010: 171) tarafindan Savas Kusagi veya Gelenekgiler
olarak adlandirilir. Ayrica bazi bilim insanlari, onlar1 gaziler anlamina gelen vetera olarak
adlandirir. Bu kusak, 1925-1945 yillar1 arasinda dogan insanlardan olusur. Bu donemde,
diinya Ikinci Diinya Savasi ve ekonomik krizi yasadi ve bu olaylar sessiz kusagin

karakterinin sekillenmesinde etkili oldu (Goksel ve Giines, 2017: 810).

Sessiz kusagin dogduklar1 donemdeki aglik, kithk ve ekonomik sikintilar, onlara
tasarruflu olmay1 ogretti. Bu zorluklar, sessiz kusagi farkli yasam kosullarina kolayca
uyum saglayabilen bireyler haline getirdi (Sarioglu 2020: 9). Bu kusagin kiiltiirel

Ozellikleri arasinda biiyiik aileler ve yakin komsuluk iliskileri yer alir. Sessiz kusagin en
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yagl {liyeleri otoriteye saygilidir. Diizen ve dengeye uyum saglarlar, ayrica disipline 6nem
verirler ve istikrar arayisindadirlar. Is degistirmek istemezler ve omiir boyu ayni iste

calismayi tercih ederler (Adigiizel vd., 2014: 171).

Tirkiye Cumhuriyeti'nin kurulus doneminden bu yana var olan bir kusak, bu nesil iki
diinya savasi arasinda meydana gelen Biiyiik Buhran veya 1929 yilinda yasanan ekonomik
kriz ile issizlik ve yoksulluk sonucu biiyiik zorluklar yasadi. Milyonlarca insanin agliktan
hayatin1 kaybettigi bu ekonomik krizle, Tiirkiye Cumhuriyeti 1930-1945 yillar1 arasinda II.
Diinya Savasi'na katilmadi, ancak savas tedirginligi ve ekonomik buhran iilkede olumsuz
etkilere neden oldu. Is ve giivenlik kavramlarinin yasam miicadelesine déniistiigii bu
donemde dogan kusak, hayatta kalmanmn 6nemini dgrenerek biiyiidii. Bu nesil, insanlik
tarihinin en biiyiik krizi olarak nitelendirilen Biiylik Buhran ve II. Diinya Savasi'nin iilkede

yasattig1 yikici ortamdan dolay1 biiyiik dlctlide etkilendi (Deniz, 2017: 40).

3.4.2. Baby boomer (bebek patlamasi) kusagi (1946-1960)

Bebek Patlamasi Kusagi olarak bilinen ve 1946-1965 yillar1 arasinda dogan insanlari
kapsayan nesil, adim1 Amerika Birlesik Devletleri'ndeki yiiksek dogum oranindan
almaktadir (Willets, 2010). Bu nesil, kendilerini ayricalikli ve sansli bir grup olarak
tanimlar ve orta sinif islerinin yogun oldugu bir donemde is giliciinli olusturur. Yeni liberal
siyasi ortamin uyeleri olan bu nesil, ev, araba, renkli televizyon, internet ve bilgisayar

teknolojisi gibi gelismelerin bir pargas1 olmustur (Higgs vd., 2009: 102; Willets, 2010: 18).

Bebek Patlamasi Kusagi'min kalabalik niifusu, tyelerini is birligi yapmaya
zorlamistir. Bu neslin Ogrencilik yillarinda, "arkadaslariyla calisma" ve "malzeme
paylasimi1" gibi degerler, kalabalik yapisi ile iliskilendirilmistir. Kusagin kahramanlari,
Gandi, Martin Luther King ve J. F. Kennedy gibi isimlerdir ve iyimserlik, takim ¢alismasi,
saglik, caliskanlik gibi degerler 6n plandadir (Zemke vd., 2013: 42).

Bu nesil, bliylime, refah, mal ve hizmete duyulan 6zlemin agir bastig1 bir donemde
yetismistir. Yoksulluk nedeniyle hayatta kalma miicadelesinin geride kaldigi, nispeten
zenginlesmenin saglandig1 bir donemde savasin izleri devam etmistir. Tiirkiye'de, ¢ok
partili donemin getirdigi siyasi degisimlerin etkisi altinda biiyiiyen bu nesil, tiim diinyada
oldugu gibi refahin arttigi bir doneme sahit olmustur. Patlama kusagi temsilcileri,

genellikle X ve Y kusaklarindan daha genis bir bilgi birikimine sahip olduklarini
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diistindiikleri i¢in, kendi kararlarinin dinlenmesini ve uygulanmasini beklerler. Bu nedenle,
geng kusaklar tarafindan, Patlama kusagi mensuplarinin uyumsuz, yeniliklere kapali ve

teknolojiden uzak bir nesil olarak nitelendirildigi goriiliir (Acilioglu, 2015: 24).

3.4.3. X kusag (1961 -1980)

Tiirkiye ve diinya genelinde yagsanan onemli degisimler ve doniisiimler X kusagini
"Gegis Kusag1" olarak tanimlanir. X kusagi, biiylidiikleri donemde diinya dinamiklerinde
yasanan radikal degisimlere taniklik etmistir. Siyah beyaz televizyonlarin yerini renkli
televizyonlara biraktigi, 1980 yili darbesiyle milyonlarca insanin goézaltina alindigi ve
kapali ekonomiden liberal ekonomiye gecildigi bircok degisim bu kusagin yetistigi

donemde meydana gelmistir (Deniz, 2017: 41).

X kusagma mensup kisiler, ailelerinin ¢ok sayida c¢ocuk sahibi olmasi ve Onceki
kusaklarin yetistirilme tarzlar1 nedeniyle en ¢ok ihmal edilen kusak olarak nitelendirilirler.
Bu sebeple, kalabalik ortamlarda kendilerini ifade etme egilimindedirler. Ayrica,
teknolojiyle sonradan tanigmalarina ragmen, fert¢i bir yapiya sahip olan X kusagi, bu

duruma hizla adapte olabilmistir (Acilioglu, 2015: 25).

X kusagi, 68 kusaginin siyasi kutuplagma algist ve genglik donemlerinde 1980 askeri
darbesiyle tanismasi nedeniyle tedirgin ve korku toplumu olarak anmilir. Bu nedenle, X
kusagi mensuplar1 otoriteye ve sosyal olaylara karsi temkinli ve g¢ekingen bir tutum

sergilerler.

X kusaginin en dikkat ¢ceken 6zelliklerinden biri mutlu olabilecekleri bir is ve aileye
sahip olmak i¢in caligmalaridir. Islerini en iyi sekilde yaparak daha iyi yasam kosullar1 elde
edeceklerine inanirlar. Dolayisiyla daha az ¢ocuk sahibi olup para kazanmaya daha fazla
odaklanmiglardir (Salap, 2016: 33).

3.4.4. 68 kusagi

68 kusagi, 1968 yilinda Avrupa'da ve diger bolgelerde gerceklesen Ogrenci
hareketleri ve toplumsal olaylar sirasinda genclik hareketi aktivistleri tarafindan

olusturulan bir terimdir. Bu kusak, Vietnam Savasi, sivil haklar hareketi ve cinsiyet esitligi
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miicadelesi gibi olaylara kars1 politik olarak aktif olan genclerden olusuyordu. Bu
donemde, anti-otoriter ideolojiler ve siifsiz toplum fikirleri gibi yeni fikirler popiiler hale
geldi ve 68 kusagi genellikle bu fikirleri benimsedi. Bu hareketlerin etkileri, sanat, kiiltiir,
edebiyat ve diger alanlarda da goriildii ve 68 kusagi olarak bilinen bu gengler, tarihte

onemli bir doniim noktasi olarak kabul edilir (Von der Goltz, 2011: 473).

Tiirkiye'de 68 kusagi, 1960l yillarin sonlarinda tiniversite 6grencileri ve is¢i sinifi
arasinda gerceklesen bir dizi olay ve toplumsal hareketi ifade etmek i¢in kullanilan bir
terimdir. Bu donemde Tiirkiye, siyasi istikrarsizlik, ekonomik kriz ve toplumsal sorunlarla
miicadele ediyordu. 68 kusagi, iiniversite kampiislerinde baslayan ve daha sonra is¢i sinifi
hareketleriyle birlesen bir protesto hareketi olmustur (Yildirim, 2014). Tirkiye'de 68
kusaginda one c¢ikan isimler su sekildedir; Deniz Gezmis, Mahir Cayan, Ibrahim

Kaypakkaya, Dogan Avcioglu, Cavit Orhan Tiitengil ve Ilhan Selguk.

68 kusagi aktivistleri, 6zgiirlilk, demokrasi, insan haklar1 ve adalet konularinda daha
genis bir toplumsal degisim ¢agrisinda bulundular. Bu donemde Tiirkiye'de sol ve sosyalist
diisiinceler yayginlagsmaya baslad1 ve genglik hareketleri 6nem kazandi. Bununla birlikte,
hiikiimetin sert miidahaleleri, askeri darbeler ve siyasi baskilar nedeniyle, bu hareketler

zamanla bastirildi (Aydimoglu, 2007: 35-43).

68 kusagi, Tiirkiye'de toplumsal ve siyasi hayatin sekillenmesinde 6nemli bir rol
oynamistir ve tlilkedeki sol siyasi hareketlerin gelisimine katkida bulunmustur. Bu
donemde yetisen kusak, giinlimiizde de Tiirkiye'nin toplumsal ve siyasi hayatinda etkili

olan bir grup olarak kabul edilir (Yildirim, 2014: 183).

3.4.5. Y kusag (1981-1995)

Y kusagi, X kusagina gore daha iyi ekonomik kosullar ve daha az savas ve yoksulluk
iceren bir donemde biiyiidii. Y kusagi, internet, cep telefonlar1 ve sosyal medya gibi
evrensel iletisim araglarinin hizla gelistigi ve yayginlastigi bir donemde, popiiler kiiltiiriin
etkisi altinda, hizli tiiketim egilimindedir. Y kusagi bireyleri, hayatin kolay yonlerine
odaklanarak ona erismeye calisirlar. Bu kusak, kendisinden onceki kusaklarin uzun
ugraslar sonucu elde ettikleri bilgilere kisa yoldan eriserek, basarili olma konusunda
oldukca basarilidir. Bu durum, Y kusagina mensup bireylerin 6zgiivenini arttirir ve

giiclendirir (Deniz, 2017: 42).
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Y kusagi, aileleri ve 6gretmenleriyle yakin iligki i¢cinde biiyiidiiler ve onlar1 koglari
gibi gordiiler. Onlarin fikirlerini dinlediler ve onlarin yanlarinda olmalarindan mutlu
oldular. Yasca biiyiik insanlarla kurduklar1 acik iletisim, her kisiyi yasindan bagimsiz bir
birey olarak gormelerine yardimci oldu. Sabirsiz olabilen bir yapilar1 vardir ¢iinkii bir
seyin yoklugunu yasamamislar ve istediklerini aninda elde edebilmislerdir. Ekonomik
olarak daha iyi kosullarda biiytidiikleri i¢in, liiks bir yasam stirmek ve hayattan keyif almak
onlarin yasam amaci haline gelmistir. Sessiz kusak, hayatta kalmak i¢in miicadele etmistir.
Patlama Kusagi, savaglarin ve ekonomik krizlerin izlerini tasirken Soguk Savas'in
golgesinde hayatlarini temkinli bir sekilde siirdiirmiislerdir. X kusagi ise aileleri tarafindan
ihmal edilmis ve degisen diinyanin dinamikleriyle acimasizca yiizlesmistir. Hayatin tadini
cikarmak icin yasayan Y kusagi ise, bu farkliligi is hayatlarmma da tasimistir (Acilioglu,
2015: 28).

Gliniimiizde 6zel giinler i¢in verilen 6devlerde, "siir bulup yazarak getirin" gibi uzun
saatler hatta giinler alan bir ugrasa girmek zorunda kalmayan gengler, bilgi teknolojileri
sayesinde onemli bir giice sahip olduklarini da gorebilirler. Bu giig, bilgi giictiir ilkesinin
vurguladigr gibi, herhangi bir konuda sorgulama yapabilme 6zglirliigiinii de beraberinde

getirir (Deniz, 2017: 43).

Y Kusagi, yoklugun tamamen ortadan kalktigi bir donemde dogmustur. Bu nedenle,
sabretme becerisi eksik kalmis ve aninda tatmin edilmeyi tercih ederler. Ancak, iyimser bir
yapiya sahip olan bu kusak, vatandaslik gorevlerini yerine getirmekten c¢ekinmeyen,
giivenilir, basarili, yetenekli, egitimli, acik fikirli ve iddiali bireyler olarak da

tanimlanmaktadir (Tatarhan, 2016: 34).

Y kusagi, ozgiliveni oldukga yiiksek bir kusaktir ve sahip olduklar1 yeteneklerin
farkindadirlar. Bilmedikleri konular ise onlar1 korkutmaz, c¢ilinkii kisa siirede her tiirlii
bilgiye erisebileceklerinin bilincindedirler. Bilgi, onlar icin gili¢ ve giiven kaynagi olmanin

Otesinde anlam tagimamaktadir (Acilioglu, 2015: 40).

3.4.6. Z kusag (1996-2012)

Yeni kusak, Y kusagindan sonra gelen ve alfabetik siralama nedeniyle Z olarak
adlandirilan bir kusaktir. Bu kusaga, ayrica IGen, Post Gen, Gen Wii, Digital Natives gibi

isimler de verilmistir. Ancak, Kusak Teorisi kitabinin yazarlarindan Neill Howe, kusagin
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nasil adlandirilacagina ve kimin adlandiracagina dair tahmin yliriitmek zor oldugunu

belirtmistir (Horovitz, 2012: 4).

Z Kusaginin dogum aralig1 hakkinda gesitli tartismalar vardir, ancak genellikle 1996
ve 2010 yillar1 arasinda doganlar olarak kabul edilirler. Genel olarak, nesil araliklar1 20 yil
olarak kabul edilir, ancak bu araliklarin belirlenmesi i¢in kesin bir kural yoktur (Francis ve
Hoefel, 2018). Bu nedenle, Z kusaginin teknolojinin hizli ilerlemesi nedeniyle 10 yil
siirecegini ve hatta gelecekteki kusaklarin da on yil araliklarla adlandirilmasi gerektigini

savunulur.

Teknolojinin etkisiyle, insanlar arasindaki etkilesim siiregleri ve nesillerin siireleri
belirlenmektedir. Bebek patlamasi kusagi renkli televizyonlarin yayginlagmasiyla
biiylirken, Z kusagi ise diger kusaklarin yasadig: tiim dijital ilerlemelere dogumdan beri
taniklik etti. Y kusagi internetin yayginlagsmasi doneminde biiyiidii ve yaslanmaya bagladi.
Iphone'un 2007'de piyasaya siiriilmesiyle, ilk dogan Z kusagi tlyeleri 10 yasindaydi ve
mobil cihazlar ve WiFi teknolojisi gibi yeniliklere diger kusaklardan daha erken erigsim

sagladilar (Dimock, 2019: 1).

Bu durumda, Z kusagi, web, diziistii bilgisayar, akilli telefon ve diger dijital araglarin
merkezinde olan, diinyanin dijital doniistimiiniin en 6nemli degisimlerini yasayan bir kusak
olarak kabul edilebilir (Tulgan, 2013). Z kusagmin dogdugu ve biiyiidiigii diinya, savaslar,
ekonomik darbogazlar, teror olaylar1 ve yiiksek issizlik oranlari gibi zorluklarin sik¢a
yasandigi, dijitallesmenin ise hemen hemen her yerde yayginlastifi bir diinya olarak

nitelendirilebilir.

Z kusag ayn1 zamanda, is hayatinda da farkli bir bakis acisiyla yaklagmaktadir.
Geleneksel ¢alisma saatlerine, hiyerarsik yapiya ve rutin islere karsi daha az ilgi duymakta,
esnek caligsma saatleri, 6zgilir caligma ortami ve yaratici projelerle ilgilenmektedir. Ayrica
isyerinde cesitlilige 6nem veren, baska kiiltiirler ve farkli cinsiyetlerden insanlarin bir

arada ¢aligsmasini tesvik eden bir tutum sergilerler (Seemiller ve Grace, 2016: 2).

Genel olarak Z kusagi, teknolojiye hakimiyeti ve etkili kullanimi, sorun ¢6zme
becerileri, hosgoriilii ve ¢evre duyarlilig: ile dikkat ¢eken bir kusaktir. Ayni1 zamanda is
hayatinda da farkli bir bakis agisi ile yaklasarak, 6zgiir calisma ortami, yaratici projeler,
cesitlilik ve farkl kiiltiirleri bir arada ¢alistirma konusunda onciiliik ederler (Tulgan, 2013;
Mihelic, 2013).
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3.4.7. Alfa kusagi (2012 sonrasi)

Alpha kusagi, Z kusag gibi dijital diinyanin i¢inde dogmus bir kusak olarak kabul
edilir. Ancak Alpha kusagi, teknolojinin daha da gelismesi ve yayginlasmasi sonucu, daha
erken bir yasta teknolojiye maruz kalir. Bu da onlarin teknolojik becerilerini ve anlama
diizeylerini arttirmaktadir. Alpha kusagi, diger kusaklara gbére daha kolay 6grenebilen,
coklu gorev yapabilen, yaratict diisiinebilen, paylasmaya istekli ve sosyal medyay1 daha
etkili kullanan bir kusak olarak tanimlanir. Bunun yani sira, dogal kaynaklarin ve ¢evrenin

korunmasi konularinda da son derece hassas olduklar1 goriilmektedir (Colak, 2021: 21-22).

Alpha kusagi, uzay teknolojilerindeki gelismelerle, insanligin diinya tizerindeki son
temsilcileri olarak adlandirilir (Demirel, 2021). Alpha kusagi, X ve Y kusaginin ¢ocuklari
olarak anilmakta ve tamamladiklar1 egitimleri sayesinde tarihin en yiiksek egitimli
unvanint Z kusagindan devralirlar. Bu nesil, gelecekteki teknolojik gelismeler ve bilgi
erisiminin kolaylig1 sayesinde en yiiksek egitimli kusak olmasi beklenir. Alpha Kusagi’nin
internet, akilli teknolojiler ve sanal gergekligin en yogun oldugu dénemde yetistikleri goz
oniinde bulunduruldugunda diger kusaklarla anlagsmak onlar i¢in zor olabilir (Tarcan, 2021:

4),

3.5. Dijital Cagin Temsilcileri Olarak Z Kusag

Z jenerasyonunun ¢ocukluk ve genclik donemi, diinya ¢apinda ciddi sorunlarla kars1
karsiya kalmistir; savaslar, ekonomik krizler, iklim degisikligi, dogal kaynaklarin
tiikenmesi ve ¢evre kirliligi gibi sorunlar bu jenerasyonun yasaminin bir pargas: olmustur.
11 Eyliil saldirilartyla baslayan ve diinya genelinde etkisi hissedilen savas ortami1 ve teror
olaylari, Z kusaginda savasin etkileri ve finansal sonuglar1 konusunda kaygili bir yaklasim

benimsemesine neden olmustur

Onceki nesillerde savaslar genellikle iilkeler arasinda gerceklesirken, Z kusag igin
savaglar cogunlukla orgiitler arasinda bir durum olarak algilanmistir. Bu nedenle, Z kusagi
savaglarin bir¢cok insani etkilediginin farkinda ve savaslarin insanligi daha kot bir
gelecege siiriikleyebilece§ine ve catismalarin  barigs¢il  yollarla  ¢oziilebilecegine
inanmaktadir. Bu nedenle, Z kusagi, esitlik ve adaletin onemini vurgulayan bir cagda

yetismigtir ve insan haklarma saygi gosteren politikalar1 desteklemektedir. Bu nesil,
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politikacilarin liberal goriislerine ve hiikiimet diizenlemelerine ilgi duyan, hayal kirikligina
ugratict politikalara ve diger insanlara saygisiz davraniglara karst duyarl bireyler olarak

tanimlanir (Seemiller ve Grace, 2016: 2).

3.5.1. Diinyada z kusag

Y kusagiyla benzer siyasi yonelimleri olan Z kusagi, ancak gelecekteki olaylarla
birlikte siyasi fikirlerinde degisiklikler yasayabilecegi disiiniiliir. Z kusaginin genel
yaklagimi, cinsiyet, cinsel tercih, 1rk, siyasi egilim gibi konularda ayrilik¢1 diistinceye sahip
olmamasidir. LGBT bireylere kars1 hosgoriisiizliik olsa da Z kusag: insanlari cinsiyetleri
veya cinsel tercihleri nedeniyle degerlendirmememiz gerektigine inanirlar (Miller, 2019:
2357).

Z kusagi, toplumun sadece erkek ve kadin olarak nitelendirilmemesi gerektigini
diisiinmektedir. Diger cinsiyet kimliklerine sahip bireyler icin farkli ifadeler kullanilmasi
gerektigine inanirlar ve bu disiinceyle kendilerini diger kusaklardan ayirirlar. Irksal
cesitlilik, Z kusagi icin 6nemli bir konudur. Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri'ndeki
artan siyahilere karsi siddet eylemlerinde, Z kusagi siyahilerin yaninda yer almis ve

toplumda 1rksal ¢esitliligin bir deger oldugunu vurgulamistir (Parker vd., 2019: 1).

Z kusagi, iklim degisiklikleri ve cevresel felaketler konusunda oldukca hassas bir
tutum sergilerler. Ozellikle Geratha Thunberg gibi énemli bir iklim aktivisti sayesinde, bu
konu Z kusagmin sosyal vicdaninda 6nemli bir yer edinmistir. Geratha Thunberg, okul
grevi akimini baglatarak kiiresel bir etki yaratmis, Time Dergisi tarafindan yilin kisisi
secilmis, Nobel'e aday gosterilmis ve Uluslararas1 Cocuk Baris Odiilii'nii kazanmustir

(Keegan, 2019: 1).

Ancak, Z kusagmin bu hassasiyeti, ayn1 zamanda kendi icinde iklim kaygisi
olusmasina neden olmustur. Bu durum, Z kusag: arasinda gelecege yonelik bir endise
duygusu, uyku diizensizligi ve onceki kusaklara iklim konusunda giivensizlik yaratmuistir.
Aragtirmalar, iklim sorununun Z kusagi i¢in dnemli bir konu oldugunu gosterirken, politika
yapicilarinin bu konuda yeterince egilmedigi ortaya ¢ikar. Z kusaginin vicdani hassasiyeti
ve hassas olduklar1 konular hakkindaki beklentileri, kendilerinde korku, endise ve kaygi

gibi duygularin gelismesine neden olur (Atherton, 2020: 1).
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Z kusagi, ahlaki ve dini degerler konusunda farkli bakis acisina sahip olan bir nesil
olarak kabul edilebilir. Kiiresel olarak bakildiginda, Z kusagi cinsiyet, kiirtaj, cinsel
yonelim ve dini ozgiirliikler konularinda daha ozgiirliik¢ii ve destekleyici bir tutuma
sahiptir. Bu nedenle, Z kusagindan 6nemli bir kesim, kadin erkek esitligini savunmakta,
trans bireylerin diger bireylerden farkli olmadigini ve ayn1 haklara sahip olmasi gerektigini
diisiiniir. Bu goriisler, Z kusaginin genel olarak daha ilerici ve esitlik¢i bir toplum ideali

benimsedigini gosterir (Miller, 2019: 1).

Z kusagi, dini egilimleri konusunda heniiz net bir profil olusturulamamis olsa da
Almanya, Japonya, ingiltere gibi yiiksek gelirli iilkelerdeki Z kusag1 bireylerinin genellikle
dini yonelimlerinin fazla énemli olmadig1 disiiniiliir. Bu nesil i¢in din, aile yasaminda
onemli bir yer tutar ve aile degerleri onlar i¢in olduk¢a Onemlidir. Ayrica Z kusag,
politikacilarin toplum {izerindeki etkisini genel olarak diisiikk goriirken, kadin erkek
esitligine, trans bireylerin haklarina, kadinlarin giivenli kiirtaj hakkina, escinsel evliligin

desteklenmesine ve dini degerlere saygi duyulmas: gerektigine inanan bireylerden olusur
(Parker vd., 2019: 1).

- politikacilar

Unldler

Sporcular

Inanglar

Kitaplar / kurgusal karakterler

Ogretmenler
Arkadaglar

Aile

Sekil 3.1. Z Kusaginin Sahip Oldugu Degerleri Etkileyen Faktorler
Kaynak: Parker vd., 2019: 1
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3.5.1.1. ABD’de z kusa@ ve siyaset

Geng nesillerin diinya genelinde, 6zellikle Amerika'da, giderek daha 6zgiirliikk¢ii ve
cesitlilige daha acik bir yaklagim sergiledigi gézlemlenmektedir (De Weck ve Ferguson,
2019: 1).

Arastirmalar, Amerikan Z kusaginin biiyiikk ¢cogunlugunun etnik farkliliklara olumlu
bakis agisina sahip oldugunu ortaya koymaktadir; hatta %60" bu konuda olumlu bir durus
sergilemektedir. Ayrica, bu kusagin %75, kadmlarin siyasete aktif katilimini
desteklemektedir, ki bu oranlar Amerika genelindeki diger jenerasyonlardan daha ytiksektir

(Parker vd., 2019: 1).

Ancak, ABD'deki Z kusaginin siyasete karsi mesafeli bir durus sergiledigi de
belirtilmelidir. Bu mesafeli durus, genglerin siyasal konularda belirgin bir goriise sahip
olmamalarint beraberinde getirmektedir. Z kusagi, sosyal politika ve ¢evre konularinda
hassasiyeti ile bilinirken, siyasi meselelere katilimlart diisiik olup, genel se¢imlere katilim
oranlar1 diisiik seviyelerdedir. Ornegin, Amerika'da genclerin sadece yaklasik %401 oy
kullanmaktadir (Parker vd., 2019). Bu durum, genclerin siyasi partilere olan bagliliklarinin
zayif oldugunu ve genel olarak demokratik kurumlara olan gilivenin distiiglini

yansitmaktadir (Holbein, 2020: 1).

Amerika'daki Z kusaginin siyasetle ilgili tutumlarina iliskin bagka 6nemli noktalar da

bulunmaktadir. Bu noktalardan bazilar1 sunlar olabilir:

e ABD’de Z kusagi, dijital teknolojilere biiyiime caglarinda erisim sagladigi i¢in
diger jenerasyonlara gore daha teknolojiye hakimdir. Sosyal medya, Z kusaginin
siyasi bilincini artirmak ve aktivizmi tesvik etmek icin dnemli bir platform haline
gelmistir. Bu kusak, sosyal medya araciligiyla siyasi goriislerini paylasmak,
orgiitlenmek ve toplumsal konularda farkindalik yaratmak konusunda etkin bir rol
oynamaktadir.

e Bu kusak, cesitlilik ve kapsayicilik konularinda daha hassas bir tutuma sahiptir.
Cinsiyet, 1k, cinsel yonelim ve diger kimlik konularinda daha esitlik¢i ve adil bir
toplum i¢in miicadele eden bir perspektife sahiptir. Bu durum, siyasi tercihlerini

belirlemede ve adaylara destek vermede etkili olabilir.
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e ABD’de Z kusagi, onceki jenerasyonlara gore daha az geleneksel parti bagliligina
sahiptir. Parti ideolojileri yerine bireysel politika meseleleri ve adaylarin kisisel
nitelikleri iizerinden degerlendirme yapma egilimindedirler. Bu durum, siyasi
arenada daha bagimsiz bir se¢gmen kitlesi olusturabilir.

e Bahsi gecen z kusagi iklim degisikligi konusunda daha fazla endise duyan bir
jenerasyondur. Iklim krizi ve siirdiiriilebilirlik konularma yonelik politikalari
destekler ve bu meselelere ¢6ziim bulunmasini talep ederler. Bu, siyasi adaylar
icin 6nemli bir konu olabilir.

e 7 kusagi, egitim ve ekonomiye odaklanan politikalara 6nem verir. Yiiksek
ogrenime erigim, 6grenci borglar ve is giivencesi gibi konular, bu jenerasyonun

politik tercihlerini etkileyebilir.

Sonug olarak, diinya genelinde genclerin 6zgiirliik¢ii, cesitlilige saygili ve sosyal
konularda duyarli olduklar1 acikgca goriilmektedir. Ancak, siyasi siire¢lere katilim
konusundaki diigiik istek ve giiven eksikligi, genglerin siyasete karsi daha elestirel bir

durus sergiledigini gostermektedir.

3.5.2. Tiirkiye’de z kusagi

Tiirkiye'nin demografik ve ekonomik gelecegini belirleyecek onemli bir kesimi
olusturan Z kusagi, iilkenin niifusunun yaklasik %23'ini temsil etmektedir (YSK, 2023).
Diger kiiresel donemdaslarindan farkli olarak, Z kusag: Tiirkiye'de kriz donemini derinden
hissetmis ve ekonomik sorunlar ile egitim sistemi krizleriyle karsi karsiya kalmistir. Bu
zorluklar, onlarin egitimden ise gecis siireglerini etkilemis ve yeni arayislara yoneltmistir,
sosyal hayatlariyla kazang saglama yolunda yeni yollar aramiglardir (Toruntay, 2011: 82-
83).

Z kusagi, hizli bir sekilde is hayatina katilmak istemesine ragmen, odaklarini
stirdirme konusunda zayif bir profil sergilemektedir. Diger kusaklara gére daha fazla
bilgiye ve istedikleri hayata ulasma konusunda avantajli olmalarina ragmen, deger verme
konusunda zayif bir egilim gosterirler. Bireysel basarilarinin sinirsiz olduguna inanmalari
ve her seyi basarabilecekleri 6zgiivenleri, takim calismalarindan uzaklagmalarina neden

olabilir (Tas vd., 2017: 033-1037).
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Kadir Has Universitesi (KHAS), 2023 yilinda Tiirkiye'de Z kusagmi konu alan bir
arastirma yapmistir. Bu arastirmaya gore, Z kusagi, daha 6zgiirliikei, esitlik¢i ve gevreye
duyarh bir kusaktir. Z kusagi, ekonomik durum, egitim sistemi ve siyaseti en onemli

sorunlar1 olarak gérmektedir.

Tiirkiye'de Z kusagi, diger kusaklardan farkli bakis acilart ve degerleri ile dikkat
cekmektedir. Z kusagi, daha ozgiirliikk¢ii, esitlikei ve ¢cevreye duyarli bir kusaktir. Z kusagi,
Tirkiye'nin demokratiklesmesi ve ilerlemesi i¢in Onemli bir potansiyele sahiptir.
Tirkiye'de Z kusaginin en 6nemli sorunlarindan biri ekonomik durumdur. Z kusag,
yiiksek enflasyon, issizlik ve hayat pahalilig1 gibi sorunlardan olumsuz etkilenmektedir. Z
kusag1, bu sorunlarin ¢6ziimii i¢in devletten daha fazlasini beklemektedir. Diger bir 6nemli
sorun ise egitim sistemidir. Z kusagi, egitim sisteminin kendilerinin ihtiyaglarina cevap
vermedigini diisiinmektedir. Z kusagi, egitim sisteminin daha ¢cagdas ve demokratik bir
hale gelmesini talep etmektedir. Tiirkiye'de Z kusagi, siyasete de ilgi duymaktadir. Z
kusagi, siyasette daha fazla temsil edilmek istemektedir. Z kusagi, genglerin sorunlarina

¢ozlim tretecek siyasetgileri desteklemektedir (BBC NEWS, 2023).

3.5.3. Z kusagim diger kusaklardan ayiran ve benzer yonleri

X, Y ve Z kusag arasindaki farkliliklar asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 3.1. X-Y-Z Kusag1 Arasindaki Farkliliklar

X Kusag: (1961-1980) Y Kusag (1981-1995) Z Kusag (1996- 2012)

Teknoloji ile barigik Teknoloji dostu Dijital kugak

Girigimei Bireysel Bireysel

Stresten uzak Rahat, eglence ve gezmeyi seven Zor begenen

Amag odakli Yogun calisan Teknoloji ile i¢ ice biiyiiyen (PC, GSM,
Sorgulayan Internet)

Kaynak: Adigiizel vd., 2014:184

Tabloda yer alan veriler, X, Y ve Z kusaklar1 arasindaki farkliliklar1 gdsterir. Bu
farkliliklarin, her kusagin yasam standartlar1 ve ozelliklerine gore sekillendigi goriiliir.
Teknoloji kullanimi1 ve teknolojiye bakis a¢is1 konusunda, X ve Y kusagi mensuplarinin Z
kusagina gore farklilik gosterdigi goriiliir. Bu farkliliklarin en biiyiik nedeni, X ve Y kusagi

mensuplarinin teknoloji degisim ve gelismelerinin hizina Z kusagi kadar hakim

61




olamamalaridir (Oztiirk, 2020: 29). Ozellikle X kusagi mensuplarinin, yas ve yasam

standartlarindaki farkliliklar nedeniyle teknolojiye karsi barigik oldugu, ancak ¢ok fazla

takip edemedigi gézlemlenir.

Z kusagini diger kusaklardan ayiran yonler su sekildedir:

Teknoloji: Z Kusagi, akilh telefon, sosyal medya ve internetin yayginlasmasiyla
biiyiiyen ilk kusaktir ve bu da onlar1 6nceki kusaklara gore daha fazla teknoloji
meraklis1 olduklar1 sdylenir. Z kusagi iiyelerini Y kusagindan ve daha eski
kusaklardan ayiran en 6nemli sey, ellerinde akilli telefonla dogmus olmalaridir. Y
kusaginin aksine, ¢ocukluk cagindan itibaren dijital teknolojiyle cevrelenmis
durumdadirlar ve internet, ailelerinin de hayatinda ©nemli bir yer kaplar
(www.thinkwithgoogle.com).

Cesitlilik: Z Kusagi, simdiye kadar ki en ¢esitli kusaktir.

Aktivizm: Z Kusagi, iklim degisikligi, irksal ve sosyal adalet gibi konularin 6zel
bir 6neme sahip olmasiyla, dnceki nesillere gore politik ve sosyal acidan daha
bilingli olup aktiftirler.

Girisimcilik: Z kusagi daha girisimei olup bircogu gen¢ yasta kendi islerinin

yanisira ek isler kurabilirler.

Benzer yonler ise su sekildedir:

Z Kusagi, ekonomik kriz ve COVID-19 salgin1 gibi olaylarin is olanaklarimi ve
finansal istikrar1 etkiledigi ekonomik istikrarsizlik doneminde resit olmustur.
Sosyal medya Z kusagi arasinda daha yayginken, onceki nesiller de sosyal
medyayr ve teknolojiyi gilinliik yasamlarinin bir parcasi haline getirmis
durumdadir.

Onceki nesiller gibi Z Kusag1 da egitime énem verir ve gelecekteki basarilari icin
egitimi 6nemli goriir.

Aile ve iliskiler, 6nceki nesiller gibi Z Kusag i¢in de 6nemini korur.

Z kusagimin %601 ve Y kusaginin yalnizca %39'u diinyay:1 degistirerek daha 1yi bir

yer haline getirmek istemektedirler. Z kusagi hayal kurmakla kalmazlar, hayallerini

gerceklestirebilecegine de inanirlar. Teknik becerileri yiiksek ve her tiirlii bilgiye

ulasabilmeye aliskinlardir. Bu nedenle, sahip olduklarindan daha fazlasini hak ettiklerini

62



diisiiniirler. Kendine giiveni tam olan Z kusagi, bagkalar1 (markalar, is arkadaslari,
aboneler) tarafindan ciddiye alinmayr ve is kurma gibi hedeflerini gergeklestirme
konusunda destek gormeyi beklerler. Z kusagmin % 72'si bu arzuya sahiptir

(www.thinkwithgoogle.com).

Z kusagini diger kusaklardan ayiran ve ona benzeyen bazi yonler olsa da kusagin
kendi i¢inde de farkliliklar oldugunu ve tiim bireylerin ayn1 6zellikleri ve davranislari

sergilemeyecegini belirtmek onemlidir.

3.5.4. Z kusaginda secmen davranislari

Z kusag politik davranislarini etkileyen gesitli faktorler vardir. Ulusal ve kiiresel
cevre faktorleri, pazarlama bilesenleri, politik gelismelere ilgi diizeyleri, demografik ve
sosyo-kiiltiirel faktorler, aile ve gevresel faktorler, sosyal medya kullanimi, politik iiriiniin
etkisi, sosyal smniftan etkilenme ve giidiileyici faktorler bunlardan bazilaridir (Tuncer,
2016:43). Bu faktorlerin hepsi, Z kusaginin politik tutumlarmi ve davraniglarin

sekillendiren ve etkileyen dnemli bilesenlerdir.

3.5.4.1. Ulusal ¢evre faktorleri

Ulusal g¢evre faktorleri, siyasi, sosyal, kiiltlirel, ekonomik ve teknolojik faktorleri
icerir. Bu faktorler, Z kusag1 segmenlerinin davranislari {izerinde etkili olabilir. Ornegin,
ekonomik faktorler, genc secmenlerin is bulma ve maas beklentileri gibi konularda
fikirlerini sekillendirebilir. Sosyal faktorler, Z kusagi segmenlerinin diinya goriislerinde ve
toplumsal konulardaki fikirlerinde etkili olabilir. Ornegin, cevre, insan haklar1 ve esitlik
gibi konularda gen¢ segmenlerin hassasiyetleri bu faktorlerle ilgilidir. Kiiltiirel faktorler de
segmen davranislar lizerinde etkilidir. Geng¢ segcmenlerin kimlik, din, kiiltiir ve egitim gibi

konulara bakis agilar1 bu faktorlerle sekillenir.

Siyasi partilerin iilke i¢indeki temel sorunlara bakis acilar1 ve dnerdikleri ¢coziimler,
se¢gmenler tarafindan yakindan takip edilir. Ideolojik farkliliklarin varligi kabul edilirken,
asirt sert ideolojik soylemler genellikle segmenlerin tepkisine neden olur (Tuncer,

2016:43).
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Ulkemizde yapilan arastirmalar, milletvekili dokunulmazliginin iilkenin temel siyasi
sorunlarindan biri oldugunu gosterir. Demokratik tilkelerde, dokunulmazliklar genellikle
sadece kiirsiiyle sinirlandirilir. Ancak, tlilkenin ¢ikarlarin1 olumsuz etkileyecek herhangi bir
hareket dogru bulunmamaktadir. Ayrica, parti liderlerinin parti i¢inde disiplin kurallarinm
uygulamasi ve liderin asir1 s6z sahibi olmasi genellikle olumsuz karsilanir. Bu nedenle,
ulusal siyasi sorunlar iilkedeki secmen davraniglarini etkileyen énemli bir faktordiir (Cetin,

2015:132).

3.5.4.2. Kiiresel ¢evre faktorleri

Se¢men davranisini etkileyen bir diger unsur ise, kiiresel ¢evre faktorleri olarak da
bilinir. Ulusal cevrelerde, kiiresel faktorler direkt veya dolayli bir sekilde etkili olabilir.
Uluslararasi alanda kurulmus sosyal, kiiltiirel ve ekonomik konulara odaklanan kuruluslar,
bu konulara bagl sivil toplum kuruluslar araciligiyla diger tlkelerle de etkilesim i¢inde
olabilmektedirler. Bu kiiresel kuruluslar, insan haklari, demokratik haklar ve 6zgiirliikler
gibi konularda artan talepler nedeniyle ilgili {ilkelerin i¢ politikalarina katilim
saglayabilirler. Sivil toplum kuruluslari, lilkedeki diisiincelerini paylasmak igin bir arag
olarak kullanilabilmektedirler (Cetin, 2022: 14). Kiiresel faktorlerin etkileri, iilkenin i¢
organizasyonlar1 lizerinde dolayli veya direkt bir sekilde etkili olabilir. Ancak, bu
faktorlerin  etkilerinin ~ smurlari  vardir. I¢  politikalari  ydnetmek  hiikiimetin
sorumlulugundadir ve iilkelerin ulusal ¢ikarlari, kiiresel faktorlerin ¢ikarlarindan daha

onceliklidir. Bu nedenle, iilkelerin i¢ politikalarina dis miidahaleler sinirlidir.

Elit liderlerin ve basarili se¢ilmis liderlerin demokrasi ve ekonomi agisindan gelismis
iilkelerdeki basarilari, demokrasi ve hukukun gelismemis oldugu iilkelerin vatandaslarini
da etkileyebilir. Bu nedenle, gelismekte olan iilkelerin vatandaslari, kiiresel siireglerden
etkilenerek, kendi tlkelerinin de demokratiklesmesi i¢in yakin bulduklari siyasi partileri
destekleme egiliminde olabilir. Kiiresel gii¢lere sahip liderler ya da siyasi partiler, diger
iilkelerde de izleyici kitlesi bulabilirler ve bu {ilkelerdeki izleyiciler, kiiresel ¢apta etkili
olan liderleri, adaylar1 veya siyasi partileri kendi {ilkelerinde 6rnek alarak takip edebilirler.
Sonu¢ olarak, kiiresel faktorler, diger iilkelerde de se¢cmen davranisini etkileyebilir.
Ozellikle Z kusag iizerinde kiiresellesmenin biiyiik bir etkisi oldugunu, birgok arastirma

gosterir (Cetin, 2015:133).
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3.5.4.3. Pazarlama bilesenleri faktorleri

Pazarlama, bir¢ok sektdrde etkili olan bir kavramdir. Maliyet, fiyat, tutundurma ve
dagitim gibi bilesenler iizerinde 6nemli bir etkisi vardir. Ancak pazarlama kavrami sadece
ticari faaliyetlerle sinirli kalmamaktadir. Siyasi partilerin segmenlerine sunacaklari siyasal
diisiinceleri de pazarlama stratejileri aracilifiyla iletmesi, politik pazarlama olarak
adlandirilir. Se¢gmenler, oylarini verirken adaylardan veya siyasal partilerden bir fayda

beklerler. Bu fayda maddi ya da manevi olabilir (Cetin, 2022: 15).

Bir oy almak icin siyasal partiler, bazen 6nemli bir maliyete katlanmak zorunda
kalabilirler. Bunun yani sira, siirekli olarak segmenlerin oylarini kazanmak i¢in miicadele
ederler. Pazarlama bilesenleri, siyasal partilerin segmenlere ulasmak i¢in kullanabilecekleri
onemli araglardan biridir. Ozellikle Z kusag: bireylerinin segmen davramiglarini etkileyen
politik pazarlama stratejileri gelistiren siyasal partiler, diger partilere gore avantaj
saglayabilirler. Bu nedenle, siyasal partilerin pazarlama bilesenlerini etkin bir sekilde

kullanmasi, segmenlerin politik davranislarini etkileyebilir (Tuncer, 2016:44).

3.5.4.4. Politik gelismelere kars ilgi faktorii

Se¢men davranisini belirleyen faktorlerden biri, siyasi gelismelere olan ilgidir. Z
kusagi se¢cmenleri de diger se¢menler gibi se¢im donemlerinde oy kullanarak siyasi
siireclere katilim saglayabilirler. Ancak, Z kusagi segmenleri ayn1 zamanda siyasi siiregleri
de yakindan takip ederek, goriislerine yakin olan bir aday ya da partiye oy verme
egilimindedirler. Bu tercihlerini belirleyen ©nemli faktdrler arasinda, siyasi siiregte
yasanan gelismeleri takip etme ve dogru sonuglar ¢ikarma yetenekleri yer alir (Cakir ve

Tufan, 2016: 10).

Z kusag1 segcmenlerinin politik gelismelere karsi ilgisi, secmen davraniglarini 6nemli
ol¢iide etkiler. Bu nesil, diger nesillere gore politik olarak bilinglidir ve politik gelismeleri
takip etme konusunda daha aktiftir. Z kusag1 segmenlerinin politik ilgileri, politikacilarin
sOylemleri, kampanyalar1 ve sosyal medya gibi araclarla iletisim kurma bigimleriyle
sekillenir. Bu nesil, politikacilarin samimi ve gercek¢i mesajlarima daha fazla ilgi
gosterebilir ve halktan kopuk, ylizeyde kalan mesajlara tepki gosterebilir. Z kusagi

se¢cmenlerin politik gelismelere kars ilgisi, se¢cim sonuglarina dogrudan etki edebilir. Bu
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nedenle politikacilar, geng segcmenlerin ilgisini ¢gekecek politikalar ve mesajlar sunarak bu

kusagin oylarini kazanmaya c¢alisirlar.

3.5.4.5. Demografik faktorler

Demografik faktorler, segmen davranislarini etkiler. Egitim diizeyleri, yaslari, gelir
diizeyleri, aday veya siyasal parti belirleme konusunda segmenlerin kararlarinda etkili olur.
Z kusag i¢in gelecege yonelik bir bakis agisi, siyasal partilerin ya da adaylarin gelecekte
daha saglikli ve mutlu bir yasam sunabileceklerini diisiinmelerine neden olabilir. Bu
nedenle, Z kusag1 segmenleri belirli siyasi partilere veya adaylara daha fazla ilgi gosterir

(Cetin, 2015:133).

3.5.4.6. Sosyo kiiltiirel faktorler

Se¢im donemlerine yaklastikca, segmenlerin siyasi rekabetin yogunluguna bagli
olarak oy kullanma kararlar1 verme siiregleri daha da 6énem kazanir. Bu siirecte, segcmenler
kendi yasamsal taleplerini 6ne ¢ikararak, oy kullanacaklari siyasi parti veya adayi belirler.
Bazen aile gelenegine uygun davranarak oy kullanirlarken, bazen de ailelerinin,
cevrelerinin ve arkadaglarin diisiincelerinin tersine kendi duygu ve diisiincelerini ifade
ederek tercihlerini belirlerler. Seg¢menlerin tercihleri, ¢esitli faktorlerden etkilenirken,
kararlarinin 6zgiirce ve bagimsizca verilmesi, demokratik siire¢ agisindan son derece

onemlidir (Cetin, 2022: 15).

3.5.4.7. Ailesel ve gevresel faktorler

Egitim diizeyinin daha diisiik oldugu toplumlarda, se¢menler, ailelerinin etkisinde
kalarak bir adaya ya da siyasal partiye destek olurlar. Genellikle bir tutum haline doniisen
politik tercihlerinde gelenek, gorenek, orf ve adetlerin etkisinde kalarak politik

tercihlerinde zorlanirlar (Cetin, 2015:133).

Z kusag1 se¢menlerinin davranislari, ailesel ve ¢evresel faktorler tarafindan etkilenir.
Bu faktorler, gen¢ segmenlerin siyasi tercihlerinde ve oy verme davraniglarinda 6nemli bir

rol oynar. Ailesel faktorler, Z kusagi se¢menlerinin egitim, gelir, kiiltiir ve ideolojik
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goriigleri iizerinde etkili olabilir. Aileler, ¢ocuklarina politik konularda nasil diisiinmeleri
gerektigi konusunda fikirlerini aktararak, onlarin siyasi tercihlerini sekillendirebilirler.
Cevresel faktorler de geng se¢menlerin davranislarini etkileyebilir. Ornegin, okul, is yeri
ve sosyal ¢evre gibi faktorler, geng segcmenlerin politik fikirleri ve tercihleri tizerinde etkili
olabilir. Bu faktorler, geng segmenlerin politik konularda bilgi edinme, tartisma ve fikir

aligverisinde bulunma imkanlarini da etkiler.

3.5.4.8. Sosyal medya faktorii

Yapilan arastirmalar, Z kusagina mensup se¢menlerin dijital sosyal medya
kullaniminin oldukga yaygin oldugunu gosterir (Goktas ve Carikei, 2015; Kokli, 2018; Ay
ve Caglar, 2019). Bu se¢menler, sosyal medya platformlarin1 hayatlarinin her alaninda
etkin bir sekilde kullanarak, politik gelismeleri takip etmeyi tercih ederler. Siyasi
iliskilerini de sosyal medya {izerinden yiirliten bu se¢gmen Kkitlesi, liderlerin ve siyasi
partilerin dijital etkinligine biiylik bir ilgi gosterirler. Dolayisiyla, siyasi liderlerin ve
partilerin sosyal medyada aktif olmalari, Z kusagi se¢menlerine daha yakin olmalarint

saglar (Cetin, 2022: 15).

3.5.4.9. Politik iiriiniin etkisi faktorii

Politik iirtinler, lider, ideoloji ve adaylar gibi siyasi partilerin tercih edilmesinde etkili
bir yere sahiptir. Se¢gmenler, bu politik iirlinlerden en yiiksek faydayr sagladiklarinda,
desteklerini sunmak i¢in bu iiriinleri tercih ederler. Eger politik iirlinler, segmenlerin oy
vermesinde daha fazla fayda saglarsa, partiler, desteklerini siirdiirmek i¢in bu iiriinlerin
kullanimin stirdiirebilirler. Bu durumda, partiler, aldiklar1 oylarin karsiliginda segmenlerin
destegini siirdiiriilebilir hale getirebilirler. Politik {iriinler, secmen davranisini etkileyebilir

ve bu da siyasi partilerin se¢gmenler {izerindeki etkilerini belirler (Cetin, 2022: 15).

3.5.4.10. Sosyal simftan etkilenme faktorii

Toplumlarin ekonomik ve sosyal yapilari, siirekli olarak degisebilir. Bu degisim
sonucunda, giliclii bir ekonomiye sahip olan toplumlar, refah diizeyi nispeten diisiik olan

toplumlardan daha iyi yasam kosullarina sahip olabilirler. Bu nedenle, Z kusagi
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secmenleri, refah diizeyini arttirmak i¢in miicadele edebilirler. Bu se¢menler, bir iist
smiftaki secmenlerin bulunduklari statiiye yakin olmayr arzu ederek, bu davraniglarini

etkileyebilirler (Altuntug, 2012: 203).

Z kusag1 secmenlerinin davraniglari, sosyal siniftan etkilenme faktorii tarafindan da
belirlenir. Sosyal sinif, bir kiginin ekonomik durumunu, egitim seviyesini ve mesleki
statiisiinii belirleyen 6nemli bir faktordiir ve bu faktorler, geng se¢menlerin siyasi tercihleri
iizerinde dnemli bir rol oynar. Ornegin, refah diizeyi daha yiiksek sosyal sinifa ait olan Z
kusagi se¢menleri, genellikle ekonomik liberal politikalara daha fazla destek verirken, daha
diisiik sosyal siniflara ait olan segmenler, daha fazla sosyal adalet ve toplumsal esitlik talep

eden politikalar1 destekleyebilirler.

3.5.4.11. Giidiileyici faktorler

Giglii liderlerin, ya da toplumlarin refah ve huzuruna yonelik politika iireten etkin
siyasal partiler, se¢menleri tarafindan yakindan izlendigini bilirler. Oy verecekleri
liderlerin, adaylarin veya siyasal partilerin lilke ¢ikarlarinit 6n planda tutmalar1 hususu, bu
se¢cmenlerin 6nemli bir beklentisini karsilar. Huzurun hakim oldugu bir iilkede, refahlarinin
da artacagim diisiinen se¢gmenler, kendilerini giidiileyecek liderlere ve siyasal partilere

ihtiya¢ duyarlar (Cetin, 2015:132).

Z kusag1 secmenlerinin siyasi davranislari, cesitli giidiileyici faktorler tarafindan da

belirlenebilir. Bunlar arasinda;

e 7 kusag se¢menlerinin siyasi tercihleri, siyasi ideolojilerine ve diinya goriislerine
bagh olabilir. Bu segmenler, kendilerine en uygun siyasi ideolojiye gore hareket
edebilirler. Ornegin, sol goriislii Z kusagi segmenler, sosyal demokratik veya
solcu partilere oy verebilirken, sag goriislii segmenler, muhafazakar veya liberal
partilere destek verebilirler.

e 7 kusag se¢menleri, secim kampanyalar1 ve adaylarin mesajlar1 tarafindan da
etkilenebilir. Politikacilarin, geng segmenlerin ilgisini gekmek i¢in popiiler kiltiiri
ve sosyal medyay1 kullanmasi, Z kusagi se¢gmenlerinin politik siirecine katilimini

artirabilir.
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e 7 kusag se¢cmenleri, toplumsal meselelerdeki goriisleri nedeniyle de siyasi
tercihlerinde etkilenebilirler. Ornegin, iklim degisikligi ve cevre koruma gibi
konular, Z kusag1 segmenlerinin siyasi tercihlerinde 6nemli bir rol oynayabilir.

e 7 kusagi segmenlerinin ekonomik durumlari, siyasi tercihlerini etkileyen bir diger
faktordiir. Issizlik, yiiksek borg oranlari ve ekonomik esitsizlik gibi sorunlar, Z
kusag1 segmenlerinin siyasi tercihlerini etkileyebilir.

e Z kusagi se¢menleri, teknoloji ve sosyal medyanin giidiileyici faktorleri tarafindan
da etkilenebilirler. Bu se¢menler, diger nesil se¢menlerden daha fazla dijital
teknolojiyi kullanmakta ve teknoloji araciligiyla politik mesajlar alabilir ve
yayabilirler. Sosyal medya, Z kusag1 segmenlerinin politik goriislerini olusturmak

icin 6nemli bir ara¢ haline gelmistir.

Siyasi partiler ve liderler, geng seg¢menlerin ilgisini ¢ekecek kampanyalar

olusturarak, segmenlerin siyasi siirece katilim oranini arttirabilirler.

3.6. Z Kusag ve Siyaset Iliskisi

Z kusagi, diger kusaklardan farkli bir yapiya sahiptir. Geleneksel, otoriter tutumlar
ve sert siyasi goriisler Z kusagi igin hos karsilanmayabilir. Z kusagi, modern ve Ozgiir
diisiinceleriyle yetismislerdir ve ebeveynlerinin eski kusaklarin tutucu goriislerini
benimsemek yerine, kendi diisiincelerinin de degerli oldugunu diisiinmektedirler. Bu
nedenle, Z kusagi, manipiilasyona ugramadan kendi fikirleriyle yeni bir diinya olusturmak

istemektedirler (Hafizoglu, 2021: 148).

Z kusagi, "internet kusagl" olarak da adlandirilan bir kusaktir ve teknolojiden ayri
kalamayan, hizl1 diislinebilen, ¢oklu karar alma yetenegine sahip, hizli tiiketen bireylerden
olusur. Bu kusak, yliksek egitim diizeyleriyle birlikte giiclii bir 6zgiivene sahiptir ve
kendilerine hedefler belirleyerek, c¢evrelerinde ve diinyada olup biten degisimleri takip
ederler. Sosyal medya sayesinde, bilgi aligverisi hizli ve siirekli olmakta ve bu da Z
kusaginin fikirlerinin hizli bir sekilde degismesine neden olabilir (Altuntug, 2012: 200;
Goktas ve Carikg, 2015: 23).

Z kusag, ozgiirliiklerine ve bireysel haklarina 6nem veren bir kusaktir. Bu nedenle

siyasi konularda da ozgiirliik¢ii goriislere sahip olma egilimindedirler. Ayrica, sosyal
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medya ve internetin hizli bilgi akis1 sayesinde, siyasi konularda bilingli ve bilgili bir
toplum haline gelmislerdir. Z kusagi, daha 6nceki kusaklarin tutucu siyasi goriislerine karsi
durus sergileyebilirler. Bu kusak, cevre, esitlik, insan haklar1 ve toplumsal cinsiyet
konularinda duyarli olabilirler. Ayn1 zamanda, geleneksel siyasi partilerin onlara hitap
etmedigini diislinerek, bagimsiz adaylar ya da yeni kurulan partilerden daha c¢ok

etkilenebilirler.

Tirkiye'de Z kusagi da diger iilkelerdeki gibi 6zgiirliik¢ii bir tutum sergiler. Ancak,
Tirkiye'nin siyasi kosullari, Z kusaginin bu tutumunu uygulamada zorluklar yasadigi
distintilir. Cumhurbaskani adayr konusunda segeneginin az olmasi ve se¢im sistemi
nedeni ile ittifaklarin mecburi olmasi nedeni ile kendi goriislerine yonelik secim

yapamadiklari da diisiiniirler.

Ancak, Tirkiye'deki Z kusagi, sosyal medya ve diger teknolojik araglar sayesinde
siyasi konularda daha bilingli ve aktif bir toplum haline gelmektedir. Bu kusak, Tiirkiye'nin
gelecegi hakkinda daha fazla s6z sahibi olmak istemektedir dolayisiyla siyasi partilerin bu

taleplerine kulak vermesi gerekir.

3.6.1. Genglerinin siyasal katihminda sosyal medya

Gengler, gelismis veya gelismekte olan tiim {ilkeler icin nicel ve nitel anlamda kritik
bir rol oynamaktadir. Diinya niifusunun biiylik bir boliimiinli olusturmalari, ekonomik,
siyasal, toplumsal ve kiiltiirel agidan gelecegin belirleyicileri olmalarini saglar. Genglerin
dinamik yapisi, siirekli kendini yenileyen ozellikleri, iilke politikalarinin gelistirilmesinde

g0z ard1 edilmemelidir (Yildiz, 2014: 1).

Demokratiklesmenin 6nemli bir géstergesi olan siyasal katilimin genis bir yelpazeye
yayilmasi, 6zellikle iletisim teknolojilerindeki son yiizyilin gelisimine paralel olarak daha
belirgin hale gelmistir. Gengler, iletisim teknolojilerine en iyi uyum saglayan kitle olarak
siyasal katilimi daha 6nemli hale getirmektedir (Tunger, 2014: 495). Genglerin agirlikli
oldugu halk, siyasal sistemden yararlanma istegiyle, sisteme mesru miidahalede
bulunabilme arzusuyla ve fikirlerinin yonetim tarafindan kabul gormesi i¢in ¢aba harcama

egilimindedir.
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Bugiin genglerin siyasal katilimlar1 6zellikle iki alanda yogunlagsmis durumdadir.
Bilgi iletisim teknolojileri, 6zellikle sosyal medya, genglerin politik konulardaki bilgiye
ulagmalarini, goriislerini  paylasmalarimi  ve toplumsal olaylara katilmalarim
kolaylastirmaktadir. Diger bir alanda ise gengler, sivil toplum kuruluslarinda faaliyet
gostererek siyasal katilimlarini artirmaktadirlar (Ucgkan, 2011: 105). Dijital kusaklar, yeni
demokrasi ve politik eylem deneyimleri konusunda ¢6ziim sunabilecekleri diisiiniilen

temsili demokrasi krizine yeni bir bakis agis1 getirmektedir.

Siyasetgiler, degisen toplum dinamiklerini kendi lehlerine ¢evirmek adina iletisim
stratejilerinde degisiklige gitmektedir. Sosyal medya, genis kitlelere hizli ulasabilme ve iki
tarafli iletisimi giiclendirme acgisindan Onemli bir aractir (Giiler, 2016: 1). Ancak,
unutulmamalidir ki sosyal medya, genclerin bilgi paylasimi ve bilgilenmesi i¢in bir arag

olmanin Gtesine gegmekte ve diger siyasal katilim bicimleriyle birlikte degerlendirilmelidir

(Giir ve Bahgeci, 2013: 122).

Sosyal aglar, muhalif gruplarin Facebook, Twitter gibi platformlar1 kullanarak
sOylemlerini genis kitlelere etkilesimli bir iletisim ortaminda ulastirmalarina olanak saglar.
Siyasal iletisim kampanyalar1 sirasinda yapilan faaliyetler arasinda; siyaset kurumlaria ve
siyasetcilere iliskin bilgi paylasimi, siirekli giincel tutma g¢abalari, kullanicilar1 siyasete
destek olmaya davet etme, siyaset¢iler arasinda etkilesimi artirma, hedef kitleye hizli ve
ekonomik bir sekilde ulasma, yeni sosyal aglar olusturma ve sanal topluluklarin reel
diinyaya taginmasini saglama gibi onemli stratejiler yer almaktadir (Bayraktutan vd, 2012:
7).

Sosyal medyada genclerin katilimi dikkat edilmesi gereken bir alani olusturur. Bilgi
dogrulugu, etkilesim tarzlar1 ve algoritmik filtreleme gibi faktorler, genclerin siyasal
katilmimi etkileyebilir ve goriis cesitliligini kisitlayabilir. Bu nedenle, genglerin sosyal
medyay1 elestirel bir bakis agisiyla kullanmalari, bilingli bir sekilde bilgiye ulagmalari

acisindan degerlendirildiginde 6nemlidir.

3.6.2. Z kusaginin secmen sayisi ve secimleri etkileme durumu

2023 Tiirkiye Cumhurbaskanlig1 ve milletvekili se¢cimlerinde, 1980 sonrasinda dogan
Y ve Z kusagi, segcmen kitlesinin ¢ogunlugunu, %52 ile temsil etmektedir. Yapilan

anketler, bu kusaklarin ekonomik ag¢idan olumsuz etkilendigini, Tiirkiye'nin en biiylik
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sorununu ekonomi olarak gordiiklerini ve bircogunun Tiirkiye'den ayrilmay1 diisiindigiinii
ortaya koymaktadir (Dogruluk Payi, 2023). Bu bulgular, 2023 se¢imlerinde Y ve Z

kusaginin siyasi tercihlerinin sonuglar1 6nemli dlgiide etkileyebilecegini gosterir.

YSK (2023)’'nin yayimladigi se¢im istatistikleri bildirgesine gore segmenlerin yas
araliklar1 asagidaki sekilde yer alir.
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Sekil 3.2. Yurt I¢i Se¢men Kiitiigiine Kayitli Secmenlerin Yas Dagilimi (YSK, 2023)

Bu sekle gore Z kusaginin segmen sayisinin yaklagik 14 milyon civarinda oldugu
sOylenebilir. Toplamda 60.7 milyon se¢gmen oldugu disiniiliirse Z kusagi toplam
secmenlerin % 23’iinii olusturmaktadir. Bu durumda Z kusaginin sec¢imleri dogrudan
etkileyebilecek cogunluga sahip olduklar1 soylenebilir. Fakat YSK (2023) secime katilim

oranlar1 incelendiginde se¢ime katilim oranlar1 yasa gore artis gosterdigi goriiliir.
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Sekil 3.3. Yurt I¢i Se¢men Kiitiigiine Kayith Secmenlerin Yas Dagilimi (YSK, 2023)

Yukaridaki sekilde yola ¢ikarak Z kusagmin secimlere olan katilimlarinin en az

oldugu goriilmektedir. Bu baglamda Z kusaginin diger kusaklara gore siyasete olan
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ilgisinin daha az oldugu soOylenebilir. Diger bir goriise gore ise, Z kusagmin diger
kusaklara gore secim sonuglarinin 6nemli bir degisiklik yapmayacagi kanisi ile sandiga
gitmemeleridir. Ayrica Muharrem Ince’nin segmenlerinin genellikle genclerden olusmasi
ve Ince’nin segimlerden ¢ekilmesinin de bu oranda etkili olabilecegi diisiiniilmektedir. Son
olarak genglerin genellikle {iniversite egitimi nedeniyle ikamet ettikleri sehirlerde

olamayislarindan dolay1 katilimlarinin biraz daha diisiik oldugu s6ylenebilir.

3.6.3. Z kusagimin siyasi adaylarim belirlemedeki 6n kabulleri ve adaylardan

beklentileri

Gliniimiiz siyasi sahnesinde, Z kusag1 ad1 verilen yeni bir se¢gmen kitlesi belirgin bir
sekilde ortaya ¢ikmustir. Z kusagi, dijital ¢agin dogrudan tanigi olarak biiyiiyen bir nesildir
ve bu baglamda siyasi adaylardan bekledikleri, diger kusaklardan farkli benzersiz
onceliklere ve beklentilere sahiptir. Z kusaginin politik tercihleri, diger kusaklara kiyasla

daha dinamik, ¢esitli ve teknoloji odakl1 bir perspektife sahiptir.

Z kusagi icin siyasi adaylarin ¢ekici olabilmesi i¢in dijital iletisim araglarin etkili bir
sekilde kullanmalar1 gerekmektedir. Sosyal medya platformlari, Z kusagiyla dogrudan
iletisim kurmanin anahtar1 olarak on plana ¢ikar. Politikacilarin, bu neslin sosyal medya
platformlarindaki konusmalara ve taleplere hizli ve duyarli bir sekilde yanit vermesi, Z
kusagi se¢gmeninin dikkatini ¢gekmek ve glivenini kazanmak agisindan kritik bir éneme
sahiptir. Bu baglamda siyasi adaylarin Z kusagi se¢men davranisi iizerine yapilan
aragtirmalar ve gozlemlere dayanarak One siiriilebilecek ©on kabuller asagidaki gibi
toplanabilir (Colak, 2021: 25; Varlik ve Siimer, 2022: 989-991; Tutgun Unal ve Deniz,
2020: 1029-1030):

e Teknolojiye Hakimiyet: Z kusagi, dijital teknolojiye dogrudan maruz kalan ve bu
teknolojiyi hayatlarinin ayrilmaz bir parcasi olarak goren bir nesildir. Siyasi
adaylarin Z kusagi se¢cmenlere ulagsmak i¢in ¢evrimigi platformlart etkili bir
sekilde kullanmalar1 gerekebilir.

e Cok Kiiltiirliilik ve Cesitlilik: Z kusagi, cesitli kiiltiirleri ve ¢esitliligi onemseyen
bir nesildir. Siyasi adaylarin bu degerlere uygun politikalara vurgu yapmalari ve

toplumsal ¢esitliligi kucaklamalar1 6nemli olabilir.
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e Jlgilendikleri Konular: Z kusag: genellikle iklim degisikligi, sosyal adalet, esitlik
gibi kiiresel ve toplumsal konulara duyarhidir. Adaylarin bu konulardaki
politikalar1 ve taahhiitleri Z kusag1 secmenler iizerinde etkili olabilir.

e Dogrudan Katilim Istenci: Z kusagi, sadece segim giinlerinde degil, siirekli olarak
politika ve toplumsal meselelere katilimi tesvik eden adaylari degerlendirme
egilimindedir. Adaylarin interaktif ve katilimc1 kampanya stratejileri izlemeleri
onemli olabilir.

e Seffaflik ve Giivenilirlik: Z kusagi, agik iletisimi ve seffafligi takdir eder.
Adaylarin geg¢mis politikalari, taahhiitleri ve mali ge¢misleri konusunda seffaf
olmalar1 ve giivenilirliklerini insa etmeleri nemlidir.

e Esnek Calisma ve Ekonomik Istikrar: Z kusagi, esnek calisma sartlarma deger
verir ve ekonomik istikrar1 6nemser. Adaylarin istihdam politikalari, ekonomik
biliylime stratejileri ve sosyal giivenlik sistemleri hakkinda net ve etkili mesajlar
vermeleri 6nemlidir.

e Etkilesim ve Aninda Geri Bildirim: Z kusagi, sosyal medya araciligiyla aninda
geri bildirim almay1 tercih eder. Adaylarin sosyal medya hesaplarimi aktif bir

sekilde kullanmalar1 ve Z kusagi se¢menleriyle dogrudan etkilesime ge¢meleri
etkilidir.

Bu 6n kabuller, genel egilimlere dayanmaktadir ve bireysel tercihler ve degerler Z
kusag i¢cinde biiyiik 6l¢iide degiskenlik gosterebilmektedir. Adaylarin bu faktorleri dikkate

alarak kisisellestirilmis ve etkili kampanya stratejileri gelistirmeleri 6nemlidir.

3.7. Sosyal Medyada Trol Kullanim

Troliin kelime anlaminin 6tesinde, bu kavramin sosyal medya platformlariyla birlikte
kullanilmasi, bu fenomenin detayli bir sekilde arastirilmasini gerektiren énemli bir konu
haline gelmistir. Internet trolliigii, bilgisayar araciligiyla bilingli bir sekilde
gerceklestirilen, genellikle muhalif veya saldirgan igerikli davranislarin sergilenmesini
ifade eder (Hardaker, 2013: 58). Gabriella Coleman'a gore, trolliikk eylemi ilk olarak
"Anonymous" iizerinde belirmistir ve bu grup, provokatif ya da eglendirici dil kullanarak

internet trolliiglinlin temelini atmigtir.
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Ancak trolliikk olarak bilinen olgu, aslinda ilk olarak Usenet ve diger e-posta
gruplarinda ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda trolliikk, tartisma gruplarina olumlu katkida
bulunma amacinin aksine, genellikle onlar1 sabote etme egiliminde olan bir eylem bi¢imi
olarak ortaya c¢ikmustir. Trolliik kiiltiiriiniin gelisip dallanmas1 ise biiylik dl¢iide 4Chan
platformuyla gerceklesmistir. 4Chan'in anonim yapisi, Mim (caps olarak da bilinir) ve troll
kiiltiiriiniin popiiler hale gelmesinde etkili olmustur (Coleman, 2014: 3- 45). 2000'li yillarin
baslarindan itibaren popilerlik kazanan trollilk eylemleri, giinlimiiz sosyal medya

diinyasinda siradan bir fenomen haline gelmistir.

Genel olarak, internet trollerinin dijital paylasim aglarinda iki yonii bulunmaktadir.
Troller, mizah ve eglence amaciyla hareket ettiklerinde genellikle belirli bir kisiyi hedef
almadiklar1 i¢in yikict olmazlar. Aksine, trollerin eglenceye odaklandigi bu yoni, kreatif,
yapicl, toplumsal biling ve farkindalik olusturabilen ve bazen de muhalif ornekler
sunabilen bir nitelik tasir. Internet trollerinin bu 6zellikleri, onlari nitelikli mizah
kategorisinde degerlendirilebilecek bir konuma getirir. Ayn1 zamanda, dijital diinyadaki

katilimer kiiltiiriin yarattigi yaratici evrene isaret eder (Binark ve Karatas, 2016: 437).

Internet trollerinin arka vyiizii, genellikle toplumsal olaylari, tamnms Kkisileri -
ornegin politikacilar1 - malzeme edinen, kiskirtici, ayristirict ve Otekilestirici sOylemleri
igeren karanlik bir ylize isaret eder. Bu baglamda, trol kavrami son derece rahatsiz edici ve
boliicii bir konumda tanimlanmaktadir. Hardaker'in bilgisayar ortamindaki bilingli
saldirgan davranislar1 veya muhalif durusu tanimladigi trolliik, Taiwo'ya gore internet
ortaminda baskalarim1 duygusal tepki almaya yonlendiren kiskirtma davranist olarak
nitelendirilmektedir. Trollerin bu kigkirtic1 hali genellikle provoke edici, argo ve kiifiirlii,

hatta fasizan sdylemleri igermektedir (Mercimek vd., 2016: 70).

Sosyal medya sitelerinin genis erisim saglamasi, kullanicilarin bu platformlara
kolayca katilmasina ve kisisel bilgilerini kendi ¢ikarlar1 igin manipiile etmelerine olanak
tanir. Bu durum, trollemenin kolayca gerceklesmesine zemin hazirlar. Hizli bilgi akisi
iginde gercegi yansitmayan igeriklerin olusturulmasi ve bunlarin yeterince incelenmeden
paylasilmasi, bu igeriklerin toplum {izerindeki olumsuz etkisini artirabilir. Troller,
genellikle sosyal medya araciligiyla internet ortamina aktardiklar1 kurgusal (spekiilatif) ve
carpitilmis (manipiilatif) iceriklerle yapay giindemler olusturmay1 ve toplumsal gozlemler
yapmay1 amaglarlar Marwick ve Ellison, 2012). Bu, bilingli bir sekilde toplum tizerindeki

etkilerini test etme amacini tasir.
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Ozsoy'un (2015) belirttigine gore, troller, toplumsal hassasiyet ve duyarlilik
gosterilmesini  Oongdrdiikleri  konularda korku ve endise wuyandirict fikirleri
(#kizlarokulagitmesin, #seriatgelsin, #oructutmayanlarsinirdisiedilsin vb.) One siirerek,
aldiklar1 tepkiler ve elestiriler lizerinden popiilerlik elde etmeye calismaktadirlar. Korkuyu
bir ara¢ olarak kullanarak, troller, hem bu korkular1 provoke etmekte hem de onlar1 kendi
eglence unsuru haline getirmektedirler. Bu tiir trolleme faaliyetleri, toplumun dikkatini
cekme ve farkindalik yaratma amacinda olan bazi aktivist eylemleri de amacindan

saptirabilir.

2014 yilinda, Amyotrofik Lateral Skleroz (ALS) hastalig1 i¢in farkindalik yaratma ve
bagis toplama c¢abasi kapsaminda sosyal medya sayfalari, kullanicilarinin kafalarina buz
gibi soguk su dolu kovalar1 bosalttiklar1 20 saniyelik videolarla dolmustu (McConnell,
2016). Ancak, ilerleyen giinlerde buz kovasiyla meydan okuma (#icebucketchallenge)
eylemine iligkin pek ¢ok yanliglik ortaya ¢ikmisti. McConnell, bu yanlisliklardan birinin

narsisizmin fedakarlik olarak maskelenmesi oldugunu 6ne stirer.

Meydan okumaya katilan baz: iinliiler, politikacilar ve diger taninmis sosyal figiirler,
etkinligin asil amacindan veya yardimlagma organizasyonundan bahsetmeden ilgili
videolar1 paylastilar. Hatta baz1 sosyal medya soylemleri, meydan okumayi politik trolleme
haline doniistiirerek "biz ve onlar" sOylemlerine yol agarak gruplari kutuplastirmistir. Bu
davraniglar sonucunda, yapilan eylemler amacindan saparak, kullanicilarin smirli bir
sekilde tiklama, begenme ve paylasma gibi pasif eylemlilikle sinirlanmasina neden
olmustur (Dogan vd., 2017: 887). Bu nedenle, trollemenin ne zaman basladiginin ve

gercegin nerede oldugunun, kullanicilar tarafindan sorgulanmasi 6nemlidir.

Sosyal medya trollerinin kullanildig1 bir diger yaygin 6rnek ise, kamuoyunu belirli
bir konu hakkinda yonlendirmek veya belirli bir siyasi goriisii desteklemek i¢indir. Bu tiir
troller, genellikle yanlis bilgi ve propaganda yaymak icin kullanilir. Ornegin, 2022 yilinda,
Tirkiye'de as1 karsitligi propagandasi yapan trol hesaplarin tespit edildigi bildirilmistir. Bu
hesaplar, asilarin zararlar1 hakkinda yanhs bilgi yayarak insanlarin as1 yaptirmasini
engellemeye caligmiglardir. Son olarak, sosyal medya trolleri, siyasi tartigsmalar
karistirmak ve insanlar1 birbirine diisiirmek i¢in de kullanilabilir. Bu tiir troller, genellikle
nefret sdylemi ve ayrimcilik igceren paylagimlar yaparak toplumda kutuplasmay1 artirmaya

caligirlar.
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3.8. Tlgili Aragtirmalar

Dagitmacg'in 2015 tarihli arastirmasina gore, sosyal medya kullanim sikligi %77

olarak tespit edilmistir.

Goktas ve Carik¢i'nin 2015 yilinda gergeklestirdigi ¢calismada, sessiz kusak, X, Y ve
Z kusaklar1 arasindaki farkliliklar siyasal iletigim, kiiltiir ve liderlik agisindan incelenmistir.
Arastirmada, ulusal ve uluslararasi ¢aligmalardan yararlanilarak kavramsal bir literatiir
taramasi yapilmis ve sessiz kusagin otoriter liderligi benimsedigi ve gliniimiiz kosullarina
uyum saglamakta zorlandig1r sonucuna varilmistir. Patlama kusagi ise isbirlik¢i liderleri
benimsemelerine ragmen muhafazakar davraniglar sergilemektedir. X kusagi ise girisimci
ve sorgulayict bir liderligi benimsemekle birlikte, direkt iletisim kurmay1 tercih eder. Y
kusagi iiyelerinin ise ilham veren ve giivenilir liderlere yonelik bir ilgisi oldugu ve iletigim
kurarken mobil ve yiiz yiize goriismelerin yani sira teknoloji tabanli iletisim araglarini da
kullandig1 tespit edilmistir. Son olarak, Z kusagi se¢cmenlerinin mobil teknolojileri ve

sosyal aglari iletisim i¢in tercih ettigi ortaya ¢ikmistir.

Saritas ve Barutgu (2016) tarafindan gergeklestirilen bir arastirma, X, Y ve Z
kusaklarinin sosyal medya kullanim amaglarini incelemistir. Arastirma sonuglarina gore, X
ve Y kusag1 Z kusagina gore sosyal medyay1 daha sik kullanmaktadir. Ayrica, kusaklarin
iletisim baglatma, icerik paylasma ve eglence acisindan benzerlik gosterdikleri
goriilmiistiir. Ancak, Z kusagi aragtirma yapmak, is birligi yapmak, iletisim kurmak ve

stirdiirmek konularinda X ve Y kusaklarina gore daha isteklidir.

Erendag (2016) tarafindan gercgeklestirilen bir baska arastirma, kusaklarin sosyal
medya kullanim aligkanliklarii ve sosyal medyaya duyduklar giiveni incelemistir.
Arastirma sonuglarina gore, kusaklar en ¢ok giindemi takip etmek i¢in sosyal medyay1
kullanmaktadir ve Facebook en ¢ok tercih edilen sosyal medya uygulamasidir. Ayrica,
kusaklar arasinda sosyal medyaya duyulan giiven acisindan anlamli bir farklilik

bulunmamakta ve her kusagin sosyal medyaya duydugu giiven diizeyi zayiftir.

Caglar ve Asigbulmus (2017) tarafindan yapilan bir ¢calisma, X ve Y kusaklarinin
siyasal davranislarindaki sosyal medya etkisini incelemistir. Calisma sonuglarina gore,

sosyal medya Y kusagi i¢cin X kusagina gore siyasal davraniglar etkileme agisindan daha
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giicliidiir. Her iki kusak da sosyal medyayr yogun bir sekilde kullanmakta ve siyasi
icerikleri takip etmektedir.

Kokli (2018) tarafindan gerceklestirilen bir ¢alisma, siyasal tercihlerin
etkilenmesinde geleneksel medya araglarinin yerini yeni medya araglariin aldigin1 ve BB
kusagmmin X ve Y kusaklarina gore siyasal reklamlardan daha az etkilendigini ortaya

koymustur.

Unal (2018) ise 1990 sonrasi gen¢ kusaklari ele alan bir calismada, genglerin
geleneksel siyasi katilim bicimlerinden uzaklastiklarini ancak maliyeti disiik, dijital
temelli katilim etkinliklerinde bulunduklarini ifade etmistir. Bu etkinlikler, genglerin siyasi

katilimina kolaylik saglamakta ve katilim maliyetini diistirmektedir.

Ay ve Caglar (2019) arastirmasinda, Baby Boomers, X ve Y kusaklarindan 481
secmenle yiiz ylize gorisiilerek Isparta ilindeki siyasal reklamlara yonelik siipheli
yaklagimlar1 incelenmistir. SPSS istatistik analiz programi kullanilarak yapilan anketlerde,
Baby Boomers grubundaki segmenlerin X ve Y kusagina gore siyasal reklamlardan daha az

etkilendigi ve parti tercihlerini se¢gimlerden dnce verdikleri tespit edilmistir.

Erdogan (2019) ¢alismasinda, X, Y ve Z kusaklarinin siyasal katiliminda etkili olan
faktorler aragtirilmistir. Arastirmada, lic kusagin da siyasi konulardan haberdar olmak i¢in
en ¢ok sosyal medyay1 kullandig1 ve Z kusaginin X ve Y kusaklarina gére daha az siyasal

katilim gergeklestirdigi ortaya konulmustur.

Oztiirk (2020) calismasinda, ailenin Z kusagi se¢menlerinin siyasal katilim
davranislar: iizerindeki etkisi arastirilmistir. Konya ilinde 6grenim goéren 405 Z kusagi
segmen tlizerinde yapilan anketlerin sonucunda, ailenin Z kusagi se¢meninin siyasi tutum
ve davraniglar1 lizerinde etkili oldugu belirlenmistir. SPSS istatistik analiz programi

kullanilarak elde edilen veriler degerlendirilmistir.

Alptekin, Tirkmen ve Arslantag (2021) adli ¢alismada, Y ve Z kusaginin BB ve X
kusagina gore sosyal medyay1 daha yogun bir sekilde kullandiklar1 ve kendilerini sosyal

medya kullanim1 konusunda daha yetkin gordiikleri sonucuna varilmistir.

Colak (2021) tarafindan gerceklestirilen arastirma, Z kusaginin siyasal katilim
diizeyleri ve etkileyen faktorleri incelemektedir. Ankete katilan 386 Z kusagi bireyinden

olusan Orneklem, arastirmanin temelini olusturmaktadir. Arastirmanin sonucunda, Z
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kusaginin siyasal katilim konusunda disiik bir ilgi diizeyine sahip oldugu tespit edilmistir.
En temel siyasal katilim faaliyeti olan izleyici faaliyetlerine ortalama bir ilgi gosterirken,
yogun enerji ve zaman gerektiren faaliyetlere katilim oranlarmin disiik oldugu
belirlenmistir. Ayrica, Z kusagi bir partiyi desteklerken en ¢ok partinin politikalarindan

etkilendikleri tespit edilmistir.

Hafizoglu (2021) tarafindan gerceklestirilen bir arastirmada, Z kusagi se¢men
davraniglar1 incelenmistir. Bu ¢alisma, literatiir taramasi ve miilakat yontemi kullanilarak Z
kusagi bireyleriyle gerceklestirilmistir. Arastirmanin sonucunda, Z kusagi se¢menlerinin
sosyal medya ile yakin bir iliski i¢inde olduklari belirlenmistir. Ayrica, yiliksek gelir
seviyesine sahip bireylerin daha 6zgiirce fikirlerini savunurken geleneksel aile bireylerinin

daha muhafazakar bir tutum sergiledikleri tespit edilmistir.

Ileriok (2021) tarafindan gerceklestirilen bir ¢alismaya gore ise sosyal medyay1 en
¢ok kullanan kusak Z kusagi, en az kullanan ise X kusagidir. Ozdemir (2021) tarafindan
gerceklestirilen bir arastirmada ise X, Y ve Z kusaklar tizerinde c¢alisilmistir. Arastirma
sonucunda, X kusagmin interneti daha ¢ok haber okumak ve bilgi edinmek amaciyla
kullandigi, Y ve Z kusaklarmin ise sosyal medya ve eglence amagli kullandig
belirlenmistir. Ayrica, yeni medyay1 en etkin kullanan kusagin Z kusagi oldugu da tespit

edilmistir.

Cetin (2022) Z kusag1 se¢menlerinin politik tavrini etkileyen faktorleri incelemistir.
Arastirmada 420 kisi degerlendirilmis ve yas, egitim, gelir diizeyi ve sosyal medya
kullanim1 gibi faktorlerin Z kusagi se¢menlerinin politik tercihlerini sekillendirdigi
belirtilmistir. Bu nedenle, siyasi partilerin Z kusagina yonelik stratejilerinin belirlenmesi

icin Z kusag1 mensuplarinin goriislerinin dikkate alinmasi gerektigi vurgulanmustir.

Varlik ve Siimer (2022) sosyal medyanin siyasi katilim davranislari tizerindeki
etkisini ve bu etkinin X, Y ve Z kusaklar1 arasinda farklilik gosterip gostermedigini
incelemislerdir. Antalya'da X, Y ve Z kusagindan 600 kisi arastirmaya katilmistir.
Aragtirmanin sonuglarina gore, sosyal medya X ve Y kusaklarindan daha fazla Z kusagi
secmenlerinin siyasi katilim davranigimi etkiledigi ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle, siyasi
partilerin se¢menlere ulagmak ve etkilesim kurmak i¢in sosyal medya stratejilerini Z

kusagina 0zel olarak uyarlamalar1 gerektigi sonucuna varilmistir.
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Inal (2023) arastirmasinda, Z kusag1 bireylerinin sosyal medyanin siyasi etkisine
yonelik algisi ile sosyal medyanin oy verme tercihlerine yonelik algist arasindaki iliski ve
sosyal medyada bu kusaktaki bireylerin siyasi iletisim davranisinin etkilesimde araci rolii
olup olmadig1 incelemistir. Arastirma, online olarak yapilan 606 Z kusagi bireyi anket
caligmas1 verileri lizerinden analiz edilmistir. Sonuglar, sosyal medyada siyasi iletisim
davraniginin, sosyal medyanin siyasete etkisine yonelik algisi ile sosyal medyanin oy
verme davranigina yonelik algis1 arasindaki iliskide kismi aracilik roliiniin oldugunu ortaya
koymustur. Bu bulgular, siyasi partilerin sosyal medya stratejilerinin Z kusagi

se¢menlerinin algilarina uygun olarak tasarlanmasi gerektigini gosterir.

Armutcu ve Tan (2023) tarafindan gergeklestirilen arastirmada, Tiirkiye'deki X-Y-Z
kusag1 se¢menlerinin siyasal tutum ve davraniglarini etkileyen faktorler arastirilmistir.
Arastirmanin 6rneklemini 412 se¢gmen olusturmustur. Analiz sonuclarina gore, Z kusagi
secmenlerinin Y kusag1 se¢cmenlere gore kitle iletisim araclarini daha sik kullandig1 tespit
edilmistir. Z kusagi segmenleri, internet, sosyal medya, radyo, dergi ve tv gibi araglar1 daha
stk kullanir. Z kusagi se¢menlerinin siyasal katilim saglamalarinda ise adayin kendisi,
adayn ideolojisi, partinin icraatlari1 ve vaatleri ve parti ideolojisine verdigi 6nem diizeyi X

ve Y kusagina ait katilimcilardan daha ytliksek bulunmustur.

3.9. Belediye Se¢im Sistemleri

3.9.1. Giiniimiizde belediye se¢im sistemleri ve tarihsel gelisimi

Tiirkiye'de yerel se¢imlerin temelleri, Cumhuriyet’in ilanini takiben atilmistir. 1930
yilinda ¢ikarilan Belediye Kanunu ile belediye baskanlarinin halk tarafindan dogrudan
secilmesi uygulamasi baglamis ve bu durum yerel se¢im sisteminin baglangicini
olusturmustur. Bu donemde merkeziyetci yapt baskin olsa da, zamanla yerel yonetimlerin
gelismesiyle birlikte yerel demokrasi alaninda ilerlemeler yasanmistir. 1946 yilinda ¢ok
partili siyasi hayata gecilmesiyle birlikte, yerel yonetim secimleri siyasi partiler arasi
rekabetin de bir pargasi haline gelmistir. Bu gelisme, yerel yonetimlerin toplumsal ve

siyasal alandaki etkisini artirmistir (Kabasakal, 2019: 489).

1970’1i yillara gelindiginde, 6zellikle 1973 secimleriyle birlikte yerel yonetimlerin

yapisinda ve igleyisinde Onemli degisiklikler yasanmistir. Merkezi yonetimin yerel

80



yonetimler lizerindeki mali denetimini artirdigr bu donemde, yerel otoritelerin yetki ve
sorumluluklart da yeniden sekillenmistir. Ayn1 zamanda bu siireg, vatandaslarin yerel
yonetime katilimimi artirma hedefiyle cesitli politikalarin uygulanmasina zemin
hazirlamistir. 1984 yilinda biiyliksehir belediye sistemine gecilmesi, bu yapisal doniistimiin

en 6nemli adimlarindan biri olarak degerlendirilmektedir (Tayfun, 2007: 141).

1990’11 yillar ise Tiirkiye’de yerel yonetim sisteminin daha demokratik ve katilime1
bir yapiya dogru evrildigi bir donem olmustur. Bu yillarda yapilan reformlar, yerel
yonetimlerin 6zerkligini giiglendirme, sivil toplumla daha yakin iliskiler kurma ve yerel
halkin karar siireglerine katilimini saglama amacini tasimistir. Bu siiregte yerel yonetimler,
sadece kamu hizmetlerinin sunuldugu kurumlar olmaktan ¢ikip, halkin ihtiyaglarina yanit

veren, sosyal politika tireten yapilar haline gelmistir (Korkut, 2021: 203).

2000’11 yillarla birlikte, yerel secimler kendi basina birer siyasi platform haline
gelmis ve bu alanda yasanan gelismeler ulusal siyaseti de etkilemeye baslamistir. Yerel
konular, merkezi diizeyde tartisilan politik glindemlerin bir pargasi haline gelirken,
vatandaslarin yerel yonetime olan giiveni de artmistir. Bu durum, hizmet memnuniyetinin
yiikselmesine ve yerel yonetimlerin toplumdaki roliiniin giiclenmesine katki saglamigtir

(Colak, 2020: 719; Giiner et al., 2021: 11).

2019 yerel segimleri ise Tirkiye'de Onemli bir donim noktasi olarak kabul
edilmektedir. Bu se¢imlerle birlikte belediyelerin 6zellikle sosyal hizmetler, ulasim, ¢evre
diizenlemesi ve egitim gibi alanlarda daha aktif hale gelmesi dngoriilmiis; kadinlarin yerel
yonetimlerdeki temsiliyetine yonelik adimlar da kamuoyunda tartisilan 6nemli konular
arasinda yer almistir. Kadin dostu kent politikalari gibi uygulamalar, yerel diizeyde
toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasina yonelik 6nemli gelismeler olarak 6ne ¢ikmistir

(Yikic1 & Salman, 2022: 1677).

Tiirkiye’de yerel secimlerin tarihsel seyri, siyasal yapinin doniislimiiyle paralel
olarak sekillenmis; merkeziyetgilikten daha katilimci ve demokratik bir yerel yonetime
dogru 6nemli adimlar atilmistir. Bu gelismeler, hem yerel halkin yonetime olan ilgisini

artirmis hem de yerel yonetimlerin demokratiklesme siirecindeki roliinii gii¢lendirmistir.
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3.9.1.1. Tiirkiye, Avrupa ve Amerika’da yerel secim sistemleri

Tiirkiye’de yerel se¢im sistemi, Cumhuriyet’in ilanindan kisa siire sonra
sekillenmeye baslamis ve zaman i¢inde pek ¢ok yapisal degisiklige ugramistir. Tiirkiye'de
yerel se¢imlerin baglangict 1930 yilinda belediye baskanlarinin dogrudan halk tarafindan
secilmesiyle atilmistir. 1946 yilinda c¢ok partili hayata gegilmesiyle birlikte, yerel secimler
daha yogun siyasi rekabete sahne olmus, partiler bu alan1 daha aktif bir miicadele sahasi
haline getirmistir. Ozellikle 1984 yilinda biiyiiksehir belediyelerinin kurulmasiyla, yerel
yonetimlerin yetki alani genislemis ve kentlerin yonetimi daha karmagsik bir yapiya

biiriinmiistiir (Tastekin & Akca, 2021: 594; Bocek, 2021: 57).

Avrupa'da yerel se¢im sistemleri, Tiirkiye’den daha koklii bir gegmise ve daha
yerellesmis bir yapiya sahiptir. Avrupa iilkeleri genelinde yerel yonetimlerin 6zerkligini
diizenleyen en temel belge, Avrupa Yerel Yonetimler Ozerklik Sarti’dir. Bu belge, yerel
yonetimlerin karar alma ve uygulama siireclerinde merkezi idareden bagimsiz hareket
edebilmesine olanak tanimaktadir. Tiirkiye her ne kadar bu sarti imzalamis olsa da, bazi
maddelerine gekince koymus ve uygulamada dzerklik sinirlandirilmistir. Ornegin, italya'da
yerel yonetimler lizerindeki merkezi denetim, Tiirkiye’ye kiyasla daha gevsek olup,
belediyelere daha fazla hareket alan1 taninmaktadir (Kiigiik, 2018: 35; Kaya & Uzun, 2019:
2166).

Amerika Birlesik Devletleri’nde ise yerel se¢im sistemleri federal yapi igerisinde
sekillendiginden, eyaletler arasinda ©nemli farklar goriilmektedir. Her eyalet, kendi
anayasast ve yasalar1 cergevesinde yerel yonetim bicimini ve se¢im sistemini
belirlemektedir. Bazi eyaletlerde belediye baskanlar1 ve yerel meclis tliyeleri dogrudan halk
tarafindan secilirken, baz1 bolgelerde atama yontemi uygulanmaktadir. Ayrica ABD'de
yerel secimler yalnizca belediye baskanligi ile siirli olmayip, serifler, egitim kurulu
tiyeleri ve kamu hizmeti yoneticileri gibi bir¢ok farkli pozisyon da halkin oyuyla
belirlenmektedir. Bu durum, yerel diizeyde demokratik katilimin daha yaygin olmasini

saglamaktadir (Y1ikic1 & Salman, 2022: 1677).

Tiirkiye, Avrupa ve Amerika'daki yerel secim sistemleri tarihsel, kiiltiirel ve siyasal
baglamlara gore sekillenmistir. Tiirkiye’de merkeziyetci yap1 hala baskinken, Avrupa’da
yerel 6zerklik daha kurumsal bir temele dayanmaktadir. ABD ise ¢ok katmanli ve eyalet

bazli bir yap1 sayesinde oldukca esnek ve ¢esitlenmis bir yerel se¢im sistemine sahiptir. Bu
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farklar, tlkelerin demokrasi algisi, kamu yoOnetimi anlayist ve vatandas katilimi
diizeyleriyle dogrudan iliskilidir. Tiirkiye'nin bu alandaki reformlari1 siirdiirmesi, yerel

yonetimlerin etkinligini ve halkla bagini gli¢lendirme potansiyeli tasir.

3.9.1.2. Tiirkiye, Avrupa ve Amerika’da yerel yonetimler

Uluslararas1 diizeyde kabul goérmiis sozlesme ve kararlar incelendiginde, yerel
demokrasiye iligkin iki temel unsurun —temsil ve katilim— 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.
Bu belgelerde, temsil a¢isindan, demokratik se¢imlerin temel esaslari belirtilmis ve
secimlerin bu ilkeler dogrultusunda gerceklestirilmesi gerektigi vurgulanmistir. Ancak
hangi se¢im sisteminin tercih edilmesi gerektigine dair, yani temsilde adalet, yonetimde
istikrar veya bu ikisi arasinda bir denge kurulmasi gerektigi gibi konulara dogrudan bir
yonlendirme yapilmamaktadir. Devletlerin, demokratik ilkeler c¢ergevesinde, se¢im
sistemlerini belirleme konusunda serbest olduklari1 ifade edilmektedir. Bununla birlikte,
temsilin giiclendirilmesine yonelik olarak kadinlarin, azinlik gruplarinin ve iilkede yasayan

yabancilarin temsiline 6zel bir nem atfedilmektedir.

Bu kapsamda, 47 {ilkenin iiyesi oldugu Avrupa Konseyi tarafindan kabul edilen
Avrupa Yerel Yonetimler Ozerklik Sarti (AYYOS), yerel yonetimlerle ilgili temel
belgelerden biridir. Sartin 3. maddesine gore, yerel yonetimlerin karar organlarinin
dogrudan halkin katilmiyla, genel, esit, gizli ve serbest oy esaslarina dayali se¢imlerle
belirlenmesi gerekmektedir (COE, 1985). AYYOS, Avrupa'da yerel demokrasi ve
ozerklik acgisindan temel basvuru kaynagi niteligindedir. Bu nedenle Avrupa Konseyi,
Yerel ve Bolgesel Yonetimler Kongresi (CLRA) araciligiyla bu sartin uygulama siireglerini
denetlemekte ve degerlendirmektedir. Ayrica, Avrupa Giivenlik ve Isbirligi Teskilat:
(AGIT)’nin Demokratik Kurumlar ve insan Haklar1 Biirosu ile is birligi i¢inde se¢im

gozlemleri gergeklestirilmektedir.

Yerel secimler ¢ercevesinde dikkate alinmasi gereken diger onemli bir belge ise,
Venedik Komisyonu tarafindan 2002 yilinda hazirlanan ve hem Avrupa Konseyi
Parlamenter Meclisi hem de CLRA tarafindan benimsenen **"Secim Konularinda Iyi

Uygulama Kodu™**dur (The Code of Good Practice in Electoral Matters)>. Bu belge,

1 1949 yilinda kurulan Avrupa Konseyi’ne giiniimiizde Tiirkiye dahil 47 devlet iiyedir. Avrupa Konseyi insan
2 2 https://www.venice.coe.int/webforms/documents/?opinion=190&year=all (03.12.2018).
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Avrupa se¢im standartlarini ve iyi uygulama ilkelerini sistematik bir ¢ergeveye oturtmayi

amaglar.

Avrupa Konseyi’nin 1992 wyilinda kabul edip 1997°de yiiriirliige koydugu
Yabancilarin Yerel Diizeyde Kamu Hayatina Katilmasina Iliskin Sozlesme, vatandas
olmayan ancak iilkede yasal olarak ikamet eden bireylerin temel hak ve ozgiirliiklerini
korumay1 amaclamaktadir. Bu haklar arasinda ifade 6zgiirliigii, toplant1 ve dernek kurma
Ozgiirliigli gibi demokratik haklarin taninmasi, yerel diizeyde danigsma organlarinin
olusturulmasi ve belirli sartlar1 saglayan yabancilarin yerel se¢imlerde segme ve segilme

hakkina sahip olmasi gibi diizenlemeler yer almaktadir?.

Teknolojideki ilerlemeler sayesinde vatandas katilim1 daha erisilebilir hale gelmis; e-
katilim ve e-demokrasi uygulamalar1 yayginlik kazanmistir. Bu gelismeler dogrultusunda,
yerel yonetimlerin karar alma siire¢lerinde halkin daha etkin rol almasi1 hedeflenmektedir.
Bu egilim, Avrupa Konseyi’nin 2009°da kabul ettigi ve 2012°de yiiriirliige giren Avrupa
Yerel Yonetimler Ozerklik Sarti Ek Protokolii ile de desteklenmistir. Protokolde,
vatandaslarin yerel meclis secimlerine se¢gmen ya da aday olarak katilma hakkinin yasal
givenceye alinmasi gerektigi vurgulanmistir. Ayrica, danigma siirecleri, yerel
referandumlar, dilekceler gibi halk katilimini destekleyici mekanizmalarin olusturulmasi

gerektigi belirtilmistir (Uzmez, 2020: 44).

1992 tarihli Avrupa Kentsel Sarti, yerel yonetimlerde halk katiliminin temel alinmasi
gerektigini ve bu katilimin demokratik yollarla secilen temsilciler araciligiyla giivence
altina alinmasmin 6nemini Vurgulamaktadué. Bu yaklasim, 2008’de yayimlanan Avrupa
Kentsel Sarti I ile daha da gelistirilmis; demokratik temsiliyet krizinin, 6zellikle yerel
diizeyde, katilimci araclarla asilabilecegi dile getirilmistir. Kent demokrasisinin,

vatandaslarin demokrasiye olan ilgisini yeniden canlandirabilecegi ifade edilmistir?.

Ayrica, Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi’nin 2008 tarihli Yerel Diizeyde
Inovasyon ve lyi Yénetisim Stratejisi belgesinde yer alan 12 ilkeden biri olan “adil segim,
temsil ve katilim”, tiim bireylerin karar alma siireclerine katilimini1 esas alir. Bu ilkeye
gore, secimlerin seffaf ve adil olmasi, herkesin temsil edilme ve karar siireclerine dahil

olma hakki bulunmasi gerektigi belirtilmistir (Uzmez, 2020: 45).

Katilimin g¢ercevesini belirleyen 6nemli belgelerden biri olan Karar Alma Siirecinde

Sivil Katilim i¢in Iyi Uygulama Kodu (2009) ile Politik Karar Almada Sivil Katilim
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Rehberi (2017), katilim diizeylerini dort asamada tanimlar: bilgilendirme, danigma, diyalog
ve aktif ortaklik. Bu asamalar sirasiyla bilgi erisimi, goriis alma, karsilikli iletisim kurma
ve karar alma siire¢lerinde dogrudan sorumluluk iistlenme seklinde tanimlanmistir. Ayrica,
bu belgelerde sivil katilimin temel ilkeleri olarak seffaflik, hesap verebilirlik, giiven ve

sivil toplumun bagimsizhigi 6n plana ¢ikmaktadir (Uzmez, 2020: 45).

2006 yilinda Avrupa Belediyeler ve Bolgeler Konseyi (CEMR) tarafindan kabul
edilen “Avrupa Yerel Yasamda Kadin-Erkek Esitligi Sart1”, demokratik bir toplumun
temel sartlarindan birinin kadin ve erkeklerin karar alma mekanizmalarinda dengeli
bicimde temsil edilmesi oldugunu vurgulamaktadir. Bu belgede, se¢imle belirlenen kamu
organlarinda cinsiyet esitligine dayali temsilin 6nemi ve kadinlarin siyasi, medeni yasama

esit katilim hakki temel ilkeler arasinda sayilmistir (Uzmez, 2020: 44).

Benzer sekilde, Avrupa Birligi Konseyi’nin 1994 tarihli bir direktifi, AB
vatandaglarinin yasadiklart ancak vatandasi olmadiklari diger AB iilkelerinde yerel
secimlerde oy kullanma ve aday olma hakkina sahip olduklarini belirtmektedir. Belediye
meclis tyelikleri i¢cin adaylik hakki tiim vatandaslara agik olmakla birlikte, belediye
bagkan1 gibi bazi gorevler i¢in kisitlamalar getirilebilmektedir. Oy kullanma hakki, yerel
vatandaslar i¢in gecerli se¢menlik sartlarini saglamakla miimkiindiir. Ancak, yabanci
secmen oraninin %20’yi agmasit durumunda, ilgili iilke ikamet siiresi gibi ek sartlar

koyabilir (Uzmez, 2020: 46).

3.9.1.3. Yeni toplumsal hareketler ve etki alanlar

Yerel se¢imler, yalnizca yonetsel kararlarin belirlenmesinde degil, ayn1 zamanda
yeni toplumsal hareketlerin sekillenmesinde ve gilic kazanmasinda da Onemli bir rol
oynamaktadir. Tiirkiye Ozelinde yerel se¢imler, toplumsal dinamiklerin bir yansimasi
olarak degerlendirilmekte; kentlesme siireci ve sosyal hareketlerin goriiniirliigiinii artiran
bir platform islevi gormektedir. Ozellikle Sanayi Devrimi sonrasinda yasanan kentsel
donilisim ve sosyoekonomik yapidaki degisimler, kirsal alanlardan kent merkezlerine
yogun goclere neden olmus; bu durum yeni toplumsal hareketlerin ortaya ¢ikmasini
beraberinde getirmistir (Giires¢i, 2016: 517). Bu baglamda, yerel se¢imler bireylerin temsil
edilme hakkini kullanabildigi bir alan sunarken, ayni zamanda yerel halkin siyasal siirece

katilimini tesvik eder.
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Yerel segimlerin demokratik islevi yalnmizca merkezi politikalarin  yerel
yansimalariyla degil, ayn1 zamanda kentlerin 6zgiin toplumsal ve siyasal dinamikleriyle de
sekillenmektedir. Se¢im sonucglarim1 belirleyen faktorler arasinda yalnmizca partilerin
ideolojik duruslar1 degil, yerel diizeydeki toplumsal hareketlerin etkisi de dikkat c¢ekicidir.
Ornegin, Ankara’nin bazi ilgelerinde gdzlemlenen taban hareketleri ve yerel dayanisma
aglari, se¢cmen tercihlerini donistirerek ekonomik ve sosyal kaygilarin sec¢im
davraniglarina yansimasina neden olmustur (Sahin, 2019: 213). Bu da yerel segimlerin,

toplumsal hareketler igin bir ifade alan1 sundugunu gosterir.

Ozellikle dijitallesme ve sosyal medyanin etkisiyle yeni toplumsal hareketler daha
goriiniir ve etkili hale gelmistir. Sosyal medya platformlari, bireylerin diisiincelerini ifade
etmesini kolaylastirirken, toplumsal hareketlerin daha genis kitlelere ulagmasini saglamas;
bu da yerel siyasette seslerini duyurma imkanlarini artirmistir (Caglayan, 2024). Kadin
hareketleri, ¢cevre odakli sivil girisimler gibi gruplar, yerel secim siireclerinde adaylarin
belirlenmesinde ve se¢im kampanyalarinin igeriginde etkili olmus; boylece toplumsal

taleplerin siyasete yansimasi miimkiin hale gelir (Erdogan, 2021: 112).

Son yillarda Tiirkiye'de gelisen toplumsal hareketler, yerel se¢im sonuglarini

dogrudan etkileyen bir unsur haline gelmistir.

Ornegin, 15 Temmuz 2016 tarihinde gerceklesen darbe girisiminin ardindan halk,
sokaklarda demokrasiye sahip ¢ikmak amaciyla biiyilk ¢apli mitingler ve eylemler
diizenledi. Bu eylemler, darbe girisimine karsi demokrasi ve ozgiirliikk taleplerinin bir
ifadesiydi. 15 Temmuz sonrasinda diizenlenen "Demokrasi ve Sehitler Mitingleri" gibi
bliylik c¢apli toplumsal etkinlikler, Tiirkiye'nin bir¢ok sehrinde milyonlarca insanin

katilimryla yapildu.

Tiirkiye'de isci haklar1 ve ¢alisma kosullart {izerine yapilan bir¢ok biiyiik eylem ve
grev vardir. Ozellikle 1970’ler ve 1990’larda, iscilerin daha iyi calisma sartlar1 ve sendikal
haklar i¢in gerceklestirdikleri kitlesel grevler 6nemli olaylar arasinda yer alir. 1977'deki
Taksim Meydant Katliam: gibi olaylar, is¢i smifinin hak miicadelesinin simgesi haline
gelmistir. 1990'larin sonlarinda da kamu sektoriinde ¢alisanlarin baslattigi grevler biiyiik

yanki uyandirmistir.

Ayni1 zamanda, kiiresel 6l¢ekte yasanan toplumsal hareketler de Tiirkiye'deki yerel

yonetimlerin demokratik taleplere daha agik hale gelmesini tesvik etmistir.
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Yerel segimler, toplumsal hareketlerin ortaya ¢ikisi, giiclenmesi ve siyasallagmasi
acisindan 6nemli bir ara¢ niteligindedir. Tiirkiye’nin yerel secim deneyimi, hem i¢
dinamikler hem de kiiresel gelismeler 1s18inda degerlendirilmelidir. Bu baglamda yerel
secimler, yalnizca siyasi iradenin belirlenmesinde degil, toplumsal degisimin goriiniir

kilinmasinda da islevsel bir arag olarak karsimiza ¢ikar.

3.9.1.4. Belediye baskani se¢im sistemi

Tiirkiye'de belediye baskani se¢im sistemi, demokratik secim ilkelerine dayanarak
yerel yoOnetimlerin basindaki kisilerin belirlenmesi amaciyla diizenlenir. Belediye
baskanlari, bes yilda bir yapilan yerel secimlerde halk tarafindan dogrudan segilir.
Se¢imlerde oy kullanma yas1 18 olup, se¢gmenler ikamet ettikleri belediyeye bagl olarak oy
kullanirlar. Se¢im sistemi, ¢ogunluk esasina dayanmaktadir; yani en fazla oyu alan aday
belediye baskani olur. Bu sistem, yerel yonetimlerin dogrudan halkin iradesine gore

sekillenmesini saglar.

Belediye baskani secimlerinde adaylar, siyasi partiler tarafindan belirlenir, ancak
bagimsiz adaylar da se¢imlere katilabilir. Siyasi partiler, adaylarin1 belirlerken genellikle
on se¢imler veya parti i¢i oylamalar yaparlar. Adaylar, secim kampanyalar1 siiresince
projelerini ve vaatlerini halka duyurur ve segmenlerden oy talep eder. Kampanya dénemi,
se¢cmenlerin adaylar1 tanimasi ve bilingli bir tercih yapabilmesi agisindan 6nemlidir (Dogan

ve Evrenk, 2020: 871).

Belediye baskanlarinin gérev ve sorumluluklari, bulunduklart kentin veya ilgenin
kalkinmasi, altyapr hizmetlerinin diizenlenmesi, sosyal ve kiiltiirel etkinliklerin organize
edilmesi gibi genis bir yelpazeye yayilir. Bu nedenle, belediye baskanlar1 genellikle yerel
halkla yakin iligkiler kurar ve onlarin ihtiyaclarini dogrudan gozlemleme firsati bulur.
Belediye meclisi ile is birligi i¢inde ¢alisan belediye baskanlari, yerel yonetimlerin etkin ve
verimli bir sekilde islemesini saglamakla yilikiimliidiir. Dolayisiyla, belediye baskan
secimleri yerel demokrasi acisindan biiyiik bir 6nem tasir ve vatandaslarin giinliik

yasamlarini dogrudan etkileyen sonuglar dogurur (Gtines, 2017: 807).

Belediye bagkan1 secim sistemi, yerel yonetimlerde oOnemli bir konudur.
Arastirmalar, vatandaglarin politika tercihlerinin belediye politika sonuglarini belirlemede

giiclii bir rol oynadigini géstermektedir (Tausanovitch & Warshaw, 2014: 605).
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3.9.1.5. Belediye baskani secimlerinde kadin temsili

Belediye baskanligi se¢imlerinde kadin temsili hem Tiirkiye’de hem de diinya
genelinde giincelligini koruyan énemli bir toplumsal ve siyasal meseledir. Kadinlarin yerel
yonetimlerdeki temsil orani, yalnizca bir demokrasi gostergesi degil; ayni zamanda
toplumsal cinsiyet esitliginin ne diizeyde igsellestirildiginin de temel bir olgiitlidiir.
Tiirkiye’de kadinlar, 1930 yilinda belediye se¢imlerinde segme ve secilme hakk: kazanarak
siyasal hayatta ilk kez yer alma sansini elde etmislerdir. Bu kazanim, donemin kosullar1
g6z Online alindiginda oldukga ilerici bir adimdir. Ancak aradan gegen neredeyse bir asirlik
stireye ragmen, kadinlarin belediye baskanligi gibi yiirtitme yetkisini iceren yerel yonetim

kademelerinde temsili, halen son derece sinirl diizeyde kalir.

Kadinlarin siyasal alandaki temsili, tarihsel silirecte pek cok yapisal ve Kkiiltiirel
engelle karsilasir. Bu baglamda, 2000°1i yillarla birlikte kadin belediye baskanlarinin
sayisinda yasanan artig, umut verici bir gelisme olmakla birlikte, temsil oraninin hala
diisiik seviyelerde olmasi bu ilerlemenin simrl kaldigmni gosterir. Ornegin, 2019 yilinda
yapilan yerel se¢cimlerde kadin belediye baskani orani yalnizca %3 diizeyinde gerceklesir
(Kasikirik & Dokuzcan, 2022: 4-16). Bu veri, kadinlarin yerel yonetimlerde yeterince
temsil edilmedigini agikg¢a ortaya koymakta; demokratik katilim ve cinsiyet esitligi

acisindan 6nemli bir sorun alanina isaret eder.

Ancak kadin temsili, yalnizca niceliksel boyutuyla ele alinmamalidir. Kadinlarin
belediye baskanlig1 gibi karar verici pozisyonlarda yer almasi, yerel siyasetin yapisini ve
onceliklerini dogrudan etkileyebilmektedir. Kadin belediye baskanlarinin, toplumsal
cinsiyet duyarlhilig1 yiiksek politikalar tiretme egiliminde olduklar1 ve 6zellikle kadinlar,
cocuklar ve dezavantajli gruplar lehine sosyal hizmetlerin artirilmasina katki sagladiklari
gozlemlenir (Durmus, 2024: 1257). Bu yoniiyle kadin temsili, sadece kadinlarin degil,
toplumun tiim kesimlerinin yasam kalitesine olumlu yonde etki eden bir unsura
dontismektedir. Ayn1 zamanda, kadinlarin siyasette aktif bigcimde yer almasi, geng kusaklar

i¢cin rol model olusturmakta ve siyasal katilimin kapsayiciligini pekistirir.

Kadinlarin yerel siyasetteki temsilinin artirilmasi yoniinde g¢esitli stratejiler ve
politikalar gelistirir. Siyasi partilerin kadin adaylara Oncelik tanimasi, aday listelerinde
kadin kotas1 uygulamalari, kadinlara yonelik siyasal okuryazarlik ve liderlik programlari

bu stireci destekleyen temel araglar arasinda yer alir (Sahinoglu, 2024). Ancak tiim bu
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cabalara karsin, kadinlarin aday gosterilme ve se¢ilme oranlart hala biiyiik 6lciide ataerkil
toplumsal yapilar, erkek egemen parti yapilanmalart ve se¢gmen algilar1 tarafindan
belirlenir. Bu nedenle, 2024 Mahalli Idareler Secimleri dncesinde kadin adaylara yonelik
destekleyici politikalarin artirilmasi, se¢im sonuglarinda kadin temsili lehine bir degisim

yaratma potansiyeline sahiptir (Bay, 2025: 1204).

Dahasi, kadin belediye bagkanlarinin yonetime geldigi bolgelerde, toplumsal cinsiyet
esitligine iliskin farkindalik caligmalarinin artmasi ve kadinlarin yerel karar alma
mekanizmalarina daha aktif katilmasi gibi pozitif gelismeler gézlemlenir. Bu durum, kadin
temsili ile demokratik katilimin derinligi arasindaki iliskiyi giiclendirmekte ve yerel
demokrasinin niteligini dogrudan yiikseltmektedir. Ayrica, kiiresel Olgekte yiiriitiilen
kampanyalar ve uluslararast kuruluslarin Onerdigi cinsiyet esitligi standartlar1 da

Tiirkiye’deki kadin temsiline dair doniisiim ¢abalarina ilham verir.

Belediye bagkanligi secimlerinde kadin temsili, yalnizca siyasal bir mesele degil;
ayni zamanda esit yurttaglik hakkinin bir geregidir. Kadinlarin yerel yonetimlerde daha
goriiniir ve etkili bir bicimde yer almalari hem demokrasinin isleyisi hem de toplumsal
cinsiyet esitliginin kurumsallagsmasi acisindan vazgecilmez bir Oneme sahiptir. Bu
baglamda, sadece yasal diizenlemelerle degil, toplumsal bilingle desteklenen, siirdiiriilebilir
politikalarin uygulanmasi1 6nemlidir. Kadin temsili artirildikga hem kadinlarin yasam
kalitesi hem de toplumun genel refah seviyesi ylikselme potansiyeli tasir (Bimay, 2024:
87). Bu nedenle, kadinlarin yerel yonetimlerdeki temsiline iliskin miicadele, ¢gok boyutlu,

kararli ve kapsayici bir yaklasim gerektirir.

2024 yerel secimlerinde Tiirkiye genelinde 5 biiyiiksehir, 6 il ve 64 ilge belediye
bagkanligi kadin adaylar tarafindan kazanildi. Bu, kadmlarin yerel yonetimlerdeki

temsiliyetinde 6nemli bir artis1 gostermektedir (Sekil 3.1.).
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Sekil 3.4. 2024 Kadin Belediye Bagkanlar1

Kaynak: Birgiin Gazetesi, 26.04.2025, https://www.birgun.net/haber/bu-belediyelere-
kadin-eli-degecek-518916

Z Kusagy, dijital cagda biiyliyen ve toplumsal cinsiyet esitligi konusunda daha
duyarl bir kusak olarak bilinir. Bu kusagin kadinlarinin oy verme potansiyeli, genellikle
toplumsal adalet, kadin haklar1 ve esitlik gibi degerlere duyduklar giicli baglilikla
sekillenir. Z Kusagi, kadinlarin esit haklara sahip oldugu bir toplum i¢in aktif bir sekilde

oy kullanma egiliminde oldugu diisiiniilmektedir.

3.9.1.6. Belediye meclis iiyeligi se¢im sistemleri ve uygulandigi secimler

Belediye meclis tiyeligi secimleri, yerel yonetimlerin temel karar organlarindan biri
olan belediye meclislerinin halk iradesine dayali bicimde olusturulmasini saglayan
demokratik siireclerdir. Bu secimler, yerel demokrasinin isleyisi agisindan 6nem tasir.
Belediye meclisleri, kentlerin imar planlari, biitce, sosyal hizmetler ve cesitli yerel
politikalar hakkinda karar alma yetkisine sahip olup, yerel yonetim anlayisinin halkin

taleplerine gore sekillenmesini miimkiin kilar (Akcagiindiiz, 2021: 342).
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Belediye meclis iiyeleri, genellikle genel oy esasina dayanan nispi temsil sistemine
gore secilmektedir. Tiirkiye’de uygulanan sistemde, belediye baskanligi ile belediye
meclisi se¢imleri ayni giin yapilmakta, ancak se¢menler farkli oy pusulalar1 ile bu iki
kurumu ayr1 sekilde belirlemektedir. Belediye meclisi lyelikleri ig¢in siyasi partiler
tarafindan olusturulan aday listeleri, aldiklar1 oy oranina gore meclis tiyeliklerine dagitilir.
Bu yontemde D’Hondet sistemi, yani en ¢ok oyu alan partinin daha fazla sandalye kazandig:

bir oranl1 temsil yéntemi uygulanir (Ozbey, 1999: 122).

Belediye meclisi se¢imleri, biiyiiksehirlerde ilge belediyeleri diizeyinde
gerceklestirilirken, biiyiiksehir statiisii olmayan illerde dogrudan il ve ilge belediyeleri
kapsaminda yiiriitiilmektedir. Bu secimler, yerel halkin kendi yasam alanlari tizerinde s6z
sahibi olmasini saglar ve katilimci demokrasiyi giiclendirir. Ayrica, belediye meclisleri,
secilmis belediye baskanlarin1 denetleyen ve yerel yonetim politikalarinin yoniini
belirleyen bir islev istlenerek, yerel yonetim mekanizmasinin denge ve denetleme

boyutunu da destekler (Tiirk, 2006: 75).

3.9.1.7. Dijital siyasal iletisimin yerel secimlerde z kusaginin 0y verme

davranisina etkisi

Dijital siyasal iletisim, modern se¢cim kampanyalarinin 6nemli bir unsuru haline
gelmistir ve Z kusaginin oy verme davranislar iizerinde belirgin bir etkiye sahiptir. Z
kusagi, dijital teknolojilerle biliylimiis bir nesil olarak, internet ve sosyal medya
platformlarini giinliik yasamlarinin ayrilmaz bir parcasi olarak goriir. Bu nedenle, yerel
secimlerde Z kusaginin oy verme davranislarimi etkilemek i¢in dijital siyasal iletisim
stratejileri kritik oneme sahiptir. Dijital siyasal iletisim, Z kusagini politik siireclere katilim
konusunda tesvik etmek ve onlari bilingli segcmenler haline getirmek i¢in ¢esitli araglar ve
platformlar kullanir. Sosyal medya, 6zellikle de Twitter, Instagram ve TikTok gibi popiiler
platformlar, Z kusaginin siyasi igeriklere erisimini artirir ve politik tartigmalara katilimin
kolaylastirir. Ayrica, dijital siyasal iletisim araclari, yerel se¢im adaylarinin politikalarini
ve vaatlerini gen¢ se¢menlere daha etkili bir sekilde ulagtirmak i¢in kullanilabilir. Z
kusaginin oy verme davranislarini etkilemek i¢in dijital siyasal iletisim, interaktif ve mobil
uyumlu icerikler sunarak geng segmenlerin ilgisini ¢ekmeyi hedefler. Ornegin, interaktif
infografikler, video icerikler ve mobil uygulamalar, Z kusaginin dikkatini ¢cekmek ve

politik konular1 anlamalarin1 saglamak i¢in etkili araglar olabilir. Ayrica, sosyal medya
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lizerinden yapilan canli yaymnlar ve dijital topluluklar, gen¢ se¢menler arasinda politik
tartismalarin ve bilgi paylasiminin tesvik edilmesine yardimci olabilir. Ancak, dijital
siyasal iletisim stratejileri, Z kusaginin oy verme davraniglarini etkilemek i¢in tek basina
yeterli degildir. Geng seg¢menlerin politik siireclere katilimini artirmak icin, egitim,
toplumsal biling ve politik kiiltiiriin gelistirilmesi de gereklidir. Bununla birlikte, dijital
siyasal iletisim araglari, Z kusaginin yerel secimlere katilimini artirmak ve politik

bilinglerini giiclendirmek i¢in 6nemli bir arag olarak kullanilabilir.

Z Kusag, dijital cagin dogal bir iiriinii olarak dijital teknolojilerle biiylimiis ve
dijitallesmenin etkisi altinda yetismis bir kusaktir. Bu kusak, dijital araglar1 giinliik
yasamlarinin ayrilmaz bir pargasi haline getirmis ve dijital platformlarda aktif bir sekilde
varlik gosterir. Z Kusagi, dijital siyasal iletisimin yerel secimlerde oy verme davranislari
tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Zira bu kusak, dijital medya araglarini yogun bir

sekilde kullanmakta ve dijital ortamlarda siyasi i¢eriklere maruz kalir (Karatas, 2024: 393).

Z Kusagi'min siyasal tutumlart ve davraniglari, dijital medyanin etkisiyle
sekillenmekte ve bu kusagin oy verme davraniglarn iizerinde belirleyici olabilmektedir.
Dijital siyasal iletisim, Z Kusag1 bireylerinin siyasi tercihlerini olustururken ve segim
stireglerine katilirken etkendir. Bu kusagin dijital ortamlarda maruz kaldig: siyasi igerikler,

siyasi bilinglerini ve tercihlerini etkiler (Sozkesen, 2024: 41).

Hafizoglu (2021)’in Z kusaginin se¢cmen davranislarini inceledigi ¢alismada,
Sosyallesme Kurami, Parti Kimligi Kurami, Sosyolojik Kuram, Kitle Kiiltiirii Kurami,
Akilcr Se¢im Kurami acilarindan incelemeleri Mersin ili 6rmegi kapsaminda yapilmistir.
Bu calismada, se¢gmen davranislarinin kuramlari incelendikten sonra bu kuramlar bazinda
Z kusagi se¢men davranislart degerlendirilmistir. Oncelikle kavramsal cerceve
olusturulurken, farkli kusaklar tanimlandi ve ardindan Z kusagiin literatiire yansiyan
ozellikleri vurgulanmistir. Z kusaginin hayat tarzi ve diinya goriisii acisindan diger
kusaklardan farklilik gosterdigi belirtilirken, politik goriisler agisindan bazen Onceki
kusaklara benzer sosyo-psikolojik 6zellikler gdsterebilecegi ifade edilmistir. Mersin'de
yapilan miilakatlarda, farkli gevrelerden 6rnek bireylerle goriisiilerek toplumsal yapinin
farkli tabakalarinda Z kusagi se¢men davranislara iligkin veriler toplanmistir. Bu
miilakatlar sonucunda, Z kusaginin siyasi tercihlerini ve oy verme davraniglarimi etkileyen
faktorlerin cesitliligi ve karmagiklig1 vurgulanmistir. Bu veriler, Z kusaginin siyasi katilimi

ve tercihlerini anlamak i¢in 6nemli bir temel olusturur.
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Miilakata katilan bireylerin farkli sosyal siniflardan gelmeleri, Z kusagmin genel
Ozelliklerini tagimadiklarin1 gosterir. Bu grup iginde bazilari politikaya ilgi duymazken,
digerleri internet iizerinden cesitli politik goriislere erisebilmektedir. Ozellikle sosyal
medyada vakit gegiren ve egitimsiz olan gencler, politikadan olduk¢a uzaktirlar ve bilgileri
genellikle yiizeyseldir. Giinde uzun saatler ¢alisanlarin politik bilgi birikimleri zayifken,
tiniversite 6grencilerinin ise internet ve ailelerinden aldiklar1 bilgiyle politik tutumlarin
olusturduklar1 gézlenmistir. Universiteyi yeni kazanan dgrencilerin ekonomik durumlarinin
diger gruplara gore daha iyi oldugu ve politik bilgilerinin daha fazla oldugu belirlenmistir.
Tarim is¢isi olan genclerin genellikle geleneksel ailelerden geldikleri ve ailelerinin politik

goriiglerini benimsedikleri saptanmustir.

Geleneksel ailelerde  yetisen  gengler,  ailelerinin  politik  goriislerini
degistiremeyeceklerini diisliniirken, modern ailelerden gelen genglerin daha 6zgiivenli
oldugu ve ailelerini politik bilgileriyle etkileyebileceklerine inandiklari belirlenmistir.
Cografi bolgelerin segmen davranigini  diger kusaklara gore daha az etkiledigi
gbézlemlenmistir, bunun nedeni ise internetin cografi smirlar1 agmis olmasi olarak
degerlendirilmistir. Protesto oylar1 acisindan, sosyal hayatin olumsuz etkilerine maruz
kalan genclerin muhalefete sempati duydugu ortaya ¢ikmistir. Dindar ¢evrelerde yetisen
genclerin politik fikirlerinde dinin yogun etkisi gozlemlenirken, egitimin politik

farkindalig arttiric1 bir etkisi oldugu belirlenmistir.

Ekonomik faktorlerin se¢men davranisini etkiledigi, ekonomik olarak giiclii
ailelerden gelen genglerin daha 6zgiir politik goriislere sahip oldugu ve kendi tercihlerini
belirledikleri, kendi gelirini kazanan genglerin ise daha geleneksel tutum sergiledigi ve

aileleriyle paralel siyasi fikir gelistirdikleri tespit edilmistir.

Inal (2022)’nin Z kusaginin sosyal medyanin siyasi etkisine yonelik algisinin sosyal
medyanin oy verme davranisi lizerindeki etkisine yonelik algisina etkisi ve sosyal medyada
siyasi iletisim davraniginin aracilik roliinii arastirdigi ¢alismasinda ‘Sosyal Medya Siyasi

Davranis Olgegi’ kullamlmustir.

Yapilan analizler, sosyal medyanin siyasi etkisine yonelik alginin artmasiyla birlikte
sosyal medya paylasimlarinin oy verme lizerindeki etkisinin artacagin1 gostermektedir.
Benzer sekilde, sosyal medya lizerinde siyasi iletisimin artmasi da yine sosyal medyadaki

paylasimlarin oy verme kararina olan etkisini anlamli sekilde artirmaktadir. Sosyal
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medyada siyasi iletisim davraniginin analize dahil edilmesi, sosyal medyanin siyasi
etkisine yonelik alginin oy verme kararina etkisindeki roliinli azaltmaktadir. Bu durum, Z
kusagi bireylerinin sosyal medyada siyasi iletisimlerinin, bagimsiz degisken ile oy verme

karar1 arasindaki iliskide kismi aracilik etkisine sahip oldugunu gostermektedir.

Bu analizlerden ¢ikan sonuglar, Z kusaginin siyasi davranislarinda sosyal medyanin
onemli bir rol oynadigini gostermektedir. Z kusagmin oy verme kararmi etkileyen
unsurlara bakildiginda, en yiiksek ortalama ile sosyal medyanin ilk sirada yer aldigi
goriilmektedir. Aragtirmada dikkat ¢eken bir diger sonu¢ ise siyasi sayfalar1 takip
edenlerin, sosyal medya lizerindeki iletisim davranisi ve sosyal medyanin siyasi etkisine
yonelik algilar1 arasinda anlamli bir fark oldugudur. Literatiirde de sosyal medyanin Z
kusaginin bir¢ok alanda karar verme davranislarini etkiledigi goriilmektedir. Z kusaginin
giinliik iletisiminden siyasi iletisimine kadar, internetin ve sosyal medyanin énemi agikca
goriilmektedir. Son yillarda siyasi aktorlerin sosyal medya tlizerindeki aktif ¢aligmalarinin
artmasi, Z kusagi segmenlerine ulagmak ve onlarin siyasi tercihlerini etkilemek i¢in 6nemli
bir firsat sunar. Ayn1 zamanda, sosyal medya araglarinda yapilacak iletisimin igeriginin
belirlenmesinde Z kusaginin 6zelliklerinin dikkate alinmasi 6nemlidir. Zira, bu kusak hizli

tilkketen ve 1y1 birer sosyal medya kullanicist olan bir yapiya sahiptir.

Bu nedenle, siyasi aktorlerin sosyal medya igerik calismalarinda Z kusagina mensup
bireylerle is birligi yapmalar1 ve Z kusagiin ilgisini ¢ekecek igerikleri aragtirmalari
rekabet acisindan 6nemlidir. Bu sayede, siyasi aktorler hem Z kusaginin dikkatini ¢ekebilir

hem de onlarin siyasi tercihlerini etkileme potansiyelini artirabilirler.

Himmetoglu ve Ayhan (2021)’1n ‘Sosyal Medya Kullanim Motivasyonu, Bos Zaman
Doyumu ve Yasam Doyumu Arasindaki iliskinin Incelenmesi: Akdeniz Universitesi
Omegi® calismasinda Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi kapsaminda inceleme
yapilmistir. Bu caligma, {niversite Ogrencilerinin sosyal medya kullanimiyla ilgili
bulgularin belirlenmesi ve sosyal medya kullanim motivasyonu, bos zaman doyumu ve
yasam doyumu arasindaki iligkinin ortaya ¢ikarilmasini amaglamistir. Arastirmada evren,
Akdeniz Universitesi'nde 2019 yilinda fakiiltelerde ogrenim goren &grencilerden
olusmustur. Arastirmada, Akdeniz Universitesine baglh fakiiltelerde 6grenim goren
Ogrencilerden Ornekleme yontemiyle sec¢ilmis Ogrenciler kullanilmistir. Arastirmada,
Ogrencilerin sosyal medya kullanim motivasyonu ile bos zaman doyumu arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir. Ancak, sosyal medya kullanim
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motivasyonu ile yasam doyumu arasinda anlamli bir iligki tespit edilmemistir. Bu bulgular,
sosyal medya kullaniminin bireylerin bos zamanlarint daha doyurucu hale getirebilecegini,

ancak yasam doyumu tizerinde dogrudan bir etkisinin olmadigini1 gosterir.

Aksu (2019)’un yaymladigi ¢alismada, ‘K ve Z Kusagimin Siyasi Sec¢im
Kampanyalarma Yénelik Giivenine iliskin Bir Inceleme’, nitel arastirma yontemleri
kullanilarak yapilmistir. Bu ¢alismada, geng nesil olarak tanimlanan, 1995 ile 2002 yillart
arasinda dogmus ve su anda {iniversiteye yeni baslamis 17 ile 24 yaslar1 arasindaki kisiler
arastirmanin evrenini olusturur. Evren i¢inden secilen 29 kisi ile {i¢ farkli fokus grup
olusturularak aragtirma gergeklestirilmistir. Arastirmanin ana amaci, genglerin se¢im
kampanyalarina yonelik tutum ve algilarin1 anlamaktir. Bu nedenle, en uygun kusagin su
anda {niversite egitimi alan ve oy verme hakkini elde etmis veya edecek olan en son

kusaklar K ve Z (milenyum) olarak se¢ilmistir.

Bu neslin secim kampanyalarma dair genel algilar1 incelendiginde, se¢im
kampanyalarina giiven duymadiklar1 goriilmistiir. Ayn1 zamanda, se¢im kampanyasi
faaliyetlerini ikna edici bulmayan bu nesil, se¢im propagandalarini gereksiz ve kaynak
israfi olarak degerlendirilmistir. Adaylardan samimi olmalarimi ve kendileri ile sosyal
medya araciligiyla birebir iletisim kurmalarint bekleyen bu kusaklar, geleneksel medya
mecralarii takip etmediklerini belirtmislerdir. Henliz etkileyici ve ikna edici bir se¢im
kampanyasiyla karsilagmadiklarini belirten bu kusak, yaratict ve samimi uygulamalar
desteklemislerdir. Se¢im kampanyalar1 siirecinde kullanilan malzemelerin (brosiirler,
afigler, reklam harcamalari, secim arabalarinda kullanilan yakit ve gerekli personel
harcamalar1 vb.) ve kaynaklarin iilke ekonomisine zarar verdigini diistinen katilimcilar, bu
tiir harcamalarin yerine se¢gmenlerle sosyal medyada bir araya gelip onlarin beklenti ve
isteklerini  dinlemeleri gerektigini ifade etmiglerdir. Arastirma sonuglarina gore,
giinlimiizde hala uygulanmakta olan se¢im kampanyasi uygulamalar1 yeni nesil i¢in ikna
edici olmadigim1 vurgulamislardir. Bu nedenle, hedef kitleleri yeni nesil olan adaylarin
geng segmenlerin beklenti ve taleplerini dinlemeleri, daha etkileyici ve basarili se¢im

kampanyalar1 hazirlamalarinda onlara yol gosterici olabilir.

Dijital siyasal iletisim, glinlimiizde politik kampanyalarin ve se¢im siireglerinin
ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Ozellikle Z kusagmin yogun olarak kullandig1 sosyal

medya platformlari, siyasi aktorlerin gen¢ se¢cmenlere ulasma ve onlar1 etkileme
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potansiyelini artirmaktadir. Bu baglamda, yerel se¢imlerde Z kusaginin oy verme davranisi

tizerinde dijital siyasal iletisimin etkisi son derece dnemlidir.

Son 2024 se¢im sonuglarina baktigimizda, dijital siyasal iletisimin Z kusaginin oy
verme davranisini nasil etkiledigi goriilmiistiir. Z kusagi, geleneksel medya yerine daha
cok sosyal medya platformlarini tercih etmektedir. Se¢im siirecinde adaylarin sosyal
medya hesaplarin1 aktif bir sekilde takip eden ve bu platformlardaki icerikleri
degerlendiren Z kusagi, siyasi aktorlerin dijital stratejilerini yakindan izlemektedir. Bu
siirecte, adaylarin sosyal medya ilizerinden samimi, ilgi ¢ekici ve interaktif icerikler

paylasmasi, Z kusaginin dikkatini ¢eker.

Omegin, 2024 yerel segimlerinde bircok belediye baskan adayi, sosyal medya
tizerinden interaktif canli yaymlar diizenlemis ve gen¢ se¢menlere dogrudan sorular
sormuslardir. Ayrica, Z kusaginin ilgi alanlarina yonelik 6zgilin icerikler {iretilerek,
secmenlerin dikkati ¢ekilmis ve katilimi artirilmistir. Bu etkilesimli ve kisisellestirilmig

yaklagimlar, Z kusaginin se¢imlere ilgisini ve katilimini artirir.

Bununla birlikte, dijital siyasal iletisimin Z kusaginin oy verme davranisina etkisinin
sadece bilgi aligverisiyle smirli kalmamaktadir. Z kusagi, sosyal medya iizerinden diger
genglerle tartisma ve fikir aligverisi yaparak siyasi konular1 daha aktif bir sekilde ele
almaktadir. Bu sayede, Z kusaginin siyasi bilinci ve katilim1 artmakta, yerel se¢cimlere olan

ilgileri ve etkileri giiclendirir.

Z Kusagi, dijital diinyada biiytidiigii i¢in dijital siyasal iletisimin etkilerine daha agik
olabilir. Bu kusagin dijital medya kullanimi, siyasi bilinglenme siireglerini ve oy verme
davraniglarint sekillendirebilir. Dolayisiyla, Z Kusagi'nin dijital siyasal iletisimle olan

etkilesimi, yerel se¢cimlerde oy verme davraniglar tizerinde dnemli bir faktordiir.

Karatas ve Tarhan’in (2024) ‘Y ve Z Kusagmin Siyasal Tutum ve Davraniglarinin
Oy Verme Yaklasimlar1 Cercevesinde Degerlendirilmesi Uzerine Bir Arastirma’ baslikli
calismasinda, Y ve Z kusag bireylerinin siyasal tutum ve davraniglarimi etkileyen
faktorlere odaklanilmustir. Ozellikle, ilgili bireylerin siyasal ilgileri ve katilim diizeyleri
tizerinde yogunlasilmistir. Bu ger¢evede, calisma kapsaminda oncelikle ilgili bireylerin
siyasal tutum ve davraniglarimi etkileyen unsurlar, oy verme modelleri olarak bilinen
"Psikolojik, Sosyolojik ve Rasyonel" oy verme yaklasimlari gercevesinde inceleme

yapilmistir. Ayrica, ilgili bireyler, siyasal olaylara veya konulara olan ilgi diizeyleri ve
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siyasal alana katilim diizeyleri acisindan karsilastirmali olarak incelenmistir. Bu
dogrultuda, 1980-2004 yas araliginda dogmus toplam 617 katilimciyla saha arastirmasi
yiritilmistir. Y ve Z kusagi bireyleri arasinda siyasal konulara ilgi ve katilim diizeyleri
acisindan farkliliklar ortaya c¢ikarken; oy verme yaklasimlari agisindan ¢esitli

benzerliklerin ve farkliliklarin meydana geldigi goriilmiistiir.

Calisma kapsaminda, Y ve Z kusaklar1 arasindaki siyasal tutum ve davranisi
aciklayan oy verme yaklasimlarinin kusaklar arasinda 6nem derecesi agisindan anlamli bir
farklilik olup olmadig1 da incelenmistir. Bireylerin oy verme yaklagimina atfettikleri 6nem
derecesi ayr1 ayri incelendiginde, Y kusagi bireylerinin oy verme davraniginda ideolojik
egilimlerinin etkisinin belirleyici oldugu 6ne ¢ikmaktadir. Diger bir 6nemli farklilik ise, Z
kusag1 bireylerinin oy verme siirecine daha bireysel bir anlam yiikledigidir. Z kusagi
bireylerinin karar alirken fayda-zarar hesabi1 yaptigi ve beklentilerini karsilayan
adayi/partiyi desteklemeye egilimli olduklar1 gdzlemlenmistir. Ote yandan, Y kusagi
bireyleri oy verme kararlarin1 alirken, adaylarin/partilerin ge¢mis performanslarimi
degerlendirdikleri goriilmektedir. Ayrica, Z kusagi bireylerinin oy verme siirecine bireysel
bir anlam yliklemek yerine toplumsal faydayr 6n plana ¢ikardiklar1 idealist bir bakis
acistyla yaklastiklar belirlenir.

Bu boliimde, Tirkiye basta olmak tizere Avrupa ve Amerika’daki yerel secim
sistemlerinin tarihsel gelisimi ve yapisal 6zellikleri ele alinmistir. Belediye bagkanligi ve
meclis iiyeligi secimlerinin hangi yontemlerle gergeklestirildigi, cinsiyet temsili, yeni
toplumsal hareketlerin yerel se¢imler {izerindeki etkisi gibi basliklar {izerinden yerel
demokrasinin isleyisi incelenmistir. Bu sistemlerin siyasal katilim bi¢imleri iizerindeki
etkileri degerlendirilerek, segcmen davranisinin sadece bireysel tercihlerden ibaret olmadigi;
ayn1 zamanda sistemsel dinamikler, temsil mekanizmalar1 ve siyasal iletisim stratejileri ile
sekillendigi gosterilmistir. Bu yoniiyle boliim, Z kusaginin oy verme davranisin1 sadece
bireysel psikoloji ya da kusaksal 6zelliklerle degil, yapisal baglamlarla birlikte okumay1

mumkin kilmaktadir.

Belediye se¢im sistemlerinin igleyisine dair bu degerlendirmeler, arastirmanin temel
problemiyle dogrudan iliskilidir. Cilinkii Z kusaginin siyasal tutum ve davraniglari, yalnizca
sosyal medya igerikleriyle degil, bu iceriklerin yoneldigi se¢cim sisteminin dogasiyla da
etkilesim halindedir. Ozellikle gen¢ secmenlerin karar siireglerinde sosyal medya

izerinden yiiriitilen kampanyalar kadar, sistemin sundugu katilim kanallar1 ve temsil
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bicimleri de belirleyici olabilmektedir. Bu g¢ercevede bir sonraki boliimde, sosyal medya
platformlarindan biri olan X odaga alinarak, Z kusagi segmenlerin siyasal katilim ve ifade
bigimlerinin bu platform {izerindeki etkilesimleri ayrintili bigimde incelenecektir. Twitter
tizerinden yiirlitiilen siyasal kampanyalarin gen¢ segmen nezdinde nasil karsilik buldugu,
gorsel ve yazili igeriklerin oy verme davranisi iizerindeki etkileri gostergebilimsel ve

kuramsal ¢ergevelerle ele alinacaktir.

3.10. Twitter Kullanim

3.10.1. Cevrimici yayim ortami olarak twitter (x)

Twitter, 2006 yilinda Jack Dorsey, Biz Stone, Noah Glass ve Evan Williams
tarafindan kurulan ve kisa mesajlar araciligiyla bilgi paylasimini saglayan bir mikroblog
platformudur. Ilk olarak 21 Mart 2006'da kullanima acilan Twitter, baslangigta daha ¢ok
kisisel diistincelerin, haberlerin ve olaylarin hizli bir sekilde paylasilmasini amaclayan bir
platform olarak ortaya ¢ikmistir. Bu sosyal medya platformu, zamanla genis bir kullanici
kitlesine ulasarak toplumsal hareketlerin yayilmasina ve farkli sosyal etkilesimlerin

meydana gelmesine zemin hazirlamistir (Kartal & Algiil, 2019: 57).

Baglangicta yalnizca bir telefon hizmeti olarak tasarlanmis olan Twitter, kisa
mesajlarla (tweetler) kullanicilarin diislincelerini 140 karakterle siirli bir gsekilde
paylasabilecegi bir sosyal medya agina doniigmiistiir. Bu format, o6zellikle hizli bilgi
akisina olanak taniyan bir 6zellik olarak 6ne ¢ikmistir. Twitter’in kullanici sayisinin hizla
artmasi, platformu yalnizca bir bireysel paylasim alani olmaktan ¢ikarmis, ayn1 zamanda
toplumsal olaylarin ve gelismelerin tartisilmasina, haberlerin yayilmasina olanak saglayan
bir mecra haline getirmistir. Ozellikle Gezi Parki olaylar1 (2013) ve Arap Bahari (2011)
gibi toplumsal hareketler sirasinda, Twitter, aktivistler tarafindan yaygm olarak

kullanilarak 6nemli bir rol oynamigtir (Demirtas & Demirtas, 2017: 137).

Tiirkiye’de de benzer sekilde, Twitter, toplumsal olaylarin ve siyasi gelismelerin
hizli bir sekilde paylasilmasini saglayarak, bir haber kaynagi ve kamuoyu olusturma
platformu haline gelmistir. Sosyal medya, hizla yayilan bilgi akis1 sayesinde, toplumsal
olaylarin orgiitlenmesinde 6nemli bir ara¢ olmustur. Kullanicilar, tweetlerle anlik

geligsmeleri takip edebilmekte, fikirlerini ve goriiglerini aninda yayimlayabilmektedir. Bu
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hizl1 bilgi akisi, bir olayin ya da gelismenin dogru sekilde aktarilmasinda 6nemli bir islev
{istlenmis, toplumsal olaylara dair kamuoyunun olusturulmasinda etki yaratir (Oztiirk,

2023: 1).

Twitter, zamanla yalnizca bireysel kullanicilarin degil, ayn1 zamanda markalarin,
gazetecilerin, kamu figiirlerinin ve kurumlarin da etkilesim kurduklar1 bir platform
olmustur. Markalar, Twitter’t pazarlama ve misteri iliskilerini yOnetme amaciyla
kullanirken, gazeteciler ve medya kuruluslari, haberleri hizli bir sekilde paylasmak ve
okuyuculariyla baglanti kurmak i¢in Twitter’a bagvurmuslardir. Bu platform, bireylerin
fikirlerini ve goriislerini yayma konusunda hiz ve erigim imkani sunarak toplumsal baglari

giiclendiren bir etkilesim alan1 yaratmistir (Akin & Gursoy, 2018: 797).

Bir baska 6nemli 6zellik de Twitter’in kullanicilarin belirli konulara odaklanabilmesi
ve bu konularda genis kitlelerle etkilesimde bulunabilmesidir. Hashtag (etiket) kullanimi,
Ozellikle kampanyalar ve etkinlikler sirasinda daha fazla dikkat cekmek ve genis bir kitleye
ulasmak amaciyla yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu, kullanicilarin 6nemli konulari
hizla ve etkili bir sekilde duyurmalarin1 saglarken, 6zellikle genclerin toplumsal olaylara
daha aktif katilimin tesvik etmektedir (Bulut, 2020: 8). Bu 6zellik, Twitter’in toplumsal
hareketlerin yayilmasindaki roliinii pekistirmis, sosyal degisim ve toplumsal katilim

acisindan giiclii bir ara¢ haline gelmesini saglar.

Twitter, kisa mesaj format1 sayesinde hizli bilgi akisina olanak taniyan ve biiyiik bir
etkilesim saglayan bir platformdur. Sosyal medya diinyasinda benzersiz bir yer edinmis
olan Twitter, toplumsal hareketlerin yayilmasinda, kriz anlarinda hizli iletisimde ve
bireysel etkilesimlerde dnemli bir ara¢ olarak giliniimiizdeki roliinii siirdiirmektedir. Hizli
bilgi paylasimi, toplumsal olaylar ve krizlerin yonetilmesindeki islevselligi, Twitter’1
sosyal medya sektoriinde giiglii bir ara¢ yapmustir. Bu platform, toplumsal dinamikleri ve
iletisim  bi¢imlerini 6nemli Olgiide degistirmis ve iletisim anlayisini  yeniden

sekillendirmistir (Caba, 2019: 96).

3.10.2. Twitter (x) kullanmim ve retweet pratigi motivasyonlari

Twitter, zamanla sadece bireysel kullanicilar i¢in degil, ayn1 zamanda politikacilar,
markalar, gazeteciler ve haber kuruluslar1 gibi toplumsal aktdrler icin de vazgegilmez bir

iletisim arac1 haline gelir (Ozalp et al., 2021: 8). Twitter’mn sundugu hizl bilgi akis1 ve
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diisiik maliyetli iletisim olanaklari, platformu hem bireyler hem de kurumlar i¢in cazip hale
getirmistir. Ozellikle sosyal medya kullaniminin giderek artmasiyla, Twitter bir iletisim
kanali olmanin Otesine gegerek, toplumsal olaylar ve krizlerde etkili bir rol iistlenmistir

(Karadag & Kilig, 2019: 101).

Twitter, bilgi paylasiminin hizla yayildig1 bir platform olarak, sosyal etkilesimi
giiclendiren ve toplumsal katilimi tesvik eden bir 6zellik tasir. Ancak, bu o6zellik ayni
zamanda kullanicilarin  dijital bagimliliklarina da neden olmustur. Sosyal medya
platformlarinda gegirilen zamanin artmasi, bireylerde "nomofobi" (cep telefonundan uzak
kalma korkusu) gibi psikolojik etkiler yaratabilmektedir. Bu durum, o6zellikle geng
kullanicilar arasinda belirgin bir sekilde goriilmektedir. Twitter, kullanicilarin anlik
paylasimlar yapmasma imkéan tanirken, ayni zamanda bireylerin giinliikk yasamlarinin

onemli bir pargasi haline gelmistir (Caglayan & Arslantas, 2023: 334).

Bir diger 6nemli 6zellik ise Twitter’daki "retweet" (yeniden tweetleme) pratigidir.
Retweet, kullanicilarin baskalarinin paylagimlarini kendi takipgilerine iletmesi ve boylece
belirli bir mesajin veya bilginin daha genis kitlelere ulasmasini saglamasi1 anlamina gelir.
Bu siirecte kullanicilar, cesitli motivasyonlarla retweet yapmaktadir. Bu motivasyonlar
arasinda bilgi yayma, toplumsal olaylara destek verme, eglence amaciyla paylasimlar
yapma veya bir kampanya yiiriitme gibi faktdrler yer alir (Ceng, 2018: 663). Ozellikle
toplumsal hareketlerin ve giincel olaylarin yasandigi donemlerde, retweetler ¢ok hizli bir
sekilde genis kitlelere ulasarak farkindalik yaratmak amaciyla kullanilmaktadir. Olumlu
duygularla yapilan paylasimlar genellikle daha fazla retweet alirken, bilgi aktarimi
amaciyla yapilan retweetler de toplumsal olaylarin yayilmasinda énemlidir (Genel, 2012:

12).

Retweet, iceriklerin viral hale gelmesinde kritik bir aragtir. Kullanicilar, sosyal
medya iizerinden bilgi akisini hizlandirmak ve toplumsal farkindalik olusturmak amaciyla
bu araci kullanmaktadir. Ozellikle toplumsal hareketler ve kriz anlarinda, kullanicilar hak
arayislarini destekleyen tweetleri siklikla retweet ederek bu hareketlerin biiylimesine ve
daha genis kitlelere ulasmasina yardimeir olmaktadirlar (Sahin & Ozden, 2022: 37). Bu
etkilesim, toplumsal baglar1 giiclendiren ve kolektif hareketleri yayginlastiran 6nemli bir
unsurdur. Twitter, bu Ozelligiyle bireysel goriislerin ve toplumsal mesajlarin hizla

yayildigi, dinamik bir iletisim alan1 sunar.
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3.10.3. Z kusagimn twitter (x) kullanim pratikleri kullammlar ve doyumlar

yaklasim

Baudrillard’in Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmasi (Uses and Gratifications
Theory), medya ve iletisim ¢alismalarinda O6nemli bir yaklagimdir. Bu paradigma,
medyanin etkilerini ve izleyici davraniglarini anlamak igin izleyicilerin medya igeriklerini
aktif bir sekilde secerek tiikettiklerini varsayar. Bu teoriye gore, bireyler belirli
ihtiyaclarim1 ve isteklerini karsilamak i¢in medya araglarini kullanir. Dolayisiyla, medya
tikketimi bireylerin kisisel ve sosyal ihtiyaclarini gidermeye yonelik bilingli bir faaliyet

olarak gortiliir.

Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmasi, izleyicilerin medya igeriklerini segerken ve
tilketirken farkli motivasyonlar1 olabilecegini savunur. Bu motivasyonlar genellikle bilgi
edinme, eglence, toplumsal biitiinlesme ve kisisel kimlik gelistirme gibi kategorilerde
incelenir. Ornegin, haber izlemek bilgi edinme ihtiyacini karsilarken, bir dizi veya film
izlemek eglence ihtiyacini karsilayabilir. Ayni sekilde, sosyal medya kullanimi, toplumsal
baglar giiglendirme ve kisisel kimligi ifade etme gibi doyumlar saglayabilir. Bu yaklasim,
medyanin pasif bir sekilde tiiketildigini varsayan diger teorilerden farkli olarak, izleyiciyi

aktif ve amach bir tiiketici olarak konumlandirir (Uzer ve Giirsoy, 2022: 288).

Bu paradigma, medya etkilerini anlamada daha niiansli bir bakis acis1 sunar. Medya
iceriklerinin bireyler ilizerindeki etkisi, igeriklerin kendisinden ziyade, izleyicilerin bu
icerikleri nasil ve neden tiikettikleriyle ilgilidir. Dolayisiyla, Kullanimlar ve Doyumlar
Paradigmasi, medya arastirmalarinda hem nitel hem de nicel yontemlerin kullanilmasini
tesvik eder. Anketler, odak gruplari ve derinlemesine miilakatlar gibi yontemlerle
izleyicilerin medya tiiketim motivasyonlar1 ve doyumlari incelenir. Bu yaklagim, medya
calismalarinda izleyici merkezli bir anlayisin gelismesine katkida bulunmustur ve
medyanin bireyler ve toplum iizerindeki etkilerini daha kapsamli bir sekilde ele almay:

saglar.

Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmasi, medya kullanommin ardindaki
motivasyonlar1 ve bireylerin medyadan ne tiir tatminler bekledigini anlamak i¢in 6nemli
bir teorik ¢erceve sunmaktadir. Bu yaklagim, bireylerin medya araclarmi ihtiyac ve
isteklerini karsilamak i¢in nasil kullandiklarim1 incelemekte ve medya kullaniminin

ardindaki motivasyonlar1 agiklamaktadir (Karaca, 2021: 205). Arastirmalar, Kullanimlar ve
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Doyumlar Teorisi'nin, medya kullaniminin ardindaki motivasyonlar1 ve memnuniyeti
inceledigini ve medya kullanicilariin farkli sekillerde doyuma ulastiklarini belirtmektedir
(Uzer ve Giirsoy, 2022: 288). Bu teori, medya kullanicilarinin istenen ve elde edilen
doyumlar arasindaki iliskiyi ve medya kullaniminin ardindaki motivasyonlar1 anlamak i¢in

onemli bir cerceve sunar (Uzer ve Giirsoy, 2022: 288).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, giiniimiizde dijital medyanin ozellikleri ve
imkanlar1 dogrultusunda bireylerin ihtiyaclarina ¢ok boyutlu bir sekilde karsilik vermesiyle
daha etkin bir bicimde kapsamaktadir (Koksal, 2022: 225). Bu teori, medya kullaniminin
ardindaki motivasyonlar1 anlamak i¢in geleneksel ve dijital medya kullanimini bir arada
ele almaktadir (Koksal, 2022: 225). Ayrica, Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi, medya
kullanicilarinin genis motivasyon tiirlerini iceren bilgi, sosyallesme, arkadaslik, zaman

gecirme, rahatlama, eglence ve kacis gibi ihtiyaclar1 ve istekleri ele alir (Balc1 ve ark.,

2019: 689).

Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmasi, medya kullaniminin  ardindaki
motivasyonlari ve bireylerin medyadan beklentilerini anlamak i¢in Snemli bir g¢ergeve
sunmaktadir. Bu teori, medya kullanicilarinin farkli motivasyonlarla medyay1 nasil
kullandiklarim1 ve bu kullanimin bireyler tizerindeki etkilerini incelemek i¢in yaygin bir

sekilde kullanilir.

Jean Baudrillard, iletisim ve medya teorileri alaninda 6nemli katkilarda bulunmus bir
diistinlirdiir ve onun kuramlari, Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmas: ile ilging bir
karsilastirma ve tartisma zemini sunar. Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmasi, izleyicilerin
medya iceriklerini aktif bir sekilde sectigi ve tiikettigi varsayimina dayanirken,
Baudrillard’in iletisim kurami bu yaklasima elestirel bir perspektiften bakar. Baudrillard,
modern toplumda medyanin ger¢ekligi nasil doniistiirdiigiine ve hatta hipergerceklik olarak

adlandirdig1 yeni bir gerceklik diizeyine nasil yol actigina odaklanir (Adigiizel, 2023: 152).

Baudrillard, medyanin sadece bir bilgi ve eglence kaynagi olmanin Gtesine gectigini
savunur. Ona gore, medya gercekligin yerini alarak simiilasyonlar ve imgeler diinyasi
yaratir. Bu baglamda, medya tiiketicileri artik gercek diinyadan ziyade medya tarafindan
olusturulan hipergercek bir diinyada yasamaktadir. Bu durum, Kullanimlar ve Doyumlar
Paradigmasi’nin medya tiiketimini bireylerin ihtiya¢ ve isteklerine gore sekillendirdigi

varsayimini sorgular. Baudrillard’a gore, bireylerin medya tiiketim motivasyonlar1 ve
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doyumlari, medya tarafindan iiretilen ve dayatilan bir gerceklik icinde sekillenir ve bu
nedenle bireylerin medya karsisindaki konumlari pasiflesir (Baudrillard, 2014; Adigiizel,
2023: 153-154; Polat, 2017: 112).

Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmasi, medyay1 izleyicilerin bilingli se¢imlerine
dayali olarak degerlendirse de Baudrillard, bu se¢imlerin medya tarafindan manipiile
edildigini ve yonlendirildigini iddia eder. Baudrillard’in hiperger¢eklik kavrami, medya
igeriklerinin gergekligin yerine gegerek bireylerin algilarini nasil sekillendirdigini ve bu
siirecte bireylerin medya karsisinda nasil edilgen hale geldigini agiklar. Medya artik sadece
ihtiyaglar1 karsilayan bir ara¢ degil, ayn1 zamanda bu ihtiyaglar1 tanimlayan ve yeniden

tireten bir mekanizmadir (Baudrillard, 2014; Adigiizel, 2023: 155; Polat, 2017: 112).

Harold Innis ise, iletisim teknolojilerinin tarih boyunca toplumlar iizerindeki
etkilerini inceleyen bir kuramcidir. Innis'in yaklagimi, medya ve iletisim teknolojilerinin
zaman ve mekan iizerinde nasil hakimiyet kurdugunu analiz eder. Ona gore, farkli iletisim
araclari, toplumlarin Orgilitlenme bi¢imlerini ve kiiltiirel yapisint sekillendirir. Innis,
medyanin iki ana kategoriye ayrildigini belirtir: zaman odakli ve mekan odakli medya.
Zaman odakli medya (Ornegin, tas tabletler) uzun Omiirliidiir ve kiiltiirel siirekliligi
desteklerken, mekan odakli medya (6rnegin, basili gazeteler) daha genis cografi alanlara

hizl1 bir sekilde bilgi yayilmasini saglar (Ozer, 2017: 40).

Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmasi ile Harold Innis'in yaklasimi arasinda bazi
kesisim noktalar1 bulunabilir. Her iki yaklagim da medyanin bireyler ve toplum iizerindeki
etkilerini incelemekle 1ilgilidir. Katz, bireylerin medya tiiketim motivasyonlarina
odaklanirken, Innis daha genis bir perspektifle medyanin toplumsal yapilar ve kiiltiirel
stireklilik tizerindeki etkilerini analiz eder. Katz'n birey merkezli yaklagimi, Innis'in
medya teknolojilerinin toplumsal ve Kkiiltiirel etkilerini vurgulayan makro diizeydeki
analiziyle birlestiginde, medyanin hem bireysel hem de toplumsal diizeyde nasil isledigine

dair kapsamli bir anlay1s sunar.

Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmas: ile Harold Innis'in medya analizleri,
medyanin bireyler ve toplum iizerindeki etkilerini farkli agilardan ele alir. Katz, bireylerin
medya tiikketiminde aktif bir rol oynadigini ve belirli doyumlar aradigini savunurken, Innis

medyanin toplumsal yapilar1 ve kiiltiirel siirekliligi nasil sekillendirdigini inceler. Bu iki
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yaklasim, medyanin ¢ok boyutlu etkilerini anlamak i¢in birbirini tamamlayici perspektifler

sunar (Ozer, 2017: 42).

Z kusagmin Twitter kullanim pratiklerini Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmasi,
Baudrillard'in iletisim kurami ve Harold Innis'in yaklasimi iizerinden degerlendirmek, bu
kusagin medya tiiketim aligkanliklarini ve etkilerini anlamak i¢in énemli bir firsat sunar. Z
kusagi, dijital teknolojilerin dogal bir pargasi olarak biiyiiyen ve sosyal medya
platformlariyla siki bir iligki i¢inde olan bir nesildir. Twitter gibi mikroblog platformlari,

bu kusagin giinlik yasaminin ayrilmaz bir pargasi haline gelir (Kurtdas, 2023: 2012).

Kullanimlar ve Doyumlar Paradigmasi, Z kusaginin Twitter kullanimini bireylerin
belirli ihtiyaglarin1 ve isteklerini kargilamak igin bir ara¢ olarak gérmeye odaklanir. Z
kusagi, Twitter' bilgi edinme, sosyal etkilesim, ifade 6zgiirliigli ve kisisel marka olusturma
gibi ¢esitli amaglarla kullanabilir. Bu paradigma, Z kusaginin Twitter'da hangi tiir
iceriklere ilgi gosterdigini, kimlerle etkilesim kurdugunu ve nasil bir online kimlik

olusturdugunu anlamak i¢in kullanilabilir (Kurtdas, 2023: 2014).

Baudrillard'n iletisim kurami, Z kusaginin Twitter kullanimini ele alirken daha
elestirel bir perspektif sunar. Baudrillard'a gore, medya artik gergekligin bir yansimasi
degil, gercekligin kendisi haline gelmistir. Baudrillard’a gore medya, artik gercekligin bir
yansimasi olmaktan ¢ikmis; gercekligin yerine gecen, onu ikame eden bir yapi halini
almistir. Bu donilistim, onun simiilakr (simulacra) kavramiyla agiklanir. Simiilakr,
gercekligin bir temsili degil; temsili taklit eden ve zamanla kendi basma bir “gerceklik”
gibi islev goren bir kopyadir. Bu baglamda, Z kusagimin Twitter'da etkilesim kurdugu
igerikler ve kisiler, ger¢ek diinyadan ziyade medya tarafindan insa edilen bir hipergerceklik
icinde var olabilir. Baudrillard'in perspektifi, Z kusaginin Twitter kullanimini sadece bilgi
edinme veya eglenme gibi basit motivasyonlarla agiklamak yerine, medyanin bireylerin

algilarini nasil sekillendirdigini ve etkiledigini vurgular (Kurtdas, 2023: 2014).

Harold Innis'in yaklasimi ise, Z kusaginin Twitter kullanimini teknolojinin toplumsal
ve kiiltiirel etkileri baglaminda degerlendirir. Twitter gibi sosyal medya platformlari,
Innis'in mekan odakli medya kategorisine girer ve bilginin hizli bir sekilde yayilmasini

saglar. Innis'in perspektifi, Z kusaginin Twitter lizerinden nasil bir kamuoyu olusturdugunu
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ve toplumsal olaylara nasil katildigini anlamak igin kullanilabilir. Ayrica, Twitter'in Z
kusag iizerindeki uzun vadeli etkilerini ve kiiltiirel doniigiimleri incelemek i¢in de faydali

bir ¢ergeve sunar.

3.10.4. Twitterdaki gorsel mesajlarin z kusagi secmeninin oy verme davranisim

etkileyen faktorleri

Twitter, glinlimiizde Z kusagi i¢in en etkili iletisim araclarindan biri haline gelmistir.
1996 dogumlu veya sonrast genglerin olusturdugu Z kusagi, dijital ¢agda dogan ve
interneti erken yaslarda kullanmaya baslayan bir nesil olarak, sosyal medya platformlarini
hizla benimsemis ve bu araglar1 etkin bir sekilde kullanmaya baglamistir. Z kusaginin
sosyal medya kullanimi, sadece kisisel iletisimi degil, ayn1 zamanda toplumsal olaylar ve
siyasi meseleler hakkinda bilgi edinme ve kamuoyu olusturma firsatlarin1 da icermektedir.
Bu kusagin genc bireyleri, sosyal medya platformlarini, geleneksel medya araglarina
kiyasla daha fazla tercih ederek, giincel olaylarla ilgili bilgi almakta ve kendi siyasi
goriislerini genis kitlelere iletmektedir (Ozkan, 2024: 12; Inal, 2023: 699).

Z kusagi icin sosyal medya, sadece eglence ve kisisel etkilesim degil, ayn1 zamanda
onemli bir toplumsal aragtir. Bu baglamda, Twitter gibi platformlar, hem bilgi paylagimi
hem de bireysel ifade i¢in dnemli bir mecra haline gelmistir. Bu platformda paylasilan
icerikler, genclerin goriislerini yaymalarina, toplumsal ve siyasi meselelerde aktif rol
almalarina olanak tamimaktadir. Ozellikle gorsel mesajlar, bu etkilesimi artiran giiclii
araglar arasinda yer almaktadir. Gorsel igerikler, yiiksek duygu yansitma kapasitesine sahip
olduklar1 i¢in Z kusaginin dikkatini ¢ekmekte ve etkilesim oranlarini 6nemli Olgiide
artirmaktadir (Baykal, 2023: 56). Gorseller, kullanicilarin duygularimi daha etkili bir
sekilde ifade etmelerine olanak tanir, bu da genglerin sosyal medya {izerindeki
etkilesimlerini daha anlamli hale getirmektedir. Ayrica, sosyal medya kampanyalar1 ve
toplumsal hareketler gibi icerikler, genclerin bu tiir paylagimlara retweet, begeni ve

yorumlarla katilmalarini saglar.

Z kusagimin oy verme davraniglar iizerinde yapilan arastirmalar, sosyal medya ve
gorsel iceriklerin bu siire¢ iizerindeki etkisini vurgulamaktadir. Gengler, sosyal medya

tizerinden edindikleri bilgilere duyduklart giivenle siyasi egilimlerini sekillendirmekte ve
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oy verme kararlarin1 bu dogrultuda vermektedirler (Inal, 2023: 378). Bu giiven duygusu,
sosyal medya etkilesimleri sayesinde gii¢lenirken, gorsel mesajlarin kalitesi ve igerigi,
genglerin siyasi adaylar veya partiler hakkinda olusturduklar1 algilar1 etkilemektedir. Z
kusaginin oy verme davranislari, genellikle sosyal medyada gordiikleri gorsel igerikler
tizerinden sekillenir ve bu igerikler, sadece dikkat ¢ekmekle kalmayip, ayni zamanda

giivenilirlik ve inandiricilik agisindan da 6nemli oldugu diistiniiliir.

Ozellikle Z kusagina hitap eden sosyal medya kampanyalari, etkili igerik stratejileri
kullanarak genglerin ilgisini ¢ekmeyi basarir (Hafizoglu, 2021: 141). Ancak, igeriklerin
sadece dikkat ¢ekmesi yeterli degildir. Icerigin giivenilirligi ve mesajin inandiriciligy,
genclerin oy verme kararlarint etkileyen en onemli faktorlerden biridir. Bu nedenle, Z
kusagina yonelik sosyal medya igerikleri iiretirken, giiven insa etmek amaciyla anlamli ve
kaliteli gorsellerin kullanilmasina 6zen gosterilmelidir. Politik aktorler ve girisimciler, Z
kusaginin giivenini kazanmak ve onlarla etkili bir iletisim kurmak i¢in sosyal medyada
gorsel igeriklere yer vermelidir (Yildirirm & Sonmez, 2022: 234). Boylece sosyal medya,
sadece bir iletisim platformu olmanin Otesine gegerek, Z kusaginin siyasete katiliminm

artiran giiglii bir mecra haline gelir.

Twitter tizerindeki gorsel mesajlarin, Z kusagi segmenlerinin oy verme davranislarini
sekillendirdigi soylenebilinir. Bu platformda paylasilan gorsellerin duygu yansitma
kapasitesi, genglerin siyasi katilimini etkileyen kritik bir faktordiir. Z kusagi, sosyal medya
tizerinden edindigi bilgileri yalnizca 6grenmekle kalmayip, ayn1 zamanda kendi siyasi
durusglarini sergileyebilmekte ve bu siirecte gorsel igeriklerin etkisi biiylik olmaktadir
(Sarioglu, 2018: 1067). Gorsel mesajlar, aym1 zamanda gencglerin sosyal medyada
aktivizme yonelmesine ve toplumsal olaylara katilim gostermelerine olanak saglar. Bu
durum, Z kusagmin diislincelerini paylagsmalarina ve siyasal katilimlarimi artirmalarina

yardimci olur.

3.10.5. Twitter’daki gorsel mesajlarin z Kkusagi secmeninin oy verme

davramisinda olcekteki verilerin dayandig teoriler

Z kusag, dijital teknolojilerle biiyliyen ve sosyal medya platformlarmi aktif bir
sekilde kullanan bir nesil olarak, ozellikle Twitter gibi mecralarda paylasilan gorsel

igeriklerle gii¢lii bir etkilesim igerisindedir. Bu gorsel igerikler, Z kusaginin oy verme
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davraniglar tizerinde etkilidir. Zira sosyal bilimlerde, bu etkiyi daha iyi anlayabilmek i¢in
birkag¢ Onemli teoriye basvurulabilir. Bu teoriler, Z kusaginin gorsel mesajlarla
etkilesimlerini anlamada temel argiimanlar sunar. Bunlar arasinda "Duygu Iletisimi
Teorisi” (Virginia Satir), "Kognitif Dissonans Teorisi" (Leon Festinger) ve "Kendilik
Algis1 Teorisi" (Daryl Bem) gibi sosyal bilimlere dayali kuramlar, gorsel igeriklerin Z

kusag lizerindeki etkisini agiklamak i¢in faydalidir.

Duygu lletisimi Teorisi, gorsel iceriklerin, izleyiciler {izerinde duygusal bir etki
yarattigin1 ve bu etkinin belirli davraniglar1 tetikleyebilecegini 6ne siirer. Gorsel 6geler,
estetik unsurlar ve duygusal ¢agrisimlarla zenginlestirilmis igerikler, Z kusaginin algilarini
ve hislerini dogrudan etkiler. Twitter’da paylasilan gorseller, genellikle estetik ve duyusal
Ogelerle desteklendigi icin genglerin dikkatini ¢ekmekte ve onlarda gii¢lii duygusal tepkiler
yaratmaktadir. Ozellikle siyasi igeriklerde kullamlan gorsellerin, genglerin siyasi katilimina
olan motivasyonlarin1 artirdign gozlemlenir. Ornegin, siyasi liderlerin veya toplumsal
hareketlerin gorselleri, Z kusagmin duygu yansitmalarini kolaylastirmakta ve onlar1 daha
fazla katihim gostermeye tesvik eder. Bu, gorsel iceriklerin yalnizca bilgi verme degil, ayni

zamanda duygusal bag kurma ve siyasi katilim1 artirma giiciinii gosterir.

Kognitif Dissonans Teorisi, bireylerin diisiince ve davraniglar1 arasinda bir tutarsizlik
yasadiklarinda igsel bir rahatsizlik duyduklarini belirtir. Bu rahatsizlik, bireyleri, diisiince
ve davranislarini uyumlu hale getirecek sekilde bir ¢6ziim bulmaya iter. Z kusagi, sosyal
medya Tlzerindeki igeriklerle kendi inancglari arasinda tutarsizlik hissettiklerinde, bu
dissonanst ¢ozmek icin farkl stratejiler gelistirir. GOrsel mesajlar, bu catismalar1 ortadan
kaldirmaya ve genclerin belirli bir siyasi goriisii benimsemelerini saglamaya yardimci
olabilir. Ornegin, genglerin karsilastiklar1 gorsel igerikler, onlarin mevcut siyasi tutumlarini
pekistirmelerine veya daha onceki goriislerini degistirmelerine yol agabilir. Bu sekilde,

gorsel icerikler, genglerin siyasi tutumlarini sekillendiren giiglii bir arag haline gelir.

Kendilik Algis1 Teorisi, bireylerin kendilerini nasil algiladiklarini ve bu algmin
davraniglarini nasil etkiledigini inceler. Z kusagi, sosyal medya etkilesimleri araciligiyla
kendiliklerini insa eder ve bu etkilesimler, onlarin kimliklerini sosyal medya
platformlarinda sekillendirmelerini saglar. Twitter'daki gorsel igerikler, genglerin
kendilerini ifade etmeleri ve toplumsal kimliklerini yansitmalari i¢in 6nemli bir mecra

sunar. Z kusagi, gorsel igeriklerle, politik veya toplumsal goriiglerini ve kimliklerini daha
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net bir sekilde ortaya koymakta, siyasi ve toplumsal meselelerde seslerini duyurmakta daha
fazla 6zgiirliik hissi duyar. Gorseller, bu kimlik olusumunda 6nemli bir rol oynar; ¢iinkii
gorsel icerikler, metinsel igerige kiyasla daha hizli ve etkili bir sekilde mesaj iletme

kapasitesine sahiptir.

Twitter’da paylasilan gorsel igerikler, Z kusagmin giiglii bir toplumsal aidiyet
duygusu gelistirmesine de yardimci olmaktadir. Sosyal medya platformlari, gencglerin bir
topluluga ait olduklarini hissetmelerini saglayacak ve toplumsal olaylara dair s6z sahibi
olma duygusunu pekistirecek bir ortam sunar. Ozellikle gorsel igerikler, toplumsal adalet,
cevre sorunlari, esitlik gibi konularda duyarlilig1 artiran ve bu konulara ilgiyi tesvik eden
iceriklere dontstliriir. Z kusagi, bu gorsel igerikler araciligiyla hem toplumsal meselelerde
daha bilingli hale gelmekte hem de bu meseleler hakkinda diisiincelerini daha acik bir
sekilde ifade etme firsat1 bulur. Bu tiir igerikler, genglerin toplumsal sorumluluk bilincini

arttirmakta ve onlarin daha aktif birer katilime1 olmalarini tesvik eder.

Twitter'daki gorsel mesajlar, Z kusaginin oy verme davraniglarini énemli Slgiide
etkiler. Bu etki, "Duygu lletisimi Teorisi", "Kognitif Dissonans Teorisi" ve "Kendilik
Algis1 Teorisi" gibi sosyal bilim teorileri araciligiyla daha iyi anlagilabilir. Gorsel igerikler,
Z kusagimin siyasi tutumlarini sekillendiren, onlar1 duygusal olarak etkileyen ve toplumsal
kimliklerini pekistiren giiglii araglar haline gelir. Z kusagi, sosyal medya iizerinden
karsilastigi gorsel icerikler sayesinde hem bireysel hem de toplumsal diizeyde
etkilesimlerini artirmakta ve bu etkilesimlerle kendi siyasetteki konumlarin1 giiclendirir.
Bu durum, sosyal medya ve Ozellikle gorsel igeriklerin, genclerin siyasi katilimini tesvik

etme ve secim slireglerine dahil olma noktasindaki roliinii pekistirir.

Ornegin, 2023 segim siirecinde Twitter’da yogun sekilde paylasilan “Sana Séz Yine
Baharlar Gelecek” temali gorseller, Z kusaginda umut duygusu uyandirarak Duygu
lletisimi Teorisi’ni, mevcut diizene dair sorgulamalar yaratarak Kognitif Dissonans
Teorisi’ni ve paylasim yoluyla politik kimligin disa vurumunu tesvik ederek Kendilik
Algis1 Teorisi’ni somut bicimde yansitmaktadir. Bu 6rnek, gorsel igeriklerin gen¢ segcmen

davranisi iizerindeki ¢ok yonlii etkisini gostermektedir.
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3.11. Instagram Kullamim

3.11.1. Instagram’da se¢imlere iliskin siyasilerin fotograf kullanim

Siyasetcilerin sosyal medya platformlarinda, oOzellikle Instagram'da, fotograf
kullanimi; imaj yonetimi, segmenlerle duygusal bag kurma ve politik mesajlar1 dolayli bir
sekilde iletme agisindan Onemli bir strateji olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu boliimde,
siyasilerin Instagram’da se¢im doneminde kullandiklari gorseller yedi alt baglik altinda
analiz edilmektedir. Gii¢ ve Liderlik Imaji, siyasetcilerin otorite ve karizma vurgusunu;
Samimiyet ve Erisilebilirlik, segmenle yakin iliski kurma ¢abasini ele almaktadir. Parti ve
Ideolojiye Uygun Imaj, gorsellerin ideolojik uyumunu; Gérsel Dil ve Semboller, simgesel
anlatim1 incelemektedir. Zamanlama ve Kontekst, igeriklerin giindemle iligkisini; Estetik
ve Kalite, gorsellerin teknik diizeyini degerlendirmetkedir. Destekgilerle Etkilesim ise

secmenle dijital etkilesim bi¢imlerini ele almaktadir.

Sekil 3.5. Siyasilerin Se¢im Doneminde (2024 Mart) Se¢ime Y onelik Paylagimlari

3.11.1.1. Giig ve liderlik imaj1

Siyasetciler, genellikle fotograflarinda gii¢lii bir lider imaji sergilemeye 06zen
gosterirler. Bu durum o6zellikle mitinglerden, kiirsii konugmalarindan veya uluslararasi
temaslardan alman karelerle saglanir. Salih Giirbiiz’iin “2017 Halkoylamas: Orneginde
Liderlerin Sosyal Medya Fotograflar1” (Giirbiiz, 2019:318-331) adli g¢alismasinda da

vurgulandig1 gibi, liderlerin fotograflarinda genellikle se¢menlere giiven asilayacak bir
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durus sergilenir ve liderlik vasiflarin1 pekistirecek detaylara yer verilir. Ornegin, kalabalik
Oniinde yapilan konusmalar veya devlet torenleri gibi resmi etkinliklerden goriintiiler bu

amaca hizmet eder.

Bu tiir gorsellerin olusturdugu liderlik imaji, Roland Barthes’in “mit” kavrami
cercevesinde degerlendirilebilir. Barthes’a gore mit, gorsel ya da sozel bir gdsterenin,
kiiltiirel olarak insa edilmis ikinci bir anlam katmanina taginmasidir (Barthes, 2023). Bu
dogrultuda, liderin kalabalik Oniinde, kiirsiide ya da ulusal sembollerle c¢evrelenmis
bicimde sunulmasi; gorselin giig, otorite ve mesruiyet tasiyan bir “mit” olarak yeniden
tiretilmesine olanak tanir. Fotograf, yalnizca gergekligi yansitmakla kalmaz; ayn1 zamanda
belirli ideolojik anlamlar “dogal” ve “kendiliginden” gibi sunarak bu anlamlar1 pekistirir.
Ote yandan, Pierre Bourdieu’niin “simgesel sermaye” kavrami da bu baglamda
aciklayicidir. Bourdieu, bireylerin sosyal alandaki itibarlarinin, goriiniirlik ve taninirlik
yoluyla iiretildigini savunur (Bourdieu, 2021). Bu c¢er¢evede liderin durusu, kiyafeti,
mekanla kurdugu iliski ve beden dili gibi unsurlar, sahip oldugu simgesel sermayeyi
giiclendiren gorsel dgelerdir. Fotograftaki aci, 151k kullanim1 ve kompozisyon gibi teknik
tercihler ise, hiyerarsik mesaji izleyiciye daha giiclii bir sekilde iletir. Instagram gibi
gorselligin baskin oldugu dijital mecralarda bu tiir sembolik yapilar, genis kitlelere hizla

ulasarak siyasal mesajin etkisini artirir.

3.11.1.2. Samimiyet ve erisilebilirlik mesaji

Instagram gibi sosyal medya platformlari, siyasetcilere yalnizca resmi degil, ayni
zamanda kisisel yonlerini de segmenlere gostermeleri i¢in bir firsat sunar. Siimeyye Sahin
ve Erdem Dirimese’nin “Popiiler Kiiltiir Baglaminda Instagram Fotograf¢iligr” adli
makalesinde (Sahin ve Drimese, 2023:120) belirtildigi iizere, sosyal medyada kullanilan
fotograflar, liderlerin halktan biri olduklarmi hissettirecek nitelikte olabilmektedir.
Ornegin, aile bireyleriyle veya giinliik hayatlarma dair anlarla ilgili fotograflar paylasarak
samimi bir imaj olusturmaktadirlar. Bu tiir icerikler, 6zellikle gen¢ se¢menlerin ilgisini
cekmek icin etkili bir ydntem oldugu soylenebilir. Ornegin; 2023 Tiirkiye
Cumhurbagkanligl se¢iminde Cumhurbaskani Erdogan’in kampanyasinda genellikle halka
yakin, liderligini ve deneyimini vurgulayan fotograflar kullanilmistir. 2023 Tiirkiye
Cumbhurbagkanligir se¢imlerinde Cumhurbagkani Erdogan’in kampanyasinda kullanilan

fotograflar, genellikle halka yakin, liderligini ve deneyimini vurgulayan bir gorsel dil
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tizerine kurulmustur. Halka yakinlik temasini yansitan fotograflarda Erdogan’in kalabalik
icinde, vatandaslarla birebir temas kurdugu anlar 6ne ¢ikar. Ornegin, el sikisma, sarilma
veya c¢ocuklar1 sevme gibi samimi goriintiiler, sicak ve ulasilabilir bir lider imaj1 olusturur.
Bu karelerde, genellikle vatandaslarin goz hizasinda olmasi ve dogal ifadelerin yer almasi,

se¢mene liderin igtenligini hissettirme amaci tasir (Sahin ve Drimese, 2023: 8).

Liderlik ve deneyim vurgusu ise kiirsii konusmalar1 sirasinda veya stratejik karar
alma siireglerini temsil eden anlarla gii¢lendirilmistir. Ornegin, bir kiirsiide kalabaliga hitap
ederken ¢ekilmis fotograflar, giiclii bir durus ve etkili bir liderlik mesaj1 verir. Erdogan’in
ciddi, kararli bir yiiz ifadesi ve jest-mimik kullanimi bu mesaj1 destekler. Ayrica, genis bir
kalabaligin bulundugu meydanlarda c¢ekilen fotograflar, kitlesel destegi gostererek
liderligini pekistirir. Bu gorsellerde arka planin bayraklar ve miting atmosferiyle
zenginlestirilmesi hem milli duygular1 hem de liderin kitlesel giiciinii 6ne ¢ikarir (Yetkin,
2019) Deneyim temasi ise siklikla uluslararasi temaslar1 simgeleyen fotograflarla
vurgulanmigtir.  Ornegin, diplomatik bir goriisme sirasinda veya Onemli bir proje
lansmaninda ¢ekilen kareler, Erdogan’in sadece iilke i¢inde degil, uluslararasi alanda da
deneyimli bir lider oldugu algisini giiclendirir. Bu tiir gorsellerde resmi kiyafetler, biiyiik
salonlar veya onemli kisilerin yer aldigi arka plan detaylarn dikkat cekerek deneyim
mesajin1 destekler. Fotograflarin bu sekilde planlanmasi, segmenlere yonelik stratejik bir
gorsel iletisim dilini agikca ortaya koymaktadir. Ozellikle ekonomik reformlar ve biiyiik
altyap1 projeleri 6n planda tutulmustur. Ayrica deprem bdlgelerinde yapilan ziyaretlerden
fotograflar paylasarak kriz yonetimi ve dayanisma mesajlar1 verilmek istenmistir. Ayni
secimde Kemal Kilicdaroglu, samimi ve kapsayict bir liderlik imaj1 sergilemek ic¢in daha
sade ve halkla i¢ ige fotograflar kullanmistir. Ozellikle "Ben Kemal, geliyorum" sloganiyla
sosyal medyada yayilan fotograflar, bir degisim ve umut vurgusu igermistir. 2023 Tiirkiye
Cumbhurbagkanlig1 se¢imlerinde Kemal Kiligdaroglu, daha sade, samimi ve kapsayict bir
liderlik imaj1 sergilemek i¢in halkla i¢ ice gorseller kullanmayi tercih etti. Ozellikle sosyal
medyada yayilan "Ben Kemal, geliyorum" sloganiyla desteklenen gorseller, bir degisim ve
umut mesaj1 tasirken ayni zamanda duygusal bag kurmayi amacgladi. Bu gorsellerde
genellikle sade kiyafetler, halkin i¢inden sahneler ve insanlarla dogrudan temas kurdugu
anlar yer aldi. Kiligdaroglu’nun kampanya gorselleri, toplumun her kesimini kucaklayan
bir lider profili olusturmay1 hedefliyordu. Aile vurgusunu iceren fotograflar ve genglere
yonelik enerjik igerikler, daha genis bir se¢gmen kitlesine hitap etmek amaciyla dikkatlice

secilmigtir. Bu baglamda, Kiligdaroglu’nun sec¢im siirecindeki énemli hamlelerinden biri,
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kisisel mutfaginda ¢ekilen ve genis bir izleyici kitlesine ulasan videolariydi. Miitevazi
mutfagindan yaptig1 bu agiklamalar, bir yandan sade bir yagam tarzini yansitirken, diger
yandan samimiyet ve halktan biri olma mesajin1 giiclii bir sekilde iletti. Kendi evinin
mutfagini, yani 6zel alanini, politik bir iletisim mecrasina doniistiirmesi, “kamusal” ile
“Ozel” alan arasindaki siirlarin nasil yeniden sekillendirilebilecegini gosteren etkili bir
ornek olusturdu. Bu videolar, hem sembolik bir mekan olarak mutfagin sicak ve tanidik
yapisindan faydalandi hem de Kiligdaroglu’nun mesajin1 daha kisisel ve dogrudan bir
sekilde giiclendirdi. Halkin g6ziinde ulasilabilir bir lider imajini pekistirmek i¢in kullanilan
bu mekan se¢imi, alisilmis politik iletisim dilinden farkli olarak bireysel bir yakinlik
kurmay1 basardi. Ancak bu 6zel alan kullaniminin Kiligdaroglu’nun tim kampanya
stratejisiyle ne derece tutarli oldugu da tartisilabilir. Kampanya boyunca kullanilan
fotograflar genellikle kamusal alanlarda, halkla i¢ ice c¢ekilmisken, mutfakta c¢ekilen
videolarin daha bireysel ve 6zel bir alan1 6ne ¢ikarmasi, kampanyanin genel gorsel diline
farkli bir boyut ekledi. Bu durum, “kamusal alan” (public space) ile “6zel alan™ (private
space) arasindaki dualiteyi net bir sekilde gozler oniine serdi. Kiligdaroglu’nun bu iki alan
arasindaki sinir1 bilingli bir sekilde bulaniklastirarak verdigi mesaj, onun hem birey hem de
lider olarak toplumun tiim kesimlerine yakin olmay1 hedefledigini gosterdi. Ozel alanin
politik bir ara¢ olarak kullanimi, izleyicilere daha samimi ve gergek bir lider imaji

sunarken, degisim ve giiven mesajini da pekistirdi.

Kiligdaroglu’nun mutfak videolar1 ve kampanya gorselleri, halktan biri olma
mesajin gliclendirirken, kamusal alan ve 6zel alan arasindaki geciskenligin nasil politik bir
strateji olarak kullanilabilecegine dair énemli bir 6rnek sundu. Bu gorsel ve mekansal
strateji, kapsayict bir liderlik imaji olusturma ve halkla duygusal bag kurma agisindan

oldukea etkili bir arag haline geldi.

3.11.1.3. Parti ve ideolojiye uygun imaj kullanim

Gazetelerin ideolojik egilimlerinin siyasetcilerin fotograflarini nasil yansittigina dair
yapilan incelemelerde, liderlerin fotograflar1 genellikle hem partinin ideolojisini hem de
liderin misyonunu yansitacak sekilde secilmektedir. Ornegin, muhafazakar partilere
mensup bir liderin Ramazan Bayrami’nda oru¢ acarken, Cuma namazi sonrasi cemaati
selamlarken ya da bir mevliit programinda dua ederken ¢ekilmis kareleri daha sik

paylasilir. Bu fotograflar, liderin dini degerlere olan bagliligin1 ve muhafazakar segcmenle
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paylastig1 ortak kiiltiirel kodlar1 vurgular. Ozellikle cami, seccade ya da dini téren gibi

sembolik arka planlar bu tiir gérsellerde sik¢a kullanilir.

Buna karsilik, daha sekiiler bir parti liderinin fotograflarinda modern yasam tarzini
ve c¢agdas degerleri one ¢ikaran kareler tercih edilmektedir. Ornegin, masa basinda
calisirken, Anitkabir ziyaretinde saygi durusunda bulunurken ya da yilbasi kutlamalari
sirasinda ¢ekilmis fotograflar bu temayr destekler. Ayrica, tiyatro, sanat galerisi gibi
mekanlarda ya da genglere yonelik etkinliklerde cekilen fotograflar da bu tiir liderlerin
modern ve cagdas degerlere olan yakinligini yansitmak i¢in sik¢a kullanilir. Bu gorsel

tercihler, liderin sekiiler ve yenilik¢i bir imaj ¢izmesine katki saglar.

2023 Tirkiye Cumhurbaskanligi se¢imlerinde Sinan Ogan’in kampanya siiresince
kullandig1 gorseller, 6zellikle milliyet¢i bir se¢mene hitap eden mesajlar tagimaktadir.
Ogan’in ulusal giivenligi vurgulayan gorsellerinde askeri birlikler ya da Tiirk bayrag: arka
planda yer alirken, go¢gmen politikalarina dikkat ¢eken fotograflarda sinirlarda ¢ekilmis
kareler veya giivenlik duvarlarini simgeleyen gorseller kullanilmistir. Milliyetgi ideolojiyi
one ¢ikaran fotograflarda ise Tirk tarihi figilirlerini veya milli bayram kutlamalarim
sembolize eden unsurlar géze ¢arpar. Ornegin, bir miting sirasinda Tiirk bayrag: tasiyan
kalabalik ya da milli miicadele ruhunu simgeleyen gorseller, Ogan’in kampanya dilini

giiclendiren unsurlardir.

3.11.1.4. Etkileyici gorsel dil ve semboller

Siyasi liderlerin fotograflarinda kullanilan gorseller, yalnizca estetik acidan degil,
sembolik anlamlartyla da dikkat ¢eker. Giirbiliz’iin (2023) ¢alismasinda belirtildigi gibi,
liderler bu fotograflarda yerel motiflere, kiiltiirel degerlere ve ulusal birlik duygusuna hitap
eden unsurlart sikga vurgulamaktadir. Ornegin, Tiirk bayragmin yer aldigi kareler,
vatanseverlik temasi1 ve ulusal degerleri giiclendiren bir mesaj tasir. Kalabalik destekg¢ilerin
bulundugu fotograflar ise liderin halktan aldig1 destegi ve kitlesel giiciinii yansitmay1
amaclar. Ayrica, yerel kiyafetler, geleneksel mimari ya da halk danslar1 gibi unsurlarin
kullanimi, liderlerin yerel degerlerle biitlinlesme mesajin1 vermelerine yardimer olur. Bu
gorsel ve sembolik dil, liderlerin sadece siyasi figiirler olarak degil, kiiltiirel ve ulusal
degerlerin bir temsili olarak algilanmalarini saglamaktadir. Sembollerin nasil ¢aligtigini

anlamak icin gostergebilimden yararlanmak, bu boliimii derinlestirmek adina giiclii bir
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zemin sunar. Gostergebilim, sembollerin hem "gosteren" (semboliin kendisi) hem de
"gosterilen" (semboliin tasidigr anlam) tizerinden iglev gordiigiinii ortaya koyar. Semboller,
sadece gordiigimiiz nesneler degil, ayn1 zamanda bu nesnelere yiiklenen kiiltiirel, tarihsel
ve duygusal anlamlarla birlikte calisir. Bu baglamda, siyasi liderlerin kullandiklar
gorsellerdeki semboller, yalnizca bir goriintii sunmaktan ziyade bir kimlik insa etme, mesaj

iletme ve segcmenle bag kurma araci olarak degerlendirilir.

Ornegin, Tiirk bayrag1 genel bir vatanseverlik sembolii olarak sik¢a kullanilsa da,
daha spesifik bir baglamda ele alindiginda ¢ok katmanli anlamlar tasir. Cumbhuriyet
mitinglerinde dalgalanan bir Tiirk bayragi, sekiilerizm ve modernlesme vurgusu tasirken,
bir liderin Dogu Anadolu’da bir kdy ziyaretinde ayn1 bayrakla ¢ekilen bir fotografi, ulusal
birlik ve yerel halkla biitlinlesme mesaj1 verebilir. Bu durumda, semboliin yan anlamlari

baglama gore degisir ve liderin mesajin1 desteklemek {izere yeniden sekillenir.

Daha spesifik bir 6rnek, yerel motiflerin ve kiiltiirel sembollerin siyasi iletisimde
nasil kullamldig1 iizerinden tartisilabilir. Ornegin, bir liderin se¢im kampanyasi sirasinda
halk pazarinda el dokumasi bir halinin 6niinde fotograflanmasi, sadece yerel ekonomiyi
destekleme mesaji vermekle kalmaz, ayni zamanda bu halinin sembollestirdigi "yerel
emek", "gelenek" ve "sadelik" gibi degerleri liderin kimligine eklemler. Ay sekilde,
Konya'da bir Mevlana anma torenine katilan bir liderin sema ayini sirasinda ¢ekilmis bir
fotografi, sadece dini bir etkinlige katilim gostermek degil, hosgorii, maneviyat ve milli
kiiltiir degerleriyle 6zdeslesmek gibi yan anlamlar tasir. Bu semboller, liderin farkli

kimlikler ve degerlerle nasil bag kurdugunu gostermesi agisindan giigliidiir.

Gostergebilim perspektifinden sembollerin  yan anlamlarimin mesajlarla nasil
biitiinlestigini anlamak igin liderlerin kullandig1 mekanlar da kritik bir rol oynar. Ornegin,
Sinan Ogan’in gé¢men politikalarin1 vurgulayan gorsellerinde sinir hattinda ¢ekilmis bir
kare sadece ulusal giivenligi sembolize etmekle kalmaz; ayni zamanda bu sinir hatti
"tehditten korunan vatan toprag1" anlamini da tasir. Bu baglamda, sinirin sadece bir cografi

hat degil, milliyet¢i bir ideolojiyi giiglendiren bir sembol oldugu sdylenebilir.

Bu tiir semboller, liderlerin mesajlarmin daha derin bir baglama oturmasini saglar.
Kullanilan sembollerin yan anlamlari, liderin kimligini destekleyen bir ¢ergeve sunar ve
segmene verilmek istenen mesaj1 giiclendirir. Dolayisiyla, bayrak, yerel motifler veya dini

imgeler gibi semboller, yalmizca gorsel estetigi degil, aym1 zamanda liderin politik ve
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kiiltirel kimligini de pekistiren stratejik araclar olarak degerlendirilmelidir (Kanai, 2016:
2).

3.11.1.5. Zamanlama ve baglam

Secim donemlerinde sosyal medya igerikleri, stratejik bir zamanlama ile paylasilir.
Bu uygulama ozellikle Instagram’in hizli tiiketim kiiltiiriinde goriiliir. Ornegin; miting
giinii bir konusma fotografi paylasmak, giindemin sicakligina uygun bir igerik iiretmek
acisindan Onemlidir. Sahin ve Dirimese (2023: 9)’nin ¢alismasinda, Instagram’da
paylasilan fotograflarin giincel olaylarla baglantili olmasi, liderin giindemi takip ettigini ve
buna uygun tepki verdigini gosterir. Secim donemlerinde sosyal medya igeriklerinin
stratejik zamanlama ile paylasilmasi, liderlerin mesajlarint dogru anda iletmeleri agisindan
kritik éneme sahiptir. Ozellikle Instagram gibi hizli tiikketim kiiltiiriiniin egemen oldugu
platformlarda, anlik olaylara tepki veren ve giindemin sicakligini yakalayan paylasimlar
liderlerin etkinligini artirir. Ornegin, bir miting giinii paylasilan konusma fotografi hem
olayin tazeligini korumasi hem de liderin halkla iletisimde aktif oldugunu gostermesi
acisindan onemli bir stratejidir. Sahin ve Dirimese’nin calismasinda da belirtildigi {izere,
Instagram’da paylasilan fotograflarin giincel olaylarla baglantili olmasi, liderlerin dinamik

bir imaj sergilemesine olanak tanir. (Sahin ve Dirimese, 2023: 9).

Instagram’in adindaki ‘Insta’ vurgusu, platformun anlik ve hizli paylagim kiiltiiriine
isaret eder. Bu, platformun sadece giincel olan1 sergilemek i¢in degil, ayn1 zamanda bir
olaymn hemen ardindan tepki vermek ve se¢menlerle bag kurmak i¢in ideal bir arag
olmasini saglar. Ancak Instagram, zaman i¢inde bu ‘anlik’ yapisini yeniliklerle
cesitlendirmistir. Hikaye (Story) ve gonderi (post) gibi igerik tiirleri, liderlerin mesajlarini

farkli baglamlarda sunmalarina olanak tanir.

Hikaye paylasimlari, genellikle liderlerin giinliik yasamindan veya secim
kampanyalarinin sahne arkasindan kesitler sunar. 24 saat i¢inde kaybolan bu icerikler, daha
samimi ve gegici bir iletisim araci olarak kullanilir. Ornegin, bir liderin miting 6ncesinde
hazirlik siirecini, destekgileriyle etkilesimlerini veya sahne arkasindaki bir an1 hikayelerde
paylasmasi, liderin segmenle daha yakin bir bag kurmasina yardimci olabilir. Ayn sekilde,

hikaye format1 liderlerin ‘anlik’ olarak hissettiklerini paylagmalarina olanak tanir, 6rnegin
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bir milli zafer sonrasinda kutlama mesajin1 hemen hikdye olarak yayimlamak gibidir

(Huntington, 2013: 2).

Gonderi paylasimlar ise daha kalic1 ve profesyonel igeriklerden olusur. Bir liderin
bir miting sirasinda yaptigi konusmanin fotografi veya ulusal bir meseleyle ilgili bir
mesajinin yazilt oldugu bir gonderi, genellikle uzun vadeli bir etki yaratmay1 hedefler. Bu
gonderiler daha dikkatlice diizenlenir ve liderin genel imajin1 gii¢lendirmek i¢in kullanilir

(Shifman, 2014: 362).

Son yillarda Instagram’m sundugu canli yayin ve kisa videolar (Reels) gibi 6zellikler
de liderlerin zamanlamalarini ve mesajlarin1 gliglendirmek i¢in siklikla tercih edilmektedir.
Canli yayinlar, liderlerin segmenlere dogrudan ulagsmasini ve etkilesim kurmasini saglar.
Ornegin, bir liderin miting esnasinda canli yayin yaparak genis bir kitleye ulagmasi veya
bir kriz aninda dogrudan halka seslenmesi, liderin aktif ve erisilebilir bir imaj ¢izmesine

olanak tanir.

Reels ise daha dinamik ve yaratici igeriklerle 6zellikle gen¢ segmenlere ulagsmak i¢in
etkili bir aragtir. Ornegin, bir liderin se¢im vaatlerini kisa ve eglenceli bir video formatinda
sunmast ya da kampanya silirecindeki onemli anlar1 Reels olarak paylasmasi, geng

segmenlerin dikkatini gekmek i¢in kullanilabilir.

Bu o6zelliklerin tamamu, liderlerin mesajlarini yalnizca zamaninda iletmekle kalmaz,
ayni zamanda bu mesajlar1 hedef kitlenin tiiketim aligkanliklarina uygun hale getirir.
Instagram’in anlik, gegici ve kalici igerik formatlarini ayn1 anda sunmasi, liderlere hem
samimi hem de stratejik bir iletisim imkani tanir. Bu baglamda, zamanlama ve igerik

formati, sosyal medyanin etkisini artirmada kritik bir rol oynar.

3.11.1.6. Profesyonel estetik ve kalite

Fotograflarin teknik kalitesi, sosyal medyada algiyr dogrudan etkiler. Giirbiiz’lin
caligmasinda liderlerin sosyal medya ekipleri profesyonel fotografcilarla caligarak,
etkileyici bir gorsel dil olusturmaya calistigim belirtmistir. Ozellikle yiiksek ¢oziiniirliiklii,
kompozisyon ac¢isindan giiglii fotograflar, liderin ciddiyetini ve profesyonelligini

desteklemektedir (Miltner, 2014: 5).
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Fotograflarin teknik kalitesi, sosyal medya platformlarinda liderlerin imajini
giiclendiren en temel unsurlardan biri olsa da bu kalite artik yalnizca profesyonel
fotograf¢ilar ve ekipmanlarla sinirli kalmamaktadir. Giliniimiizde gorsel liretim, sosyal
medya yoOnetiminin daha genis bir stratejik siirecine entegre edilmis durumdadir. Bu
entegrasyon, yalnizca yiiksek ¢oziiniirliikli ve kompozisyon acisindan giiclii fotograflar
yaratmay1 degil, ayni zamanda bu gorsellerin kampanyanin genel mesajina, imaj
yonetimine ve hedef kitlenin beklentilerine nasil hizmet edecegini kapsamaktadir

(Reimold, 2015: 1).

Artik sosyal medyada liderlerin paylastig1 gorseller, izole icerikler olmaktan ziyade,
biitiinlesik bir iletisim stratejisinin parcasi olarak tasarlanir. Fotografin kendisi kadar, bu
gorsellerle birlikte kullanilan metinlerin tonu, yazildigi dil, kullanilan hashtagler, yer
etiketlemeleri (location), 1is birlikleri (collaborations) ve gorsel-metin dengesini
destekleyen diger unsurlar da dikkatle planlamir. Ornegin, bir liderin miting sirasinda
cekilmis yiiksek kaliteli bir fotografi, sadece profesyonel bir kare olmaktan Gte, altina
eklenen giiclii bir sloganla desteklenir. Bu slogan, liderin vaatlerini, kampanyasinin ruhunu

ya da anin heyecanini yansitabilir.

Bu siirecte gorsellerin iiretimi, tasarim kararlariyla biitlinlesik olarak ele alinir.
Ornegin, renk paleti, yaz tipleri, grafik unsurlar gibi detaylar, gorsellerin genel kampanya
kimligine uyum saglamasi i¢in 6zel olarak tasarlanir. Bir liderin geng segmenlere hitap
etmek i¢in kullandig1 canli renkler ve modern grafikler, kampanyanin dinamik ve ilerici bir
imaj olusturmasini desteklerken; bir baska liderin daha sade ve geleneksel tasarimlar
kullanmasi, istikrar ve giiven vurgusu yapabilir. Gorsel-metin dengesinin iyi tasarlanmasi,
icerigin akilda kaliciligini artirirken ayni zamanda liderin mesajin1 daha etkili bir sekilde

iletmesine yardimei olur.

Ayrica, sosyal medyanin etkilesim odakli dogasi, gorsellerin {iretim ve paylasim
siireclerini de etkiler. Hashtag kullanimi, igeriklerin daha genis bir kitleye ulasmasini
saglarken, location (yer) etiketlemeleri, liderin o an nerede oldugunu vurgulayarak yerel
segmenlerle bag kurmay: kolaylastirir. Is birlikleri ve etiketlemeler (tagging), diger
kullanicilarin igeriklerini paylasmasimi tesvik ederek organik bir etkilesim yaratir. Ornegin,
bir liderin genclere hitap eden bir etkinlik sirasinda ¢ekilmis bir fotografinin hem etkinlik
organizatoriinii hem de katilimcilan etiketleyerek paylasilmasi, igerigin erisim kapasitesini

artirtr (Nakamura, 2008: 1).
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Bu siireg, ayni zamanda siiregiden bir imaj yOnetimi stratejisinin uzantisidir.
Liderlerin sosyal medyada one ¢ikardigi degerler ve mottolar, kullanilan her gorselin ve
metnin merkezinde yer alir. Ornegin, bir liderin "degisim" mesajin1 vurguladigi bir
kampanyada, yalnizca fotograflarin kompozisyonu degil, aynt zamanda kullanilan
metinlerin yenilik¢i ve ilham verici bir tonu da bu mesaji pekistirir. Gorsel ve metinsel
iceriklerin birlikte tasarlanmasi, liderin kimligini ve mesajin1 daha net bir sekilde

yansitmasina olanak tanir (Khaw, 2012: 1).

Fotograf kalitesi artik yalnizca teknik yeterlilikle degil, bir liderin sosyal medyadaki
genel iletisim stratejisine nasil hizmet ettiiyle degerlendirilmektedir. Gorseller, metinlerle,
tasarim kararlariyla ve sosyal medya platformunun sundugu araglarla bir araya gelerek,
liderin imajin1 pekistiren ve mesajini giiclendiren entegre bir kampanya siirecinin parcasi
haline gelir. Bu yaklasim, liderlerin sadece profesyonel goriinmekle kalmayip, hedef

kitlesiyle daha derin ve anlamli baglar kurmasina olanak tanir (Rintel, 2015: 1).

3.11.1.7. Destekcilerle etkilesim

Siyaset¢ilerin se¢im donemlerinde kullandiklar1 fotograflar, sadece kendilerini degil,
ayn1 zamanda destekgilerini de temsil eder. Kalabalik bir mitingden veya segmenlerle sicak
temas anlarindan alman goriintiiler, liderin halk tarafindan desteklendigi mesajini
vermektedir. Bu tiir gorseller, secim kampanyalarinin olmazsa olmazidir ve genellikle

liderin popiilaritesini gostermek amaciyla paylasilir.

Siyaset¢ilerin se¢cim donemlerinde kullandiklar1 fotograflar, yalnizca liderin
kendisini degil, ayn1 zamanda onu destekleyen kitleleri ve kampanyanin ana mesajlarini
temsil eder. Kalabalik mitinglerden, segcmenlerle sicak temas anlarindan alinan goriintiiler
veya halktan biriyle sohbet eden lider kareleri, liderin halkla gii¢clii bir bag kurdugunu ve
genis bir destek¢i kitlesine sahip oldugunu gostermeyi hedefler. Bu gorseller, liderin
popiilaritesini yansitmanin yani sira se¢gmenlere, liderin degerleriyle uyumlu bir topluluga
ait olduklar1 mesajin1 verir. Dolayisiyla, se¢cim kampanyalarinin bu tiir gorselleri
kullanmas1 hem liderin imajini pekistiren hem de se¢menler arasinda aidiyet duygusu

yaratan bir strateji olarak one ¢ikar.

Ancak dijital ¢agda, bu tiir gorsellerin etkisi yalnizca fotografin kendisiyle sinirl

kalmamaktadir. Instagram gibi sosyal medya platformlariin sundugu o6zellikler,
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gorsellerin etkilesim diizeyini ve algisim biiyiik 6lciide sekillendirmektedir. Ornegin,
Instagram’da paylasilan bir lider fotografinin altindaki yorumlar, destekg¢ilerin liderle nasil
bir iliski kurdugunu anlamak i¢in onemli bir veri kaynagidir. Yorumlarin yonetimi,
platformda liderin imajim1 korumak ve destekcileriyle pozitif bir etkilesim saglamak icin
kritik bir unsurdur. Ornegin, olumsuz yorumlarin kontrol edilmesi, yanitlara dikkat
edilmesi ya da liderin olumlu bir iletisim tonu benimseyerek dogrudan se¢menlerle

konusmasi, dijital platformlarda halkla iligkiler agisindan biiyiik 6nem tasir.

2 ¢

Bu noktada, Instagram’in sundugu “begeniler,” “yorumlar” ve “paylasimlar” gibi
etkilesim unsurlari, gorsellerin etkisini artirmada énemli bir rol oynar. Kalabalik bir miting
fotografi, altina eklenen gli¢lii bir mesaj ve popiiler hashtaglerle birlikte yayimlandiginda,
hem platformun algoritmasinda daha goriintir hale gelir hem de daha genis bir kitleye
ulagir. Ayrica, liderin bu fotograftaki belirli destek¢ileri etiketlemesi veya yerel bir mekani

konum olarak isaretlemesi, paylasilan igerigin daha yerel ve samimi bir boyut kazanmasina

olanak tanir.

Instagram’in dijital diinyada geleneksel medya doneminden farkli bir gorsel iiretim
ve tiikketim anlayisina sahip olmasi, tartismanin baska bir boyutunu da ortaya koymaktadir.
Geleneksel medyada fotograflar, gazete ya da dergilerde yayimlanmak {izere se¢ilip
diizenlenirken, sosyal medyada gorseller gergek zamanl bir kampanya dinamiginin pargasi
haline gelir. Ornegin, bir miting fotografi, sadece olay1 belgelemekle kalmaz; ayni
zamanda bu olayin etkisini artirmak i¢in aninda paylagilir. Bunun yaninda, Instagram’in
hikaye (Story) veya canli yayin (Live) gibi 6zellikleri, gorsellerin statik bir kare olmaktan

cikarak bir olayin dinamik, etkilesimli bir anlatimi haline gelmesine olanak tanir.

Dijital diinyada iiretilen gorsellerin yaratict kullanimi, platformun sundugu cesitli
araglarla liderin imajin1 daha kisisellestirilmis ve erisilebilir bir sekilde sunmasini saglar.
Ornegin, bir liderin kalabalik bir miting fotografin1 paylasirken aym anda kisa bir Reels
videosu ile miting atmosferini hissettirmesi, segmenlerde daha giiglii bir duygusal bag
yaratabilir. Bu tiir gorseller, liderin hem giiciinii hem de se¢menlere olan yakinligim
gostermek i¢in benzersiz bir aragtir. Dolayisiyla, sosyal medya platformlarinin gorsel
iretimi ve tiketimi donlistiirdiigi gercegi goz Oniinde bulundurularak, bu gorsellerin

etkisinin, liderin stratejik imaj yonetiminin bir pargasi olarak ele alinmasi gerekir.
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3.11.2. Instagram’da yer alan secimlere iliskin kullamlan politik aktorlerin

fotograflarinin teknik kodlari

Sosyal medyada kullanilan 6zellikle Instagram'daki seg¢imlerle ilgili politik aktorlerin
gorsellerinin  teknik kodlari kompozisyon, 1siklandirma, renk kullanimi, dijital
maniplilasyon, metin ve grafik eklemeleri, arka plan ve c¢evresel faktorleri igerir.
Kompozisyon kapsaminda gorsellerde kullanilan agi, politik aktoriin algilanisini etkiler.
Ornegin, kamera agis1 ve kamera yerlesimi olarak yukaridan yapilmis ¢ekimler zayiflik
hissi uyandirabilirken, alt agilar ve asagiya yerlestirilmis ¢ekim pozisyonlar1 gii¢ ve otorite
hissettirebilir. Fotografin odak noktasi g¢erceveleme agisindan Onem tasirken politik
aktoriin yiiziiniin, ellerinin ya da bir grup i¢indeki konumunun 6zellikle vurgulanmasina
dikkat edilir. Isiklandirmada aydinlatma tiirii ve yogunlugu, aktoriin nasil algilandigini
etkiler. Sicak tonlar samimiyet hissettirebilirken, sert gdlgeler dramatik veya ciddi bir hava
katar. Politik aktoriin gorsellerinde kullanilan renkler genellikle duygusal mesajlar tagsir.
Instagram filtreleri, gorsellerin belirli bir atmosfer veya duygu yaratmasina olanak tanir.
Politik aktorler filtreleri kullanarak imajlarini destekler. Ornegin politik aktérler, segim
mitinginden bir kareyi sicak tonlarla diizenleyerek samimiyet hissini artirabilir. Sicak
tonlar, liderin halka yakin ve erisilebilir bir imaj olusturmasina yardimct olur. Gorsellerin
dijital manipiilasyonu, bir bagka deyisle diizenlenmesi, politik aktorii daha geng, daha
karizmatik ya da daha otoriter gostermek i¢in yapilabilir. Filtreler, kontrast ve parlaklik
ayarlart bu diizenlemelerin bir parcasidir. Bununla beraber gorsel {iizerine eklenen
sloganlar, logolar veya istatistikler, mesajin dogrudan bir baglam icinde iletilmesini saglar.
Bunlar, gorsel kodlarin politik mesajla uyumlu olmasini saglayabilir (Giimiisboga, 2024:

273-274).

Instagram hikayeleri ve reels gibi dinamik araglar, liderlerin giindem olusturmasina
ve anlik mesajlarini iletmesine olanak tanir. Bu baglamda politik aktorler siklikla se¢im
otobiisiiyle halki selamlarken kisa bir video paylasir. Bu tiir hikayeler, liderin sicak
karsilamalarla ¢evrili bir goriintii olusturmasin saglar. Boylece izleyiciler bu icerikleri
daha samimi ve gercek zamanli olarak algilamakta ve bu durum politik aktorlerin
secmenlerle dogrudan etkilesim kurmasina yardimci olur. Son olarak Hashtag olarak
adlandirilan etiketlerin kullanimi, liderlerin mesajlarinin daha genis kitlelere ulasmasini ve
takip edilebilir bir tartisma yaratilmasim saglar. Ornegin, secim slogani, segmenlerin

kampanya mesajin1 paylagsmalarint ve bir hareket olusturmasini tesvik etmek {iizere
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“#GelecekBizim” gibi bir hashtag ile paylasilabilir. Hashtagler, se¢im kampanyasini
cevrim ici bir topluluk olusturma araci haline getirir. Izleyiciler ve takipgiler, bu hashtagler
sayesinde politik aktoriin diger mesajlarini ve igeriklerini kolayca kesfedebilir (Bingol ve
Ozkan, 2017: 251). Bu yoniiyle Instagram, yalnizca bir paylasim mecrast degil, aymi
zamanda lider imajinin siireklilik i¢inde insa edildigi, etkilesimin ve goriiniirliigiin stratejik

olarak yonetildigi dinamik bir siyasi iletisim alanina doniismektedir.

3.11.3. Secimlerde kullanilan politik aktorlerin fotograflardaki simgesel kodlar:

Se¢im donemlerinde politik aktorlerin sosyal medya platformlarinda kullandiklar
fotograflar, yalnizca bir gorsel igerik olarak degil, ayn1 zamanda sembolik kodlarin
tasiyicist olarak stratejik bir oneme sahiptir. Bu fotograflar, se¢gmenlere belirli mesajlar
iletmek, duygusal bag kurmak ve liderlerin imajin1 bicimlendirmek i¢in tasarlanmis birer
iletisim aracidir. Politik aktorler, Instagram gibi platformlarin sundugu gorsel odakli yapiy1
kullanarak, kendi hikayelerini anlatma ve se¢gmen algisin1i kontrol etme sansi
yakalamaktadir. Ancak bu gorsellerin etkili bir iletisim araci olarak iglev goérebilmesi,
genellikle igeriklerinde kullanilan sembollerin ve kodlarin anlamlariyla dogrudan

iliskilidir.

Fotograflarda kullanilan gorsellerin, bir mesaj iletme araci olarak islev gdrmesi,
Roland Barthes’in gostergebilimsel kavramlariyla agiklanabilir. Barthes’a gore, bir gorsel
iki diizeyde anlam tasir: diiz anlam (denotasyon) ve yan anlam (konotasyon). Diiz anlam,
fotografta goriinen objelerin acik, yiizeydeki anlamini ifade eder. Ornegin, bir liderin
pazarda cekilmis bir fotografi, basitce bir pazar yerindeki goriintiiyii temsil eder. Ancak bu
fotografin yan anlami, liderin halkla i¢ ice, miitevazi ve ulasilabilir bir imaj sundugunu
cagristirir. Boylece diiz anlamin Gtesine gecen fotograf, se¢men algisinda daha derin bir

etki yaratir.

Siyasetcilerin sade kiyafetlerle halk arasinda ¢ekilmis fotograflari, onlarin samimi ve
miitevazi bir lider imaji olusturmasma yardimci olur. Gostergebilim agisindan, bu tiir
fotograflar diiz anlamda siradan bir pazar ziyareti veya kirsal alandaki bir bulusmay1 temsil
ederken, yan anlamda se¢gmenle empati kuran, halkin dertlerini paylasan bir lider mesaj1

verir. Ornegin, Tiirkiye’de politik liderlerin yerel pazar yerlerinde, tarlalarda veya sokak
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ziyaretlerinde cekilmis fotograflar1 sikga goriiliir. Bu tiir gorseller, lideri halktan biri gibi

gostererek segmenlere duygusal bir bag kurma firsati sunar.

Aile temal1 gorseller, siyaset¢ilerin geleneksel degerleri benimsediklerini gostermek
icin sikga tercih ettigi bir baska koddur. Aileyle birlikte yemek yerken, c¢ocuklarla
oynarken ya da bir bayram kutlamasinda cekilen fotograflar, diiz anlamda bir aile
etkinligini temsil ederken, yan anlamda giivenilir, istikrarli ve geleneklere bagli bir lider
profili ¢izer. Ozellikle muhafazakar segmenlere hitap eden bu tiir gorseller, liderlerin

toplumun kiiltiirel degerleriyle uyumlu oldugunu vurgular.

Bayrak, cami, ezan veya dini bayramlar gibi milli ve dini semboller igeren gorseller,
genellikle milliyet¢i ve muhafazakar segcmenlere yonelik bir mesaj tasir. Bu semboller, bir
liderin vatansever ve inangli bir birey oldugunu gostermenin yani sira segmenlerin ortak
kiiltiirel ve tarihi degerlerine hitap eder. Ornegin, Ramazan ayinda bir iftar masasinda
cekilen bir fotograf, liderin dini inanglara saygili ve toplumla ayn1 degerleri paylasan bir
figlir oldugunu gosterir. Ancak bu tiir gorsellerin etkisi, sembollerin dogru bir sekilde
secilmesine ve kullanilmasia baghdir. Yanlis ya da fazla abartili bir kullanim, bu tiir

sembollerin inandiriciligini zayiflatabilir.

Geng secmenlere ulasmay1 hedefleyen liderler, enerjik, spor yaparken ya da gilindelik
hayatta rahat bir sekilde poz verdikleri gorsellerle daha dinamik bir imaj yaratmaya calisir.
Ornegin, bir liderin bisiklet siirerken veya bir genglik etkinliginde gekilen bir fotografi, diiz
anlamda bir spor etkinligini temsil ederken, yan anlamda modern, yenilik¢i ve enerjik bir

lider profili ¢izer.

Barthes’in gostergebilimsel c¢ercevesinde, bir fotografin etkili olabilmesi i¢in
sembolik kodlarm yan anlamlarinin giiglii bir sekilde iletilmesi gerekir. Ornegin, bayrak bir
gorselde sadece bir milli sembol degil, ayn1 zamanda liderin vatanseverliginin bir simgesi
olarak islev goriir. Benzer sekilde, aileyle birlikte ¢ekilen bir fotograf sadece bir 6zel an1
belgelemekle kalmaz; liderin giivenilir, sicak ve toplumun degerleriyle uyumlu bir birey

oldugunu da vurgular.

Sosyal medyanin sundugu araglar, sembolik kodlarin etkisini artirmak i¢in benzersiz
bir firsat sunar. Instagram, sembollerin ve yan anlamlarin kitlelere dogrudan aktarilmasinm
kolaylastirir. Ornegin, bir liderin canli yayinda bir miting sirasinda bayrak sallamast,

sadece fiziksel bir etkinligi belgelemekle kalmaz, ayn1 zamanda bu gorselin milyonlarca

122



secmene ayni anda ulagsmasini saglar. Hashtag kullanimi, etiketleme ve konum bilgisi
ekleme gibi ozellikler, bu sembollerin etkisini artirarak daha genis bir kitleye ulagsmasini

mumkuin kilar.

Secim donemlerinde politik aktorlerin Instagram gibi platformlarda fotograflarla
simgesel kodlar1, segmenlere belirli bir mesaj iletmek, duygusal bag kurmak ve kisisel bir
imaj yaratmak icin sik¢a kullanilir. Bu fotograflarin stratejik olarak kullanima,
siyasetcilerin hedef kitleleriyle dogrudan iletisim kurma ve kendi hikayelerini kontrol etme

amacini tasir.

Sade giyim ve halkla i¢ ige gorseller politik aktorler tarafindan kullanilan simgesel
kodlardir. Politik aktorler genellikle miitevazi ve sade kiyafetlerle, halkin arasinda ¢ekilmis
fotograflarini paylasir. Bu, onlar1 segmene daha yakin gosterir ve samimi bir algi yaratir.
Ornegin, Tiirkiye’de politik aktdrlerin pazar yerlerinde veya kirsal alanlarda cekilen
fotograflari sik¢a kullanilmaktadir (Goksun, 2023: 8). Sade giyim ve halkla i¢ ice gorseller,
politik aktorlerin segmenle bag kurma stratejilerinde sik¢a kullandigi simgesel kodlardir.
Bu tiir gorsellerin, liderlerin halkin bir parcasi gibi algilanmasini saglamasi ve se¢menle
samimi bir iligki kurmas1 amaglanir. Bir liderin pazar yerinde sade kiyafetlerle ¢ekilmis bir
fotografi diiz anlamda siradan bir aligveris anin1 temsil eder. Ancak bu gorselin yan anlami
(connotation), Roland Barthes’in gostergebilimsel ¢ercevesinde analiz edildiginde, daha

derin bir iletisim stratejisine hizmet eder.

Roland Barthes’in Cagdas Séylenler kitabinda bahsettigi “mit” kavrami, giindelik
yasamda karsilastigimiz simgelerin ve gostergelerin, ideolojik anlamlar1 nasil tasidigini
aciklar. Ona gore, mit, bir gosterenin ilk anlamini asarak toplumsal ve kiiltiirel degerleri
sembolize eden ikinci bir anlam katmanina ulagmasidir. Bu baglamda, politik aktorlerin
sade giyim ve halkla i¢ ice olduklarin1 gosteren fotograflari, siradan bir an1 belgelemenin

Otesinde bir "mit" olusturur.

Bir liderin sade kiyafetlerle bir pazar yerinde ¢ekilmis fotografini ele alalim. Bu
fotograf, diiz anlamda liderin halkin i¢inde oldugunu ve giindelik hayatin bir pargasi
oldugunu gosterir. Ancak Barthes’in mit kavramina gore, bu goriintii su yan anlamlari
tagir: Miitevazilik ve ulasilabilirlik mesaji verir. Sade kiyafetler, liderin liikks veya
ayricalikli bir yasam siirmedigi, aksine siradan vatandaslar gibi yasadigi imajini yaratir. Bu

da lideri secmen nezdinde daha ulasilabilir ve insancil kilar. Halkin bir pargasi oldugu
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mesaj1 tagir. Pazar yeri veya kirsal alan gibi mekanlar, halkin giinliik yasamini temsil eder.
Bu baglamda, liderin bu mekéanlarda bulunmasi, halkin yasamina ve degerlerine yakin
oldugu izlenimini giliclendirir. Liderin se¢menle ayni sosyal ve kiiltiirel gerceklikleri
paylastig1 mitini olusturur. Giiven ve empatiyi vurgular. Fotograf, liderin segmenle empati
kurdugunu ve onlarin dertlerini anladigin1 ima eder. Barthes’in “sdylen” kavramiyla
iligkilendirildiginde, bu durum liderin yalnizca bir temsilci degil, ayn1 zamanda halkin sesi

oldugu diistincesini destekler.

Gorseller, sembolik olarak politik aktoriin halkin degerlerine saygili oldugunu ve
onlarla ayn1 yasam pratiklerini paylastigin1 gosterir. Ancak, gorselin yarattigt bu yan
anlamlarin tamamen stratejik bir kurgunun sonucu olabilecegini de unutmamak gerekir.
Semboller ve imgeler, her zaman gergekligi degil, sunulmak istenen imaji yansitir. Bu
baglamda, sade giyim ve halkla i¢ ice gorsellerin etkisini degerlendirirken, bu stratejik
iletisim unsurlarinin segmen iizerindeki duygusal ve kiiltiirel etkileri dikkatlice analiz

edilmelidir.

Sonu¢ olarak, se¢im donemlerinde politik aktorlerin Instagram {izerinden
paylastiklar1 fotograflar, yalnizca estetik tercihler degil; ayn1 zamanda ideolojik mesajlar
ve stratejik 1imaj insasinin birer araci olarak islev gérmektedir. Barthes’in gostergebilimsel
yaklagimiyla degerlendirildiginde, bu gorsellerin yiizeysel anlamlarinin 6tesinde, segmene
yonelik giiclii yan anlamlar tasidigi anlasilmaktadir. Sade kiyafet tercihleri, halkla
dogrudan temas anlar1 ve kiiltiirel sembollerle zenginlestirilmis gorseller; liderin se¢menle
kurmak istedigi duygusal ve Kkiiltiirel bagi temsil etmenin Otesinde, politik bir mitin

insasina katki sunmaktadir.

3.11.3.1. Parti ve ideoloji imaji

Bu boliimde, partilerin kurumsal kimlikleri ile liderlerin gorselleri arasindaki
baglant1 ele alinmaktadir. Partilerin kullandig1 kurumsal kimlik elemanlari: gorsel kodlar,
logolar, amblemler, renkler ve semboller iizerinden bir analiz yapilabilir. Ornegin, bir
partinin logosundaki renklerin liderin kiyafet segimlerinde nasil tekrarlandigi ya da
mitinglerde kullanilan sahne tasariminin bu renklerle nasil uyum sagladigi bize parti ve
ideolojik imaj1 arasindaki diyaloga dair ¢ok sey sOyler. Ayrica, liderlerin bu kurumsal

kimligi temsil eden gorsel unsurlar1 nasil kisisel bir imaja doniistiirdiigiinii birka¢ 6rnekle
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takip edebiliriz. AK Parti'nin sar1 ve beyaz agirlikli renk skalasinin Recep Tayyip

Erdogan'in kiyafet secimleri ve miting sahnelerinde siklikla karsilasmaktay1z.

CHP'nin kirmizi renk temast ve Kemal Kiligdaroglu’nun sade kiyafet se¢imleri
tizerinden parti kimligine uyum sagladig1 sdylenebilir. Ya da Milliyetgi partilerin bozkurt
gibi sembolleri ya da bayrak temali gorsellere kurumsal ortamlarda ve hatta kisisel
mekanlarda siklikla kullandiklarini gozlemleriz. Sonug olarak, liderlerin gorsel temsilleri
ile partilerin kurumsal kimlikleri arasinda kurulan uyum, se¢gmene tutarli ve biitiinciil bir
imaj sunma agisindan bliyiik 6nem tasir. Renk, sembol ve stil gibi gorsel kodlarin hem
kurumsal tasarimlarda hem de liderlerin kisisel goriiniimlerinde tekrarlanmasi, partinin
mesajinin giiclenmesini ve se¢gmen nezdinde tanmirliginin artmasini saglar. Boylece,
liderin bireysel karizmasi ile partinin ideolojik ¢ercevesi gorsel diizlemde ortiiserek, hic de

tesadiifi olmayan etkili bir siyasal iletisim stratejisi ortaya konmaktadir.

3.11.3.2. Geleneksel degerler ve aile vurgusu

Bu boliim, siyasetcilerin toplumsal degerlere nasil hitap ettigini analiz etmeye
odaklanmaktadir. Aile fotograflari, dini ritiieller sirasinda g¢ekilen goriintiiler veya ulusal
bayramlarda kullamlan gorsellerin duygusal etkisi iizerinde durmaktadir. Ozellikle
muhafazakar se¢gmenler icin bu tir fotograflarin nasil giiven ve aidiyet hissi yarattigi

orneklerle tartisilmaktadir.

Ozellikle muhafazakar segmenlerle duygusal bir bag kurmanin etkili yollaridan biri,
siyasi liderlerin sosyal medya platformlarinda aile, dini ve kiiltiirel degerlere referans veren
gorseller paylagsmasidir. Bu tiir paylasimlar, siyasal aktorlerin yalnizca politik mesajlar
degil, ayn1 zamanda toplumsal normlar ve degerler iizerinden de se¢menle iletisim
kurdugunu gostermektedir. Bu stratejinin dikkat ¢ekici 6rneklerinden biri, Recep Tayyip
Erdogan’in dini bayramlarda gergeklestirdigi cami ziyaretleri sirasinda paylasilan
fotograflardir. Bu tiir gorseller, Erdogan’in dindar kimligini ve toplumun hakim inang
sistemleriyle olan uyumunu vurgulamakta; bdylece muhafazakar segcmenlerle giiclii bir
kiltiirel ve duygusal bag kurulmasina katki saglamaktadir. Caminin mimarisi, namaz kilma
anlar1 veya bayramlasma gibi ritiielleri iceren bu gdrseller, yalnizca dini bir pratigin temsili
olarak degil, ayn1 zamanda liderin inanglara verdigi 6nemin gorsel bir ifadesi olarak islev

gormektedir.
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Benzer sekilde, Kemal Kiligdaroglu’nun ailesiyle birlikte sade bir sofrada yer aldig1
gorseller, segmenle empati kurma ve “halktan biri” imajin1 pekistirme amaci tagimaktadir.
Ev i¢i sicakligi, aile vurgusu ve giindelik yasamin sadeligini yansitan bu gorseller, liderin
yasam tarzi ile segmenin deger diinyasi arasinda yakinlik kurma ¢abasinin bir yansimasidir.
Bu tarz paylasimlar, liderin erisilebilirligini ve gilivenilirligini artirmakta, siyasal sdylemi

duygusal bir zeminle desteklemektedir.

Meral Aksener’in sosyal medya iceriklerinde ise kadinlik ve annelik rollerine yonelik
temsiller 6ne c¢ikmaktadir. Ozellikle Anneler Giinii ya da aile odakli ulusal giinlerde
yapilan paylagimlar araciligiyla Aksener, hem gii¢lii bir kadin lider profili ¢izer hem de
geleneksel degerlerle uyumlu bir figiir olarak konumlanir. Bu gorseller, liderlige dair siyasi
kimligin; annelik, empati ve aileye baglilik gibi kiiltiirel degerlerle harmanlanarak

sunulmasina olanak tanir.

Daha genis bir perspektiften bakildiginda, uluslararasi Orneklerde de benzer
stratejiler gozlemlenmektedir. Ornegin, Donald Trump, Instagram’da resmi etkinlik ve
miting fotograflarina agirlik vererek otorite ve giic imajini pekistirmeyi hedeflemistir. Ayni
zamanda, Recep Tayyip Erdogan’in ¢ocuklarla ilgilendigi, halkla temas ettigi ve ailesiyle
birlikte goriintiilendigi kareler; siyasal iletisimde gorsellerin hem estetik tercihler hem de
kiiltiirel ve ideolojik deger aktarimi araci olarak nasil kullanildigini agik bir bicimde ortaya

koymaktadir.

3.11.4. Sec¢imlerde kullanilan politik aktorlerin fotograflarinin dilsel

gostergelerin incelenmesi

Gosterge kavrami, Roland Barthes’in da etkili oldugu gostergebilim (semiotics)
alaninda, bir seyin basgka bir seyi temsil ettigi, belirttigi veya cagristirdig1 bir yapr olarak
tanimlanir. Barthes’a gore gostergeler diiz anlam (denotation) ve yan anlam (connotation)
diizeylerinde isler. Diliz anlam, bir gostergenin temel, agik anlamimi ifade ederken; yan
anlam, bu temel anlamin 6tesine gegerek kiiltiirel, ideolojik veya duygusal cagrisimlar
igerir. GOsterge, bir "gosteren" (sekil, obje, kelime) ve bir "gosterilen" (bunun temsil ettigi

kavram veya anlam) iliskisinden olusur.

Bu temel bilgiyi se¢cim kampanyalarinda kullanilan politik fotograflara uygularsak,

bu gorsellerin sadece bir kisinin goriintiislinii degil, bir mesaj, deger ya da ideolojiyi de
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tasidigim soyleyebiliriz. Ornegin, bir liderin camide dua ederken cekilen fotografi, diiz
anlamda bir ibadet anini gosterir. Ancak yan anlam diizeyinde bu gorsel, liderin dini
degerlere baglh oldugunu, muhafazakar segcmene hitap ettigini ve inang temelli bir kimlik

sundugunu ima eder.

Barthes’in “Cagdas Soylenler” kitabinda belirttigi gibi, bu tiir imgeler birer "mit"
olusturur. Yani bir liderin camideki fotografi, bireysel bir dini prati§i gostermenin
Otesinde, kiiltiirel bir anlat1 yaratir. Bu anlati, liderin toplumu temsil eden bir figiir oldugu,
ulusal degerlere baglilig1 ve inanclh bir birey oldugu fikrini besler. Bu, gorselin yan anlam

diizeyinde olusturdugu ideolojik kodlamadir.

Benzer sekilde, sade bir kiyafetle pazar yerinde se¢menlerle konusan bir politik
aktoriin fotografi, diiz anlamda bir halkla bulusmay1 gosterirken, yan anlamda miitevazilik,
halktan biri olma ve samimiyet gibi degerleri yansitir. Bu tiir gorseller, politik bir mit
olusturmak i¢in gii¢lii bir aragtir. Gosterge sisteminin isleyisini analiz ederken, bu mitlerin

liderin kimligiyle nasil biitiinlestigini tartigmak 6nemlidir.

Se¢imlerde kullanilan politik aktorlerin Instagram sosyal medya paylagimlarindaki
fotograflarin dilsel gostergeleri hem gorsel unsurlarin hem de metinlerin etkilesimiyle
sekillenen karmasik bir iletisim bi¢imidir. Instagram’da se¢im kampanyalarinda kullanilan
politik aktorlerin fotograflari, dilsel gostergeler (metinler, hashtag’ler, agiklamalar) ve
gorsel gostergelerin  (fotograflar, semboller, kompozisyon) etkilesimiyle bir anlam

olusturur. Bu iki gosterge tiirli arasindaki fark ve nasil isledikleri sdyle agiklanabilir:

3.11.4.1. Gorsel gosterge

Gorsel gostergeler, fotografin iginde bulunan tiim goérsel unsurlar1 kapsar: liderin
durusu, giyimi, arka plan, kullanilan semboller (bayrak, dini veya ulusal motifler), renkler,
1siklandirma ve kompozisyon. Gorsel gostergeler, genellikle daha evrensel bir iletisim
bigimi tasir ve dogrudan algilanabilir. Ornegin: Bir liderin sade kiyafetlerle halk arasinda
bir pazarda cekilmis fotografi, onun halktan biri oldugu, miitevaz1 ve samimi bir figiir
oldugu mesajin tasiyabilir. Bir liderin miting alaninda bayraklar ve coskulu kalabaliklarla
cekilmis bir fotografi, giiciinii ve destekgileri tarafindan kabul gordiigiinii ima edebilir.
Dini bir etkinlikte ¢ekilen fotograflar, liderin inanc¢hi ve degerlerine bagli biri oldugunu

gosterebilir.
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Bu tiir gorseller, Barthes’in diiz anlam (denotation) ve yan anlam (connotation)
kavramlartyla galigir. Gorseldeki semboller, ilk bakista bir olayin kaydi gibi goriinse de

kiltiirel ve ideolojik cagrisimlarla daha derin bir anlam katmani olusturur.

3.11.4.2. Dilsel gosterge

Dilsel gostergeler, fotografa eslik eden metinsel unsurlardir: agiklama metinleri,
hashtag’ler, tag’ler (etiketler), paylasimlara eklenen lokasyon bilgileri ve yazili sloganlar.
Dilsel gostergeler, gorselin anlammi pekistirir, yonlendirir veya tamamlar. Ornegin:
"Halkimizla bir arada olmaktan mutluluk duyuyorum" gibi bir agiklama, sade kiyafetlerle
halkla i¢ ice bir fotografin samimiyet mesajin1 pekistirir. "Milletimiz i¢in daha giiglii bir
Tiirkiye" slogani, bir mitingde ¢ekilmis bir fotografin liderin vizyonunu destekleyen bir
algt olusturmasii saglar. Hashtag kullanimi (#GtugliiTirkiye, #BirlikteBasaracagiz),

secmenin kampanyanin mesajini daha genis bir kitleyle iliskilendirmesini kolaylastirir.

Dilsel gostergeler genellikle gorsel gostergelerin anlamini pekistirir veya sinirlar.
Omegin, bir liderin coskulu bir kalabalik oniinde ¢ekilmis fotografina
“#BirlikteDahaGiicliiyiiz” yazildiginda, gorseldeki lider ve kalabalik arasindaki bag daha

belirgin hale gelir.

3.11.4.3. Gorsel ve dilsel gostergelerin etkilesimi

Bu iki gosterge tlirli birbirini tamamlayarak giiclii bir iletisim olusturur. Gorsel
gostergeler duygusal etki yaratirken, dilsel gostergeler bu etkinin nasil yorumlanmasi
gerektigini  belirler. Bu durum Barthes’in “anchorage” (demirleme) kavramiyla
aciklanabilir: Dilsel gostergeler, gorselin anlamini sabitlemek, yonlendirmek veya
tamamlamak igin kullanilir. Ornedin: Gorsel bir bayrak sahnesi, genel olarak bir
vatanseverlik cagrisimi tasirken, altina “Milletimiz i¢in ¢alistyoruz” gibi bir aciklama
eklenirse, bu mesaj milliyetci bir sdylemle daha gii¢lii bir hale gelir. Bir liderin ¢ocuklarla
cekilmis fotografina “#Geleceklcin™ gibi bir hashtag eklenmesi, gérselin yan anlamin

(liderin ¢ocuklara deger verdigi ve gelecek i¢in ¢alistigl) daha belirgin hale getirir.
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3.11.4.4. Farkhlik ve isleyis

Dilsel ve gorsel gostergeler farkli duyulara hitap eder ve farkli yollarla anlam tiretir:

o Gorsel gostergeler: Daha dogrudan, estetik ve duygusal bir algi yaratir. Insanlar
fotografa bakarak hemen bir izlenim edinir.
o Dilsel gostergeler: Anlamlandirmayr yonlendirir, fotografin hangi baglamda

algilanmas1 gerektigini tanimlar.

Bu iki tiir gosterge arasindaki fark, izleyici iizerinde olusturduklar etkiyle iliskilidir.
Dilsel gostergeler genellikle gorsel wunsurlarin  ¢agristirdigt  soyut mesajlar
somutlastirirken, gorsel gostergeler duygusal bag kurma konusunda daha giigliidiir. ikisi
birlikte ¢alistiginda, politik bir aktoriin Instagram gibi platformlarda se¢cim kampanyasini

daha etkili bir sekilde yiiriitmesine olanak tanir.

Instagram, politik aktorlerin dogrudan kitlelere ulagmalarin1 saglayan bir platform
olarak, geleneksel medya aracilarinin roliinli azaltarak, politik mesajlarin daha kisisel ve
dogrudan bir sekilde iletilmesine olanak tanir (Angendari, 2022). Bu baglamda, politik
aktorlerin paylagimlarinda kullandiklar1 gorseller, sadece estetik bir deger tasimakla
kalmaz, ayn1 zamanda politik kimliklerini, ideolojilerini ve hedef kitleleriyle olan

iligkilerini de yansitir.

Dilsel gostergelerden slogan ve metinler politik aktorlerin  fotograflarinda
kullandiklar1 kisa, vurucu ifadelerdir. Ornegin "Halkimizla birlikteyiz", "Giiclii bir gelecek
icin", "Adalet herkes igin"” gibi mottolar genel kullanilan sloganlardir. Metafor, bir
kavramin bagka bir kavram araciligiyla anlatilmasidir ve bu siiregte soyut diisiinceler
somut imgelerle iliskilendirilerek anlam daha giiglii ve carpici hale getirilir. Metaforlar,
politik sdylemlerde ozellikle sik kullanilir; ¢linkii segmenlerin zihinlerinde kolayca bir
cagrisim yaratir ve mesajin akilda kaliciligini artirir. George Lakoff’un metafor teorisine
gore, metaforlar yalnizca dilsel bir ara¢ degil, ayn1 zamanda insanlarin diinyay1 kavrama
bicimlerinin bir yansimasidir. Politik kampanyalarda kullanilan metaforlar, genellikle

umut, degisim, birlik gibi soyut kavramlari somutlastirir.

Sloganlar ve kisa ifadeler, politik mesajlar1 yogun bir sekilde iletmek i¢in

metaforlarm en sik kullanildig1 alanlardan biridir. Ornegin, “Yolumuz aydinlik” slogani
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tizerinden metaforun nasil calistigini incelemek miimkiindiir. Bu slogan, aydinlik ve
karanlik arasindaki temel zitlik {izerinden anlam iiretir. Aydinlik, genellikle giiven, umut,
ilerleme ve netlik gibi olumlu kavramlarla iliskilendirilirken, karanlik bilinmezlik, tehlike
ve durgunluk gibi olumsuz ¢agrisimlar1 beraberinde getirir. Bu metafor, yalnmizca bir
gelecegi degil, ayn1 zamanda bir duygusal durumu da gorsellestirir. Aydinlik, politik
liderin sundugu vizyonun ag¢ik ve olumlu oldugunu ima ederken, ayni zamanda bu
vizyonun karanlik bir ge¢misten veya mevcut kosullardan bir kagisi temsil ettigini de

sezdirir.

Bir bagka yaygin metafor 6rnegi ise “Yol” metaforudur. “Birlikte yiirliyoruz” veya
“Bu yolda hep beraberiz” gibi sloganlar, politik siirecleri bir yolculukla iligkilendirir. Yol,
hareketi, hedefi ve bir amaca dogru ilerlemeyi sembolize eder. Bu tiir metaforlar, segmene
aktif bir katilim hissi verir; ¢linkii bu yolda yiirliyen yalnizca lider degil, ayn1 zamanda
halkin kendisidir. Ayrica bu metafor, politik aktoriin rehberlik eden bir lider olarak

konumlandirilmasini saglar.

Metaforlarin bir diger 6nemli yonii, soyut kavramlara duygusal bir bag katmalaridir.
Ornegin, “Degisim riizgar1 esiyor” gibi bir ifade, degisimi yalnizca bir fikir olarak degil,
fiziksel olarak hissedilebilir bir fenomen olarak sunar. Riizgar metaforu, doganin giiciinii
ve kaginilmazligi ¢agristirir; bu da degisimin giiclii ve engellenemez bir sey oldugu algisini

yaratir.

Politik kampanyalarda kullanilan metaforlar, sloganlara siirsel bir boyut ekler ve
mesaji daha etkileyici hale getirir. Bu nedenle, bir metaforun sadece cagristirdigi anlam
degil, ayn1 zamanda gorsel ve duygusal olarak yarattig1 etki de 6nemlidir. Politik aktorler,
bu tlir metaforlar1 kullanarak se¢menlerin zihinlerinde gii¢lii bir imaj yaratmayr ve

mesajlarini daha genis bir kitleye ulastirmay1 hedefler.

Bu metinler, politik aktdriin misyonunu, ideolojisini ve vaatlerini agikca ifade eder.
Ulkemizde Recep Tayyip Erdogan’in secimlerde siklikla kullandig1 sloganlar: “Durmak
yok, yola devam”, “Tiirkiye Yiizyil1” olmustur. Gorselde liderin mitinglerde ya da halkla
bulustugu anlar yer alirken, agiklama kisminda bu sloganlar yer alir. Bunun istikrar ve

giiclii lider imajin1 pekistirmesi amaglanmaistir.

Dilsel gostergelerden hashtagler (etiketler) fotograflarin agiklama kisminda yer alan
#Adalet, #Halkiniktidar1, #YolumuzAydinlik gibi etiketlerdir. Hashtagler, igeriklerin daha
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genis bir kitleye ulasmasimmi ve konu ile ilgili kullanicilarin birbirlerini bulmasini
saglamakla kalmaz ayni zamanda fotograftaki mesajin 6zeti niteligindedir. Tirkiye’de
farkli partilerden #TiirkiyeYiizyili (AK Parti): Gelecek vizyonu ve modernlesme vurgusu,
#AdaletHerkeslcin (CHP): Sosyal adalet vurgusu, #BirlikteBasaracagiz (IY1 Parti):

Dayanigma ve birlik temas1 gibi uygulama 6rnekleri goriilmustiir.

Fotograflarin {izerine eklenen metinler, farkli yazi tipleri, renkler ve stilize edilmis
gorsellerle sunulabilir. Ornegin, sans-serif fontlar1 modern ve giivenilir bir izlenim
yaratirken, el yazisi stilinde fontlar samimiyet ¢agristirabilir. Yazilarin bigimi ve renkleri,
mesajin tonunu belirler ve gorsel algiyr etkiler. Ornegin iilkemizde Meral Aksener
Instagram paylagimlarinda el yazisini andiran fontlarla “Kadinlar igin daha adil bir
gelecek!” paylasimi ile kadin lider kimligini 6ne ¢ikarmayi ve giivenilir bir imaj yaratmay1

hedefledigi soylenebilinir.

Fotograflarda “Ankara’da biiyiik bulusma™ gibi yer alan tarih ve konum bilgileri
igeren dilsel gostergeler politik figiiriin sahada aktif oldugunu vurgular ve yerel kitlelerle
bag kurar. Bu gosterge sekli izleyiciye aktoriin gergek zamanli etkinliklere katildig1 hissini
verir. Ornegin 2023 secgimlerinde “Bugiin Erzurum’dayiz! Biiyiik coskuyla mitingimize
katildiginiz icin tesekkiirler.” (Recep Tayyip Erdogan), “Trabzonlu kardeslerimle bir
aradaydik.” (Kemal Kilicdaroglu) gibi fotografin ¢ekildigi yer ve etkinligin 6zetiyle yerel

secmene dogrudan hitap edilen paylagimlar goriilmiistiir.

Bu gostergeler kapsaminda ek olarak politik aktorler paylagimlara gelen destekleyici
ya da elestirel "Her zaman yamndayiz!", "Ulkemizin gelecegi sizinle." gibi ifade ve
yorumlara cevap vererek ya da tesekkiir ederek samimi bir profil ¢izebilir. Dilsel iletigim,
sadece paylasimda olmayip etkilesimde de devam eder ve bu durum takipgilerin aidiyet
hislerini artirdigr sOylenebilinir. Fotograf altina yazilan metinlerde "Doga bizim
gelecegimizdir.", "Egitimde firsat esitligi i¢in ¢alisiyoruz.” gibi cliimleler de siklikla
kullanilarak c¢evre bilinci, egitim reformu gibi temalara deginmektedir. Politika disinda

toplumsal meselelere olan duyarlilik vurgulanarak genis bir segmen kitlesine hitap edilir.

3.11.5. Secimlerde politik aktorlerin gorsel gostergelerinin incelenmesi

Se¢im donemlerinde politik aktorlerin kullandiklar1 gorsel gostergeler, segmenlerin

algisini sekillendirme ve destek kazanmada kritik bir rol oynar. Bu gostergeler, Tiirkiye'de
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ozellikle belediye sec¢imlerinde dikkat ¢eken stratejik bir arag olarak kullanilmistir.
Tiirkiye'nin politik atmosferi, bu gostergelerin etkili bir sekilde kullanilmasi igin gesitli

imkanlar sunar.

Politik aktorler, se¢im kampanyalarinda gorsel gostergeleri segmenlerle giiglii bir bag
kurmak, adaym kisisel 6zelliklerini sergilemek ve siyasi mesajlarint duyurmak amaciyla
kullanmaktadir. Ekrem Imamoglu ve Binali Yildiim arasinda gecen 2019 Istanbul
Belediye Bagkanligi secimleri bu konuda 6nemli bir 6rnek teskil eder. Arastirmalara gore,
Imamoglu'nun Instagram kampanyasinda "ideal aday" gergevesi sik¢a kullanilmistir. Bu
cerceve, lideri halktan biri olarak sunmayi, onun samimiyetini ve erisilebilirligini
vurgulamaktadir. Ote yandan, her iki aday da zaman zaman "popiilist kampanyac1"
cergevesini kullanarak daha duygusal ve etkileyici bir yaklagimi tercih etmistir (Ulugay &
Melek, 2021:21) "Popiilist kampanyac1" cergevesi, genellikle liderlerin halkin duygularina
hitap ederek onlar1 dogrudan etkilemeyi amacladig1 bir yaklasimi ifade eder. Bu tiir bir
kampanya stratejisinde liderler, segcmenlerle daha yakin ve samimi bir bag kurmaya calisir.
"Popiilist" sdylem, cogunlukla elitlerle halk arasindaki ayrimi vurgularken, halkin
degerlerini, sorunlarin1 ve beklentilerini merkeze koyar. Bdyle bir cercevede, adaylar
genellikle kendilerini "halktan biri" veya "halkin sesi" olarak sunar ve kampanyalarinda

birebir temas, empati ve duygusal mesajlar 6n plana ¢ikar.

Her iki adayin da bu yaklagimi tercih etmesinin birkag¢ nedeni olabilir:

e Secmen Destegini Mobilize Etme: Popiilist stratejiler, genis kitlelere hitap
etmenin etkili bir yoludur. Liderler, halkin duygularia dokunarak onlar1 harekete
gegcirebilir ve segcmenlerin kampanyayla duygusal bir bag kurmasin saglayabilir.
Secimlerde duygusal bag, rasyonel arglimanlardan daha gii¢lii bir motivasyon
kaynagidir.

e Halkla Daha Samimi Bir Iliski Kurma: Popiilist sdylem, liderin halktan biri
gibi gbriinmesini saglar. Bu, segmenlerin lideri yalnizca bir otorite figiirli olarak
degil, aym1 zamanda kendilerini anlayan ve temsil eden bir kisi olarak
algilamasma yol acgar. Bu yaklasim, liderin empati kapasitesini vurgulayarak
segmen gilivenini artirir.

e Elit Karsiti Soylem: Popiilist kampanyalar genellikle elitlerin halka uzak ve
ilgisiz oldugu fikrini isler. iki adayin da zaman zaman bu cerceveyi kullanmast,

mevcut sisteme yonelik elestirilerle halkin 6fke ve hayal kirikligin1 kanalize
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etmek istemelerinden kaynaklanabilir. Bu sdylem, se¢menlere liderin mevcut
statiikoya kars1 oldugunu ve halkin yaninda yer aldigin1 gosterir.

e Duygusal Mesajlarin Etkisi: Se¢im kampanyalarinda duygusal igerikler,
secmenlerin karar verme siireglerini dogrudan etkileyebilir. "Halkin aday1" imajin
yaratmak, liderin politikalarinin teknik detaylarindan ziyade, halkin hislerine ve
temel ihtiyaglarina hitap ederek daha genis bir kabul gérmesini saglar. Ornegin,
sicak bir tebessiim, bir ¢ocukla fotograf veya bir halk pazari ziyareti, karmasik
politik 6nerilerden ¢ok daha giiclii bir etki yaratabilir.

e Rekabetc¢i Secim Ortami: Rekabetin yogun oldugu bir se¢cim ortaminda, her iki
adayin da popiilist cergeveyi benimsemesi stratejik bir gereklilik olabilir. Rakip
adayin halkla bag kurmak icin popiilist bir dil kullanmasi, diger aday1 da benzer
bir yaklasimi1 benimsemeye zorlayabilir. Bu, segmenleri kaybetmemek ve yaristan

kopmamak i¢in bir zorunluluk haline gelir.

Bu cergevede, adaylarin popiilist bir dil kullanmasi yalnizca bir se¢im stratejisi degil,
ayni zamanda se¢cmenlerle bir yakinlik kurma ve toplumsal sorunlara duyarlilik gosterme
bicimidir. Ancak bu yaklasim, her iki adayin kendi politik ideolojilerine ve temsil ettikleri
degerlere uygun sekilde farkli tonlarda ve mesajlarla sekillenmis olabilir. Ornegin, biri
halkin ekonomik sorunlarina agirlik verirken, digeri kiiltiirel ve ulusal degerlere daha fazla

vurgu yapmis olabilir.

Politik aktorlerin kullandiklar1 gorsel gostergeler, genellikle asagidaki unsurlar
igerir: Politik aktorlerin kullandiklar1 gorsel gostergeler hem literatiirdeki arastirmalardan
hem de Ornek olay analizlerinden yola ¢ikarak belirli basliklar altinda incelenebilir. Bu
siralama, mevcut akademik ¢alismalarin bulgularina ve benim bu calismada inceledigim

politik kampanya igeriklerine dayanir.

o Kisisellestirme: Liderlerin bireysel 0Ozelliklerini 6ne ¢ikaran fotograflar ve
videolar, onlarin "siradan insanlar" gibi algilanmasim saglar. Ornegin, Ekrem
Imamoglunun halkla i¢ ice oldugu kareler, segmen iizerinde olumlu bir etki
yaratir (Ulugay & Melek, 2021: 10).

e Yerel Baglam: Yerel secimlerde, adaylarin kendi bdlgeleriyle olan baglarim
vurgulayan gorseller yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu durum, se¢gmenlerde
aidiyet duygusu uyandirmaktadir. Ornegin, Mansur Yavas'm Ankara'nin tarihi

mekanlarinda ¢ekilmis fotograflari, onun yerel degerlerle uyumunu gosterir.
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e Sosyal Medya Entegrasyonu: Sosyal medya platformlarinin yogun kullanimi,
ozellikle gen¢ se¢gmenlere ulasmada etkili olmaktadir. 2014 yerel secimlerinde,
eski adiyla Twitter kullanan adaylarin se¢im kazanma olasiliginin dort kat daha
yiiksek oldugu belirtilmistir (Sobact vd., 2016: 8).

e Duygusal Mesajlar: Gorsellerin duygusal ¢ergeveleme ile sunulmasi, segmenlerin
bilingaltinda olumlu bir izlenim biraktig1 soylenebilir. Istanbul secimlerinde
adaylar, cocuklarla ve yashlarla ¢ekilmis fotograflar kullanarak "sefkatli lider"
imaj1 olusturmustur (Karabiyik, 2021:12).

Tiirkiye'nin  politik ¢ercevesinde gorsel gostergelerin  kullanimi, genellikle
kutuplasma ve siyasi ideolojilere dayali olarak sekillenmektedir. Gorsellerin ideolojik
yansimalari, liderlerin "sekiiler-modern” veya "dindar-muhafazakar" kimliklerini
vurgulamak igin bir ara¢ haline gelmektedir. Ornegin, Refah Partisi'nin 1994 yerel
secimlerindeki gorsel stratejileri, partinin Islami kimligini 6n plana ¢ikarmayr amaclamis
ve bu gercevede se¢menlerin dikkatini ¢ekmistir (Yavuz, 1997: 63). Ayrica, gorsellerin
ekonomik mesajlarla desteklenmesi, segmenlerin algisint sekillendirmede 6nemli bir rol
oynar. AK Parti'nin gorsellerinde, insa edilen projeler ve altyapt yatirnmlari sikga
vurgulanarak "hizmet siyaseti" temasi islenmistir.

Sonug olarak ozellikle yerel secimlerde bu stratejilerin basarisi, liderlerin sosyal
medya platformlarinda ne kadar etkili olduklarina ve gorsel mesajlarini nasil sunduklarina
bagl olarak degisir. Bu baglamda, gorsel gostergelerin stratejik kullanimi, modern se¢im

kampanyalarinin vazgegilmez bir unsuru olarak degerlendirilir.

3.11.6. Sosyal medyada siyasal liderlerin gorsel analizine iliskin yapilmis

calismalar

Son yillarda Avrupa ve Onde gelen iilkelerde, siyasi liderlerin sosyal medyadaki
fotograf analizlerine yonelik caligsmalar, siyasi iletisim alanindaki doniisiimii yansitarak
onemli bir ilgi odagr haline gelmektedir. Bu analizler, liderlerin kamusal imajlarini nasil
insa ettiklerini ve gorsel retorik araciligiyla segcmenleriyle nasil etkilesimde bulunduklarini
anlamak acisindan &nemlidir. Ozellikle Instagram ve Twitter gibi sosyal medya
platformlarin kullanimi, siyasi liderlerin geleneksel medya filtrelerini agarak se¢menlerle

dogrudan iletisim kurmalarina olanak tanir. Bu dogrudan etkilesim, siklikla kiiltiirel
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kimlikler ve toplumsal degerlerle Ortiisen gorsel unsurlarin kullanilmasiyla ger¢eklesmekte

ve siyasi mesajlarin ve ideolojilerin pekistirilmesine hizmet eder.

Bu baglamda, 2019 Avrupa Parlamentosu sec¢imleri sirasinda Matteo Salvini’nin
Instagram paylasimlariin analizi dikkat ¢eker. Salvini’nin paylagimlari, ulusal kimlik ve
aidiyet duygusunu giigclendirmek amaciyla yemek ve kiiltiirel unsurlar1 nasil kullandigini
gosterir. Santamaria, Salvini’nin paylagimlarinda yemegin dislayict bir popiilizm araci
olarak mobilize edildigini ve bu yolla toplumsal ayrismalarin ve milliyet¢i sOylemlerin
pekistirildigini ileri stirmektedir (Santamaria, 2020). Bu yaklasim, gorsel icerigin duygusal
tepkileri tetiklemek ve belirli demografik gruplar arasinda siyasi destek olusturmak igin

stratejik bir sekilde kullanildigini ortaya koyar.

Retorik, Aristoteles'ten bu yana etkili iletisim ve ikna sanati olarak tanimlanmis ve
siyasi liderlerin stratejilerinde temel bir arag olarak kullanilmistir. Aristoteles, retorigi ii¢
temel 6geye dayandirmistir: ethos (karakter ve giivenilirlik), pathos (duygusal bag), logos
(mantik ve akil yiiritme). Bu unsurlar, glinlimiizde sosyal medya platformlarinda siyasi

liderlerin mesajlarini iletme bigimlerinde de agikga goriliir.

Ornegin, ethos, bir liderin giivenilirlik ve karakterine dair algiy1 giiglendirmek igin
kullanilabilir. Tiirkiye'deki politik liderler, genellikle aileleriyle ya da halkla i¢ i¢e oldugu
gorseller paylasarak, se¢menleri nezdinde samimi ve giivenilir bir imaj olusturmay1
hedefler. Recep Tayyip Erdogan'in aile degerlerini vurgulayan ya da dini bayramlarda
halkla bir araya geldigi gorseller, ethos iizerinden duygusal bir bag kurmay1 hedeflerken,
Kemal Kiligdaroglunun genclerle sohbet ederken cekilen fotograflar1 da benzer bir

stratejiyi destekler.

Pathos ise segmenlerle duygusal bir bag kurmanin bir araci olarak One c¢ikar.
Madestam ve Falkman’in ¢aligmasinda, sosyal medya platformlarinda kullanilan retoriksel
araglarin segmenlerin duygusal tepkilerini manipiile etmek i¢in stratejik olarak kullanildig:
belirtilmistir. Ornegin, Istanbul segimlerinde Ekrem Imamoglunun "Her sey c¢ok giizel
olacak" slogani, umut ve yenilik duygularmi tetikleyerek segmenler iizerinde pozitif bir
etki yaratmistir. Bu tiir s6ylemler, segcmenleri sadece rasyonel diizeyde degil, ayn1 zamanda

duygusal diizeyde de etkiler.

Logos ise argiimantatif icerik ve liderin mesajini destekleyen mantikli bir ¢erceve

sunma yetenegidir. Tiirkiye'de liderlerin sik¢a kullandigi, ekonomik kalkinma, istthdam
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yaratma ya da adalet vurgusu yapan sloganlar, logos iizerinden bir mantiksal cergeve
yaratmay1 hedefler. Ornegin, Mansur Yavas’mn yolsuzlukla miicadele mesajlar1 ve yerel
yonetimde seffaflik vurgusu, mantikli bir argiiman olusturmanin 6tesinde, segmende giiven

yaratmay1 da hedefler.

Sosyal medyada siyasi liderligin retoriksel insasi, daha genis bir baglamda ¢esitli
bakis acilariyla incelenir. Madestam ve Falkman, siyasi liderlerin mesajlarii nasil
ilettiklerinin dikkat ¢cekmekte ve kullanilan retorigin hem parti organizasyonlarin1 hem de
segmen algilarmi 6nemli Olciide etkileyebilecegini belirtir (Madestam & Falkman, 2017:
299). Bu goriis, Kruikemeier ve arkadaglarinin bulgulartyla desteklenmekte; bu
arastirmalar, kisisellestirilmis ve etkilesimli ¢evrimigi iletisimin vatandaglarin siyasi
katilimin artirdigini géstermekte ve liderlerin kendilerini gorsel olarak sunma bigimlerinin
kamuoyunun 1ilgisini etkileyebilecegini ortaya koyar (Kruikemeier vd., 2013). Siyasi
liderlerin algisi, yalnizca gorsel temsilleriyle sinirli kalmamakta; bu gorsellerle birlikte
kullanilan dile de uzanmaktadir. Ornegin, Zakiyah ve Wahyudi’nin Theresa May’in
Twitter temsilini ele aldigi calismalari, May’in kelime sec¢imlerinin ve mesajlarin
cergeveleme bigimlerinin kamuoyundaki imajin1 6nemli Slgiide sekillendirdigini ortaya
koyar (Zakiyah & Wahyudi, 2022: 78). Gorsel ve sozel iletisim arasindaki bu etkilesim,
liderlerin kimliklerini nasil inga ettiklerini ve takipgilerine nasil hitap ettiklerini anlamak

acisindan kritik bir 6neme sahiptir.

Siyasi kampanyalarda gorsel retorigin rolii, Molek-Kozakowska ve Kampka
tarafindan Instagram temelli se¢im kampanyalarinin Polonya o©rneginde ele alinir.
Aragtirmalari, siyasi iletisimdeki gorsel unsurlarin retorik okuryazarligi artirabilecegini ve
kullanicilar arasinda yaratict bir etkilesim ortami olusturabilecegini gosterir (Molek-
Kozakowska & Kampka, 2021: 307). Bu durum, Hakokdngéds ve Sakki’nin bulgulariyla
uyumlu goériinmektedir; bu arastirmacilar, gorsel retorigin paylasilan kiiltiirel bilgilerle
birlestirildiginde siyasi baglamlarda etkili bir sekilde ikna edici olabildigini savunur

(Hakokongés & Sakki, 2019: 507).

COVID-19 pandemisi baglaminda, Montiel ve arkadaslari, ¢esitli {ilkelerdeki siyasi
liderlerin krizle basa c¢ikmak i¢in kullandiklari retorik stratejileri inceler. Liderlerin
konusmalarinda birlik, is birligi ve duyarli yonetisim temalarim1 6ne ¢ikardigimi ve bu
mesajlarin genellikle vatandaslarda giiven ve dayanisma duygusu uyandirmay1 amaclayan

gorsel imgelerle desteklendigini gosterir (Montiel vd. 2021). Bu durum, siyasi iletisimde
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gorsel unsurlarin sadece estetik bir ara¢ olmakla kalmayip liderlerin retorik stratejilerinin

ayrilmaz bir pargasi olarak iglev gordiigiinii ortaya koyar.

Sosyal medya, Tiirkiye'deki siyasi liderlerin se¢cim kampanyalarinda 6énemli bir arag
haline gelir. Ozellikle 2011, 2014, 2017 ve 2019 yillarinda yapilan segimlerde sosyal
medya platformlariin kullanimi, siyasi iletisim stratejilerinin merkezinde yer almistir. Bu
baglamda, sosyal medya iizerinden yapilan fotograf analizleri, liderlerin kamu imajlarini
sekillendirmede kritik bir rol oynar. Bu boliimde, Tiirkiye'deki siyasi liderlerin sosyal
medya kullanimi ve fotograf analizleri lizerine yapilan caligmalara detayli bir bakis

sunulacaktir.

2011 Tiirkiye genel secimleri, sosyal medyanin siyasi iletisimdeki 6neminin arttig1
bir donlim noktas1 olmustur. Bu se¢imlerde, Twitter gibi platformlarin kullanimi, siyasi
liderlerin segmenlerle etkilesim kurma bigimlerini degistirmistir. Ozellikle Cumhurbagskani
Recep Tayyip Erdogan ve diger siyasi liderlerin Twitter hesaplar1 {izerinden yaptiklari
paylasimlar, se¢menlerin algisint etkiledigi, sdylenebilinir. Bu ddnemde yapilan bir
calisma, Erdogan'in Twitter hesabinda paylastigi igeriklerin, segmenlerin siyasi tercihleri

tizerinde belirgin bir etki yarattigini gosterir.

2014 yerel se¢imleri, sosyal medyanin daha da etkin bir sekilde kullanildig1 bir bagka
onemli donemdir. Bu secimlerde, sosyal medya iizerinden yapilan kampanyalar, adaylarin
halkla iliskilerini gii¢lendirmistir. Ornegin, Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani aday:
Kadir Topbas ve rakibi Ekrem Imamoglu'nun sosyal medya stratejileri, segmenlerin
dikkatini ¢ekmek i¢in farkli fotograf ve video igerikleri kullanmalarini igermistir. Bu
siirecte, sosyal medya analizleri, adaylarin hangi tiir iceriklerle daha fazla etkilesim

aldigini ortaya koymustur (Ozturk & Zeybek, 2020: 92; Yetkin, 2019: 382).

2017 yilinda yapilan anayasa referandumu, sosyal medya {iizerinden yiiriitiilen
kampanyalarin yogunlastigi bir baska donemdir. Bu referandum siirecinde, liderlerin
sosyal medya hesaplarinda paylastiklar1 fotograflar, kamuoyunun lider imajini
sekillendirmede &nemli bir rol oynar. Ornegin, Erdogan'm sosyal medya paylasimlarinda
kullandig1 gorseller, destekgilerinin duygusal tepkilerini artirmis ve referandumun
sonucunu etkilemistir (Giirbiiz, 2019; Batu & Tos, 2018). Bu baglamda, fotograflarin
gostergebilimsel analizi, liderlerin imajlarinin nasil insa edildigini anlamak i¢in 6nemli bir

yontem olarak one ¢ikar. 2017 anayasa referandumu siirecinde sosyal medyada paylasilan
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gorseller, liderlerin imaj insasinda etkili bir ara¢ olarak kullanilmistir. Erdogan’in sosyal
medya hesaplarinda siklikla kullanilan gorseller, sadece onun kisisel liderlik 6zelliklerini
degil, ayn1 zamanda siyasi sOylemini ve ideolojik durusunu da yansitmaktadir. Bu
gorsellerin gostergebilimsel bir analizine bakildiginda hem diiz anlam hem de yan anlam

tizerinden cesitli mesajlar iiretildigi goriliir.

Bir 6rnek olarak Erdogan’in Tiirk bayragi oOniinde halkla birlikte cekilmis bir
fotografini ele alabiliriz. Diiz anlamda bu gorsel, liderin halkla bir arada oldugunu ve
ulusal degerlere onem verdigini gosterir. Gorselde Erdogan’in halkla fiziksel temast,
ellerini kaldirarak selam vermesi ve arka plandaki biiyiik Tiirk bayragi, agik ve dogrudan

bir sekilde liderin halkin i¢inde oldugunu ve onlar1 temsil ettigini isaret eder.

Yan anlamda ise bu goriintii, liderin vatanseverlik, birlik ve samimiyet mesajlarini
giiclii bir sekilde iletir. Tirk bayragi, ulusal gururun ve bagimsizligin simgesi olarak
kullanilirken, Erdogan’in halkla olan yakin temasi, onun "milletin adam1" oldugu algisini
giiclendirmektedir. Bayragin biiyiikliigii ve baskin bir sekilde kullanimi, referandumun

yalnizca siyasi bir mesele degil, ayn1 zamanda ulusal bir dava oldugu mesajin1 tasir.

Barthes’in mit kavrami ¢ergevesinde, bu tiir gorseller bir liderin yalnizca bir siyasi
figiir degil, ayn1 zamanda ulusun koruyucusu ve birlestirici giicii olarak konumlandigini
ifade eder. Bayrak, vatanseverlik sdylemini pekistirirken, liderin halkla yakin temas i¢inde
gosterilmesi "bizden biri" mitini yaratir. Bu tiir mitler, 6zellikle milliyet¢i ve muhafazakar

secmenler i¢in liderin temsil ettigi degerlerin altin1 ¢izer.

Bu baglamda gorseller, yalnizca estetik birer arag olarak degil, ayn1 zamanda siyasi
mesajlarin kodlandig1 ve se¢gmen algisina yonelik stratejik bir dil olarak islev gérmektedir.
Erdogan’in bu gorsellerdeki liderlik retorigi, halkla olan bagin1 giiclendirmek ve
referandum siirecindeki siyasi hedeflerini mesrulastirmak icin etkili bir ara¢ olarak 6ne

cikar.

2019 yerel secimleri, sosyal medyanin siyasi iletisimdeki roliiniin daha da
belirginlestigi bir donemdir. Bu secimlerde, 6zellikle Twitter ve YouTube gibi platformlar,
adaylarin segmenlerle dogrudan iletisim kurmalarmi saglamistir. Ekrem Imamoglu ve
Binali Yildirim arasindaki se¢im miicadelesi, sosyal medya iizerinden yiiriitiilen
kampanyalarla sekillenmistir. Imamoglu'nun sosyal medya paylasimlarinda kullandig:

fotograflar, gen¢ se¢menler arasinda biliyilk bir etki yaratmis ve onun imajini
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giiclendirmistir (Ozturk & Zeybek, 20200: 93; Yetkin, 2019: 382; Gokulu & Kilig, 2020:
213).

Sosyal medya iizerinden yapilan fotograf analizleri, siyasi liderlerin imajlarinin nasil
algilandigin1 anlamak icin 6nemli bir aractir. Ornegin, 2017 referandumu siirecinde
Erdogan, Yildirim, Kiligdaroglu ve Bahgeli'nin sosyal medya hesaplarinda paylastiklar
fotograflar, liderlerin kamuoyundaki algisini etkileyen unsurlar arasinda yer alir. Bu
fotograflarin icerik analizi, liderlerin hangi temalar1 6ne ¢ikardigin1 ve bu temalarin
segmenler tizerindeki etkisini incelemek i¢in kullanilir (Giirbiiz, 2019; Batu & Tos, 2018:
32). Umut Azak’in Islam and Secularism in Turkey: Kemalism, Religion and the Nation
State adli eserinde, Kemalizmin sekiilerlesme politikalar1 baglaminda Islam'n kamusal
alandaki rolii ve siyasal aktorler arasindaki dinamikler derinlemesine ele alinir. Azak,
ozellikle Cumhuriyet'in ilk yillarindaki reformlarin, islam' toplumsal ve siyasal yasamdan
uzaklastirmay1 hedefleyen, fakat ayn1 zamanda dini kontrol altinda tutarak bir tiir "devlet
Islam1" yaratmaya yonelik oldugunu vurgular. Bu siirecte Mustafa Kemal Atatiirk ve
donemin CHP kadrolari, dinin bireysel bir inang meselesi haline getirilmesi gerektigini
savunan laiklik anlayisin1 yaygimlagtirmaya g¢alismistir. Ancak bu durum hem dini
otoritelerle hem de muhafazakar toplum kesimleriyle ¢atismalari beraberinde getirmis,
dolayisiyla laiklik ve Islam arasinda bir gerilim dogmustur. Azak, bu ¢atismalarin modern

Tiirkiye'nin siyasi ve toplumsal kimlik ingasinda belirleyici oldugunu belirtir.

Sosyal medyanin siyasi iletisimdeki rolii, sadece igerik paylasimiyla sirh
kalmamaktadir. Ayrica, sosyal medya platformlari, liderlerin se¢gmenlerle etkilesim kurma
bigimlerini de degistirmistir. Ornegin, 2019 yerel secimlerinde, adaylarin sosyal medya
hesaplar1 iizerinden yaptiklar1 canli yayinlar, se¢gmenlerle dogrudan iletisim kurmalarin
saglar. Bu tiir etkilesimler, liderlerin daha samimi bir imaj ¢izmelerine yardimci olur

(Yetkin, 2019: 383; Gokulu & Kilig, 2020: 214).

Sonug¢ olarak, Tirkiye'deki siyasi liderlerin sosyal medya kullanimi, se¢im
stireglerinde giderek daha onemli bir hale gelmistir. Sosyal medya platformlari, liderlerin
kamuoyundaki imajlarin1 sekillendirmede kritik bir rol oynar. Fotograf analizleri, bu
stirecte liderlerin hangi temalar1 6ne c¢ikardigini ve bu temalarin se¢menler tlizerindeki
etkisini anlamak i¢in dnemli bir yontemdir. Gelecekte, sosyal medyanin siyasi iletisimdeki
rolii daha da artacagi ve bu alandaki arastirmalarin 6nemi daha da belirginlesecegi

sOylenebilinir.
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Z kusagi, dijital diinyada biiyiiyen, teknolojiyle dolu bir hayat yasayan nesil olarak
tamimlanir. Bu nesil, dijital yerliler olarak bilinmekte ve dijital becerileri, teknolojiye
dogrudan maruz kalma yoluyla oldukga gelismektedir. Internet diline hakim olan Z kusagi,
sosyal medya platformlarint hem eglence hem de ifade araci olarak kullanir. Memeler,
viral igerikler bu neslin iletisim ve kendini ifade etme araglarinin 6nemli bir pargasi haline
gelmistir (Raja, 2016: 1). Ayn1 zamanda Z kusagi bu araglar1 sosyal ve politik olaylara
iliskin algilar1 sekillendirmek i¢in de kullanirlar. Z kusaginin sosyal medya
platformlarindaki siyasi figiirler ve olaylar hakkinda yorum yapmak i¢in mizahi kullanma
olasiligr daha yiiksektir. Bu baglamda Erdal Besik¢oglumun 2024 Etimesgut belediye
baskanlig1 secimini kazanmasinin ardindan Instagram paylasimlar1 Z kusagindan biiyiik
ilgi gormiistiir. Besik¢ioglu'nun siyasi faaliyetlerini belgeleyen icerikler, gen¢ neslin
mizahi caligmalari ile baska bir boyut kazanmis ve artik sadece haber ve bilgi kaynagi
olmaktan ¢ikmistir. Bu ¢aligmalar Besik¢oglu'nun kisiligi ve imajiyla Ortiisen yaratict bir

sOylemi ortaya ¢ikarmistir.

Besikgioglu hakkinda olusturulan memeler ve capsler, Z kusaginin bu siyasi figiirii
kendi diinyalarma dahil ettigini gdstermektedir. igerik, Besikcioglu'nun karizmatik tavrin,
geemis oyunculuk kariyerinin popiiler kiiltiir mirasini ve yerel se¢im basar1 oykiilerini bir
araya getirerek mizahi bir dille sunmaktadir. Z Kusagi, bu dijital igerik araciligiyla
Besik¢ioglu'nun sosyal farkindaligini gii¢lendirirken mesajint daha genis kitlelere
ulastirmistir. Bu durum hem siyasal iletisimin hem de toplumsal etkilesimin dikkat ¢ekici

bir 6rnegidir.

Erdal Besikcioglu'nun Instagram hesabi Z kusaginin bu siiregte etkilesimde
bulunabilecegi bir platform olarak one ¢ikmaktadir.746.000 takipgisi bulunan Besik¢ioglu,
paylasimlarinda siyasi aktivizmini vurgularken, geng¢ nesiller de bu igerige yaklasip kendi
mizah anlayislariyla yeniden yorumlamislardir. Besik¢ioglunun 2024 yerel segimlerini
kazanmasinin ardindan paylasimlarina artan ilgi, Z kusaginin mizahi ¢aligmalar1 ve dijital

kiiltiirel kodlariyla yeni bir diyalog ortami yaratmistir.

Bu, Z kusagmin dijital yerli kimliklerini ve yaratict ¢alismalarint Erdal
Besik¢ioglu'nun siyasi kariyeriyle iligkilendiren yeni etkilesim alanlart meydana
getirmistir. Memeler ve capsler sadece geng¢ nesillerin iletisim bi¢imini degil, ayni
zamanda siyaseti yorumlama ve katilim bic¢imlerini de degistirmistir. Besiktasli'nin

Instagram paylasimlar1 aracilifiyla Z kusagiyla kurdugu bu bag, dijital diinyada kendilerini
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nasil benimseyip yeniden sekillendirdiklerini gostermesi agisindan son derece 6nemlidir.
Bu durum hem politikacilarin hem de iinliilerin geng nesillerle etkilesimde dijital kiiltiiriin

ne kadar 6nemli oldugunu anlamalar1 gerektiginin bir 6rnegidir.

Erdal Besikgioglu 5 Ocak 1970 Ankara dogumlu tiyatro, sinema ve dizi
oyuncusudur. Tiyatro, sinema ve dizilerde canlandirdigi karakterler ile bilinen Erdal
Besik¢ioglu Tiirkiye'de taninmis sanat¢ilarindan biridir. Erdal Besik¢ioglu sinema ve
tiyatro sanatciliginin yani sira 2024 yerel segcimlerde Cumhuriyet Halk Partisi'nin aday1
olarak Ankara'nin Etimesgut il¢esinde Belediye Baskanligi se¢imlerini kazanmistir. Resmi
olmayan sonuglara gore Erdal Besik¢ioglu %56.58 oy alarak Etimesgut yeni belediye
baskan1 olarak gorev yapmustir. Asagida Erdal Besik¢ioglu'nun Instagram gorselleri
ayrintili bir sekilde incelenmistir. Erdal Besik¢ioglu'nun Instagram hesabinin kullanici adi
erdalbeskcoglu’dur. 746k takipgisi, 407 post paylasimi bulunmaktadir. 12 kisiyi takip
etmektedir. Paylagimlar1 genel olarak 2024 yili belediye baskanligi se¢iminde Etimesgut

Belediye Bagkani olmast itibari ile siyasi faaliyet paylasimlaridir ).

Sekil 3.6. Etimesgut ilce Baskanlig1 projeleri tanitim toplantis1 duyurusu

Kaynak:17 Mart 2024 tarihli Instagram gonderisi, 6.992 begeni, [Erisim tarihi
20.12.2024].
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Sekil 3.6.’daki gorsel, Erdal Besikgioglu'nun Instagram hesabindan alinmistir.
Gorselde, 17 Mart 2024 tarihinde Erdal Besikcioglu'nun Etimesgut Ilge Baskanligi
kapsaminda 5 yillik projeleriyle ilgili bir agiklama yapacagina dair bir poster paylasimi yer
almaktadir. Paylasimda, Cumhuriyet Halk Partisi'nin renkleri ve amblemiyle birlikte mavi
bir arka plan kullanildig1 dikkat c¢ekmektedir. Ayrica, gonderi 6.992 kisi tarafindan
begenilmistir. "Isimiz Giicimiiz Etimesgut" slogan, yerel bir vurgu yaparken, CHP logosu
ve 100. Yil ifadesi, Cumhuriyetin 100. yilina atifta bulunarak partinin tarihsel gegmisine

referans yapmaktadir ve ulusal bir kimlik olusturdugunu ima etmektedir.

Sekil 3.7.’deki Instagram gonderisi, platformun dogasina uygun sekilde 6ne ¢ikan

selfie estetigini yansitan samimi bir fotografla dikkat c¢ekmektedir. Gorselde, Erdal
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Besikcioglu’nun yaninda, kameraya giilimseyen ve yanak yanaga poz veren bir baba ile
oglu yer almaktadir. Fotografin arka planinda ise, kareye girmeye calisan ve giiliimseyen
bir gocuk goriilmektedir. Oyuncu kimligiyle taninan Besik¢ioglu’nun, insanlara daha yakin
ve ulasilabilir bir figiir olmasina, onlarin onunla selfie ¢ekme istegiyle yaklasmalarina
neden oldugu diisiiniilebilir. Bu durum, Besik¢ioglu'nun sadece bir siyasi lider olarak degil,

ayni zamanda halkin i¢inden biri olarak algilanmasina da katki saglar.

Besikcioglu, Instagram hesabinda paylastigi bu sicak ani, "S6z veriyorum" ifadesi ve
Etimesgut lokasyonuyla birlikte, gii¢lii bir taahhiit mesajiyla desteklemistir. Agiklama
kisminda, verdigi soziin igerigini soyle belirtmektedir: “Down sendromlu ¢ocuklarimizin
farkindayim, goriiyorum. Egitime firsat esitligi...” Bu mesaj, sadece fotograftaki ¢cocugun
Down sendromlu oldugunu ima etmekle kalmamakta, ayn1 zamanda Besik¢ioglu’nun
toplumsal duyarliligimi ve egitimde esit firsatlar saglama konusundaki kararliligin1 da

vurguladig: soylenebilinir.

Bu paylasim, empati ve toplumsal farkindalik yaratmaya yonelik 6nemli bir 6rnek
olarak degerlendirilebilinir. Besik¢ioglu, Down sendromlu bireylerin egitimde esit haklara
sahip olmalar1 gerektigini dile getirerek bu konuya dikkat cekmekte ve segmenleriyle daha
giiclii bir giiven bagi kurmay1 hedeflemektedir. Sicak bir atmosferde ¢ekilen fotograf, onun
halkla i¢ i¢e oldugunu ve halkina yakin bir lider oldugunu gostermesi acisindan oldukca
etkileyici oldugu soylenebilinir. Paylasimin 21 Mart Diinya Down Sendromu Farkindalik
Glinii'ne denk gelmesi, stratejik bir biling olusturan bir detay olarak one ¢cikmaktadir. 8.774
begeni alan bu gonderi, Besik¢ioglu’nun yalnizca siyasi kimligiyle degil, insani yoniiyle de
genis bir kitleye hitap ettigini gosteriyor. Takipgileri arasinda onu bir siyasetci olarak degil,
bir sanat¢1 olarak taniyanlar da olabilir; ancak bu paylasim, onlarin da Besik¢ioglu'nun
sosyal politikalar ve egitimde firsat esitligi konularindaki duyarliligin1 fark etmelerini

saglar.

Bu paylasim, siyasette empati ve toplumsal farkindalik yaratmanin nasil miimkiin
oldugunu gosteren giiclii bir 6rnek teskil etmektedir. Halkin i¢inden biri olarak goriilen
Besikcioglu, kendi politik mesajlarin1 aktarirken duygusal bir bag kurarak, pozitif bir

liderlik imajin1 giiclendirdigi s6ylenebilinir.
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Sekil 3.8.’deki gorsel, Erdal Besik¢ioglu’nun Instagram hesabindan alinmis olup, 9
Nisan’da yaptig1 bir bayram kutlama paylasimina aittir. Gorselde, kirmizi bir arka planin
oniinde resmi bir portre durusuyla yer alan Besikgioglu, ozellikle "BUYUK Ailem
Etimesgut" ifadesiyle sicak ve birlestirici bir dil kullanirken, "Iyi Bayramlar" dilegi de
toplumsal dayanisma ve birlik mesajim giiglendirmektedir. Ayrica, gorselin sol alt
kosesinde “Erdal Besik¢ioglu - Etimesgut Belediye Bagkani” ifadesi bulunmakta, boylece

hem kimligi hem de yeni gorevine dair bir vurgu yapilmaistir.

Paylasimin agiklamasinda, Besikcioglu, “Bu bayram, birlikte ilk bayramimiz.
Gozleri yildiz gibi parlayan gengleri, sokakla...” ifadeleriyle hem yeni gdrevinin

heyecanin1 hem de gengler ve sokaklar gibi unsurlara odaklanarak toplumsal kapsayicilig
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on plana ¢ikarmaktadir. Bu sdylem, halkin her kesimine hitap etmeyi ve onlarin duygusal

bag kurmalarini saglamay1 hedefleyen bir yaklasim olarak goriilebilir.

Ayrica, paylasimin 63.763 begeni almasi, Besik¢ioglu'nun sadece siyasi bir figiir
olarak degil, ayn1 zamanda halk tarafindan benimsenmis ve sevilen bir isim oldugunu da
gostermektedir. 1.291 yorum sayisi, takipgilerinin de paylasimina aktif bir sekilde
etkilesimde bulundugunu ortaya koymaktadir. Besik¢ioglu'nun belediye baskanligi
siirecinde, sanat¢1 kimliginin de etkisiyle halkla daha yakin bir iliski kurmay1 basardigi
sOylenebilir. Bu paylasim, hem gorsel hem de icerik agisindan etkili bir bayram tebrik
mesaj1 olmanin yani sira, se¢gmenle bag kurma, birlik ve dayanisma duygusunu pekistirme

ve halkla i¢ ice olma stratejisini de yansitir.

Sekil 3.9.’daki paylasim, 31 Temmuz Carsamba giinii saat 13.30’da Etimesgut
Belediye Meclisi'nde yapilacak bir toplantiyr duyurmakta ve tiim hayvanseverleri bu
toplantiya katilmaya davet etmektedir. Gorsel, sicak ve samimi bir atmosfer yaratmayi

amaglayan bir kompozisyonla tasarlanmistir. On planda, masanm iizerine uzanmis beyaz
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bir kedi yer almakta, arka planda ise flu bir sekilde yer alan Erdal Besik¢ioglu, belediye
baskan1 olarak resmi bir durus sergileyen bir figiir olmasina ragmen, ayni zamanda yakin
ve dostane bir lider kimligi de sunmaktadir. Besik¢ioglu’nun arka planda kalmasi, odakta
olanin hayvan haklar1 meselesi oldugunu ve bu konunun oncelikli bir hedef olarak

vurgulandigini gosterir.

Gorseldeki kirmizi renk, hem dikkat ¢ekici bir mesaj verir hem de CHP’nin kurumsal
kimligiyle uyumlu bir gorsel dil olusturur. Kullanilan biiyiik ve kalin beyaz yazilar, "can
dostlarimiza sOzlimiiz var!" sloganim1 One ¢ikararak, mesajin gii¢lii ve dogrudan
anlasilmasini saglar. Alt metinde yer alan “Oldiiren degil, yasatan Kkararlar igin
hayvanseverler olarak bir araya geliyoruz” ifadesi, 6zellikle hayvan haklarina dair olumlu
ve ¢oziim odakli bir yaklagimi 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu ifade, mevcut hayvan haklari
politikalarina yonelik bir elestiri olarak algilanabilir ve daha etik, yasatic1 ¢oziimler i¢in

harekete gegme cagrisi yapar.

Bu paylasim, Besik¢ioglu’nun hayvan haklarina duydugu hassasiyeti ve belediye
baskan1 olarak bu konuda aktif bir rol iistlenecegini gosteren giiglii bir 6rnektir. Paylasilan

mesaj, yalnizca bireysel bir duyarlilik degil, toplumsal bir hareket ¢agrisi niteligi tasir.
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Sekil 3.10.’daki gorselde, Erdal Besikgioglu sahnede yer almakta, yani kendi
uzmanlik alaninda, bir oyuncu olarak konforlu bir alanda bulunmaktadir. Hem sanat¢i hem
de belediye baskan1 kimligiyle, kapsayic1 ve rehberlik edici bir figiir olarak
konumlanmaktadir. Yaninda dizilen gocuklara yonelik "kii¢iik kalplerimizle sahnemizde
bulustuk" ifadesini kullanarak, onlarin saf ve umut dolu diinyasina duydugu sevgiyi dile
getirmektedir Ancak, "kiicik" wvurgusu, Besik¢ioglu’nun "Biiyliikk Ailem Etimesgut"
sOylemiyle birlikte degerlendirildiginde daha derin bir anlam kazanmaktadir. Bu ifade,
bireysel ve duygusal baglar kurarken, ayni zamanda Etimesgut halkini biiyiikk bir aile

olarak gordiiglinii ve her bireyin bu yapinin degerli bir pargasi oldugunu ima eder.

Sahne, Besik¢ioglu'nun bir lider olarak rehberlik ettigi bir alan olmanin 6tesinde,
cocuklarla aynmi seviyede bulustugu bir mekan haline gelmektedir. Bu durum,
Besik¢ioglu’nun sanat, siyaset ve toplumsal aidiyetin kesisiminde, duygusal ve kapsayici
bir lider imaji olusturma ¢abasini yansitmaktadir. Paylagimlari, onun bu amacini

stirdirmeye calistigini agikca gosterir.

Sekil 3.11.°deki gorsel, liderlik, miras ve temsil konularinda derinlemesine bir anlam

katmanina sahip bir mizansen sunmaktadir. Atatiirk, ¢cerceveli portresiyle, Besik¢ioglu’nun
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arkasinda yer alarak ona hem fiziksel hem de sembolik bir destek saglamaktadir Ayni
sekilde Besik¢ioglu da, ellerini cocugun arkasina yerlestirerek yeni nesli destekleyen bir
figiir olarak konumlaniyor. Burada gii¢lii bir ikonografi s6z konusu: Atatiirk, Besik¢ioglu,

cocuk... Her biri birinin izinde, her biri digerini gozetir.

Cocugun papyon takmasi, yetiskin bir lider imaji olusturulmasina, temsiliyetin
ciddiyetine ve bu geg¢is siirecinin sembolik 6nemine isaret etmektedir. Bu sahne yalnizca
anlik bir fotograf degil, mirasin nasil aktarilacagina dair bilingli bir kurgu olarak karsimiza
cikmaktadir. Atatiirk’iin portresi, onun temsil ettigi degerlerin bir hatirlaticisi ve yon
gostericisi olarak burada Onemli bir sembolik gorev istlenmektedir. Besikgioglu,
Atatiirk’iin izinde, ¢ocuk ise Besik¢ioglu’nun izinde...Bu gorsel, liderlik ve devamlilik
temasini giliglii bir sekilde gelecege aktaran bir anlati olusturmaktadir. Kim Kimin yerinde,
kim kimi destekliyor? sorusu etrafinda sekillenen bu mizansen hem politik hem de kiiltiirel

bir anlatinin pargasi olarak one ¢ikar.

Z kusagi, dijital diinyada dogmus ve sosyal medya platformlarini yalnizca eglence
degil, ayn1 zamanda kimlik inga etme ve kendini ifade etme alani olarak kullanan bir
nesildir. Memeler, viral icerikler ve gorsel mesajlar bu kusagin giindelik iletisimi ve
toplumsal-politik farkindalik gelistirme siireglerinde 6nemli araglar haline gelmistir. Bu
baglamda, Erdal Besik¢ioglu'nun Instagram paylasimlari, yalnizca geleneksel bir siyasetci
dilinden farkli olarak, gorsel giicii yiiksek, dikkatle tasarlanmis, duygusal baglar kuran
iceriklerle dikkat cekmektedir. Sanatg1 kimligi ve politik durusu, onu Z kusagi i¢in daha

erisilebilir ve "insani" bir figiir yapar.

Besikcioglu'nun paylasimlarinda kullanilan selfie estetigi, mizahi unsurlar, samimi
dil ve ¢ocuklar, hayvanlar, sosyal adalet gibi temalar, Z kusaginin ilgisini ¢eken konularla
kesisir. Sahneye c¢ocuklarla ya da bir kediyi dahil ederek yaptigi paylasimlar; Atatiirk’l
temsil eden gorsellerle gelecege vurgu yapan mizansenler; hatta bayram mesajlariyla
aidiyet duygusu yaratma cabasi, bu geng¢ dijital okuryazar kitleye hem gorsel hem de
duygusal olarak hitap eder. Bu stratejilerin etkinligi, dogrudan etkilesim oranlarinda
kendini gosterir: Binlerce begeni ve ylizlerce yorum, bu paylasimlarin sadece gegici etki
yaratmadigmi, ayn1 zamanda takipgilerin dikkatini ¢ekip onlar1 konusmaya ve bag

kurmaya tesvik ettigini gosterir.
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Erdal Besik¢ioglu’nun Instagram kullanim bi¢imi, Z kusaginin dijital aligkanliklarina
uygun olarak sekillenirken, siyasi sdylemini bu kusaga gorsel, duygusal ve kiiltiirel bir

dilde etkili bir sekilde tasiyan bir iletisim stratejisine doniisir.

1. Erdal Besik¢ioglu Farkhh Kimliklerinin Birarada Kullanim1 ve Gorsel

Temsillere Yansimasi

Bu boliim, sanat ve siyasetin kesisiminde Erdal Besikcioglu’nun oyunculuk ve
politik kimliklerinin nasil biitiinleserek temsil buldugunu anlamaya c¢alismaktadir. Erdal
Besikcioglu, Tiirkiye’nin en dikkat ¢eken sanatgi ve siyasetgilerinden biri olarak, sadece
sahnede degil, ayn1 zamanda kamusal ve siyasal alanda da gii¢lii bir temsil yaratmaktadir.
Tiyatro ve televizyon kariyerindeki derinlik, onun politik durusunu yalnizca bir adaylik
stireciyle smirli birakmaz; aksine sanati araciligiyla olusturdugu temsil bicimleri, siyasi
sOylemini daha gii¢lii ve ikna edici hale getirir. Besik¢ioglu’nun oyuncu kimligi, onu
sadece bir performans sanatcist olmanin tesinde, toplumun ruh halini sahneye tagiyan bir
gbzlemci, yorumcu ve anlatici yapar; politik kimligi ise bu birikimi halkla daha dogrudan

baglant1 kuran ve ¢6ziim arayisina odaklanan bir temsile doniistiirtir.

Erdal Besik¢ioglu Tiirkiye'nin en énemli Tiyatro ve sinema oyuncularindan biridir.
“Bir Delinin Hatira Defteri” isimli oyununda canlandirmis oldugu karakter onun
oyunculuk becerilerini ve tiyatroya olan sevgisine zirveye tagimistir. Erdal Besikgioglu
sahnede kurmus oldugu personel ile seyirciyi duygusal olarak etkiler.

(https://tr.wikipedia.org/wiki/Erdal_Be%C5%9Fik%C3%A7i0%C4%9FIu). Bu oyunda

canlandirmis oldugu deli karakteri insan zihnini ve toplumsal g¢eliskileri farkli agilardan ele
alir. Erdal Besik¢ioglu'nun sahnedeki duygusal ve bedensel ¢alismasi onu yalnizca bir
oyuncu degil gézlemci ve yorumcu oldugunu gosterir. Tiyatroya olan tutkusu onun sanatg1
kimligini olusturur. Besik¢ioglu tiyatro sahnesine sadece bir performans yeri degil
toplumsal bir elestiri formu olarak kullanir. Sanat aracilifiyla bireysel ve toplumsal
mesajlar verir. Bir “Delinin Hatira Defteri” performansi seyirciler ve tiyatro elestirmenleri
tarafindan begenilmistir. Bu basar1 onun yetenegini ve karizmasini ulusal ve uluslararasi

alanda tescilli hale getirir (https://tiyatronline.com/erdal-besikcioglu-dan-bir-delinin-hatira-

defteri-6573 ). Bu oyundaki “deli” karakteri iizerinden toplumsal geliskileri ve bireyin
zihinsel kirilmalarin1 sahneye tasimasi, tiyatroyu bir diisiinme alani olarak gordiigiini
ortaya koyar. Sanat, onun i¢in yalnizca estetik bir iiretim degil, ayn1 zamanda toplumsal

elestiri yapma ve farkindalik yaratma aracidir. Tiyatroda sergiledigi bu "goézlemci-
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yorumcu" durusu, sahne ile halk arasinda bir koprii kurarken, benzer sekilde politik alanda

da ayni1 kopriiyii kurmaya baglamistir.

Erdal Besikgioglu'nun popiilerligi “Behzat C.” olarak bilinen ¢arpici karakterden
kaynaklanir. “Behzat C” dizisi bir polisiye dizisidir. Yerel ve ulusal izleyici kitlesine
sahiptir. Erdal Besik¢ioglu'nun bu dizideki performansi onun ekran karsisinda ne kadar
etkili bir oyuncu oldugunu gozler 6niine serer. Behzat C karakteri sistem elestirisi yapan
toplumsal celigkileri ve bireysel trajedileri ortaya koyan bir karakter haline gelmistir. Bu
dizideki performansi polisiye dizilerine olan ilgiyi arttirarak, Ankara bolgesindeki yerel
kiiltiirle 6zdeslesmesini saglar. Televizyon ve sinema projelerinde yaratilan karakterler
Besik¢ioglu'nun daha popiiler hale gelmesini saglamistir. Behzat C'deki ¢ikisi Erdal
Besik¢ioglu'nun ikonu haline gelmis, dizinin toplumsal etkilere 6zellikle Ankara se¢im
bolgesinde yerel halkin diziye olan ilgisini dogrudan arttirir. Bu durum Besik¢ioglu'nun
popiiler bir karakter olarak ¢ok genis bir kitleye sahip oldugunu gosterir. Bu cercevede,
televizyon ekranlarinda dikkat ceken "Behzat C." karakteri, Erdal Besik¢ioglu’'nun hem
ulusal hem de yerel diizeyde bir ikona donilismesine olanak saglar. Sert, isyankar,
adaletsizlige karst duran ve sistem elestirisi yapan bu karakter, 6zellikle Ankara kiiltiiriiyle
0zdeslesmis ve yerel halkla giiclii bir bag kurmustur. Behzat C., kurgu bir karakter olarak,
Besikcioglu’nun halk gdziindeki mesruiyetini pekistirmis ve onu sadece bir oyuncu degil,

ayn1 zamanda sozleri dinlenen bir kamusal figiir haline getirmistir.
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Besik¢ioglu'nun ekran ve sahne karsisinda kazandigi tecriibeler politik sdylemlerinde
daha ikna edici ve etkileyici olmasini saglar. Politikaya girisi hem sanatci kimligini hem de
politik ¢izgiyi birlestirmesini saglamistir. Sanat ve politika arasinda énemli bir koprii kuran
Erdal Besik¢ioglu her iki alanda da toplumsal sorunlara yonelmistir. Bu durum onun
yalnizca bir sanatg1 olmadigini ayni zamanda politik bir figiir oldugunu gozler 6niine serer.
2024 yilinda yerel se¢imlerde Cumhuriyet Halk Partisi'nin Etimesgut belediye bagkan
aday1 olarak se¢ilmesi ile politik kimligi daha belirgin hale gelmistir. Bu birikim, Erdal
Besikcioglu'nun 2024 yerel se¢imlerinde Cumhuriyet Halk Partisi’'nden Etimesgut
Belediye Baskani olarak secilmesiyle siyasi bir kimlik kazanmistir. Ancak Besik¢ioglu’nun
siyasal kimligi, sahneyle catisan ya da ondan kopuk bir kimlik degildir; tam tersine,
sahnede olusturdugu “s6z sOyleyen, halkla konusan, duygulara dokunan™ figiiriin siyasi bir
uzantisidir. Sahne ve siyaset arasindaki bu biitlinlesik temsil, sanatin diliyle halki anlamaya
ve halkin diliyle siyaseti sekillendirmeye calisan bir yapiy1 isaret eder. Kendisinin de
belirttigi gibi, “Vali” filmindeki yonetim anlayisin1 belediyecilik pratigine tasimak
istemesi, bu kesisim noktasini dogrudan goriiniir kilar. Son donemlerde Erdal
Besik¢ioglu'nun politik kimligi de dikkat ¢ekmeyi basarmistir. Oyunculugunun yani sira
yerel yonetimler ve toplumsal meseleler ile ilgili sdylemleri kamusal alanda aktif bir figiir
haline gelmesini saglar. Yerel yonetimlerdeki katilimi onun seffafligini, sorumluluk

bilincini ortaya koyar.

Erdal Besik¢ioglu ve Behzat C. isimlerinin haberlerde siklikla birbirinin yerine
kullanilmasi, aralarindaki giiclii baga dikkat cekmektedir. Ornegin, Sekil 3.13.'deki
gorselde yer alan "Behzat C. siyasete atiliyor" bashgi, Erdal Besik¢ioglu'nun belediye
baskan aday1 olacagini duyuran bir haberi icermektedir. Burada dikkat ¢eken nokta, Erdal
Besik¢ioglu yerine kurgusal karakter Behzat C.'nin isminin 6ne ¢ikarilmasidir. Bu durum,
Behzat C.'nin sadece bir televizyon karakteri olmanin Otesine gegip, Besik¢ioglu'nun
kimligini agan ve toplumsal bellekte giiclii bir sembol haline geldigini gosterir. Karakterin
adaletsizlige karsi durusu ve toplumun ortak kaygilarmmi dile getiren kimligi, siyasi
baglamda halkin taleplerine ve tepkilerine tercliman olabilen bir figiir olarak sekillenmistir.
Bu sebeple, siyasi soylemde Erdal Besik¢ioglu yerine Behzat C.'nin 6ne ¢ikarilmasi, halkin
gercek siyasi meselelerle bu kurgusal karakter arasinda giiclii bir bag kurdugunu ve
karakterin, siyasi katilimin sembolik bir aract olarak kullanildigin1 ortaya koyar.
Boylelikle, Behzat C.'nin ekranlardaki etkisi siyasi alanda da yanki bulmus ve

Besikcioglu’nun popiilerligini ile politik sdylemdeki etkisini artirmigtr.
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Bir baska ornekte (Bkz. Sekil 3.14.), Behzat C. karakterinin toplumsal algida Erdal
Besikg¢ioglu ile 6zdesleserek bir kamusal figiire doniistimiinii vurgulamakta ve kurgusal bir
karakterin gercek siyasi siire¢lerde sembolik bir ara¢ olarak nasil kullanilabilecegini
gostermektedir. Gorselde, Erdal Besik¢ioglu'nun siyasi bir aday olarak katildig: etkinlik,
"Behzat C.: Bir Adaylik Meselesi" basligiyla sunulmaktadir. Burada dikkat ¢eken nokta,
Behzat C.'nin adinin tirnak i¢inde yer almasidir; bu, karakterin sembolik degerinin gergek
siyasi arenaya tagindigini ve onun bir figiir olarak, Besik¢ioglu'nun adayligini1 daha genis

bir toplumsal baglama yerlestirdigini gosterir.
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Z kusag teknoloji ile bilyliyen ve sosyal medya ile sekillenen bir nesil olarak ifade
edilir. Bu nedenle Z kusagin sanatgilarin ve goz 6niinde bulunan kimliklerden kolay bir
sekilde etkilenmeleri miimkiindiir (Lim, 2015). Ozellikle Z kusag1 popiiler kiiltiire oldukca
ilgilidir. Bu nedenle Erdal Besik¢ioglu'nun sinemadaki tiyatrodaki ve dizilerdeki
karakterlerinden dogrudan etkiler. Bu anlamda konuyu ana tartisma eksenine baglamak
gerekirse, Besik¢ioglu'nun Z kusagina ulasmanin etkili bir yolu olarak sectigi sosyal
medya kullanimi1 da bu ¢oklu kimliklerin stratejik bir bi¢imde nasil i¢ i¢e gegtigini gosterir.
Tiyatroda kurdugu persona, dizilerdeki g¢arpici karakterleri ve Instagram’daki sahici,
kapsayici, duygusal dili; hepsi bir araya gelerek politik liderligini sadece oyla degil, duygu
ve temsil iizerinden de insa etmektedir. Erdal Besik¢ioglu'nun popiilerlik kazandigi ve
genglerin ilgisini kazandigi yapt Behzat C.’dir. Behzat C. dizisinde canlandirmis oldugu
anti-kahraman karakter sistem elestirisi yapan ve halktan biri olan bir figlirdir

(https://onedio.com/haber/cok-ozledik-la-diyenlere-ozel-behzat-c-replikleri-450806 ). Sekil

3.14.’deki ornekte de takip edilebilecegi ilizere, bu gengler arasinda otoriteye karsi elestirel
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bir durus sahibi olan kisilerle 6zdeslesmeyi arttirmistir. Bu karakterin sosyal medyada viral
olan sozleri ve sahneleri gengler tarafindan paylasilarak idol bir kimlik yaratilmistir. Diger
taraftan Erdal Besik¢ioglu'nun tiyatro sahnesindeki sanatsal yonii Z kusagin sanata

yonlendirilmesinde etkilidir.

Sekil 3.15. CHP Etimesgut Genglik Kollari'nin Instagram paylagiminda, gen¢ segmenlere
esprili ve samimi bir dille "AGA SECIM VAR" ifadesiyle ulasiliyor

Kaynak: CHP Etimesgut Genglik Kollar1 Instagram paylagimi, 2024. 1862 begeni, Erisim
tarihi 22 Mart. 2025.

Sekil 3.15.’deki gorselde Erdal Besik¢ioglunun yer aldigi se¢im afisinde "AGA
SECIM VAR" ifadesi kullanilarak dogrudan Behzat C.'nin kendine has jargonuna
gonderme yapilmaktadir. Ayrica tipografik se¢im sanki sokakta duvara spreyle yazilmis
gibi bir duvar yazis1 okuyor oldugumuzu diisiindiiriir. Kullanilan ifade, oyuncunun gercek
siyasi kimligine ait olmaktan ziyade Behzat C. karakterinin sert, isyankar ve Ankara'nin
sokak kiiltiiriinii yansitan diliyle ortiislir. Burada siyasi mesajin, kurgusal karakterin dil ve
davranig kodlar1 iizerinden aktarilmasi, Behzat C.nin popiiler kiiltiirden siyasete taginan
sembolik etkisini giiclendirir. Boylelikle afis, politik ¢agrisini dogrudan oyuncu iizerinden
degil, onun canlandirdig1 ve toplumda biiyiik karsilik bulan karakter {izerinden yaparak
se¢menle duygusal ve kiiltiirel bir bag kurmay1 hedefler. Bu strateji, kurgusal karakterlerin

siyasi mesajlar1 aktarirken nasil giiclii ve etkili sembollere doniisebilecegini ortaya koyar.
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Gorsel, CHP Etimesgut Genglik Kollar1 tarafindan Instagram iizerinden paylasilarak,
paylasim metni olarak karakteristik bir Behzat C. sdylemi olan “oy verin la” ifadesi
kullanilmistir. Bu sdylem, politik mesajin dogrudan ve resmi bir iisluptan ziyade, Behzat
C.'nin asi, sert ve samimi tavriyla kurgusal karakterin dilinden aktarilmasini saglar.
Boylece, resmi bir siyasi ¢agrinin gayriresmi, mizahi ve samimi hale getirilerek geng
secmen kitlesi ile duygusal bir bag kurulmasi amaglanir. Paylasimin bu sekilde yapilmasi,
Behzat C.'nin yalnizca televizyondaki karakter sinirlarini asarak genglerin politik katilimini
tesvik eden popiiler kiiltiir semboliine doniistiigiinii net bicimde ortaya koymaktadir. Bu
yaklagim, siyasi iletisimin giderek kurgusal karakterlerle i¢ ige gecisinin somut ve etkili bir

ornegidir.

Yukaridaki gorselde Erdal Besik¢ioglu'nun kullandigi "Bundan sonra senaryoyu biz
yazaca8iz" ifadesi, oyuncunun kariyerindeki rol degisimini ve siyasi arenadaki aktif
konumunu vurgular niteliktedir. Buradaki "senaryo" metaforu, artik oyuncu olarak
kendisine verilen rolleri degil, politik arenada kendi kaderini ve politik siiregleri bizzat
belirleyip yonlendirecegini ima etmekte oldugu sekilde okunabilir. Bu ifade, kurgusal bir
hikayenin disina ¢ikarak gergek hayata dokunabilecek bir pozisyona geldigini Vve
dolayistyla artik oyuncu degil yonetici (yonetmen) konumunda oldugunu gosteren bir
vurgu olarak okunabilir. Bu sekilde Besik¢ioglu, kendi aktorliigiinii ve politik sdylemini

yaratici bir metafor iizerinden ortaya koyar.
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Erdal Besikcioglu’nun sanatsal ve siyasal kimlikleri birbirini dislamaz; tersine,
birbirini tamamlayan ve giiclendiren temsillerdir. Sahnedeki gdzlemci ve yorumcu kimligi,
siyasette toplumu anlamaya calisan, duyan ve yanit veren bir lidere doniisiir. Bu da onu,
yalnizca bir sanat¢1 ya da siyaset¢i degil, her iki alani1 birlestiren 6zgiin ve ¢ok katmanli bir
toplumsal figiir haline getirir. Politik alanda halk¢r ve seffaf durusu genclerin daha
toplumsal ve idealist bir yap1 beklentisini karsiladigi diisiiniilebilinir. Sosyal medyanin
giicii Z kusaginin Erdal Besik¢ioglu'nu tanimasini daha kolay hale getirmistir. Sanat¢inin
farkli rollerindeki performanslar1 sosyal medya platformlarinda paylagilmakta, gencglerin
ilgisini ¢eken icerik erisimleri hizlanmaktadir. Ozellikle Z kusagina hitap eden dijital
iletisim dili, mizahi unsurlari, estetik kaygisi ve sahiciligiyle, gen¢ neslin politikaya
duydugu mesafeyi asarak onlarin ilgisini ¢gekmeyi ve duygusal bag kurmayi basarir. Sosyal
medya araciligiyla paylastigi igerikler, hem sanatla hem de toplumsal duyarlilikla beslenen
cok boyutlu bir temsil sunar; bdylece Z kusagini yalnizca izleyici degil, ayn1 zamanda

stirece katilan bir 6zne haline getirir.

2. Erdal Besikcioglu iizerine iiretilen Meme ve Caps’leri anlamlandirmak

lizerine

Meme'ler, basit ve ylizeysel goriinmelerine ragmen kiiltiirel etkilesim alanlarinda
giderek daha 6nemli hale gelen iletisim araglaridir. Ilk kez Richard Dawkins (1976)
tarafindan ortaya atilan "meme" kavrami, genlerin biyolojide yayilmasina benzer sekilde
kisiden kisiye yayilan kiiltiirel aktarrm birimleri olarak tanimlanmustir. Ozellikle internetin
kiiresel yayginlik kazanmasiyla birlikte, internet meme'leri 6nemli toplumsal degerlerin,
normlarin ve kimliklerin hem yansimasi hem de sekillendiricisi olarak yeniden dikkat

ceker.

Yeni medya teknolojilerinin hizli gelisimi, insanlarin dijital ortamda iletisim kurma
ve etkilesim bigimlerini kokten degistirmistir. Kullanicilarin sosyal medya ve diger web
tabanli platformlarda es zamanl varlik gosterebilmesi, geleneksel iletisim yontemlerini

temelinden doniistiirmiistiir (Bechmann ve Lomborg, 2015: 86).

Dawkins'in (1976) orijinal tanimina gore meme'ler; sakalar, moda trendleri, sloganlar
ve diger kiiltiirel fenomenleri kapsayan kiiltiirel fikir, sembol veya pratiklerdir. internet
meme'leri ise bu tiir igeriklerin internet lizerinden paylasilan ve hizla yayilan bi¢imidir.

Internet meme'leri gorsel, video, GIF veya hashtag gibi farkli bigimler alabilir ve kimi
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zaman belli bir sakaya ya da fikre adanmis web siteleri olarak da karsimiza cikabilir
(Shifman, 2014: 362). Baslangigta akademik olarak 6nemsenmeyen meme'ler, giderek
artan saylida arastirmaci tarafindan incelenmis ve internet kiiltiiriinlin 6zgiin {iriinleri olarak
goriilmeye baslanmistir (Jenkins, 2006: 1; Knobel ve Lankshear, 2007: 199; Milner, 2012:
2358; Shifman, 2013: 362). Boylelikle memeler, modern dijital kiltiiriin en gii¢lii ve
yaygin ifade araglarindan biri haline gelmistir. Akademik agidan memeler hem goérsel hem
de metinsel unsurlari birlestirerek ¢ok katmanli bir anlam olusturduklari i¢in gorsel retorik
ve gostergebilim agisindan yorumlanabilmektedir. Bu ifade bi¢imi ilk olarak USENET
platformunda 1982 yilinda Fahlman'in yarattifi noktalama isaretleriyle baglamis, ancak
zamanla mizah, ironi ve edinilmis cinsellik 6geleriyle zengin "yikic1" olast bir bigcime

doniismistiir (Kanai, 2016: 2).

Internet meme’leri, baslangic asamasinda noktalama isaretlerinin bir arada
kullanimiyla ortaya ¢ikan ifade sembolleridir. 1982 yilinda USENET’i kullanan Fahlman,
cevrimici iletisimde gorsel unsurlarin eksik oldugunu fark etmis ve bu durumun 6zellikle
eglenceli igeriklerin paylasiminda iletisim a¢isindan sorun yaratabilecegini diistinmiistiir.
Bu baglamda, noktalama isaretleriyle olusturdugu ilk meme’leri tanitmistir. Fahlman, *“:-)”
simgesini komik icerik tasiyan iletilerin gostergesi olarak, “:-(“simgesini ise dnemli veya
giilinmeyecek unsurlar barindirmayan iletilerin belirleyicisi olarak kullanmistir.

Gilinlimiizde "smiley" olarak bilinen bu ifade simgeleri, hizla tiim ¢evrimigi platformlara

yayilmistir (Borzsei, 2013: 5).

11 Eyliil olaylarinin ardindan ABD'nin Afganistan'r iggal etmesiyle birlikte, 6zellikle
Pakistan'da birgok protesto diizenlenmistir. Bu protestolar sirasinda Amerikan karsiti
ve Usame Bin Ladin'i destekleyici pankartlar ve afisler hazirlanmistir. Bu
pankartlardan biri, "Susam Sokagi"ndaki Biidii karakterinin Usame bin Ladin ile yer
aldig1 gorseldir. Oncelikle Avrupa'da bir haber ajansina, daha sonra ise CNN'e ulasan
bu posterin baslangicta photoshop ile olusturulmus oldugu diisiiniilmiistiir; ancak ¢ok
gecmeden gercegi ortaya ¢cikmistir. Bangladesli bir firma, Bert’in Amerikan karsiti
oldugunu diisiinerek bu posteri basmustir. Ancak, bu posterin Filipinler kokenli
Amerikan vatandasi Dino Ignacio tarafindan hazirlandigi  anlasilmistir
(http://www.mahsumakbas.com/bert-is-evil-%E2%80%93-convergence-culture-ve-
etkileri/, Erisim Tarihi: 12.12.2024).
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Biidii/Bert karakterinin goriintiilerini toplayan bir web sitesi, ¢evrimig¢i ortamda
ortaya c¢ikan ilk mizah orneklerinden biri olarak kabul edilmektedir ve ayn1 zamanda
meme’lerin  dijital alandaki ilk Orneklerinden (bkz. Sekil 3.14.) biri olarak da
degerlendirilir (Bozkus, 2016: 50). Yiiksek bir popiilariteye ulasamayan bu meme, sonraki
internet meme’leri i¢in bir 6rnek teskil etmesi agisindan 6nem tasir. Henry Jenkins, "Bert
kotiidiir" meme’sini drnek gostererek yakinsama kavramini agiklar. Siradan bir bireyin
bilgisayar baginda hazirladig1 bu gorsel, uluslararasi 6lgekte yanki uyandirmistir. O kadar

cok sey birbirine yakinlagmustir ki (protestolar, afisler, CNN, Susam Sokag1 vb.) kii¢iik bir

Fenomen haline gelen bir diger internet meme 6rnegi, LOLcat meme’leridir. "Lulz"
veya "LOL" (Laughed Out Loud) terimleri, "yiiksek sesle glilmek" anlamina gelmektedir.
LOLcats, kedi meme’leri dizisini ifade eden bir isimdir. Bu meme’lerde bir kedi resmi ile
bu kedinin konusmasimi simgeleyen, resim iizerine bindirilmis yazilar yer almaktadir. Ilk
kez 2007 yilinda ortaya ¢ikan bu meme’ler, 4Chan'de paylasilan bir kedi fotografiyla
baslamis ve kisa siire i¢inde kiiresel diizeyde popiilerlik kazanmistir (Goriunova, 2016:
70). Internet meme’leri genellikle kisa Omiirlii olsa da LOLcats, uzun siire dolasimda
kalabilme o6zelligine sahiptir. Kedi meme’leri, diinya genelinde biiyiik bir ilgiyle
karsilanmistir. ik olarak bir Rus web sitesinde "I Can Has Cheezburger?" yazili bir kedi
meme’si gorlinmiistiir. Bu meme’nin kaynagi konusunda net bir bilgi olmasa da
yayilmasinda Onemli bir rol oynayan platform 4Chan olmustur. 4Chan'de, cumartesi

giinleri kedi meme’lerinin olusturuldugu "Caturday" adinda bir alt boliim de bulunmaktadir
(Buchel, 2012: 38-39).
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LOLcat meme’lerinde kullanilan dil, bozulmus bir bi¢imsel formdadir ve kedi ile
cocuk konugmasini andirir. Rosen, bu dil kullanimina "LOLspeak" adin1 vermektedir.
LOLspeak, en basit tanimiyla bilingli olarak hatali bir dil kullanimini ifade eder.
Baslangicta kedi meme’lerinde kullanilan bu dil, zamanla diger tiim meme’lere de

yayilmustir (Tekrin, 2015: 127).

Ulkemizde ilk caps drnekleri, Inci Sézliik platformunda yaratilmaya baslanmis ve
sonrasinda bir¢cok caps sitesi kurulmustur. Bunun ardindan, sosyal medya kanallari
araciligiyla caps icerikleri sunan anonim hesaplar da olusturulmustur. Caps’ler, tamamen
dijitallesmis bir cagda dogmus ve bu donemi yasamlarinin bir pargasi olarak benimsemis
geng nesil i¢in "yeni bir okuma kiiltlirii" olarak tanimlanabilir. Medyanin profesyonel
calisanlar1 yerine, caps {lreticileri genellikle amatdr ve siradan internet kullanicilaridir
(Asutay vd., 2015: 6-8). Inci Sézliik’iin kuruculari tarafindan olusturulan Inci Caps,
Tiirkiye’deki dijital mizahi igerik sitelerinin Onciilerinden biridir. "Beyaz yaka i¢in mizah
kiiltiirii" sloganiyla yola ¢ikan Inci Caps, basarili bir "dijital mizahi icerik iiretim merkezi"
olmustur. 2009 yilinda Inci Sézliik yazarlar1 arasinda popiiler hale gelen caps’lerin genis
kitlelere ulagmasi ise Facebook ve Twitter gibi sosyal paylagim platformlar1 sayesinde

mumkin olur.
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Ozellikle Photoshop yardimiyla olusturulan meme’lerin yogun bir bigimbozumuna
ugradigr soylenebilir. Ciddi, otoriter ya da baskict bir lideri meme araciligiyla
gercekliginden c¢ikarmak, sanatsal bir isimle siyasi bir ismi bir arada sunmak veya giincel
bir durumu tarihsel bir 6ge ile birlestirmek gibi uygulamalar, bi¢im bozumunun meme
icerisinde nasil kullanildigimi acikca gosterir. Internet meme’leri, politik konularla
birlestiginde sikic1 ve kliselerden uzak, daha eglenceli ve yaratici bir sekilde iiretilir.
Kliselikten kurtulmanin saglanmasinda bicim bozumunun etkisi oldukca biiyiiktiir. Internet
meme’lerinin siyasal olaylarda kullanimina dair en iyi 6rneklerden biri, 2011 yilinda Wall
Street hareketi sirasinda olusturulan internet meme’leridir. New York’ta baslayan bu
protesto hareketleri i¢in ¢ok sayida internet meme’si hazirlanmistir. Giivenlik giiclerinin
orantisiz gli¢ kullanimini ortaya koyan bu meme’ler, protesto direnisinin sembolii haline
gelmistir (Miltner akt. Tekrin, 2015: 129). "Pepper Spray Everything Cop", Wall Street
hareketi sirasinda yaratilan ve polis siddetini elestiren bir internet meme serisidir. Bu
meme serilerinde, California Davis Universitesi’ndeki protestoculara biber gazi sikan polis
konu edilmistir. Sanal bozum kullanilarak olusturulan meme’lerden Ornekler asagida

verilmistir.

Meme'ler, giiniimiizde bireylerin ve daha genis kitlelerin katildig: politik sdylemlerin
onemli bir parcasi haline gelmistir. Ozellikle internet meme'lerinin politik alt tiirii, bireyler
arasinda hizla yayilmasinin yani sira, siyasi partilerin ve politikacilarin da dikkatini

cekmistir (Shifman, 2014: 362). Ross ve Rivers'in (2017) belirttigi iizere politik meme'ler,
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kamusal goriisii etkileme giicline sahip olduklar1 disiiniildiigiinden, siyasi kurumlar
tarafindan stratejik olarak kullanilmaya baslanmistir. Boylelikle politik meme'ler, yalnizca
eglenceli dijital igerikler olmanin Otesinde, yaratict bir ¢evrimigi siyasi katilim bigimi

olarak da kabul edilir (Ross ve Rivers, 2019: 2).

Tiirkiye'de de internet mizahi siyasi sOylemin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir.
Tiirkiye'nin sosyal medya ortaminin yogun sekilde politize olmasimnin énemli bir nedeni,
2013 yilindaki Gezi Parki protestolaridir. Protestocularin ana akim medyanin hiikiimet
yanlis1 tavrindan sikayet¢i oldugu bu donemde, Ozellikle Twitter (simdiki adiyla X)
platformunda yayginlasan "Caps" tiirii meme'ler ekonomik sorunlar, demokrasi ve giinliik
yasam meselelerine mizahi yaklasimlarla popiilerlesmistir (Unsay, 2014). Ayrica
meme'lerin anonim yapisi, hiikkiimetin ¢evrimici alandaki baskict politikalarini artirdigi bu
donemde, onlarin hizli yayilmasinda etkili olmustur. Gezi protestolarindan sonra da politik
mizah igerikli internet meme'leri, Tiirk¢e konusan genis bir ¢evrimigi topluluk tarafindan
tiretilmeye ve tiiketilmeye devam etmistir. Memeler, mevcut sdylemleri elestirip yeniden
sekillendirirken metinlerarasi iliskiler kurar. Bu iliski, belirli bir referansin anlasilmasi i¢in
kiiltiirel baglammin bilinmesini gerekli kilar. Ornegin, bir popiiler kiiltiir alintis1 veya film
sahnesi, bu kiiltiire agina olanlarda giiglii bir alaycilik veya kahkaha uyandirabilir, ancak
baglami anlamayanlar i¢in anlamsiz olabilir. Memelerin yikici potansiyeli ¢cogu zaman
mevcut gii¢c yapilarinin, sosyal normlarin ve otoriter figiirlerin parodisine hizmet eder. Bu
onu Ozellikle Z Kusag1 gibi mizah anlayis1 ve elestirel tutumlara sahip gruplar arasinda
giiclii bir ifade araci haline gelir. Alayci veya ince imalar igeren memeler i¢ sakalardir. Bu
ozellik Z kusagini hem Kkiiltiirel hem de dijital anlamda “sifre ¢oziicliler” konumuna
yerlestirir (Kariko, 2022: 5). Ornegin Gezi Parki etkinligi sirasinda kullanilan “Tayyip
winter is coming” grafitisi, “Game of Thrones” serisine gonderme yapmasi nedeniyle hem
politik bir mesaj hem de metinlerarasilik icerir. Diziyi izlemeyenler ya da popiiler kiiltiire
yapilan gondermelere alisik olmayanlar bu mesajin elestirel mizahin1 anlamakta zorluk
cekebilirler. Aymi durum Erdal Besikgioglu hakkinda olusturulan memeler igin de
gecerlidir. Erdal Besik¢ioglu oyunculuk kariyeri ve Etimesgut Belediye Baskan1 gibi siyasi
pozisyonlar1 nedeniyle Z kusagt meme kiiltiiriinde kendine yer bulmustur. Bu kiiltiir
igcerisinde Besik¢ioglu, sadece siyasetci olarak degil, gegmisteki rolleri ve karizmatik tavri
nedeniyle de popiiler bir "karakter" haline gelmistir. Bu yolla olusturulan memeler
metinlerarasi bir anlam ag1 olusturur ve ¢ogu zaman politik ve kiiltiirel sdylemlerle mizahi

baglantilar kurar. Bu baglamda Z Kusagi, Besik¢oglu karakterini kendi diline ve soz
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varligina uyarlayarak dijital alanda yeniden konumlandirmigtir. Ancak bu memeleri
anlamak i¢in hem Besik¢oglu'nun bugiine kadarki kariyerini hem de Z kusaginin dijital

kiltiiriindeki referanslarini bilmek gerekir.

Sekil 3.20.’deki gorselde, Behzat C.'ye yoneltilen “Senin bir 6rgiitle falan baglantin
var m1?” sorusuna verilen “SSK” yaniti, kisaltmanin olmayan gercek anlamiyla degil,
karakterin alayci ve absiirt yaklagimiyla mizahi bir etki yaratmaktadir. Kars1 tarafin “SSK
ne?” sorusuna Behzat C.'nin verdigi “Sa¢gma sapan konusma la” cevabi, aslinda sorunun ve
belki de biirokratik dilin absiirtliigline ve anlamsizligina yonelik ironik bir elestiridir.
Burada, Behzat C.'nin otorite karsit1 durusu Z Kusagi'nin meme kiiltiiriine uygun olarak
ironik bir sdylemle yeniden iretilmis, mizah araciligiyla resmi sdylemlerin elestirisine
dontistiiriilmiistiir. Bu tiir meme'ler, Besik¢ioglu ve canlandirdigi karakterin geng izleyici
kitlesi i¢cinde sistem karsiti, elestirel ve mizahi bir figiir olarak konumlandirildigini net

bigimde gosterir.
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Sekil 3.21.’de yer alan Ornekte, hayali bir grup olan “Alkolik Hareket Partisi’nin
Facebook paylasiminda, oyuncu Erdal Besikc¢ioglu'nun Behzat C. karakteriyle
Ozdeslestirilerek, toplumsal meseleler iizerinden sert ama esprili bir elestiri yapildig
goriilmektedir. Bu paylasimda amaglanan, geleneksel siyaset dilinin disina ¢ikarak geng
kusagin dijital mizah anlayisina uygun, alternatif ve hiciv yiiklii bir soylem olusturmaktir.
Bu tarz igerikler—meme’ler, caps’ler ve sosyal medya gonderileri—hem Besik¢ioglu’nu
hem de onun kitlesini sistem karsiti, muhalif ve ironik bir tutuma konumlandirmakta; ayni
zamanda Z Kusagi’nin egemen oldugu dijital kiiltiiriin politik ve kiiltiirel ifadelerine dikkat
cekmektedir. Bu ornekler, mizah ve ironi yoluyla gelistirilen dijital igeriklerin, klasik
siyasal sOylemlere kiyasla farkli bir politik farkindalik bigimi {irettigini agikca ortaya
koyar.

Iletisim alaninda yapilan calismalar, meme’lerin kiiltiirel diyalog, tartisma ve
yeniden {liretim siireclerinde 6nemli bir rol oynadigini vurgulamaktadir (Milner, 2013:
2357; James, 2014: 28; Katz ve Shifman, 2017: 825). Bugiin, ¢evrimi¢i ortamda mizah ve
yorum, kiiltiirel ifade big¢iminin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir (Shifman, 2013).
Kullanicilarin bu igerikleri liretme, paylasma ve yeniden yorumlama siiregleri ise yalnizca
eglence degil, ayn1 zamanda kimlik ingas1 ve aidiyet duygusunu da sekillendiren dinamik

stiregler olarak degerlendirilir.
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froni ve kahkaha unsurlari meme kiiltiiriinde 6nemli bir rol oynar (Lim, 2015).
Besik¢ioglu'na iligskin igerikler mizahi bir sekilde onun gii¢lii ve karizmatik imajmni
zedeleyerek hem eglenceli hem de elestirel bir sdylem yaratir. Ornegin televizyon
dizisindeki otoriter veya ciddi karakterine yapilan atiflar, belediye baskani imajiyla
birleserek ironik bir karsitlk meydana getirir. Bu durum, Besik¢ioglu'nun siyasetci
imajimin, Z kusagmin kendine 6zgli mizah anlayisiyla harmanlanarak dijital ortamda farkli

bir anlam kazandig1 Z kusaginin kiiltiirel iiretim pratiklerini yansitir.

Erdal Besik¢ioglu’nun Z kusagmin dijital kiiltiiriinde nasil ifade edildigini anlamak
icin hem gorsel teorik hem de metinlerarasilik kavramlarini dikkate almak gerekir.
Memeler sadece eglence amagh icerik degil, ayn1 zamanda toplumsal elestiri ve ironi
yoluyla yeni sOylemler yaratmanin araglaridir. Z kusagi bu sdylemi kendi kelime
dagarcigiyla zenginlestirdikce toplumun Erdal Besik¢oglu gibi figiirlere yonelik algisini
sekillendirmekte ve onlara dijital diinyada yeni anlamlar kazandirir. Bu baglamda
memeler, Z kusagmin siyasal katilimmin ve kiltiirel {iretiminin 6nemli bir yansimasi

olarak goriilebilir.
Giivenilirlik Analizi

Cronbach’s alfa katsayis1 0-1 arasinda degismektedir. Katsayr 0,00 <0,40 araliginda
yer aliyorsa 0Olgek giivenilir degil, 0,40 <0,60 araliginda ise 6lgek diislik giivenirlikte, 0,60
<0,80 araliginda ise dlgek oldukga giivenilir ve 0,80 < 1,00 araliginda ise dlcek yiiksek
derecede giivenilir bir 6l¢ek olarak degerlendirilmektedir (Tavsancil, 2005: 48).

Tablo 3.2. Glvenilirlik Analizi

Madde Sayisi Cronbach's Alfa
X'de Siyasal Katilim Olgegi 21 0,967
Sosyal Medya Giiven Olgegi 8 0,935
Sosyal Medya Kullanim Olgegi 8 0,916

Tablo 3.2.°de yer alan giivenilirlik analizi sonuglarina gore, kullanilan tiim 6lgeklerin
oldukca yiiksek diizeyde giivenilirlige sahip oldugu goriilmektedir. X’de Siyasal Katilim
Olgegi’nin Cronbach’s alfa katsayisi 0,967 olarak hesaplanmis olup bu deger, 0,80 ile 1,00
araliginda yer almakta ve Glgegin yliksek derecede giivenilir oldugunu gostermektedir.
Benzer sekilde, Sosyal Medya Giiven Olgegi’nin alfa katsayis1 0,935 ve Sosyal Medya
Kullanim Olgegi’nin alfa katsayisi 0,916 olarak bulunur.
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4. BULGULAR

Tablo 4.1. Demografik Bilgiler

%

Kadin 205 50,9
Cinsiyet Erkek 192 47,6
Diger 6 15
18-20 120 29,8
Yas 21-23 184 45,7
24-26 87 21,6
27 ve sti 12 3,0
Egitim Goriilen Baskent Universitesi Iletisim Fakiiltesi 201 49,9
Universite Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi 202 50,1
Gelirim giderimden az 147 36,5
Aylik Gelir Gelirim ile giderim denk 180 447
Gelirim giderimden fazla 76 18,9
Aile 200 49,6
Kendi evimde 76 18,9
ikamet Edilen Yer Yurt 86 21,3
Ogrenci Evi 35 8,7
Diger 6 1,5
Gilintin Her Saati Evet 331 82,1
Internete Ulasabilme Hayir 79 17.9
Durumu
Giinliik Sosyal 1-2 saat 95 23,6
Medyada Gegirilen 3-5 saat 217 53,8
Siire 6 saat ve Usti 91 22,6
Etkili 85 211
Karar Vermede Sosyal | Cok etkili 99 246
Medyanin Etkisi Azda olsa etkili 171 42,4
Etkili degil 48 11,9
Siyaset lle llgilenme Evet 206 51,1
Durumu Hayir 197 48,9
Siyasete Olan llginin 17 yas ve dncesi 146 49,2
Baslama Yasi 18 yas ve sonrasi 151 50,8
Milliyetgi 91 22,6
Muhafazakar 47 11,7
Demokrat 66 16,4
Liberal 14 3,5
Sahip Olunan Ideoloji | Sosyal 24 6,0
Sosyal Demokrat 10 2,5
Ulusalci 11 2,7
Ideolojim Yok 105 26,1
Diger 35 8,7
Siyasi Gorligiin Ailenin | Farkli 149 37,0
Siyasi Goriisiinden Ayni 237 58,8
Farkli1 Olma Durumu Diger 17 4,2
Yerel Segimlerde Evet 288 71,5
(Biiyiiksehir Belediye
Bagkani) Oy Verilen
Adiyln ;(azyanma Hayrr 15 285
Durumu
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Tablo 4.1. Demografik Bilgiler (Tablo Devami)

n %
Yerel Se¢imlerde Ilge Adayn kendisi 200 50,6
Belediye Baskan1 Adayn partisi 181 45,8
Adayina Oy Verirken L
Etkiri OlanySebep Higbiri 14 35
Oy Verilen Partinin X Evet 166 41,2
gﬁi?;ﬂ‘ Takip Btme e 237|588
Oy Verilen Partinin X Evet 129 32,0
gzzi’; gzizllleslme Hayir 274 68,0
Yerel Se¢im Evet 192 47,6
Sonuglarmimn Mutlu Etkilemedi 149 37,0
Etme Durumu Hayir 62 15,4
Aile 104 26,6
Cevre 118 30,2
Kyl (T -
Sosyal Medya 74 18,9
Unsur - -
Kendi goriislerim 49 12,5
Diger 29 7,4
Egitim 84 21,1
Ekonomi 76 19,0
Tiirkiye’nin En Biiyiik | Miilteciler 24 6,0
Sorunu Issizlik 35 8,8
Adalet 26 6,5
Hepsi 154 38,6
Yenimahalle 57 14,5
Etimesgut 53 13,5
Cankaya 99 25,1
Kegidren 25 6,3
Yerel Segimlerde Oy Mamak 24 6,1
Kullanilan Ilge Altindag 8 2,0
Sincan 10 2,5
Golbasi 9 2,3
Merkez dis1 ilgeler 34 8,6
Ankara dis1 75 19,0
Yerel Se¢imlerde Adayin kendisi 217 57,1
Biiyiiksehir Belediye Adayin partisi 156 411
Bagkani Adayina Oy
Verirken En Cok Etkili | Her ikiside 7 1,8
Olan Unsur
Yerel Segimlerde Oy Evet 271 68,4
Verilen Adaym (lce
Belediye Bagkani) Hayir 125 31,6
Kazanma Durumu
Siyasi Liderlerin Sosyal | Kesinlikle Katilmiyorum 102 25,3
Medya Se¢im Katilmiyorum 72 17,9
Kampanyalarinda Kararsizim 65 16,1
Fotograf Katiliyorum 119 29,5
Kullanmalarinin Oy o
Kesinlikle Katiliyorum 45 11,2

Vermedeki Etkisi
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Tabloda katilmecilarin  demografik  6zelliklerine, sosyal medya kullanim
aligkanliklarina, siyasal tutumlarmma ve yerel secim davraniglarina iliskin veriler
sunulmustur. Cinsiyet dagilimi incelendiginde katilimcilarin %50,9’u kadin, %47,6’s1
erkek ve %1,5°1 diger cinsiyet kimliklerine sahiptir. Yas gruplar1 arasinda en yogun katilim
%45,7 ile 21-23 yas grubunda yer alirken, bunu %29,8 ile 18-20 yas grubu takip
etmektedir. Egitim bilgilerine gére katilmcilarin %49,9’u Baskent Universitesi, %50,1’i

ise Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi 6grencileridir.

Aylik gelir durumuna gore katilimcilarin %44,7’si gelirinin giderine denk oldugunu
belirtirken, %36,5’1 gelirinin giderinden az oldugunu, %18,9’u ise fazla oldugunu ifade
etmigtir. Katilimeilarin ikamet ettikleri yerler ¢ogunlukla aile evi (%49,6), yurt (%21,3) ve
kendi evi (%18,9) olarak dagilim goéstermektedir. Giiniin her saati internete erisimi olan

katilimc1 oran1 %82,1 ile oldukca yiiksektir.

Giinliik sosyal medya kullanim siiresi incelendiginde, katilimcilarin %53,8°1 giinde
3-5 saat araliginda sosyal medya kullanmakta, %23,6’s1 1-2 saat, %22,6’s1 ise 6 saat ve
lizerinde zaman geg¢irmektedir. Karar verme siirecinde sosyal medyanin etkili oldugunu
belirtenlerin toplam orani (etkili, ¢ok etkili ve az da olsa etkili) %88,1’dir. Siyaset ile
ilgilenen katilimer orant %51,1 iken siyasete olan ilginin baslangi¢ yasi neredeyse esit

dagilmigtir (%49,2 — 17 yas ve dncesi, %50,8 — 18 yas ve sonrasi).

Katilimeilarin ideolojik dagilimi gesitlilik gostermektedir. En yiiksek oran %26,1 ile
“ideolojim yok” diyenlerde goriiliirken, bunu milliyet¢i (%22,6), demokrat (%16,4) ve
muhafazakar (%11,7) goriisler takip etmektedir. Katilimeilarin %37’°si ailesinin siyasi
gorlisiinden farkli distinmektedir. Yerel secimlerde biiyiiksehir belediye baskanina oy
verilen adayin kazanma oram %71,5°tir. Ilge belediye bagkanina oy verme sebebi olarak en

sik belirtilen faktor %50,6 ile adayin kendisi olmustur.

Katilimeilarin %41,2°si oy verdikleri partinin X sosyal medya hesabini takip
etmekte, %32’si bu hesaplarla etkilesime gecmektedir. Secim sonuglar1 %47,6 oraninda
katilimeiyr mutlu ederken, %37’si icin etkisiz olmustur. Oy verme kararinda en ¢ok etkili
olan unsur olarak ¢evre (%30,2) ve aile (%26,6) 6ne ¢ikmaktadir. Tiirkiye'nin en biiyiik
sorunu olarak “hepsi” diyen katilimcilarin orani %38,6 olup bunu egitim (%21,1) ve

ekonomi (%19,0) takip etmektedir.
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Yerel secimlerde en ¢ok oy kullanilan ilgeler Cankaya (%25,1), Yenimahalle
(%14,5) ve Etimesgut (%13,5) olmustur. Biiyiiksehir belediye baskani adayma oy verme
kararinda %57,1 oraninda adaym kendisi etkili olmustur. Ilce belediye baskan1 adayinin
kazanma oran1 %068,4’tlir. Siyasi liderlerin sosyal medya kampanyalarinda fotograf
kullanmasinin oy verme kararina etkisi konusunda %40,7’si katilmadigini belirtmis,
%29,5°1 katildigin1 ifade etmistir. Bu sonuglar, geng bireylerin sosyal medya etkisi, siyasi

katilim davranislar1 ve se¢im tercihleriyle ilgili onemli gostergeler sunar.

Tablo 4.2. Betimleyici Istatistikler

ort. SS. min. maks. carpiklik basiklik
Siyasal Ifade 14,49 6,43 6 30 0,449 -0,639
Politika Takip 12,04 4,94 4 20 -0,251 -1,116
Yerel Yonetim ve Yardim 9,84 4,52 4 20 0,305 -0,973
Propaganda, Yiiriiytis ve Grev 10,32 4,73 4 20 0,227 -1,071
Siyasal Tartigmalara Katilim** 7,06 3,72 3 15 0,498 -0,927
X'de Siyasal Katilim Olgegi 53,75 21,04 21 105 0,243 -0,790
Sosyal Medya Giiven Olgegi 22,26 7,61 8 40 0,040 -0,408
Sosyal Medya Kullanim Olgegi 25,12 7,63 8 40 -0,214 -0,443

**non-parametrik yontemler kullanilacaktir.

X'de Siyasal Katilm Olgegi ve alt boyutlar1, Sosyal Medya Giiven Olcegi ve Sosyal
Medya Kullanim 6lgeklerine iliskin elde edilen verilerin normal dagilima uygunlugunun
tespit edilebilmesi amaciyla garpiklik ve basiklik degerleri hesaplanmistir. Olgeklerden
elde edilen basiklik ve ¢arpiklik degerlerinin +2 ile -2 arasinda olmasi normal dagilim i¢in
yeterli goriilmektedir. Bunun disinda histogram ve plot grafikleri de degerlendirilmis ve
Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyutunda basiklik tespit edilmistir (Hopkins ve Weeks,
1990; De Carlo, 1997). Buna gore Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyutunun analizinde
non-parametrik yontemler, diger tiim Olcek ve alt boyutlarda ise parametrik yontemler

tercih edilmistir.

Tablo 4.3. Olgek Puanlarmin Katilimcilarin Cinsiyetleri Bakimindan Karsilastirilmasi

Kadm Erkek Diger
F p

ort. SS. ort. SS. ort. SS.
Siyasal Ifade 14,10 6,23 14,81 6,56 17,83 8,42 1,437 0,239
Politika Takip 12,16 4,77 11,90 5,13 12,67 5,32 0,191 0,827
Yerel Yonetim ve Yardim 9,37 4,18 10,27 4,82 12,00 5,06 2,459 0,123
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 10,01 4,47 10,53 4,95 14,00 4,90 2,480 0,085
Siyasal Tartigmalara Katilim** 6,65 3,56 7,43 3,82 9,17 4,54 5,607 0,061
X'de Siyasal Katihm Olgegi 52,28 19,57 54,94 22,31 65,67 25,22 1,776 0,171
Sosyal Medya Giiven Olcegi 21,60 7,22 22,77 7,93 28,67 7,23 3,370 0,035*
Sosyal Medya Kullamm Olgegi 24,52 7,10 25,51 8,09 33,00 5,33 4,136 0,017*

**Kruskal-Wallis
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Tabloda katilimcilarin cinsiyet gruplarma gore X’de Siyasal Katilim Olgegi ve alt
boyut puanlar1 ile Sosyal Medya Giiven Olgcegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi
puanlarinin ANOVA ve Kruskal Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir. Analiz sonuglarina

gore;

e Diger cinsiyet grubuna mensup katilimcilarin Sosyal Medya Giiven Olgegi
puanlari, kadin ve erkek katilimcilara gore anlamli diizeyde daha yiiksektir.
e Diger cinsiyet grubuna mensup katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Olgegi

puanlar1 da kadin ve erkek katilimcilara gore anlamli diizeyde daha ytiksektir.

Tablo 4.4. Olgek Puanlarinin Katilimcilarin Yaslar1 Bakimindan Karsilastirilmasi

18-20 21-23 24-26 27 ve Usti
F p

ort. SS. ort. SS. ort. SS. ort. SS.
Siyasal Ifade 13,96 5,86 14,16 6,32 15,76 7,29 15,75 6,47 1,457 0,237
Politika Takip 11,38 4,90 12,55 4,92 12,00 5,02 11,17 4,88 1,489 0,217
Yerel Yonetim ve Yardim 9,15 4,24 9,63 4,28 11,25 513 9,58 4,64 3,253  0,029*
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 9,37 4,70 10,27 4,46 11,56 5,00 11,50 5,32 3,971 0,008*
Siyasal Tartismalara Katilim** 6,58 3,84 6,95 3,43 8,01 4,13 6,83 2,86 7,201 0,066
X'de Siyasal Katim Olgegi 50,43 20,84 5355 19,30 5859 2398 5483 2189 2,129 0,108
Sosyal Medya Giiven Olgegi 21,46 7,82 22,18 6,86 23,89 8,80 19,67 5,66 2,152 0,105
Sosyal Medya Kullamim Olgegi 24,83 8,16 25,15 7,18 25,72 7,81 23,00 8,03 0,546 0,651

**Kruskal-Wallis

Tabloda katilimcilarin yas gruplarma gore X’de Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyut
puanlari ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlarinin
ANOVA ve Kruskal Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir. Analiz sonuglarina gore:

e 24-26 yas grubundaki katilimcilarin Yerel Yonetim ve Yardim alt boyut puanlari,
18-20 yas grubundaki katilimcilara gére daha ytiksektir.

e 24-26 yas grubundaki katilimcilarin Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev alt boyut
puanlar1 da 18-20 yas grubundaki katilimcilara gore daha yiiksektir.

Tablo 4.5. Olgek Puanlarinin Katilimcilarin Egitim Gordiikleri Universite Bakimimdan

Karsilastirilmasi

Baskent Universitesi Anlfar‘a Ha?l quyrgm_ Veli

fletisim Fakiiltesi Umvers1t951 Il§t1§1m t p
Fakiiltesi

ort. SS. ort. SS.
Siyasal Ifade 15,80 6,25 13,20 6,37 4,135 0,000*
Politika Takip 11,39 4,76 12,69 5,04 -2,671 0,008*
Yerel Yonetim ve Yardim 11,12 4,68 8,55 3,98 5,939 0,000*
Propaganda, Yiirliylis ve Grev 11,02 5,05 9,61 4,29 3,012 0,003*
Siyasal Tartismalara Katilm** 7,95 3,95 6,18 3,26 -4,598 0,000*
X'de Siyasal Katilim (")]g:egi 57,27 22,72 50,24 18,63 3,396 0,001*
Sosyal Medya Giiven Olcegi 23,63 8,36 20,90 6,53 3,654 0,000*
Sosyal Medya Kullamim Olcegi 26,14 8,07 24,09 7,04 2,717 0,007*

**Mann-Whitney U
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Tabloda katilimecilarin egitim gordiikleri liniversiteye gore X’de Siyasal Katilim
Olgegi ve alt boyut puanlari ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim
Olgegi puanlarmin t testi ve Mann-Whitney U testi sonuglar1 goriilmektedir. Analiz

sonuglarina gore:

e Baskent Universitesi lletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Siyasal ifade, Yerel
Yonetim ve Yardim, Propaganda-Yiiriiylis-Grev, Siyasal Tartigmalara Katilim alt
boyut puanlari ile X’ de Siyasal Katilim, Sosyal Medya Giiven ve Sosyal Medya
Kullanim Olgek puanlar;, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Iletisim
Fakiiltesi 6grencilerine gore anlamli diizeyde daha yliksektir.

e Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi 6grencilerinin ise Politika Takip alt boyutu

puanlari, Baskent Universitesi 6grencilerine gore anlaml diizeyde daha yiiksektir.

Tablo 4.6. Olgek Puanlarinin Katilimcilarin Gelir Durumlari Bakimidan Karsilastirilmasi

Gelirim
Gelirim Gelirim ile giderim L
L giderimden
giderimden az denk F p
fazla
ort. ss. ort. ss. ort. ss.
Siyasal Ifade 14,26 7,00 14,58 5,96 14,75 6,43 0,159 0,853
Politika Takip 12,61 5,27 11,92 4,67 1122 484 2,085 0,126

Yerel Yonetim ve Yardim 9,35 4,79 10,06 4,23 10,24 4,64 1,359 0,258

Propaganda, Yiiriiylis ve
s 9,76 4,93 10,66 4,52 10,59 4,78 1,632 0,197
rev

Siyasal Tartigmalara
6,68 3,83 7,25 3,59 7,36 3,82 3,417 0,181
Katilim**

X'de Siyasal Katihm
52,66 22,52 54,47 19,57 54,16 21,63 0,315 0,730

Olcegi

Sosyal Medya Giiven

. 21,49 8,09 22,65 7,02 22,82 8,00 1,192 0,305
Olgegi

Sosyal Medya Kullamm

] 2505 7,88 24,49 724 2674 790 2,343 0,097
Olgegi

**Kruskal-Wallis

Tabloda katilimcilarin aylik gelir durumlarina gére X de Siyasal Katilim Olgegi ve
alt boyut puanlari ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi

puanlarinin ANOVA ve Kruskal Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir. Analiz sonuglarina
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gore, aylik gelir durumu agisindan katihmcilarin Siyasal ifade, Politika Takip, Yerel
Yonetim ve Yardim, Propaganda-Yiiriiylis-Grev, Siyasal Tartigmalara Katilim, X'de
Siyasal Katilim, Sosyal Medya Giiven ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlar1 arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamaktadir (p > 0,05).

Tablo 4.7. Olgek Puanlarinmm  Katilmeilarin - fkamet Ettikleri Yer Bakimindan

Karsilagtirilmasi
Aile Kendi evimde Yurt Ogrenci Evi Diger
ort. s ort. ss. ort. s ort. s ort. ss. " P
Siyasal Ifade 13,73 6,43 17,28 6,16 1344 6,04 16,09 6,44 10,67 3,20 6,220 0,000*
Politika Takip 11,53 5,12 1259 391 11,85 527 1417 453 1267 547 2,654 0,050
Yerel Yonetim ve Yardim 923 439 1215 4,18 934 464 986 444 800 335 6,734 0,000%
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 9,68 461 1243 4,28 964 4,77 11,34 502 850 4,18 6,095 0,000*

Siyasal Tartigmalara Katilim** 654 358 89% 347 659 370 751 394 450 251 30,340 0,000*
X'de Siyasal Katihm Olgegi 50,69 20,82 63,41 1982 50,86 21,09 5897 19,26 44,33 11,25 6,660 0,000*
Sosyal Medya Giiven Olgegi 21,98 721 2429 808 2087 7,77 2394 753 1583 531 3,728 0,005*

SosyalMedyaKullamm(")lg:egi 2524 7,40 2565 7,96 24,17 8,29 2657 6,37 1933 575 1,621 0,168

**Kruskal-Wallis

Tabloda katilimcilarmn ikamet ettikleri yere gore X de Siyasal Katilim Olgegi ve alt
boyut puanlar1 ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi
puanlarinin ANOVA ve Kruskal Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir. Analiz sonuglarina

gore:

e Kendi evinde kalan katilimcilarin Siyasal ifade alt boyut puanlari, aile evinde ve
yurtta kalan katilimcilara gore daha yiiksektir.

e Kendi evinde kalan katilimcilarin Yerel Yonetim ve Yardim alt boyut puanlari, aile
evinde ve yurtta kalanlara gore daha yiiksektir.

e Kendi evinde kalan katilimcilarin Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev alt boyut puanlari,
aile evinde ve yurtta kalanlara gore daha yiiksektir.

e Kendi evinde kalan katilimcilarin Siyasal Tartigmalara Katilim puanlari, ailede,
yurtta ve diger yerlerde kalanlara gore daha yiiksektir.

e Kendi evinde kalan katilimcilarin X’de Siyasal Katilim Olgegi puanlari, aile evinde
ve yurtta kalanlara gore daha yiiksektir.

e Kendi evinde kalan katilimcilarin Sosyal Medya Giiven Olgegi puanlari, yurtta
kalan katilimcilara gore daha yiiksektir.
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Tablo 4.8. Olgek Puanlarinin Katilimcilarin Giiniin Her Saati internete Ulasabilme

Durumlar1 Bakimindan Karsilastirilmasi

Evet Hayir
ort. SS. ort. SS. P
Siyasal Ifade 14,43 6,43 14,81 6,45 -0,453 0,651
Politika Takip 12,11 4,95 11,74 4,94 0,579 0,563
Yerel Yonetim ve Yardim 9,69 4,45 10,53 4,81 -1,433 0,153
Propaganda, Yiriiyiis ve Grev 10,13 4,70 11,15 4,83 -1,662 0,097
Siyasal Tartigmalara Katilim** 6,86 3,69 7,99 3,75 2,303 0,021*
X'de Siyasal Katihm Olgegi 53,22 20,87 56,21 21,80 -1,094 0,274
Sosyal Medya Giiven Olcegi 22,20 7,41 22,53 8,52 -0,331 0,741
Sosyal Medya Kullanim Ol¢egi 25,41 7,36 23,75 8,71 1,508 0,135

**Mann-Whitney U

Tabloda katilimcilarin giiniin her saati internete ulasabilme durumlarina gére X’de

Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlari ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya

Kullanim Olgegi puanlarinin bagimsiz érneklem t testi ve Mann Whitney U testi sonuglart

goriilmektedir. Analiz sonuglarina gore:

e Giiniin her saati internete ulasamayan katilimcilarin Siyasal Tartigmalara Katilim

alt boyut puanlari, her saati internete ulasabilen katilimcilara gore anlamli

diizeyde daha yiiksektir.

Tablo 4.9. Olgek Puanlarinin Katilimeilarin Giinliik Sosyal Medyada Gegirdikleri Siire

Bakimindan Karsilastirilmasi

1-2 saat

3-5 saat

6 saat ve isti

ort. SS. ort. SS. ort. SS. F P
Siyasal Ifade 14,24 6,58 14,27 6,38 15,29 6,40 0,891 0,411
Politika Takip 11,25 5,13 12,60 4,82 11,53 4,91 3,140  0,044*
Yerel Yonetim ve Yardim 9,92 4,89 9,63 4,45 10,24 4,32 0,602 0,548
Propaganda, Yiriyiis ve Grev 10,38 4,96 10,33 4,71 10,22 4,59 0,028 0,973
Siyasal Tartigmalara Katilhim** 7,12 3,88 7,11 3,80 6,90 3,38 0,003 0,998
X'de Siyasal Katihm Olcegi 52,91 22,69 53,94 20,54 54,18 20,63 0,104 0,902
Sosyal Medya Giiven Olgegi 20,95 8,63 22,42 7,38 23,25 6,91 2,032 0,134
Sosyal Medya Kullamim Olgegi 22,53 7,86 25,14 7,70 27,77 6,25 11,545 0,000*

**Kruskal-Wallis

Tabloda katilimcilarin giinliik sosyal medyada gegirdikleri siireye gore X’de Siyasal

Katilim Olgegi ve alt boyut puanlari ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya

Kullanim Olgegi puanlarmin ANOVA ve Kruskal Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir.

Analiz sonuglarina gore:
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e 3-5 saat araliginda sosyal medya kullanan katilimcilarin Politika Takip alt boyut
puanlari, 1-2 saat araliginda kullanan katilimcilara gére anlamli diizeyde daha
yiiksektir.

e Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlar1 agisindan tiim gruplar arasinda anlamli
bir fark bulunmaktadir. Buna gore, sosyal medyada gecirilen siire arttikca
kullannom puami da artmaktadir. En yiiksek ortalama 6 saat ve iizeri grupta, en

diisiik ortalama ise 1-2 saat grubundadir.

Tablo 4.10. Olgek Puanlarinin Katilimeilarin Giinliik Sosyal Medyada Gegirdikleri Siire

Bakimindan Karsilagtirilmasi

Etkili Cok etkili Azdaolsaetkili  Etkili degil
ort. SS. ort. SS. ort. SS. ort. SS. P
Siyasal ifade 1492 6,33 16,25 647 1408 635 1158 576 6,344 0,000*
Politika Takip 1253 5,07 12,87 4,16 1211 496 925 529 5900 0,001*
Yerel Yonetim ve Yardim 10,26 451 11,77 4,30 9,22 4,36 7,29 3,88 13,535 0,000*
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 10,71 5,09 11553 444 1009 459 792 4,26 7,739 0,000*
Siyasal Tartigmalara Katilim** 727 3,76 820 3,79 6,74 3,56 550 3,41 20,964 0,000*
X'de Siyasal Katiim Olgegi 55,68 21,35 60,62 1961 52,24 20,60 41,54 19,22 10,071 0,000*
Sosyal Medya Giiven Olgegi 23,40 8,10 2511 711 21,11 684 1846 8,04 11,387 0,000*

Sosyal Medya Kullamim Olgegi 2653 7,57 26,64 6,92 2413 729 23,00 932 4374 0,006*

**Kruskal-Wallis

Tabloda katilimcilarin karar vermede sosyal medyanin etkisine gore X’de Siyasal
Katilim Olgegi ve alt boyut puanlari ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya
Kullamim Olgegi puanlarinin ANOVA ve Kruskal Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir.

Analiz sonuglarina gore:

e Siyasal ifade alt boyutunda, "gok etkili" diyenlerin puanlari, "azda olsa etkili" ve
"etkili degil" diyenlere goére daha yliksektir. Ayrica, "etkili degil" diyenlerin
puanlar "etkili" diyenlerden daha diisiiktiir.

e Politika Takip alt boyutunda, "etkili degil" diyenlerin puanlari, "etkili", "¢ok
etkili" ve "azda olsa etkili" gruplarina gére anlaml diizeyde daha diistiktiir.

e Yerel Yonetim ve Yardim alt boyutunda, "etkili degil" diyenlerin puanlari, diger
tiim gruplardan daha diisiiktiir. Ayrica "ok etkili" diyenlerin puanlari, "azda olsa

etkili" diyenlerden daha yiiksektir.
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e Propaganda, Yiirliylis ve Grev alt boyutunda, "etkili degil" diyenlerin puanlari,
"etkili", "¢ok etkili" ve "azda olsa etkili" gruplarina gére daha diisiiktiir.

e Siyasal Tartismalara Katilim alt boyutunda, "etkili degil" diyenlerin puanlari, hem
"etkili" hem de "¢ok etkili" gruplardan anlamli sekilde daha diisiiktiir. Ayrica "¢ok
etkili" grubunun puani, "azda olsa etkili" grubundan da daha ytiksektir.

e X'de Siyasal Katilim Olgegi puanlar1 agisindan, "etkili degil" diyenlerin puanlari,
tim diger gruplardan anlamli diizeyde diisiiktiir. Ayrica "¢ok etkili" grubunun
puanlari, "azda olsa etkili" grubuna gore daha yiiksektir.

e Sosyal Medya Giiven Olgegi puanlar agisindan, "etkili degil" diyenlerin puanlar,
"etkili" ve "cok etkili" gruplarina gore daha diisiiktiir. Ayn1 zamanda "c¢ok etkili"
diyenlerin puanlari, "azda olsa etkili" grubuna gore daha yiiksektir.

e Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlarinda, "¢ok etkili" grubunun puanlari, "azda

olsa etkili" grubuna gore daha yiiksektir.

Tablo 4.11. Olgek Puanlarinin Katilimeilarin Siyaset ile ilgilenme Durumlar1 Bakimindan

Karsilastirilmasi
Evet Hayir
t p
ort. SS. ort. SS.
Siyasal Ifade 16,68 6,62 12,20 5,35 7,486  0,000*
Politika Takip 14,25 3,98 9,74 4,80 10,244 0,000*
Yerel Yonetim ve Yardim 11,47 4,48 8,13 3,90 8,000 0,000*

Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 12,00 454 8,56 427 7,817 0,000*
Siyasal Tartigmalara Katilim** 8,24 3,77 5,83 3,25 -6,557 0,000*
X'de Siyasal Katilim Olgegi 62,64 19,15 4445 18,82 9,610 0,000*
Sosyal Medya Giiven Olgegi 24,32 7,08 20,11 7,57 5,767  0,000*
Sosyal Medya Kullanim Ol¢egi 26,32 7,12 23,86 7,96 3,263 0,001*

**Mann-Whitney U

Tabloda katilimcilarin siyaset ile ilgilenme durumlarina goére X’de Siyasal Katilim
Olgegi ve alt boyutlari ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi
puanlarmin bagimsiz 6rneklem t testi ve Mann Whitney U testi sonuglar1 gériilmektedir.

Analiz sonuglarina gore;
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Siyaset ile ilgilenen katilimcilarin Siyasal Ifade, Politika Takip, Yerel Ydnetim ve
Yardim, Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev ve Siyasal Tartismalara Katilim alt boyut puanlar
siyasetle ilgilenmeyen katilimcilara gore anlamli diizeyde daha yiiksektir. Benzer sekilde,
siyaset ile ilgilenen bireylerin X'de Siyasal Katilim Olgegi, Sosyal Medya Giiven Olgegi ve
Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlari da siyasetle ilgilenmeyen bireylerden anlamli

sekilde daha ytiksektir.

Tablo 4.12. Olgek Puanlarmin Katilimeilarin Siyasete Olan Ilgilerinin Baslama Yast

Bakimindan Karsilastirilmasi

17 yas ve Oncesi 18 yas ve sonrasi

ort. SS. ort. SS. t P
Siyasal Ifade 15,81 6,74 15,01 6,23 1,056 0,292
Politika Takip 14,25 4,24 11,54 4,78 5,185  0,000*
Yerel Yonetim ve Yardim 10,59 4,55 10,33 4,52 0,503 0,616
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 11,26 4,52 10,69 4,69 1,069 0,286
Siyasal Tartigmalara Katilhm** 7,60 3,89 7,42 3,55 -0,139 0,890
X'de Siyasal Katihm Olgegi 59,51 19,49 54,99 21,16 1,913 0,057
Sosyal Medya Giiven Olgegi 23,08 7,52 23,87 6,76 -0,964 0,336
Sosyal Medya Kullamim Olcegi 25,62 7,37 26,09 6,81 -0,570 0,569

**Mann-Whitney U

Tabloda katilimcilarin siyasete olan ilginin baslama yasina gore X’de Siyasal Katilim
Olgegi ve alt boyutlar1 ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi
puanlarinin bagimsiz 6rneklem t testi ve Mann Whitney U testi sonuglar1 goriilmektedir.

Analiz sonuglarina gore;

Politika Takip alt boyutunda, siyasete ilgisi 17 yas ve oncesinde baslayan bireylerin
puanlari, siyasete 18 yas ve sonrasinda ilgi duymaya baslayan bireylere gore anlamli

diizeyde daha yiiksektir.
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Tablo 4.13. Olgek Puanlarinin Katilimeilarin Sahip Olduklari Ideoloji Bakimindan Karsilastirilmasi

Milliyetgi Muhafazakar Demokrat Liberal Sosyal Sosyal Demokrat Ulusalct Ideolojim Yok Diger
Fooop
ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss.
Siyasal Ifade 1444 690 17,32 6,29 1686 580 1479 744 1658 6,24 12,70 424 1673 9,12 11,71 526 13,00 545 6,635 0,000*
Politika Takip 1324 494 1257 388 1264 430 1336 560 13,38 521 11,70 529 1600 369 995 500 10,77 481 5111 0,000*
Yerel Yonetim ve Yardim 9,55 456 1183 419 1226 4,16 10,71 4,86 10,71 4,69 8,20 343 1109 476 792 406 820 355 7,861 0,000*
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 10,17 479 12,83 3,39 1218 4772 1064 414 1113 514 10,10 528 10,73 608 812 429 963 390 7,657 0,000*
Siyasal Tartigmalara Katilim** 6,90 392 883 314 915 380 621 208 725 381 6,30 3,80 718 462 571 323 560 2,75 52545 0,000*
X'de Siyasal Katihm Olgegi 54,30 2155 63,38 16,50 63,09 20,27 5571 21,38 59,04 21,47 49,00 17,05 61,73 24,66 4342 1894 4720 17,06 7,864 0,000*
Sosyal Medya Giiven Olgegi 21,00 748 2519 636 2421 837 21,79 4,28 2433 829 1810 599 2436 887 2145 766 19,63 6,35 3244 0,001*
Sosyal Medya Kullamim Olgegi 2444 797 2640 691 2670 7,09 2536 7,15 27,33 6,75 24,00 829 2800 625 2439 788 2214 798 1905 0,058

**Kruskal-Wallis
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Tabloda katilimcilarin sahip olduklar1 ideolojik goriislere gore X’de Siyasal Katilim
Olgegi ve alt boyut puanlari ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim
Olgegi puanlarmmm ANOVA ve Kruskal Wallis testi sonuglar1 gériilmektedir. Analiz

sonuglaria gore;

Siyasal ifade alt boyutu agisindan gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli fark
bulunmaktadir. Muhafazakar bireylerin puanlari, diger ideolojiye sahip bireylerin
puanlarindan anlamli diizeyde yiiksektir. Ayrica, ideolojim yok diyen bireylerin puanlari,

muhafazakar, demokrat ve sosyal goriislii bireylere gore anlamli diizeyde diisiiktiir.

Politika Takip alt boyutunda da anlamli fark saptanmistir. Ulusalci bireyler en
yiikksek ortalamaya sahipken, diger ideolojidekilerden anlamli olarak ayrismaktadirlar.
Ayrica ideolojim yok diyenlerin puanlart milliyet¢i, muhafazakar, demokrat, sosyal ve

ulusalci bireylerden anlamli sekilde daha diisiiktiir.

Yerel Yonetim ve Yardim alt boyutunda anlamli fark gdzlenmistir. Demokrat
bireylerin puanlari milliyetgilere gore daha yiiksektir. Ayrica ideolojim yok ve diger

diyenlerin puanlari, muhafazakar ve demokratlara gore anlamli sekilde diistiktiir.

Propaganda, Yiriiyiis ve Grev alt boyutunda gruplar arasi fark anlamldir.
Muhafazakar bireylerin puanlart milliyetcilere gore daha yiiksektir. Ayni zamanda

ideolojim yok diyenlerin puanlart muhafazakar ve demokrat bireylere gore daha diistiktiir.

Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyutunda anlamli fark vardir. Demokrat bireyler en
yiiksek ortalamaya sahipken, milliyet¢i bireylerden anlamli sekilde daha yiliksek puan
almiglardir. Ayrica, ideolojim yok ve diger diyenlerin puanlari muhafazakar ve

demokratlara gore daha diisiiktiir.

X'de Siyasal Katiim Olgegi genelinde gruplar arasi fark istatistiksel olarak
anlamlidir. Ideolojim yok diyen bireylerin puanlari milliyet¢ci, muhafazakar, demokrat ve
sosyal bireylerden daha diisiiktiir. Bu durum, ideolojik aidiyetin siyasal katilim1 artiran bir

unsur oldugunu gostermektedir.

Sosyal Medya Giiven Olgegi puanlar1 agisindan da gruplar arasinda anlaml farklilik
bulunmaktadir. Muhafazakar bireylerin puanlari milliyetci bireylere gore daha yiiksektir.

Ayrica diger goriise sahip bireylerin puanlart muhafazakar bireylerden daha disiiktiir.
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Tablo 4.14. Olgek Puanlarimin Katilmcilarin  Siyasi Goriigiiniin ~ Ailesinin = Siyasi

Goriistinden Farkli Olma Durumu Bakimindan Karsilastirilmasi

Farkli Ay Diger
F p
ort. SS. ort. SS. ort. SS.
Siyasal Ifade 13,41 6,59 15,48 6,23 10,29 4,67 8,842 0,000*
Politika Takip 11,32 5,29 12,73 4,58 8,71 4,73 8,141 0,001*
Yerel Yonetim ve Yardim 8,65 4,37 10,79 4,43 7,00 3,64 14,592 0,000*
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 9,35 4,68 11,13 4,65 7,41 3,55 10,288 0,000*
Siyasal Tartigmalara Katilim** 6,22 3,58 7,78 3,71 441 2,09 27,015 0,000*
X'de Siyasal Katiim Ol¢egi 48,95 21,04 57,91 20,25 37,82 15,58 14,249 0,000*
Sosyal Medya Giiven Olcegi 20,49 7,85 23,63 7,26 18,65 6,07 10,223 0,000*
Sosyal Medya Kullamim Olcegi 23,50 7,58 26,14 7,39 25,12 9,35 5,592 0,004*

**Kruskal-Wallis

Tabloda katilimcilarin siyasi goriislerinin ailelerinin siyasi goriisiiyle farkli olup
olmamasina gore X’de Siyasal Katilm Olgegi ve alt boyut puanlari ile Sosyal Medya
Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlarmin ANOVA ve Kruskal Wallis

testi sonuglart goriilmektedir. Analiz sonuglarina gore;

e Siyasal Ifade, Politika Takip, Yerel Yonetim ve Yardim, Propaganda, Yiiriiyiis ve
Grev ve Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyut puanlari agisindan gruplar arasinda
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, "Aymi" grubu tiim bu
alt boyutlarda "Farkli" ve "Diger" gruplarina gore daha yiiksek puanlara sahiptir.

e X'de Siyasal Katilim Olgegi puani agisindan da anlamli bir fark gézlemlenmistir.
"Ayn1" grubundaki bireylerin siyasal katilim diizeyleri, "Farkli" ve "Diger"
gruplarina kiyasla daha yiiksektir.

e Sosyal Medya Giiven Olgegi puani da "Aym" grubunda diger gruplara gére daha
yiiksektir.

e Sosyal Medya Kullanim Olgegi puani ise yalnizca "Ayni" ve "Farkli" grubu

arasinda anlamli fark gostermektedir; "Aym" grubunun puani daha ytiksektir.

Tablo 4.15. Olgek Puanlarmin Katilimcilarin Yerel Secimlerde (Biiyiiksehir Belediye

Baskani) Oy Verdikleri Adayin Kazanma Durumu Bakimindan Karsilastirilmasi

Evet Hayir t
ort. SS. ort. SS. P
Siyasal Ifade 14,59 6,34 14,26 6,67 0,459 0,647
Politika Takip 12,02 5,00 12,10 4,81 -0,159 0,873
Yerel Yonetim ve Yardim 9,88 4,48 9,72 4,65 0,321 0,749
Propaganda, Yiirliylis ve Grev 10,28 474 10,40 4,72 -0,227 0,820
Siyasal Tartismalara Katilm** 7,10 3,72 6,97 3,73 -0,367 0,714
X'de Siyasal Katilim (")lg:egi 53,87 21,15 53,46 20,85 0,174 0,862
Sosyal Medya Giiven Olcegi 22,41 7,51 21,87 7,87 0,647 0,518
Sosyal Medya Kullamim Olcegi 25,06 7,50 25,25 7,99 -0,225 0,822

**Mann-Whitney U
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Tabloda katilimcilarin yerel segimlerde (bliyliksehir belediye baskani) oy verdikleri
adaym kazanma durumuna gére X’de Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlar, Sosyal
Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlarmin bagimsiz drneklem t

testi ve Mann Whitney U testi sonuglar1 goriilmektedir. Analiz sonuglarina gore:

Yerel secimlerde oy verilen adayin kazanip kazanmamasma gdre Siyasal Ifade,
Politika Takip, Yerel Yonetim ve Yardim, Propaganda-Yiirliylis ve Grev, Siyasal
Tartismalara Katilim alt boyutlar1 ile X’de Siyasal Katilim Olgegi, Sosyal Medya Giiven
Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

fark bulunmamaktadir.

Tablo 4.16. Olgek Puanlarmimn Katilimcilarin Yerel Se¢imlerde flge Belediye Baskani
Adayina Oy Verirken Etkili Olan Sebepleri Bakimindan Karsilagtirilmasi

Adayn kendisi  Adaym partisi Higbiri
ort. SS. ort. SS. ort. SS. F P
Siyasal ifade 13,88 643 1524 647 1343 573 2,334 0,098
Politika Takip 12,32 510 11,80 4,73 10,71 561 1,030 0,358
Yerel Yonetim ve Yardim 9,29 448 10,36 451 10,79 525 2979 0,052
Propaganda, Yiriyiis ve Grev 9,90 4,59 10,76 4,80 10,86 5,64 1,690 0,186
Siyasal Tartigsmalara Katilim** 6,60 3,62 7,49 3,77 8,36 4,38 6,947 0,031*
X'de Siyasal Katilim Olcegi 51,99 20,69 5565 21,20 54,14 2493 1441 0,238
Sosyal Medya Giiven (")lgegi 21,41 7,14 23,27 7,79 21,14 11,81 2,918 0,068

Sosyal Medya Kullamim Ol¢egi 2478 785 2573 7,23 23,00 10,28 1,300 0,274

**Kruskal-Wallis

Tabloda katilimcilarin yerel se¢imlerde ilce belediye baskani adayma oy verirken
etkili olan sebebe gore X de Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlari, Sosyal Medya Giiven
Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlarinin ANOVA ve Kruskal-Wallis testi

sonuclar1 goriilmektedir.

Analiz sonuglarina gore; yalnizca Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyutu acisindan
gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, oy verme
kararinda adayn partisini etkili bulan katilimcilarin Siyasal Tartigmalara Katilim alt puani,

adayin kendisini etkili bulan katilimcilarin puanina gore daha ytiksektir.
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Tablo 4.17. Olgek Puanlarinin Katilimeilarin Oy Verdikleri Partinin X Hesabii Takip

Etme Durumlari Bakimindan Karsilastirilmasi

Evet Hayir

ort. SS. ort. SS. t P
Siyasal Ifade 18,48 5,98 11,71 5,15 11,838 0,000*
Politika Takip 13,94 3,90 10,71 517 7,144 0,000*
Yerel Yonetim ve Yardim 12,97 3,94 7,64 3,50 13,980 0,000*
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 13,15 4,16 8,33 4,05 11,599 0,000*
Siyasal Tartigmalara Katilim** 9,39 3,41 5,44 3,00 -10,621 0,000*
X'de Siyasal Katiim Ol¢egi 67,92 18,01 43,83 16,95 13,683 0,000*
Sosyal Medya Giiven Olcegi 25,52 7,70 19,97 6,67 7,716 0,000*
Sosyal Medya Kullamim Olcegi 26,92 7,31 23,85 7,62 4,049 0,000*

**Mann-Whitney U

Tabloda katilimcilarin oy verdikleri partinin X hesabini takip etme durumuna gore
X’de Siyasal Katilm Olgegi ve alt boyutlar1 ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal
Medya Kullanim Olgegi puanlarinin bagimsiz drneklem t testi ve Mann Whitney U testi

sonuclar1 goriilmektedir. Analiz sonuglarina gore;

X’de Siyasal Katilim Olgegi alt boyutlar1 olan Siyasal ifade, Politika Takip, Yerel
Yonetim ve Yardim, Propaganda, Yiirliylis ve Grev ile Siyasal Tartigmalara Katilim
acisindan X hesabini takip eden bireyler ile etmeyen bireyler arasinda istatistiksel olarak
anlamli farklar bulunmaktadir. Buna gore, X hesabini takip eden bireylerin ilgili alt boyut

puanlari takip etmeyen bireylere gore daha yiiksektir.

Ayrica, X de Siyasal Katilim Olgegi puani da X hesabmm takip eden bireylerde daha
yiiksektir. Benzer sekilde, Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi
puanlar1 da X hesabini takip eden bireylerde daha yiiksek bulunmustur.

Tablo 4.18. Olgek Puanlarmin Katilimcilarin Oy Verdikleri Partinin X Hesabi Ile

Etkilesime Gegme Durumlar1 Bakimindan Karsilastirilmasi

Evet Hayir t
ort. SS. ort. SS. P
Siyasal Ifade 19,19 6,31 12,29 5,19 10,816 0,000*
Politika Takip 14,29 3,74 10,99 5,09 7,332 0,000*
Yerel Yonetim ve Yardim 13,66 3,82 8,04 3,62 14,279 0,000*
Propaganda, Yiirliylis ve Grev 14,06 3,92 8,55 4,00 12,989 0,000*
Siyasal Tartigmalara Katihm** 10,07 3,41 5,65 2,94 -10,776 0,000*
X'de Siyasal Katilim (")]g:egi 71,26 18,04 45,50 16,92 13,959 0,000*
Sosyal Medya Giiven Olcegi 26,76 7,26 20,14 6,82 8,904 0,000*
Sosyal Medya Kullamim Olcegi 27,71 7,11 23,90 7,58 4,799 0,000*

**Mann-Whitney U

Tabloda katilimcilarin oy verdikleri partinin X hesab ile etkilesime gegme durumuna

gore X’de Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlar1, Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal
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Medya Kullanim Olgegi puanlarinin bagimsiz drneklem t testi ve Mann Whitney U testi

sonuglari goriilmektedir. Analiz sonuglarina gore;

X’de Siyasal Katilim Olgegi alt boyutlar1 olan Siyasal Ifade, Politika Takip, Yerel
Yonetim ve Yardim, Propaganda, Yiiriiylis ve Grev ile Siyasal Tartismalara Katilim
acisindan partinin X hesabr ile etkilesime gecen bireyler ile gegmeyen bireyler arasinda
anlamli farklar bulunmaktadir. Etkilesime gecen bireylerin bu alt boyut puanlari, gegmeyen

bireylere gore daha ytiksektir.

Buna ek olarak, genel X de Siyasal Katilim Olgegi puan1 da X hesabi ile etkilesime
gecen katilimcilarda anlamli sekilde daha yiiksek bulunmustur. Ayni sekilde, Sosyal
Medya Giiven Olcegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlari da X hesabi ile
etkilesime gecen bireylerde daha yiiksek ¢ikmustir.

Tablo 4.19. Olgek Puanlarmin Katilimeilarin Yerel Se¢im Sonuglarina Gére Mutlu Olma

Durumlar1 Bakimindan Karsilastirilmasi

Evet Etkilemedi Hayir

ort. SS. ort. SS. ort. SS. F P
Siyasal Ifade 16,01 6,39 13,40 6,02 12,44 6,50 11,227 0,000*
Politika Takip 13,49 4,41 10,50 4,89 11,26 5,37 18,028 0,000*
Yerel Yonetim ve Yardim 11,10 451 8,92 4,28 8,13 4,10 16,079 0,000*
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 11,37 4,72 9,39 4,52 9,27 461 9,514 0,000*
Siyasal Tartigmalara Katilim** 7,96 3,83 6,37 3,51 5,94 3,25 21,943 0,000*
X'de Siyasal Katihm Olcegi 59,93 20,45 48,58 20,11 47,03 19,88 17,239 0,000*
Sosyal Medya Giiven Olcegi 23,77 7,73 21,67 7,23 19,00 7,02 10,347 0,000*
Sosyal Medya Kullanim (")lq:egi 26,82 7,54 23,38 7,23 24,02 7,83 9,724 0,000*

**Kruskal-Wallis

Tabloda katilimcilarin yerel se¢im sonuglarina gore mutlu olma durumlarina gore X’de
Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlar, Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya
Kullanim Olgegi puanlarmin ANOVA ve Kruskal-Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir.

Analiz sonuglarina gore;

Segim sonuglarindan mutlu oldugunu belirten katilimcilarin, X’de Siyasal Katilim Olgegi
alt boyutlar1 olan Siyasal ifade, Politika Takip, Yerel Yonetim ve Yardim, Propaganda,
Yiirtiylis ve Grev ve Siyasal Tartigmalara Katilim alt puanlari, “etkilemedi” ve “hayir”
diyen katilimcilara kiyasla daha yiiksektir. Aym sekilde, X’de Siyasal Katim Olgegi

puani da se¢im sonuglarindan memnun olan bireylerde daha yiiksek bulunmustur.

Bununla birlikte, Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi
acisindan da se¢im sonuglarindan memnun oldugunu belirten katilimcilarin puanlari, diger

gruplara gore anlamli bicimde daha yiiksek ¢ikmuistir.
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Tablo 4.20. Olgek Puanlarmin Katilimcilarin Oy Verme Kararlarinda En Cok Etkili Olan Unsur Karsilastirilmasi

Aile Cevre Is Ortam1  Sosyal Medya Kendi goriislerim  Diger
F p
ort. SS. ort. SS. ort. SS. ort. SS. ort. SS. ort. SS.
Siyasal ifade 16,18 6,61 14,13 537 1459 6,40 1553 6,83 1255 7,15 11,24 6,05 4,094 0,002*
Politika Takip 12,44 442 1168 460 982 484 1270 490 1231 564 1228 6,11 1,281 0,279
Yerel Yonetim ve Yardim 11,49 458 936 3,85 10,24 4,66 10,68 481 8,29 436 6,66 350 9173 0,000*
Propaganda, Yiriiyiis ve Grev 11,47 4,83 9,76 4,18 11,18 4,76 1157 494 9,12 4,70 7,72 4,25 5350 0,000*
Siyasal Tartigmalara Katilim** 834 3,75 660 316 782 345 8,04 4,25 5,22 292 497 3,42 41,910 0,000*
X'de Siyasal Katihm Olcegi 59,92 21,66 51,53 16,99 53,65 21,77 5851 22,87 47,49 21,11 42,86 19,66 5,199 0,000*
Sosyal Medya Giiven Olgegi 24,02 7,58 2152 653 22,77 7,21 2545 846 1827 6,20 19,31 554 8,486 0,000*
Sosyal Medya Kullamm Olcegi 26,68 7,61 23,98 6,76 23,47 6,71 27,41 7,68 23,94 746 2417 801 3,398 0,005*

**Kruskal-Wallis
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Tabloda katilimcilarin oy verme kararinda en c¢ok etkili olan unsur degiskenine gore
X’de Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyut puanlar ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve
Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlarinin ANOVA ve Kruskal Wallis testi sonuglari

gorilmektedir. Analiz sonuglarina gore;

Siyasal ifade alt boyutu puani bakimindan gruplar arasinda istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, "Diger" grubunun Siyasal ifade alt boyutu puani,

"Aile" ve "Sosyal Medya" gruplarina gore daha diisiiktiir.

Yerel Yonetim ve Yardim alt boyutu puani bakimindan gruplar arasinda istatistiksel
olarak anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, "Aile" grubunun Yerel Yonetim ve Yardim
alt boyutu puani, "Cevre", "Kendi Goriislerim" ve "Diger" gruplarina gore daha yiiksektir.
Ayrica, "Diger" grubunun Yerel Yonetim ve Yardim alt boyutu puani, "Cevre" ve "Sosyal

Medya" gruplarina gore daha diistiktiir.

Propaganda, Yiirliylis ve Grev alt boyutu puani bakimindan istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, "Aile" grubunun Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev alt
boyutu puani, "Kendi Goriislerim" ve "Diger" gruplarina gore daha ytiksektir. Ayrica,
"Sosyal Medya" grubunun Propaganda, Yiriiylis ve Grev alt boyutu puani, "Kendi

Goriiglerim" ve "Diger" gruplarina gore daha yiiksektir.

Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyutu puan1 bakimindan istatistiksel olarak anlamli
fark bulunmaktadir. Buna gore, "Aile" grubunun Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyutu
puani, "Cevre", "Kendi Goriiglerim" ve "Diger" gruplarma gore daha yiiksektir. Ayrica,
"Sosyal Medya" grubunun Siyasal Tartismalara Katilim alt boyutu puani, "Kendi

Goriiglerim" ve "Diger" gruplarina gore daha yiiksektir.

X’de Siyasal Katilm Olgegi puani agisindan gruplar arasinda istatistiksel olarak
anlaml fark bulunmaktadir. Buna gore, "aile" unsurunu en etkili bulanlarin X’de Siyasal
Katilim Olgegi puani, "cevre", "kendi goriislerim" ve "diger" unsurlarmi en etkili bulanlara
gore daha yiiksektir. Ayrica, "sosyal medya" unsurunu en etkili bulanlarin puani, "diger"

unsurunu en etkili bulanlara gore daha ytiksektir.

Sosyal Medya Giiven Olgegi puam agisindan gruplar arasinda istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, "aile" unsurunu en etkili bulanlarin Sosyal Medya

Giiven Olgegi puani, "kendi goriislerim" ve "diger" unsurlarini en etkili bulanlara gére
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daha yiiksektir. Ayrica, "sosyal medya" unsurunu en etkili bulanlarin puani, "cevre",

"kendi goriislerim" ve "diger" unsurlarini en etkili bulanlara gore daha yiiksektir.

Sosyal Medya Kullanim Olgegi puani agisindan gruplar arasinda istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, "sosyal medya" unsurunu en etkili bulanlarin

Sosyal Medya Kullanim Olgegi puani, "g¢evre" unsurunu en etkili bulanlara gore daha

yiiksektir.
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Tablo 4.21. Olgek Puanlarmmn Katilimcilarin Goriislerine Gore Tiirkiye nin En Biiyiik Sorununun Karsilastirilmasi

Egitim Ekonomi Miilteciler Issizlik Adalet Hepsi
F p
ot. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss.
Siyasal ifade 1562 7,00 1428 6,67 1425 7,44 1526 5,11 1654 7,83 13,46 5,69 1,893 0,102
Politika Takip 12,06 485 1158 4,78 12,33 574 1043 4,63 13,23 511 1239 495 1,357 0,240
Yerel Yonetim ve Yardim 10,54 5,09 10,17 469 888 4,70 1069 4,18 1081 481 9,03 397 2,247 0,055

Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 11,06 5,03 10,47 481 8,29 522 1109 485 1165 452 970 431 2482 0,031*
Siyasal Tartigmalara Katilim** 757 402 749 3,76 6,08 4,12 817 359 769 391 6,32 3,33 14,451 0,013*
X'de Siyasal Katihm Olcegi 56,85 23,61 53,99 21,44 49,83 24,04 55,63 19,65 59,92 22,75 50,89 18,38 1,521 0,190
Sosyal Medya Giiven Olcegi 23,36 842 2268 831 229 691 2151 756 2208 7,69 2155 6,78 0,779 0,565

Sosyal Medya Kullamm Olcegi 25,69 8,33 2522 8,01 2458 6,69 2543 751 2542 6,65 2488 7,22 0,169 0,974

**Kruskal-Wallis
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Tabloda katilimcilarin Tiirkiye’ nin en biiyiik sorunu olarak gordiikleri konulara gore
X’de Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlar1 ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal
Medya Kullanim Olgegi puanlarinin  ANOVA ve Kruskal-Wallis testi sonuglar

gorilmektedir.

Analiz sonuglarina gore; Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev alt boyutu puanlar1 agisindan
gruplar arasinda istatistiksel olarak anlaml fark bulunmaktadir. Buna gore, Tiirkiye nin en
bliylik sorunu olarak miiltecileri goren katilimcilarin puanlari, egitim ve adalet diyen

katilimcilarin puanlaria gore daha diisiiktiir.

Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyutu agisindan gruplar arasinda anlamli fark
bulunmaktadir. Buna gore, issizlik diyen katilimcilarin puanlari, hepsi yanitini verenlere

gore daha yiiksektir.
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Tablo 4.22. Olgek Puanlarmm Katilimcilarin Yerel Se¢imlerde Oy Kullandiklar ilceye Bakimindan Karsilastirilmast

Yenimahalle  Etimesgut Cankaya Kegioren Mamak Altindag Sincan Golbasi Merkez dist ilgeler ~ Ankara dist
F p

ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. ss. ort. Ss. ort. ss. ort. ss.
Siyasal ifade 1397 6,11 1355 694 14,37 6,39 12,28 524 17,08 594 1488 8,08 1620 529 1344 816 16,85 6,10 1460 6,69 155 0,127
Politika Takip 12,00 4,63 11,26 518 11,94 499 1040 4,43 1392 4,19 10,88 5,79 13,80 343 11,22 583 11,79 503 1296 512 1,366 0,202
Yerel Yonetim ve Yardim 958 417 951 4,79 1016 466 816 362 1083 483 875 474 1240 412 878 538 11,27 4,49 952 451 149 0,147
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 998 457 951 471 1018 481 856 4,18 1158 461 950 515 13,70 3,27 967 6,04 11,77 455 10,68 4,85 1822 0,063
Siyasal Tartigmalara Kattlm** 6,75 3,66 6,23 359 680 359 608 324 788 399 675 417 920 355 567 4,09 847 377 7,71 392 18,417 0,031*
X'de Siyasal Katiim Olgegi 52,28 20,29 50,06 22,36 53,46 21,12 4548 17,64 61,29 19,50 50,75 26,77 6530 1580 4878 2502 6015 2037 5547 21,17 1817 0,064
Sosyal Medya Giiven Olgegi 21,32 7,73 2193 8,00 228 753 1952 748 2296 8,69 2225 592 2520 6,75 2367 7,28 2385 768 2199 768 0916 0,511
Sosyal Medya Kullamm Olgegi 24,28 7,49 24,42 811 2629 7,78 2140 819 2550 6,50 24,13 6,53 27,50 4,77 2822 6,67 2656 507 2511 853 1545 0,151

**Kruskal-Wallis
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Tabloda katilimcilarin yerel secimlerde oy kullandiklar ilgelere gore X’de Siyasal
Katilim Olgegi ve alt boyutlari ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim
Olgegi puanlarinin ANOVA ve Kruskal-Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir. Analiz

sonuglaria gore;

Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyutu puani bakimindan gruplar arasinda
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, merkez dis1 ilgelerde oy
kullanan katilimcilarin Siyasal Tartigmalara Katilim alt boyutu puanlari, Yenimahalle,
Etimesgut, Cankaya, Ke¢idren ve Gdlbasi’nda oy kullanan katilimcilarin puanlarina gore
daha yiiksektir. Ayrica, Sincan’da oy kullanan katilimcilarin puanlari, Etimesgut, Cankaya,

Kegioren ve Golbasi’nda oy kullanan katilimeilarin puanlarina gére daha ytiksektir.

Tablo 4.23. Olgek Puanlarmin Katilimcilarin Yerel Seg¢imlerde Biiyiiksehir Belediye
Bagkan1 Adayimna Oy Verirken En Cok Etkisi Altinda Kaldiklar1 Unsur Bakimindan

Karsilastirilmasi
Adayin kendisi ~ Adayn partisi Her ikiside
ort. SS. ort. SS. ort. SS. P

Siyasal Ifade 1419 661 1486 6,29 1257 391 0,789 0,455
Politika Takip 12,40 5,01 1158 4,76 1357 4,72 1587 0,206
Yerel Yonetim ve Yardim 9,52 453 10,15 4,50 10,43 2,57 0,972 0,379
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 10,12 4,75 10,62 4,64 8,00 4,43 1,362 0,257
Siyasal Tartigmalara Katilim** 6,71 3,78 7,49 3,62 6,00 2,89 5,903 0,052
X'de Siyasal Katiim Olcegi 52,94 21,22 54,71 2052 5057 14,76 0,406 0,667
Sosyal Medya Giiven Olgegi 2181 735 2293 780 2257 395 1023 0,361

Sosyal Medya Kullanim (")lg:egi 24,98 7,79 25,72 7,36 28,57 3,99 1,075 0,342

**Kruskal-Wallis

Tabloda katilimcilarin yerel secimlerde biiyiiksehir belediye baskanina oy verirken
en ¢ok etkisi altinda kaldiklari unsura gére X’de Siyasal Katilm Olgegi ve alt boyutlari ile
Sosyal Medya Giiven Olcegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlarmnin ANOVA ve

Kruskal-Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir.

Analiz sonuclarma gore, katilimcilarin oy verme kararinda etkili unsur gruplari

arasinda X’de Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlar1 ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve
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Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlar1 bakimindan istatistiksel olarak anlamli fark

bulunmamaktadir.

Tablo 4.24. Olgek Puanlarmin Katilimeilarin Yerel Segimlerde Oy Verdikleri Adayin (lge

Belediye Baskani) Kazanma Durumu Bakimindan Karsilastirilmasi

Evet Hayir
t p

ort. Ss. ort. SS.
Siyasal Ifade 14,80 6,68 14,03 5,88 1,104 0,270
Politika Takip 12,12 511 11,99 4,56 0,253 0,800
Yerel Yonetim ve Yardim 9,85 4,59 9,94 4,45 -0,185 0,853
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 10,24 4,89 10,61 4,40 -0,711 0,477
Siyasal Tartigmalara Katilim** 6,93 3,71 7,47 3,79 1,365 0,172
X'de Siyasal Katihm Olcegi 53,94 21,85 54,04 19,34 -0,043 0,965
Sosyal Medya Giiven (")lg:egi 21,91 7,58 23,20 7,74 -1,562 0,119
Sosyal Medya Kullamim Olgegi 25,35 7,69 24,81 7,52 0,653 0,514

**Mann-Whitney U

Tabloda katilimcilarin yerel seg¢imlerde oy verdikleri ilge belediye baskaninin
kazanma durumuna gore X’de Siyasal Katilm Olgegi ve alt boyutlar1 ile Sosyal Medya
Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlarinin bagimsiz érneklem t testi ve

Mann Whitney U testi sonuglar1 goriilmektedir.

Analiz sonuglarina gore, ilge belediye baskaninin kazanma durumuna gore X’de
Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlar1 ile Sosyal Medya Giiven Olgegi ve Sosyal Medya

Kullanim Olgegi puanlari arasinda istatistiksel olarak anlamli fark bulunmamaktadir.
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Tablo 4.25. Olgek Puanlarinin Katilimeilarin Siyasi Liderlerin Sosyal Medya Secim Kampanyalarinda Fotograf Kullanmalarmin Oy

Vermelerindeki Etkisi Bakimindan Karsilastiriimasi

Kesinlikle Katilmiyorum Katilmryorum Kararsizim Katiliyorum Kesinlikle Katilryorum
F p
ort. SS. ort. SS. ort. SS. ort. SS. ort. SS.
Siyasal ifade 11,33 5,96 13,90 5,27 15,25 5,99 16,77 6,63 15,49 6,48 11,216  0,000*
Politika Takip 11,60 5,83 12,32 4,60 12,89 4,26 11,92 4,47 11,71 5,40 0,888 0,473
Yerel Yonetim ve Yardim 7,16 3,76 9,44 3,61 10,25 4,28 11,78 4,48 10,80 4,94 18,610  0,000*
Propaganda, Yiriyiis ve Grev 8,07 4,26 9,74 3,81 10,74 4,46 12,08 4,63 11,07 5,61 11,881  0,000*
Siyasal Tartigsmalara Katilim** 5,22 3,00 6,60 3,07 6,85 3,42 8,71 3,77 7,96 4,38 53,149  0,000*
X'de Siyasal Katilim Olcegi 43,37 18,77 52,00 17,02 55,97 18,63 61,25 21,64 57,02 24,15 11,679  0,000*
Sosyal Medya Giiven Olcegi 18,28 6,44 20,15 6,17 23,05 6,28 24,99 7,43 26,29 9,26 17,488  0,000*
Sosyal Medya Kullanim Ol¢egi 21,81 8,52 23,15 5,94 25,17 5,69 26,88 6,74 31,00 8,03 13,728  0,000*

**Kruskal-Wallis
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Tabloda katilimeilarin siyasi liderlerin sosyal medya se¢im kampanyalarinda fotograf
kullanmalarinin oy verme davranisi lizerindeki etkisine yonelik goriislerine gore X’de
Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlar1 ile Sosyal Medya Giiven Olcegi ve Sosyal Medya
Kullanim Olgegi puanlarmin ANOVA ve Kruskal Wallis testi sonuglar1 goriilmektedir.

Analiz sonuglarina gore;

Siyasal ifade alt puani agisindan gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli fark
bulunmaktadir. Buna gore, "Kesinlikle Katilmiyorum" grubunun Siyasal ifade alt puani,
"Katilmiyorum", "Kararsizim", "Katiliyorum" ve "Kesinlikle Katiliyorum" gruplarina gore

daha diistktiir.

Yerel Yonetim ve Yardim alt puani agisindan gruplar arasinda istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, "Kesinlikle Katilmiyorum" grubunun Yerel
Yonetim ve Yardim alt puani, "Katilmiyorum", "Kararsizim", "Katiliyorum" ve

"Kesinlikle Katiliyorum" gruplarina gore daha diisiiktiir.

Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev alt puan1 a¢isindan gruplar arasinda istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, "Kesinlikle Katilmiyorum" grubunun Propaganda,
Yirtiylis ve Grev alt puani, "Kararsizim", "Katiliyorum" ve "Kesinlikle Katiliyorum"

gruplarma gore daha diistiktiir.

Siyasal Tartigmalara Katilim alt puani acisindan gruplar arasinda anlamli fark
bulunmaktadir. Buna gore, "Kesinlikle Katilmiyorum" grubunun Siyasal Tartigmalara
Katilm alt puani, "Katilmiyorum", "Kararsizim", "Katiliyorum" ve "Kesinlikle
Katiliyorum" gruplarina gore daha disiiktiir. Ayrica, "Katiliyorum" grubunun puant,

"Katilmiyorum" ve "Kararsizzim" gruplarina gore daha yiiksektir.

X’de Siyasal Katilim Olgegi puani agisindan gruplar arasinda fark bulunmaktadir.
"Kesinlikle Katilmiyorum" grubunun o&lgek puani, "Katilmiyorum", "Kararsizim",

"Katiliyorum" ve "Kesinlikle Katiliyorum" gruplarina gore daha diisiiktiir.

Sosyal Medya Giiven Olgegi puani agisindan gruplar arasinda fark bulunmaktadir.
Buna gore, "Kesinlikle Katilmiyorum" grubunun 6l¢ek puani, "Kararsizim", "Katiliyorum"

ve "Kesinlikle Katiliyorum" gruplarina gore daha diisiiktiir.

Sosyal Medya Kullanim Olgegi puani agisindan gruplar arasinda istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmaktadir. Buna gore, "Kesinlikle Katilmiyorum" grubunun 6lgek puan,

"Kararsizim", "Katiliyorum" ve "Kesinlikle Katiliyorum" gruplarina gore daha diistiktiir.
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Tablo 4.26. Olgeklerin ve Alt Boyutlarinin Korelasyon Analizi

Siyasal Politika Yerel Yonetim Propaganda, Tarstiyrajﬂara X'de Siyasal Sosyal Medya
[fade  Takip ve Yardim Yiirilyiis ve Grev 3 Katilim Olgegi Giiven Olgegi
Katilim
. r
Siyasal Ifade 5
. i r 541
Politika Takip
p 0,000
Yerel Yonetim ve I 780 990
Yardim p 0,000 0,000
Propaganda, ro 749 1929 828
Yiirtiyiis ve Grev p 0,000 0,000 0,000
Siyasal Tartismalara I 739 /464 ,800 826
Katilim** p 0,000 0,000 0,000 0,000
X'de Siya5a| r ,896 732 919 ,902 871
Katihm Olgegi p 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
Sosyal ) Medya I 530 ,401 ,638 ,613 ,592 ,648
Giiven Olgegi p 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
Sosyall ) Medya ' ,269 ,238 317 ,304 ,325 ,334 513
Kullanim Olgegi p 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
* Spearman
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Tabloda katilimcilarin X’de Siyasal Katilim Olgegi ve alt boyutlari, Sosyal Medya
Giiven Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi puanlar arasindaki iliskiye dair Pearson
ve Spearman korelasyon analizi sonuglar1 goriilmektedir. Pearson ve Spearman korelasyon
katsayilarina gore 0-0.25 ¢ok zayif, 0.26-0.49 zayif, 0.50-0.69 orta, 070-0.89 yiiksek, 0.90-
1.00 ise ¢ok yiiksek iliski anlamina gelmektedir (Yazicioglu ve Erdogan, 2014). Buna

gore;

e Siyasal Ifade ile Politika Takip arasinda pozitif yonli orta bir iliski
bulunmaktadir.

e Siyasal Ifade ile Yerel Yonetim ve Yardim arasinda pozitif yonlii yiiksek bir iliski
bulunmaktadir.

e Siyasal Ifade ile Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev arasinda pozitif yonlii yiiksek bir
iliski bulunmaktadir.

e Siyasal Ifade ile Siyasal Tartigmalara Katilim arasinda pozitif yonlii yiiksek bir
iliski bulunmaktadir.

e Siyasal Ifade ile X'de Siyasal Katilim Olgegi arasinda pozitif yonlii yiiksek bir
iliski bulunmaktadir.

e Siyasal ifade ile Sosyal Medya Giiven Olgegi arasinda pozitif yonlii orta bir iligki
bulunmaktadir.

e Siyasal Ifade ile Sosyal Medya Kullanim Olgegi arasinda pozitif yonlii zayif bir
iliski bulunmaktadir.

e Politika Takip ile Yerel Yonetim ve Yardim arasinda pozitif yonlii orta bir iliski
bulunmaktadir.

e Politika Takip ile Propaganda, Yiiriiylis ve Grev arasinda pozitif yonlii orta bir
iliski bulunmaktadir.

e Politika Takip ile Siyasal Tartigmalara Katilim arasinda pozitif yonli zayif
diizeyde bir iligki bulunmaktadir.

e Politika Takip ile X'de Siyasal Katilm Olgegi arasinda pozitif yonlii yiiksek bir
iliski bulunmaktadir.

e Politika Takip ile Sosyal Medya Giiven Olgegi arasinda pozitif yonlii zayif
diizeyde bir iligki bulunmaktadir.

e Politika Takip ile Sosyal Medya Kullanim Olgegi arasinda pozitif yonlii zayif bir

iliski bulunmaktadir.
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Yerel Yonetim ve Yardim ile Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev arasinda pozitif
yonlii yiiksek bir iliski bulunmaktadir.

Yerel Yonetim ve Yardim ile Siyasal Tartigmalara Katilim arasinda pozitif yonlii
yiiksek bir iliski bulunmaktadir.

Yerel Yonetim ve Yardim ile X'de Siyasal Katilim Olgegi arasinda pozitif yonlii
cok yiiksek bir iligki bulunmaktadir.

Yerel Yonetim ve Yardim ile Sosyal Medya Giiven Olgegi arasinda pozitif yonlii
orta bir iligki bulunmaktadir.

Yerel Yonetim ve Yardim ile Sosyal Medya Kullanim Olgegi arasinda pozitif
yonli zayif bir iliski bulunmaktadir.

Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev ile Siyasal Tartismalara Katilim arasinda pozitif
yonli yliksek bir iligki bulunmaktadir.

Propaganda, Yiirilyiis ve Grev ile X'de Siyasal Katilim Olgegi arasinda pozitif
yonli ¢ok yiiksek bir iligski bulunmaktadir.

Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev ile Sosyal Medya Giiven Olgegi arasinda pozitif
yonlii orta bir iliski bulunmaktadir.

Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev ile Sosyal Medya Kullanim Olgegi arasinda pozitif
yonlii zayif bir iliski bulunmaktadir.

Siyasal Tartismalara Katilim ile X'de Siyasal Katim Olgegi arasinda pozitif
yonlii yiiksek bir iliski bulunmaktadir.

Siyasal Tartigmalara Katilm ile Sosyal Medya Giiven Olgegi arasinda pozitif
yonlii orta bir iligki bulunmaktadir.

Siyasal Tartigmalara Katilim ile Sosyal Medya Kullanmim Olgegi arasinda pozitif
yonlii zayif bir iliski bulunmaktadir.

X'de Siyasal Katilm Olgegi ile Sosyal Medya Giiven Olgegi arasinda pozitif
yonlii orta diizeyde bir iliski bulunmaktadir.

X'de Siyasal Katilim Olgegi ile Sosyal Medya Kullanim Olgegi arasinda pozitif
yonlii zayif bir iliski bulunmaktadir.

Sosyal Medya Giiven Olgegi ile Sosyal Medya Kullanim Olgegi arasinda pozitif

yonlii orta diizeyde bir iliski bulunmaktadir.
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5. SONUC VE ONERILER

5.1. Sonug¢

Arastirma bulgularina gore, Z kusagmin siyasal ifade diizeyi ile politika takibi
arasinda pozitif yonlii ve orta diizeyde bir iliski bulunmaktadir. Bu durum, geng bireylerin
siyasal gelismeleri yakindan takip ettikge kendilerini daha rahat ifade edebildiklerini
gostermektedir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami’na goére, bilgi edinme ihtiyacini
karsilamak isteyen bireyler, medya araciligiyla politika giindemini izleyerek siyasal
farkindalik gelistirir. Bu farkindalik, onlarin siyasal platformlarda ifade becerilerini

artirmakta ve aktif vatandaslik rollerini giiclendirir.

Siyasal ifade ile yerel yonetim ve yardim konularina katilim arasinda yiiksek
diizeyde pozitif bir iliski bulunmasi, Z kusagimin yerel diizeyde yasanan sorunlar ve bu
sorunlara ¢dziim sunan politikalarla daha ¢ok ilgilendigini gostermektedir. Sosyal medya
aracilifiyla yerel yonetim politikalarina dair bilgi edinen bireyler, bu bilgileri paylasarak
ya da bu konuda fikir beyan ederek aktif siyasal katilim sergilemektedir. Yerel politikalarin
giindelik yasam tizerindeki dogrudan etkisi, geng bireylerin bu alanda daha fazla ifade ve

katilim gostermelerine neden olur.

Siyasal ifade ve propaganda, yiirliylis ve grev gibi eylemlere katilim arasinda da
yiiksek diizeyde pozitif bir iliski tespit edilmistir. Bu bulgu, sosyal medyada siyasal
kimligini acik¢a sergileyen bireylerin, c¢evrimdist siyasal eylemlere de yoneldigini
gostermektedir. Bu da siyasal ifade ile fiziksel katilim arasinda gii¢lii bir bag oldugunu ve
sosyal medya temelli bilinglenmenin gercek diinyada karsilik buldugunu ortaya koyar.
Mizahi igerikler, gorsel kampanyalar ve protesto ¢agrilari gibi sosyal medya unsurlari,

gengleri hem dijital hem fiziksel siyasal eylemlere tesvik eder.

Siyasal ifade ile siyasal tartismalara katilim arasindaki yiiksek pozitif iliski, genc
bireylerin yalnizca pasif bir sekilde bilgi tiiketmedigini, ayn1 zamanda sosyal medya
ortamlarinda aktif tartismalara da katildiginmi ortaya koymaktadir. Bu durum, Z kusagmin
sosyal medyayi yalnizca bilgi edinme degil, ayn1 zamanda etkilesim ve kendini ifade etme
araci olarak kullandigin1 gosterir. Siyasal tartigmalar, bireylerin ideolojik duruslarmi

pekistirmesine ve topluluklar i¢inde bir yer edinmesine katki saglar.
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Siyasal ifade ile X platformundaki siyasal katilim arasinda da yiiksek pozitif bir iliski
gozlemlenmistir. Bu  bulgu, bireylerin belirli sosyal medya platformlarinda
gerceklestirdikleri paylasimlar, yorumlar ve etkilesimlerin siyasal katilimlarimi artirdigini
gosterir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami ¢ergevesinde, bireyler bu platformlar1 siyasal

doyum, ifade 6zgiirliigli ve toplumsal aidiyet hissi kazanmak amaciyla kullanir.

Siyasal ifade ile sosyal medya giiven 6l¢egi arasinda pozitif yonlii orta diizeyde bir
iliski bulunmasi, bireylerin sosyal medyaya duyduklart giivenin onlarin siyasal ifade
diizeylerini etkiledigini ortaya koymaktadir. Giiven duyulan platformlar iizerinden yapilan
paylasimlar ve etkilesimler, siyasal soylem diizeyini de artirmaktadir. Buna karsin, sosyal
medya kullanim siklig1 ile siyasal ifade arasinda sadece zayif diizeyde bir iligki bulunmast,
sadece platformda bulunmanin tek basina siyasal ifade icin yeterli olmadigini, bireylerin

bilin¢li ve amagli kullaniminin daha etkili oldugunu gosterir.

Politika takibi ile yerel yonetim, propaganda ve siyasal tartigsmalara katilim arasinda
pozitif ve genel olarak orta diizeyde iliskiler gézlemlenmistir. Bu da politikaya ilgi duyan
genclerin yalnizca pasif birer takip¢i olmadigini, ayn1 zamanda bu ilgilerini farkli siyasal
katilim bigimleriyle desteklediklerini gostermektedir. Politika takibi ile X platformundaki
siyasal katilim arasindaki yiiksek iliski, genclerin dijital platformlarda gosterdikleri katilim

diizeyini pekistirir niteliktedir.

Yerel yonetim ve yardim konular ile propaganda, siyasal tartigmalar ve siyasal
katilim Olgekleri arasinda yiliksek ve ¢ok yiiksek diizeyde iliskiler gézlemlenmistir. Bu
durum, Z kusaginin ozellikle yerel meselelerde daha duyarli ve aktif oldugunu, sosyal
medya iizerinden yiirlitilen kampanyalar ve yardim g¢agrilarmin siyasal katilim
davraniglarini tetikledigini gostermektedir. Ayrica, sosyal medya giiveni ile yerel yonetim
konularina katilim arasinda orta diizeyde, kullanim siklig1 ile ise zayif diizeyde bir iligki
bulunmasi, bireylerin sosyal medya ortamina duydugu giivenin katilim davraniglarini

dogrudan etkiledigini destekler.

Propaganda, yiirliylis ve grev gibi siyasal eylemler ile siyasal tartisma, X
platformundaki katilim ve sosyal medya giiveni arasinda pozitif iligkiler gozlemlenmistir.
Bu baglamda, ozellikle propaganda icerikli gonderiler, yliriiylis cagrilart ve grev

duyurulariin sosyal medya iizerinden hizla yayilmasi, geng¢ bireyleri hem bilgi edinmeye
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hem de eyleme gecmeye yonlendirir. Ancak sosyal medya kullanim sikliginin etkisi burada

da gorece diistik kalmistir.

Siyasal tartismalara katilim ile sosyal medya giiveni arasinda orta diizeyde, kullanim
siklig1 arasinda ise zayif diizeyde iliski bulunmasi, gilivenilir dijital ortamlarin siyasal
etkilesimi artirdigini ancak kullanim yogunlugunun tek basina siyasal katilim iizerinde

belirleyici olmadigini bir kez daha ortaya koyar.

X platformundaki siyasal katilim ile sosyal medya giiveni arasinda orta, kullanim
sikligr ile ise zayif bir iliski saptanmistir. Bu bulgular, Z kusaginin siyasal iceriklere
yonelme siirecinde gliven unsurunun merkezi bir rol oynadigini, ancak sadece zaman
gecirmek amaciyla yapilan sosyal medya kullaniminin siyasal katilim {izerinde sinirl bir
etkisi oldugunu gostermektedir. Sosyal medya giiveni ile kullanim siklig1 arasindaki orta
diizeyde iliski, platforma olan giivenin kullanim davranisini etkileyebilecegini, dolayisiyla

dolayli olarak siyasal katilim1 da sekillendirebilecegini gosterir.

Erdal Besikcioglu’nun Instagram paylasimlari iizerinden yapilan gorsel analizde,
incelenen nesnenin artik yalnizca bir "fotograf" degil, platformun sundugu algoritmik,
etkilesimli ve estetik cercevesi icinde sekillenen bir "imaj" oldugu goéz Oniinde
bulundurulmalidir. Bu baglamda, Instagram'in sundugu hikayeler, filtreler, begeni ve
yorum sistemleri, etiket kullanimi gibi araglar; siyasal imajlarin nasil sunuldugunu ve nasil
alimlandigin1 dogrudan etkileyen faktorlerdir. Dolayisiyla, siyasal iletisim baglaminda bir
gorselin etkisi, yalnizca igerigiyle degil, ayn1 zamanda platformun yapisal dinamikleriyle

de sekillendirir.

Ote yandan, yapilan literatiir taramalarinda Z kusaginin siyasal ydnelimlerinin uzun
stire boyunca geleneksel se¢men davranis modelleriyle agiklanamayacagi vurgulanmistir
(6rn. Cetin, 2020: 11; Yilmaz, 2021: 79). Dijital yerliler olarak tanimlanan bu kusak,
sosyal medya platformlarinda siirekli olarak maruz kaldiklar1 benzer igeriklerle sekillenen
bir bilgi dongiisiine girmektedir. Bu durum, yanki fanusu (echo chamber) ve filtre balonu
(filter bubble) kavramlariyla agiklanabilir. Zira algoritmalar tarafindan beslenen igerik
akisi, kullanicilarin kendi goriislerine benzer goriislerle sik¢a karsilasmasina neden
olmakta; bu da farkl siyasal perspektiflere kapali, homojen bir dijital ortam yaratmaktadir.
Bu baglamda, Z kusaginin sosyal medyada maruz kaldig1 igeriklerin hem siyasal

tercihlerini hem de lider algilarini belirlemede gii¢lii bir rol oynadigi sdylenebilir.
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5.2. Oneriler

Arastirma bulgularina gore Z Kusagi bireylerinin siyasal ifadeleri ile ¢esitli siyasal
katilim bigimleri arasinda giiclii iligkiler bulunmaktadir. Bu dogrultuda, geng bireylerin
siyasal bilgilere erisimini kolaylastiran ve siyasal katilimi tesvik eden dijital igeriklerin
artirilmas1 onerilir. Ozellikle mizahi, estetik ve yaratici igeriklerin, siyasal farkindalik ve
katilim diizeyini artirdig1 géz 6niinde bulundurularak, kamu kurumlar1 ve yerel yonetimler

tarafindan sosyal medya stratejileri bu dogrultuda yeniden yapilandirilabilir.

Ayrica, sosyal medya platformlarinda bilgi gilivenligi ve dogrulugu konusunda Z
Kusagi’nin duydugu giivenin siyasal katilim davranislarini etkiledigi goriilmektedir. Bu
nedenle sosyal medya platformlari, giivenilir bilgi akisini saglayacak algoritmalar
gelistirmeli; dezenformasyonla miicadele konusunda daha etkin politikalar benimsemelidir.
Ayni sekilde, geng bireylerin elestirel medya okuryazarligi becerilerinin gelistirilmesi igin

egitim programlarina daha fazla 6nem verilmesi gerekir.

Yerel yonetimlere yonelik siyasal ilginin, gen¢ se¢menlerde yiiksek diizeyde siyasal
katilim ile iliskili oldugu anlasilmaktadir. Bu nedenle yerel yoneticilerin genclerle
etkilesim kurabilecegi, onlarin fikirlerine dogrudan ulasabilecegi dijital katilim
mekanizmalar1 (6rnegin ¢evrim i¢i anketler, dijital forumlar, gen¢ meclisleri) hayata
gecirilmelidir. Bu sayede Z Kusagi’nin sadece bilgi edinme diizeyinde kalmayip aktif

yurttaglar olarak yerel demokrasiye katki sunmalar1 desteklenebilir.

Sosyal medyada siyasi igeriklere gosterilen ilgi ile siyasal davraniglar arasindaki
olumlu iligki dikkate alindiginda, siyasi aktorlerin sosyal medya stratejilerini genglere
yonelik daha katilimer ve etkilesimli sekilde diizenlemeleri Onerilir. Z Kusagi’nin dijital
katilmmin stirekliligini saglamak i¢in bu alanlara yonelik siirdiiriilebilir politikalar

gelistirilmelidir.
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EKLER

Ek 1. Etik Onay Formu

Evrak Tarth ve Sayisi: 23.05.2024-344432

. T.C.
‘Q;’ BASKENT UNIVERSITESI REKTORLUGU ‘q}
1993 Akademik Degerlendirme Koordinatorligii S

Say1 :E-62310886-605-344432

2 2
Konu :Sema Yildinm Etik Onay Formu e

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

ilgi :  15.05.2024 tarih ve 341234 sayih yazimz.

Enstitliniiz Radyo Televizyon ve Sinema Ana Bilim Dali 6gretim diyesi Dog¢. Dr. Ceyda
Kuloglu'nun damsmanhgmnda, Sema Yildinm'in yiiriitmekte oldugu, "Z Kusagimn 2024 Tiirkiye
Yerel Segimlerine {liskin Siyasal Davramisinda Sosyal Medyanin Etkileri” bashkl doktora tez
caligmasi degerlendirilmis ve bilgilerinize ekte sunulmustu

Prof. Dr. Sadegiil AKBABA ALTUN
Kurul Baskam

Ek: Degerlendirme Formu
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Evrak Tarih ve Sayisi: 23.05.2024-344432

Sayvi  :17162298.600- 150 20 Mayis 2024
Konu : Tez Calismas

Ilgili Makama

Universitemiz Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo Televizyon ve Sinema Ana Bilim Dah
ofretim iiyesi Dog. Dr. Ceyda Kuloglu'nun damsmanhginda, Sema Yildinm'in
yiiritmekte oldugu, “Z Kusagiun 2024 Tiirkive Yerel Se¢imlerine iligkin Sivasal
Davranisinda Sosyal Medyamn Etkileri" baghkh doktora tez cahismas: degerlendirilmis
ve yapilmasinda bir sakinca olmadig tespit edilmistir.

Bilgilerinize saygilarimizla sunanz.

Ad, Soyad Degerlendirme imza
Prof. Dr. Gozen Giiner Aktas Olumlu/Glerrrrser-

Prof. Dr, Sadegiil Akbaba Altun Olumlu/Ghymsuz

Prof. Dr. Fatih Cetin Olumlufgksm?/

r
Prof. Dr. Hasan Tahsin Fendoglu Olumlujelmnsut

Prof. Dr. Filiz Kalelioglu Olumlu/Otumsue T

Prof. Dr. Hidayet Hale Kiiniigen | Olumluf@tmmsm |

Prof. Dr. Ozcan Yage1 Olumlu/Glamsuz— : F

Bu belge,giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.
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Ek 2. Olcek izinleri

ILT: Sigek Kullansm izni

Tesih: Curnartesi, 4 Mayis 2024 19:04

Konu: me:- Uigex Runanim i2ni

Merhabalar,
Blgegi cahgmaneda ullarabilirsiniz.
hyi galigmalar dilerirm.
!‘;11::;_».1_'_1 L
#DegisimUskidarda CNCUSU-S

gEocaEs

. SMK Dicedi cocx = F-3 SMEK pat _}
| S 9xa | o, LINE
- SMIK_SME_Savipalert .

e SEnes -~

Tumiinil indir « TOmini Oeirie

wwwmmm- Oicedi'ni yapmay planiadidiniz calismanizda

Galigmanzda basarlar dilerim.

Efitim Programian ve Ogretim Ana Bilim Dali
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1y Olarak Igaretie ) Egitle - =

ILT: Sigek Kullansm izni T

e Sugun, 14:51

Tarih: Cumnartesi, 4 Mayis 2024 17:11
Konu: Re- Olgek Kullamm izni
Benim ign herhangl bir sorun yok. Cassmanda basanlar diderim.
4 May 2024 Cmit 16226 tarihinde
Degerli Hocalanm,

Baskent Universitesi Tletigim Fakiltesi Radyo, Televizyon ve Simema doklors agrencisiyvim. Sivasal Tletisim
alaoninda tezime ¢absiyorum. Sizlern izni olunl. Soi)ral Medva ve Siyasal Kanlum Davromsma Y énelik

dlgekiennez size ant oldugunu Kaynakga'da g ketimde kullanabilir mivim? Enk kuarul izm almak
win, 6 Mayis 2024 Parartesi In;\rurllda hulunmiwn sizierin gen dimiigindg gok dnemlidin, Fsenlikler
dilerim.

Saygilanmila

UBVOL S0/ view
m = woobkE % O @ Q =
=
Bayrak Ekle E? Okunmacdh Olarak isaretie ) Esitle e ED |B&Hhn
Ityazs
Re: Olgek Kullarum izni L S E
@ 4 Mayis 2024 Cumartes| 22:08
= '_,- - o, cEg ylediginiz sartlarda kullar ilirsiniz_Tezinin biti savunmadan sonra bizede génderirseniz
inirim__Calig knluy‘hldar dilerim.
Selamlar

4 May 2024 Cmt, 16:36 tarihinde sunu yazdi:

Degerli Hocalanm,

Baskent Universitesi iletisim Fakiiltesi Ra(lyo. Televizyon ve Sinema doktora 6grencisiyim. Siyasal
lletisim alaminda tezime galisiyorum. Sizlerin izni oll.lrsa. Smyai Mudya vc Siyasal Katihim Davramisina

Yonelik Olceklmmzn size ait oldugunu Kaynakga'da g ek kull hili rruylm" Etik kurul
izni almak icin, 6 Mayis 2024 Pazartesi bagvuruda huluruu:ag:m sizlerin geri d $ cok & lidir.
Saygilanimla
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Jeundu Olarak igaretle (1) Egitle - oy

ILT: Sigek Kullansm lzni T

@ Bugin, 9452

Tarih: Pazartesi, 6 Mayis 2024 15:05
Konu: Yrit: Olgek Kunanim 1zn

Kaynak gostererek tabiki kullanabilirsiniz, Wi galigmalar

Ginderildi-4 Mm 2024 Cumnartesi 16:26:52

Kenu: Clgek Kulianim Izni

Degerli Hixalanm,

Basgkent Universitesi lletisim Fakilltesi Radyo, Televizyon ve Sinema doktora 8grencisivim. Siyasal letigim
alaminds tezime ¢aligiyorum. Sizlerin izni olursa, Sosval Medya ve Sivasal Kanlhim Davranigina Yonelik
dlpeklenmizi size ail oldugunu Kaynoakea'da gostererck anketimde kullanabilir miyim? Etik kurul izni almak

igin. 6 Mayis 2024 Pazartesi bagvuruda bulunacafim sizlerin gen déaitsind ¢ok Sncmlidir. Esenlikler
dilersm.

Saygilanmla
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Ek 3. Anket Formu

Bilgilendirilmis Goniillii Onam Formu

BASKENT UNIVERSITESI

Z kusag 6grencilerinin 2024 Tiirkiye yerel se¢imlerine iligkin siyasal davranisinda sosyal

medyanin etkilerini aragtirmak tizere anket teknigi kullanilacaktir.
Degerli Universitesi Ogrencileri;

Bu ¢alismanin amaci, Baskent Universitesi ve Ankara Haci1 Bayram Veli Universite’sinde
Sosyal Bilimlerde egitim goren (lletisim, Hukuk Fakiiltesi ve IiBF) Z Kusagi’nin 2024
Yerel Segimlerine Iliskin Siyasal Davranislarinda Sosyal Medyanm Etkilerine Yonelik
goriis ve diislincelerini ortaya koymaktir. Ankette bulunan sorulara, vereceginiz cevaplar
tarafimizca sakli tutulacak ve tamamen bilimsel amacli olarak kullanilacaktir. Bu anket iki
boliimden olusmaktadir. Birinci boliim; kisisel bilgilerin elde edilmesi amaciyla hazirlanan
sorulardan; ikinci bolim ise, Z Kusag Universitesi grencileri olarak; 2024 Yerel
Secimlerine Iligkin Siyasal Davranislarinda Sosyal Medyanin Etkilerine Yonelik goriis ve
diisiincelerinizi belirleme amaciyla hazirlanan sorulardan meydana gelmektedir. Liitfen

anketlerin lizerine isim belirtmeyiniz.

Ilgi ve yardimlariniz igin simdiden tesekkiir ederim.
Baskent Universitesi

Radyo, Televizyon ve Sinema Doktora Ogrencisi

Sema Yildirim
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Anket Formu

Demografik Sorular

1. Cinsiyet: () Kadin () Erkek () Diger
2. Yas:

3. Egitim Goriilen Universite:
() Baskent Universitesi Iletisim Fakiiltesi
() Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi

4. Aylik Gelirinizin harcamalarinizi karsilama durumu:
() Gelirim giderimden az

() Gelirim ile giderim denk

() Gelirim giderimden fazla

5. Nerede Yastyorsunuz?
() Ailemle birlikte

() Kendi evimde

() Yurt

6. Giiniin her saati internete ulasabiliyor musunuz? () Evet

7. Giinde kag saat sosyal medyada vakit geciriyorsunuz?
() 1-2 saat () 3-5saat () 6 ve tistii

8. Sosyal medya karar vermenizde ne Ol¢iide etkilidir?
() Etkili () Cok etkili () Az da olsa etkili () Etkili degil

9. Siyaset ile ilgileniyor musunuz?
() Evet () Hayir

10. Siyasete olan ilginiz kag¢ yasinda baslad1? ...

11. Sahip oldugunuz ideolojiyi nasil tanimlarsiniz?

( )Milliyet¢i () Muhafazakar () Demokrat () Liberal
)Milliyetci

() Ulusaler () Ideolojim yok () Diger

12. Siyasi goriisiiniiz ailenizin siyasi goriisiinden farkli m1?
() Farkli () Ayn1 () Diger.......

13. Oy verme kararlarinizda hangisi en ¢ok etkilidir?
() Aile () Cevre () Is Ortam1 () Sosyal Medya
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() Hayrr

()Sosyal (

() Diger: .......



14. Sizce Tiirkiye’nin en biiyiik sorunu nedir?
() Egitim () Ekonomi () Miilteciler () Issizlik
() Adalet () Hepsi () Diger: .............

16. Yerel segimlerde Biiyiiksehir belediye baskani adaymna oy verirken hangisi en etkili

oldu?
() Adayin kendisi ( ) Adayin partisi () Diger: .......

17. Yerel se¢imleri oy verdiginiz aday m1 kazand1? (Biiyiiksehir belediye baskani i¢in)
() Evet () Hayir

18. Yerel secimlerde il¢e belediye bagkani adayina oy verirken hangisi en etkili oldu?
() Adayin kendisi ( ) Adaym partisi () Diger: .......

19. Oy verdiginiz partinin Twitter (X) hesabini takip ediyor musunuz?
() Evet () Hayir

20. Oy verdiginiz partinin Twitter (X) hesab1 ile herhangi bir sekilde (Yorum, retweet vb.)
etkilesime gectiniz mi?

() Evet () Hayir

21. Yerel Secim Sonuglart sizi mutlu etti mi?

() Evet () Etkilemedi ( ) Hayir

Twitter’da Siyasal Katihm Olgegi

Kesinlikle Katilmiyorum
Kesinlikle Katiliyorum

Katilmiyorum
Katiltyorum

Kararsizim

Genel se¢im siirecinde siyasi parti liderlerine  dair

paylasimlarda bulunurum

Referandum siirecinde kendi goriisimii  yansitan karari

destekleyici paylasimlarda bulunurum

Kamu diizeni, siyaset ve yonetimle ilgili konularda sesimi

duyurmak istedigimde TWIT atarim.

Twitter'da giincel siyasi tartigmalara katilirim

Kamu diizeni, siyaset ve yonetimle ilgili konularda sesimi

duyurmak istedigimde hashtag paylasimlar1 ile popiiler
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giindemlere dair twit atarim

Siyasi konularda goriisim ile uyusan popiler gilindem

#hashtaglari ile paylagim yaparim.

Twitter lizerinden siyasi glindemi takip ederim

Twitter iizerinden siyasilerin kamuoyu agiklamalarmi takip

ederim

Siyasi liderlerin sosyal medya se¢im kampanyalarinda fotograf

kullanmalar1 oy vermem igin etkendir.

Twitter iizerinden muhalefet partilerinin politikalarini takip

ederim

Hiikiimetin {ilke yOnetimine iligkin politika/hizmetlerini

Twitter'da takip ederim

Siyasal faaliyetlerde kullanilmak iizere twitter {izerinden

toplanan yardimlara destek veririm.

Twitter'da yerel yonetimlerle ilgili siyasi tartigmalara katilirim

Yerel secim siirecinde belediye baskan adaylarina dair

paylasimlar1 begenirim/retweet ederim.

Yerel secim siirecinde belediye baskan adaylarina dair

paylagimlarda bulunurum.

Yasal olarak izin verilmig gosteri, ylrliyilis etkinliklerine

twitter tizerinden destek veririm

Propaganda amagli afis paylasimlarina destek veririm

Propaganda amagli bildiri, gazete, dergi vb. haberlere destek

veririm

Boykot paylagimlarina destek veririm

Twitterda fenomen hesaplarla siyasi konular tartisirim

Twitterda "takip etmediklerimle/beni takip etmeyenlerle"

siyasi konulart tartistigim olur

Twitterda anonim hesaplarla siyasi konulari tartisirim
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Sosyal Medya Giiven Olgegi

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

Sosyal medya giivenilir bir bilgi kaynagidir.

Genel olarak sosyal medya igerikleri gergegi resmeder.

Sosyal medyada paylasilanlar genellikle dogrudur.

Sosyal medyanin bilgilendirici oldugunu diistiniiyorum.

Sosyal medyanin amaci insanlar1 bilgilendirmektir.

Gergekleri sosyal medyadan 6greniriz.

Sosyal medyada vakit gegirdigimde tamamen bilgilendigimi
hissediyorum.

Sosyal medya insanlara temel bilgileri saglar.

Sosyal Medya Kullanin Olcegi

Hig¢ Uygun Degil

Az Uygun

Orta Seviyede Uygun

Cok Uygun

Tamamen Uygun

Akalli telefonumdan uzak kaldigimda kendimi eksik,
huzursuz hissederim.

Uyumadan once ve uyandiktan he-men sonra mutlaka
sosyal medya hesaplarimi kontrol ederim.

Mobil cihazlarimla (tablet, telefon vs.) devamli
¢evrimigi/aktif bulunurum.

Bir sey okuyup calisirken sosyal medya baglantimi da
kesmem.

Sosyal medya ve internet kullanarak her isimi yapabilirim.

Gunliik tiim etkinliklerimi (konusma, oyun, banka aligveris
vb.) sosyal medya iizerinden yonetebilirim.

Yasamimin her alaninda sosyal medyay: aktif kullanirim.

Ayn1 anda hem tablet, akilli telefon vb. kullanip hem de
diger iglerimi yapabilirim.
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