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OZET

Bilgesu Resenerol, Dijital Varhk Farkindalig Olcek Gelistirme Calismasi, Baskent
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yonetim Bilisim Sistemleri Tezli Yiiksek Lisans
Programu, 2025

Teknolojinin hizla gelismesi, giindelik yasamda ve ekonomide dijital varlik olarak
adlandirilan yeni bir kavrami ortaya ¢ikarmistir. Sosyal medya hesaplari, kripto paralar,
cevrimici oyun karakterleri ve dijital igerikler gibi genis bir yelpazeyi kapsayan bu varliklar
hem bireysel hem de ticari diizeyde 6nem kazanmaktadir. Bu varliklarin yayginlagsmasina
ragmen, akademik literatiirde kavramsal bir ¢ergeve ve bireylerin bu konudaki farkindalik
diizeyini 6lgecek araglar konusunda dnemli bir eksiklik bulunmaktadir. Bu ¢alismanin temel
amaci, dijital varlik farkindaligimi 6l¢mek tizere gegerli ve gilivenilir bir 6lgme araci
gelistirmektir. Bu dogrultuda, nicel arastirma yontemlerinden yararlanilarak bir 6lgek
gelistirme caligsmast yliriitilmiistiir. Arastirmanin 6rneklemini, Tirkiye'nin Ankara ilinde
bulunan, farkli demografik 6zelliklere sahip 573 kisi olusturmaktadir. Olgek gelistirme
stireci, kapsamli literatiir taramasi, madde havuzu olusturma, uzman goriisii alma, pilot
uygulama ve ardindan istatistiksel analizleri (icerik ve yap1 gegerliligi, gilivenirlik testleri)
iceren sistematik adimlar takip etmistir. Arastirma sonucunda, "Dijital Varlik Farkindalig:
Olgegi" adiyla, yiiksek gecerlilik ve giivenirlik degerlerine sahip, cok boyutlu bir 8lgme araci
gelistirilmigstir. Gelistirilen bu 6lcek, dijital varliklar alaninda gelecekte yapilacak akademik
caligmalara temel olusturacak, bireylerin ve toplumun bu yeni varlik tiirline yonelik algi,

tutum ve bilgi diizeylerini 6l¢mek i¢in standart bir ara¢ sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Varlik, Dijital Miras, Olgek Gelistirme, Farkindalik, Varlik

Y Onetimi.
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ABSTRACT

Bilgesu Resenerol, Scale Development on Digital Asset Awareness, Baskent University,
Institute of Social Sciences, Management Information Systems Master's Program with
Thesis, 2025

The rapid advancement of technology has introduced a new concept into daily life and the
economy, known as digital assets. These assets, which encompass a wide range from social
media accounts and cryptocurrencies to online game characters and digital content, are
gaining significance at both individual and commercial levels. Despite their increasing
prevalence, there is a significant gap in the academic literature regarding a conceptual
framework and, notably, a lack of instruments to measure individual awareness of this topic.
The primary objective of this study is to develop and validate a reliable scale to measure
digital asset awareness. Accordingly, a scale development study was conducted using
quantitative research methods. The research sample consists of 573 individuals with diverse
demographic backgrounds residing in Ankara, Turkey. The scale development process
followed systematic steps, including a comprehensive literature review, item pool
generation, expert validation, a pilot study, and subsequent statistical analyses (content and
construct validity, reliability tests).As a result of the research, a multi-dimensional
measurement tool named the "Digital Asset Awareness Scale" was developed, demonstrating
high validity and reliability. This newly developed scale provides a foundational tool for
future academic research in the field of digital assets. It offers a standardized instrument to
measure the perceptions, attitudes, and knowledge levels of individuals and society

concerning this emerging asset class.

Keywords: Digital Asset, Digital Inheritance, Scale Development, Awareness, Asset

Management.

il



ICINDEKILER

TESEKKUR .....uuvererererererenenenesenesesesesesesesesesescsesescsesssssesesssesssssssssssssssssssessssssssssssssssses i
L0.7/7) D LN ii
ABSTRACT uuiiiitiiiiciiinniintnssicssissessssssssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassns iii
ICINDEKILER ......ooeeceeeeeeeveeeereaessesesssesessesessssesessssssessesssssessssssssssessssssssssesssssesens iv
TABLOLAR LISTESI v
SEKILLER LISTESI vi
L. GIRISueeeeeeenetseesseenenesesesssesessssssssssesssssessssssssssssssssssssssssssssesssssssssssesssssess 1
2. LITERATUR TARAMASL..cccuniurercunsersisensscnsssscssssnssssssssssssssssessssssssssssass 4
3. KURAMSAL CERCEVE ......uuuiiiiiiiinninnninseinstnsnicssssssiesssssssssssssssssssss 7
K2 DR ) ) 11 L | OO 7
3.2. Dijital Varhk 7
3.3. Dijital Miras 10
4. YONTEM ouinceninciscnnsinsssscsssenssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 14
4.1. Arastirmanin YONEEI ..couecccceeecssanccssancssssrcssssscsssssssssssssssssssssssssssssssssssssnns 14
4.2.  Olgek GEliStIrME SHICC .verererrerereererereresessesessesesessessssssessssesssessesssssesessasens 14
4.2.1. Asama 1- Madde Gelistirme ..., 14
4.2.2.  Asama 2 - Olgek Gelistirme ... 15
4.2.3. Asama 3 - Olcek Degerlendirme..................oocvvvviiiiniieiniinenieeene, 16
4.3. Arastirmanin Veri Toplama Araci 17
5. BULGULAR .. 18
5.1. Pilot Uygulama 18
5.2. Ana Uygulama 44
6. DEGERLENDIRME VE SONUC 68
KAYNAKLAR . uctiiitinninensaicstissesssisssissssssissssssssssssssssssssstsssssssssssssssssssssssssssssssass 72
EKLER
Ek 1: Anket Formu

Ek 2: Etik Kurul Raporu

v



TABLOLAR LIiSTESI

Sayfa
Tablo 3.1. Dijital Varlik Tanimi...... ..o e, 8
Tablo 3.2. Dijital VarliKlar. ... ... 9
Tablo 5.1. AFA Verisindeki Katilimcilarin Demografik Ozellikleri......................c.ceevviennnn... 20
Tablo 5.2. AFA Verisinde Dijital Varlik Farkindaligi ile Iliskili Sorulara Verilen Cevaplar............ 22
Tablo 5.3. Pilot Uygulamada AFA’da Cikarilan Maddeler..................coooiiiiii i, 22
Tablo 5.4. Pilot Uygulama AFA Sonuglari....... ..o, 27
Tablo 5.5. AFA Verisinde Demografik Degiskenlerin Farklilastiric1 Etkisinin Incelenmesi........... 29

Tablo 5.6 AFA Verisinde Dijital Varlik Farkindalig1 ile ilgili Degiskenlerin Farklilastiric1 Etkisinin

INCRIEIIMESI. . . .3

Tablo 5.7. DFA Verisindeki Katilimcilarin Demografik Ozellikleri...................ccooeeveiiinnn, 32
Tablo 5.8. DFA Verisinde Dijital Varlik Farkindaligi ile iliskili Sorulara Verilen........................ 33
Tablo 5.9. Pilot Uygulama DFA SOnuUGIArt...........ccviuiiiiiii e 34
Tablo 5.10. DFA Verisinde Demografik Degiskenlerin Farklilastirici Etkisinin Incelenmesi.......... 40
Tablo 5.11. DFA Verisinde Dijital Varlik Farkindalig: ile lgili Degiskenlerin Farklilastiric1 Etkisinin
INCEIENMIESI. ...t 41
Tablo 5.12. AFA Veri Seti Katilimcilarinin Demografik Ozellikleri..................ccocooeiieiiiinn... 43
Tablo 5.13. AFA Ornekleminde Dijital Varlik Farkindaligi ile fliskili Sorulara Verilen
L1 0 PP 44
Tablo 5.14. Ana Uygulamada AFA’da Cikarilan Maddeler................cooooiiiiiiiiiiiiiiii., 45
Tablo 5.15. Ana Uygulama AFA Sonuglari............oooiiiiiiiii e, 49
Tablo 5.16. AFA Verisinde Demografik Degiskenlerin Farklilastiric1 Etkisinin incelenmesi......... 50
Tablo 5.17. AFA Verisinde Dijital Varlik Farkindaligi ile flgili Degiskenlerin Farklilastirici Etkisinin
ICRIEIMESI. ..., 52
Tablo 5.18. DFA Veri Seti Katilimcilarinin Demografik Ozellikleri....................cc...ooeeeiinn..., 54
Tablo 5.19. Ana Uygulama DFA Ornekleminde Dijital Varlik Farkindaligs ile iliskili Sorulara Verilen
(1o | TR 55
Tablo 5.20. Ana Uygulama DFA Sonuglart............ccooiiiiiiiiiii e 57
Tablo 5.21. DFA Verisinde Demografik Degiskenlerin Farklilastirici Etkisinin incelenmesi.......... 61
Tablo 5.22. DFA Verisinde Dijital Varlik Farkindalig ile ilgili Degiskenlerin Farklilastiric1 Etkisinin
INCEIENMIESI. ... e 63
Tablo 5.23. Alt Boyutlara iliskin Istatistikler, Giivenirlik ve Korelasyon Matrisi...................... 65



SEKILLER LISTESI

Sayfa
Sekil 5.1. Yamag-Birikinti Grafigi (Scree Plot)..........oouiiiiiiiii 23
Sekil 5.2. Pilot Uygulama DFA Sonuglart.............coooiiiii e, 38
Sekil 5.3. Ana Uygulama AFA Yamac-Birikinti Grafigi (Scree Plot)................cooiiiiiiii. 47
Sekil 5.4. Ana Uygulama DFA Sonuglart...........c.ooiii e, 60

Vi



1. GIRIS

Varlik kelimesi, mevcut olan seyleri veya mevcut olma durumunu ifade eder. Bu
seylere maddi varliklar, soyut varliklar ve sanal varliklar dahildir. Giinlimiizde, bilginin
dijital ortamlarda iiretilmesinin ve saklanmasinin hem daha pratik hem de daha yaygin hale
gelmesiyle beraber fiziksel varliklar dijital ortamlara taginmaya baslamistir. Baska bir
deyisle, teknolojinin gelismesi, beraberinde yeni varlik tiirlerinin de ortaya ¢ikmasini
getirmektedir.

Dijital varliklar, bu yeni varlik tiirlerinden biridir. Dijital varlik, yalnizca ikili formda
ifade edilen sayisal bir kodlama olarak var olan varliklardir. (Babenau vd., 2009) Kisaca,
dijital halde var olan her seydir. Ornegin; fotograflar, tablolar, yazilimlar, e- postalar, web
siteleri dijital varlik cesitleri arasindadir. Dijital varliklar1 belirli tiir ve niteliklere gore
kisitlamak miimkiin olmasa da en ¢ok kullanilan ve varlik olarak tanimlandigi bilinen dijital
varliklar; e- posta igerikleri, sosyal medya hesaplari, internet hesaplari, alan adlari(domain),
cevrimi¢i oyun hesaplar1 ve karakterleri, e-Kitap, Miizik, Film, Oyun, Program vb gibi
kullanma ve kiralama haklari, elektronik para, dijital para, sanal para ve kripto paradir.
(Altindal, 2021)

E-posta igerikleri genelde kisiseldir ve cogunlukla sosyal medya hesaplarina baghdir,
bu yiizden erisimi 6nemlidir ¢iinkii e- posta hesaplarina erisim saglanamadigi takdirde iliskili
diger dijital varliklara da erisim saglanamayacaktir. En yogun kullanilan dijital varliklar
arasinda sosyal medya, bilinirligi en ¢ok olandir. Sosyal medyada kullanicilar, kendi
hesaplar1 aracilifiyla kendi iradeleri dogrultusunda fotograf paylasgimi, bilgi paylasimi,
mesajlasma gibi ¢esitli etkilesimler gerceklestirmektedirler. Hatta zaman zaman ¢esitli video
paylasimlariyla gelir saglamaktadir. Bu etkilesimler, kullanicilarin dijital olarak varlik elde
etmeleriyle sonu¢lanmaktadir. (Altindal, 2021)

Ote yandan, internet hesaplari da dijital varliklara ornektir. Internet hesaplari,
cevrimi¢i ortamlarda birgok farkli hizmete erismek amaciyla olusturulmus; c¢evrimigi
platformlar ve uygulamalar tarafindan sunulan hizmetlerden yararlanmak amaciyla
olusturulmus hesaplardir. Bu hesaplar, herhangi bir igerik sitesinde, e-ticaret sitelerinde veya
cesitli forumlarda kayith ¢cevrimici hesaplardir.

Alan adlari(domain) ise, kullanicilarin e-postalarina tanimlayarak kiraladigi ve

sadece kiralanan siire boyunca kullanicinin erisebildigi, bir internet sitesinin internetteki



adim ifade eden dijjital varliklardir. Alan adlari, web tarayicisina yazilarak sitenin
bulunurlugunu ve kullanicilarin siteye ulasmasini saglamaktadir. Ozetle alan adi, ¢evrimigi
ortamdaki kimliktir.

Baska bir dijital varlik ¢esidi de oyun sitelerindeki verilerdir. Cevrimigi oyunlarda,
oyuncular cesitli karakterler satin almaktadirlar ve bu karakterlerin ve karakterlerin sahip
oldugu sanal esyalarin maddi degerleri bulunmaktadir. Bu karakterler ve esyalar,
kullanicilarin dijital varliklaridir. Hatta son yillarda, birgok platformda sanal oyun borsalari
bile kurulmustur. Bu platformlarda kullanicilar, sahip olduklar1 karakterleri ve oyunlarla
ilgili diger birgok veriyi para karsilig1 paylasabilmektedirler. Boylece oyun siteleri dijital
varliklarin bulundugu bir baska platform haline gelmistir. (Altindal, 2021)

Bunlara ek olarak; sanal ortamda bulunan kitap, miizik, film ve video gibi dijital
varliklar ile gercek diinyada somut halde ulasilabilen kitap, miizik ve diger sosyal igerikler
arasindaki tek fark dijital ortamlardaki icerik verilerine erisimin ¢evrimigi olarak kullanict
adi1 ve sifre ile gerceklesiyor olmasidir.

Son olarak; internet kullanimimin yayginlagsmasiyla elektronik ortamda para
kullanimi1 da artmistir ve bu kullanimlar da dijital varlik olarak kabul edilmektedir.

Bu calismanin temel amaci, bireylerin dijital varliklar konusundaki farkindalik
diizeylerini dlgebilecek, bilimsel olarak gecerli ve giivenilir bir 6lgme aract gelistirmektir.
Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte sosyal medya hesaplari, kripto paralar ve dijital
icerikler gibi ¢ok sayida "dijital varlik" gilindelik hayatin ve ekonominin bir pargasi haline
gelmistir. Bu dogrultuda ¢alisma, bu yeni varlik tiiriine yonelik bireysel algi, tutum ve bilgi
seviyelerini standart bir sekilde 6lgmeyi hedefleyen "Dijital Varlik Farkindahig: Olgegi"
adinda ¢ok boyutlu bir arag ortaya koymay1 amaglamistir. Gelistirilen bu 6lcek, bireylerin ve
toplumun bu yeni varlik smifina iliskin farkindaligini degerlendirmek i¢in bir temel
olusturacaktir.

Calismanin 6nemi, dijital varliklarin artan yayginligina ragmen akademik literatiirde
bu konuyu Olgecek standart araglar konusunda ciddi bir eksiklik bulunmasindan
kaynaklanmaktadir. Mevcut literatiir, dijital varlik kavraminin olduk¢a yeni oldugunu ve bu
alandaki ¢aligmalarin sayica sinirl kaldigim1 gostermektedir. Yapilan ¢aligmalar genellikle
konuyu smiflandirma, gesitlilik ve giivenlik gibi daha ylizeysel bagliklarla ele almakta ve
derinlemesine bir analiz sunamamaktadir. Bu nedenle, bireylerin bu yeni ve karmasik varlik
tiirii hakkindaki biling diizeyini bilimsel yontemlerle tespit edebilecek bir 6lgme aracinin

olmayisi, alandaki en 6nemli bosluklardan birini teskil etmektedir.



Bu tez calismasi, literatiire iki temel alanda somut katkilar sunmaktadir. ilk ve en
onemli katkisi, yiliksek gecerlilik ve giivenilirlik degerlerine sahip "Dijital Varlik
Farkindalig: Olgegi"ni gelistirerek alana standart bir dlgme araci1 kazandirmasidir. Bu 6lgek,
gelecekte dijital varliklar tizerine yapilacak akademik arastirmalar i¢in bir temel olusturacak
ve bu alanda kullanilabilecek giivenilir bir ara¢ saglayacaktir. Ikinci olarak calisma,
literatiirdeki kavram karmasasini gidermeye yonelik kapsamli bir "dijital varlik" tanimi
ortaya koyarak teorik bir ¢erceve sunmaktadir. Bu sayede, gelecekteki ¢aligmalara onciiliik

etmesi hedeflenmektedir.



2. LITERATUR TARAMASI

Niekerk’e gore dijital varlik, “kullanim haklar1 da dahil olmak tizere, ikili bir kaynaga
doniistiiriilmiis herhangi bir igcerik ve/veya medya formu”dur. (Niekerk, 2007)

Brillo’ya gore; fiziksel varliklara kiyasla dijital varliklar daha gecicidir, kolay
degistirilebilir, cogaltilabilir, azaltilabilir veya tek bir dokunusla sahibi tarafindan silinebilir.
Bu nedenle, sahipligini belirlemek ve devretmek (devredilebilirse) fiziksel varliklara gore
daha zordur. (Brillo vd, 2015)

McCarthy’e gore, Bireyin dijital ayak izi giderek biiylidiik¢e, sanal para birimleri,
sosyal medya hesaplari, e-kitaplar, oyun i¢i 6geler gibi dijital varliklariin sayis1 da artar.
(McCarthy, 2015)

RUFADAA- (Revised Uniform Fiduciary Access to Digital Assets Act)(Gozden
Gegirilmis Diizenli Miitevelli Dijital Varliklara Erigim Kanunu), "dijital varlik" terimini "bir
kisinin hak veya menfaat sahibi oldugu elektronik kayit" olarak tanimlar. Ancak bu tanima,
elektronik kayit halinde bulunmayan ve bir varlik veya borg¢ dahil degildir. (Kunz vd, 2014)

Church’e gore kimligimiz; deneyimlerimiz, bilgi birikimimiz, inanglarimiz, fiziksel
goriiniimiimiiz ve iletisim seklimizin bir araya gelmesiyle olusan karmasik bir biitlindiir.
Hayatimizin farkli donemlerinde ve farkli ortamlarda ise cesitli kimliklere biiriinebiliriz.
Ornegin, tatildeki kimligimiz isteki kimligimizden farkli olur. Farkli durumlarda insanlara
kimligimizin hangi yonlerini gdsterecegimizi segebiliriz. Benzer sekilde, dijital kimligimizi
de kendimiz seger ve olustururuz. Ister birbiriyle baglantili kimlikler olusturabilir, istersek
de kendimizi sadece belirli kitlelere gosterebiliriz. Takma ad kullanarak anonim kalmay1
tercih edebilir ya da tiim diislincelerimizi ve inanglarimizi gergek kimligimizle paylasmay1
secgebiliriz. (Church, 2015) Tabi bunlarin hepsini ¢evrimi¢i ortamda dijital varliklarimiz
araciligiyla gerceklestiririz. Bagka bir deyisle, dijital varliklarimiz bize; cevrimici ortamlarda
kimligimizi var edebilmemiz i¢in araci olmaktadir.

Kharitonova’ ya gore, dijital varliklarin en 6nemli 6zellikleri, bunlarin "ikili" bir
varolus bigimine sahip olmalar1 ve gercek veya potansiyel bir degere sahip olmalaridir. Yeni
miilkiyet nesnelerinin isimlendirilmesinde de bu 6zellikler 6n plana ¢ikarilmistir. Ancak,
ikili formda var olan tiim nesneleri kesin bir sekilde dijital varlik olarak siniflandirmak i¢in
bu bahsi gecen 6zellikler yeterli degildir. (Kharitonova, 2021)

Literatiire gore, dijital varliklar sadece tokenlar, kripto paralar, Biiylik Veri, alan

adlar1 ve sosyal medya hesaplarini, sanal oyun i¢i miilkleri degil, ayn1 zamanda ag



kaynaklarinda depolanan metinler, video ve ses dosyalari, grafik goriintiiler, animasyonlar
vb. dijital icerikleri de kapsamaktadir. (Kharitonova, 2021)

Ulusal Standartlar ve Teknoloji Enstitiisii (National Institute of Standards and
Technology/NIST) raporuna gore dijital varlik, "Tamamen dijital olan veya fiziksel bir
varligin dijital bir temsili olan herhangi bir varlik." olarak tanimlanmistir. (Yaga vd., 2018)

NIST’e gore, dijital varliklarin siniflandirilmasi iki farkli perspektiften incelenir.
Birincisi, dijital ortamda bulunan tiim varliklarin dijital varlik oldugudur. Bu baglamda,
dijital belgeler, resimler, miizik dosyalari, web igerikleri, e posta ve diger hesaplar, sosyal
medya hesaplari, yazilimlar ve benzeri hali hazirda dijital yapiya sahip tiim varliklar dijital
varliktir. Ote yandan, ikinci perspektif ise sonradan dijitallestirilmis varliklar ile ilgilidir.
(Yaga vd., 2018)

Dijital varliklarla ilgili yapilan ¢aligmalarin yayginlagsmasi bir¢ok yeni konseptin
olusmasini ve birgok yeni kaygiy1 beraberinde getirmektedir. Ornegin, dijital varliklarin
gizliligi ve yonetimi ile ilgili ¢calismalar ve arastirmalar yapilirken bir yandan da dijital
varliklarimiza uzun vadede ne olacag ile ilgili de aragtirmalar siirmektedir. Dijital varliklarin
nasil korunacagi, kimlerin dijital varliklarimiza erisim saglayabilecegi ve dijital
varliklarimizin sanal diinyadaki akibetiyle ilgili cesitli fikirler ortaya konmaktadir.
Boylelikle dijital miras kavrami da ortaya ¢ikmustir.

Bozdoganoglu’na gore, internet kullaniminin artmasi ve teknolojinin gelismesiyle
beraber sosyal medya hesaplari, blokzincir teknolojisiyle ¢alisan kripto para birimleri, bulut
bilisim gibi hizmetler ve diger bir¢ok konsept hayatimizin vazgecilmez bir pargasi haline
gelmistir. Bu ortamlarda sahip oldugumuz varliklar da dijital varliklarimiz olarak
tanimlanmaktadir ve bu varliklara bireyler yasamini yitirdikten sonra ne olacagi kaygisi
dijital miras teriminin ortaya g¢ikmasini beraberinde getirmistir. (Bozdoganoglu, 2024)
Dijital miras kavrami literatiirde yeni bir kavram olarak bilinmektedir ve detaylica
calisilabilmesi icin de dijital varliklarin derinlemesine incelenmesi ve anlasilmasiyla
miimkiin olacaktir.

Dijital varlik kavrami literatiirde oldukca yeni olup, bu alanda yapilmis ¢alismalar
sayica ¢ok smirlidir. Bu sebeple, konunun derinlemesine incelenmesi gerekmektedir.
Literatiir taramasinda da belirtildigi iizere, dijital varlik kavramiyla ilgili literatiirdeki
kaynaklar cogunlukla dijital varliklarin siniflandirilmasi, ¢esitliligi ve giivenligi gibi
ylizeysel ¢alismalarla sinirlidir. Mevcut caligmalar genellikle, dijital varliklarla baglantili

baska bir konsepti incelerken dijital varlik terimine deginmektedir ve konuyu derinlemesine



ele alan bir kaynaga rastlanmamistir. Konunun yeni ve literatiirde sinirli olmasi sebebiyle
kapsamli kaynaklar bulma noktasinda zorluklar yasanmustir.

Bu baglamda, bu c¢aligmanin amaci; bireylerin dijital varliklarimin farkindalik
diizeyini 6lgmek ve bu amaca yonelik gecerlilik ve giivenilirlik agisindan dogrulanmis bir
Olcek gelistirme ¢alismasi yapmaktir. Bu sayede, ileride yapilacak olan dijital varlik terimini

temel alacak calismalara onciiliik etmektir.



3. KURAMSAL CERCEVE

3.1.Dijital

Sayisallastirma olarak da tabir edilen dijitallesme analog verilerin bilgisayarda
depolanmas1 amaciyla sayisallastirilmasi, sayisal veriye dontistiiriilmesi islemidir. (Karakas
vd., 2009) Dijital terimi, sifirlar ve birlerden olusan ve bilgiyi temsil eden ikili bir kod
sistemini agiklar. Dijital sistemleri anlamak i¢in tersi olan analog sistemler ile karsilagtirma
yapmak dogru bir yontem olacaktir. Analog sistemler kesintisiz devam eden sistemlerken
dijital sistemler ayriktir. Ornegin; analog bir saat kesintisiz ve sonsuz bir akis halindeyken,
dijital bir saat zamani1 ayrik degerler ile gosterir ve siirekli degisir. Analog sistemlerin
bilgisayar ortamina uyarlanmast ig¢in sayisallastirilmasi, yani dijitallestirilmesi
gerekmektedir. Bu baglamda; analog sistemlerin degistirilmesi ve islenmesi zorken, dijital
sistemler yazilim ve algoritmalarla diizenlenebilmektedir. Dijital sistemler; daha teknolojik,
yeni ve giivenilirdir. Analog sistemlerin bozulma ve diizeltilememe ihtimali yliksekken;

dijital sistemler ¢esitli algoritmalarla diizeltilebilir.

3.2.Dijital Varhk

Bu ¢aligmanin literatiire katkilarindan biri kapsamli bir dijital varlik tanim1 ortaya
koymaktir. Bu baglamda ortaya c¢ikan tanim dijital varliklarla ilgili literatiirdeki kavram
karmasasin1 ¢ozmeye yoneliktir. Dijital varliklar; bireylerin veya kurumlarin ¢evrimigi
ortamlarda sahip oldugu, tamamen dijital olarak yaratilmis ya da fiziksel bir varligin dijital
bicimine doniistiirlilmiis, belirli bir degeri ve islevi olan elektronik igeriklerdir. Bu varliklar;
metin, gorsel, ses, video, yazilim, veri kiimeleri, hesaplar, sanal miilkler, kimlik temsilleri ve
cesitli dijital belgeler gibi bicimlerde ortaya cikabilir. Kolayca ¢ogaltilabilir, degistirilebilir
ya da silinebilir olmalar1 sebebiyle sahipliklerinin tanimlanmasi ve devri fiziksel varliklara
kiyasla daha karmasiktir. Ayn1 zamanda, bireyin dijital kimliginin olusumunda ve ¢evrimici
etkilesimlerinde temel araglardan biri olarak islev goriirler. Bu nedenle dijital varliklar hem
ekonomik hem de kimliksel agcidan 6nem arz eden yeni nesil miilkiyet unsurlaridir. Dijital
varlik ile ilgili literatiirdeki tanimlamalar ve ¢alisma boyunca c¢alismanin amaci

dogrultusunda ortaya ¢ikarilan dijital varlik tanim1 Tablo 3.1°de gosterilmistir.



Kaynak

Tanim

Niekerk
(2007)

Dijital varlik; kullanim haklar1 da dahil olmak {izere, ikili (binary) bir kaynaga

dontstiiriilmiis herhangi bir icerik ve/veya medya formudur.

Brillo
(2015)

vd.

Dijital varliklar, fiziksel varliklara kiyasla daha gecici, kolay degistirilebilir,
cogaltilabilir ve silinebilir niteliktedir. Bu sebeple, sahipligin belirlenmesi ve

devri fiziksel varliklara oranla daha karmagiktir.

McCarthy
(2015)

Bireyin dijital ayak izinin genislemesiyle birlikte, sanal para birimleri, sosyal
medya hesaplari, e-kitaplar, oyun i¢i 6geler gibi dijital varliklarinin da sayisi artis

gostermektedir.

RUFADAA
— Kunz vd.

(2014)

Dijital varlik, “bir kisinin hak veya menfaat sahibi oldugu elektronik kayit”
olarak tanimlanir. Ancak, bu tanim elektronik olmayan kayitlar ile bor¢ ya da

fiziksel varliklar1 kapsamaz.

Church
(2015)

Bireyin dijital kimligi; deneyim, bilgi, inan¢ ve iletisim bi¢imi gibi unsurlarin
cevrimi¢i ortamda yansitilmasiyla olusur. Bireyler, dijital varliklar araciliiyla
cesitli ortamlarda farkli kimliklerini secerek temsil edebilir veya anonim kalmay1

tercih edebilir.

Kharitonova

(2021)

Dijital varliklarin temel 6zellikleri; “ikili” bir varolus bigimine sahip olmalari ve
ger¢ek ya da potansiyel bir degeri barindirmalaridir. Ancak, her ikili bigimli

icerik dijital varlik olarak degerlendirilemez.

Kharitonova

(2021)

Dijital varliklar yalnizca tokenlar, kripto paralar, Biiyiik Veri ve sosyal medya
hesaplar ile sinirli degildir; ayn1 zamanda metin, video, ses, grafik, animasyon

gibi dijital icerikleri de kapsar.

NIST - Yaga
vd. (2018)

Dijital varlik; tamamen dijital olan veya fiziksel bir varligin dijital temsili olan

herhangi bir varlik olarak tanimlanir.

Tanim

Dijital varliklar; bireylerin veya kurumlarin ¢evrimigi ortamlarda sahip oldugu,
tamamen dijital olarak yaratilmis ya da fiziksel bir varligin dijital bigimine
doniistiiriilmiis, belirli bir degeri ve islevi olan elektronik igeriklerdir. Bu
varliklar; metin, gorsel, ses, video, yazilim, veri kiimeleri, hesaplar, sanal
miilkler, kimlik temsilleri ve c¢esitli dijital belgeler gibi bigimlerde ortaya
cikabilir. Kolayca ¢ogaltilabilir, degistirilebilir ya da silinebilir olmalar
sebebiyle sahipliklerinin tanimlanmasi ve devri fiziksel varliklara kiyasla daha

karmagiktir. Ayn1 zamanda, bireyin dijital kimliginin olusumunda ve ¢evrimigi
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etkilesimlerinde temel araglardan biri olarak islev goriirler. Bu nedenle dijital

varliklar hem ekonomik hem de kimliksel agidan 6nem arz eden yeni nesil

miilkiyet unsurlaridir.

Tablo 3.1. Dijital Varlik Tanimi1

Kisaca, dijital ortamda olusturulan, g¢evrimi¢i ya da c¢evrim dis1 ortamlarda
depolanabilen, degeri olan ve miilkiyeti kanitlanabilen verilerin ya da igeriklerin tiimiine
dijital varlik denir. Bu igerikler; fotograf, video ve dokiimanlar olabilecegi gibi web siteleri,
uygulamalar, kripto para birimleri ve sosyal medya profilleri de olabilir. Fiziksel varliklarin
aksine dijital varliklar sanal ortamda bulunur ve elektronik araclar ya da platformlar
araciligryla erisilebilirler. Dijital varliklarin listesi Tablo 2’de agiklanmaistir.

Pehlivan’a gore, dijital varliklar fiziksel diinyada var olmayan kripto para birimleri
gibi tamamen dijital ortamda varlig1 kabul edilmis araglar ve dijital diinyaya entegre edilmis
projeler, ¢izimler ve tasarimlar gibi dijital hale getirilmis fiziki varliklar olarak ikiye ayrilir.
(Pehlivan, 2024)

Dijital varlik ifadesi giiniimiizde daha yaygin kullanilmaya baslanmis olsa da
ifadenin tam olarak literatiirde heniiz iizerinde uzlasilmis bir tanimi yapilmamistir. Bu
baglamda, konuyla ilgili yapilan ¢alismalarda her bir arastirmaci kendi bakis agisindan
olusturdugu bir tanim1 aktarmastir.

Literatiirde en ¢ok karsilagilan tanimlar ABD Ticaret Bakanligi’na baghh NIST in
dijital varlik tanim1 olan “Tamamen dijital olan veya fiziki bir varligin dijital temsili olan
herhangi bir varlik.” tir. Yaygin olarak, dijital varlik teriminin 0 ve 1’lerden olusan ikili
formda bir sayisal kodlama ile olusturulabilen her seyin dijital varlik oldugu belirtilmektedir.

(Bozdoganoglu, 2024)

Cevrimici . _

Internet tizerinden diizenlenen seminer, lansman gibi etkinliklerdir.
Etkinlikler
Konferanslar Cevrim i¢i akademik ya da sektorel bilgi paylasimi etkinlikleridir.
E-kitap Dijital ortamda okunabilen kitap formatindaki igeriklerdir.
Podcast Dijital ortamda yayimlanan sesli yayinlardir.
Cevrimig¢i Egitim . o
) Dijital 6grenme materyalleri ve modiilleridir.
Icerikleri




Video Oyunlar: Eglence veya egitim amaciyla oynanan dijital yazilimlardir.
Indirilebilir , o o o ,

) Kullanicilarin cihazlarina indirerek erisebilecegi dijital {iriinlerdir.
Icerikler

Domainler Web sitelerinin dijital adresleridir.

Dijital Abonelikler Hizmetlere siirekli erisim saglayan dijital haklardir.

Mobil Uygulamalar | Akilli cihazlarda c¢alisan, hizmet sunan dijital yazilimlardir.
Bloglar Bireysel veya kurumsal dijital igerik iiretim platformlaridir.

Dijital Lisanslar

Yazilim ya da dijital igerik kullanim haklarini tanimlar.

Sanal Jetonlar

(Oyun icin)

Oyun i¢i ekonomik sistemde kullanilan dijital paralardir.

Dijital Saghk

Verileri

Kullaniciya ait dijital ortamda saklanan tibbi bilgilerdir.

Dropshipping

Isletmeler

Stok tutmadan dijital ortamda iirlin satig1 yapan ticari modellerdir.

Amazon, eBay,

Dijital pazaryerlerindeki magaza profilleri ve {iriin varliklaridir.

Trendyol
Dijital Ciizdanlar Kripto ve geleneksel paralarin dijital olarak saklandig: platformlardir.
Mobil Odeme )
Telefon lizerinden 6deme yapilmasini saglayan uygulamalardir.
Uygulamalar
Tablo 3.2. Dijital Varliklar
3.3.Dijital Miras

Dijital varliklar, sadece ekonomik amaglarla gelir elde edilebilecek araglar olarak

kullanilabilecegi gibi herhangi bir maddi getirisi olmaksizin kisisel ihtiyag¢larin karsilanmasi

icin de kullanilabilmektedir. Bu iki amaca yonelik kullanim dijital miras kavrami i¢in

onemlidir ¢linkii dijital varliklarin hangi amaca yonelik kullanildig1 miras yoluyla intikal

edip edemeyecegi tartismasini dogurmaktadir. (Giirbiiz, 2023) Dijital miras, dijital

varliklarin akibetinin nasil yonetilecegiyle alakalidir. Bu baglamda, dijital varliklarla beraber

incelenmesi ve c¢alisilmasi biiylik 6neme sahiptir. Dijital varliklarimiza biz yasamimizi

yitirdikten sonra ne olacagi teknolojinin ilerlemesi ve gerg¢ek diinyanin sanal diinyaya

tasinmastyla beraber 6nemli bir konu haline gelmektedir.
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Literatiirde, dijital miras kavrami dijital varlik terimiyle beraber incelenmektedir.
Hukuki anlamda da dijital varliklarin geleceginin ne olacagiyla ilgili ¢alismalar
yapilmaktadir. Her ne kadar literatiirde bu alanla ilgili sinirli ¢aligma olsa da bulunan
kaynaklarin ¢ogu dijital varlik ve dijital miras kavramlarin1 hukuki agidan ele almaktadir.

Dijitallesme siirecinin hizlanmasiyla birlikte internet teknolojisi, sosyal medya
hesaplari, bulut bilisim sistemleri ve kripto varliklar gibi unsurlar, bireylerin hayatinda kalici
izler birakmaktadir. Bireylerin vefati sonrasinda geride kalan bu dijital varliklarin akibeti,
geleneksel miras kavraminin yeniden degerlendirilmesini zorunlu kilmistir (Bozdoganoglu,
2024; Giirbiiz, 2023). "Dijital miras," kaynagini bu dijital varliklarin olusturdugu ve hem
ulusal hem de uluslararasi literatiirde yeni kabul edilen bir kavramdir (Bozdoganoglu, 2024).
Analog kaynaklardan dijitale doniistiiriilmiis ya da dogrudan dijital olarak iiretilmis tiim
varliklar1 kapsayan dijital miras (Varinlioglu vd., 2019), murisin sahip oldugu e-posta
icerikleri, sosyal medya hesaplari, alan adlar1, cevrimici oyun karakterleri, kripto paralar ve
NFT'ler gibi ¢ok c¢esitli unsurlar1 barindirmaktadir (Altindal & Arslan, 2021; Bozdoganoglu,
2024). Tiirk hukukunda bu alanda 6zel bir yasal diizenleme bulunmamakla birlikte, konu
genel olarak Medeni Kanun'un miras hiikiimleri ¢er¢evesinde ele alinmaktadir (Altindal &
Arslan, 2021).

Tiirk hukukunda dijital varliklarin intikali, miras hukukunun temel prensiplerinden
olan "kiilli halefiyet" ilkesi uyarinca degerlendirilmektedir. Bu ilkeye gore miras¢ilar, miras
birakanin oliimiiyle birlikte terekeye dahil olan tiim hak ve borglar1 bir biitiin olarak
kendiliginden iktisap ederler (Giirbiiz, 2023; Ileri, 2020). Antalya Bolge Adliye
Mahkemesi'nin emsal niteligindeki bir kararinda da belirtildigi iizere, kripto paralar ve sosyal
medya hesaplar1 gibi maddi bir deger tasiyan dijital varliklar, Tiirk Medeni Kanunu'nun 599.
maddesi kapsaminda terekeye dahil kabul edilmekte ve mirasgilara intikali gereken dijital
mal varlig1 olarak goriilmektedir (Altindal & Arslan, 2021; Bozdoganoglu, 2024; Giirbiiz,
2023). Bu karar, yasal bir bosluk olmasina ragmen yarginin dijital varliklar1 "tereke"nin bir
parcast olarak tanidigini gostermektedir. Bununla birlikte, dijital varliklarin cismani bir
nitelige sahip olmamasi nedeniyle Medeni Kanun kapsaminda "esya" sayilip sayilamayacagi
doktrinde 6nemli bir tartisma konusudur (Bozdoganoglu, 2024; Giirbiiz, 2023).

Dijital miras sorunu, uluslararasi alanda da 6nemli hukuki tartigmalara ve davalara
konu olmustur. Bu alandaki en 6nemli kararlardan biri, Alman Federal Yiiksek Mahkemesi
tarafindan verilen "Facebook davasi" kararidir. Mahkeme bu kararinda, 6len kisinin sosyal
medya platformu ile olan kullanict s6zlesmesinin, kiilli halefiyet ilkesi geregi mirasgilara

gectigine ve mirasgilarin telekomiinikasyonun gizliligi kapsaminda "iigiincii kisi" olarak
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degerlendirilemeyecegine hiikmetmistir (Altindal & Arslan, 2021; Giirbiiz, 2023; Ileri,
2020). Benzer sekilde ABD'de goriilen davalarda, vefat eden askerlerin e-posta hesaplarina
erigsim talepleri mahkemelerce kabul edilmis, bu kararlar dijital varliklarin terekeye dahil
oldugu yoniindeki egilimi gili¢lendirmistir (Altindal & Arslan, 2021; Giirbiiz, 2023). Ancak
bu siirecte hizmet saglayicilarin, kullanici s6zlesmelerinde yer alan devir yasagi veya gizlilik
politikalarini1 gerek¢e gostererek mirascilarin erisim taleplerini reddetmesi, miras hakki ile
sozlesme Ozgiirliigii ve Ozel hayatin gizliligi arasinda bir menfaat catigmasini ortaya
cikarmistir (Altindal & Arslan, 2021; ileri, 2020).

Dijital miras kapsaminda en karmasik sorunlar, hukuki ve vergisel statiisii belirsiz
olan kripto varliklar alaninda yasanmaktadir. Tiirkiye'de kripto varliklar, mevcut mevzuatta
para, emtia ya da gayrimaddi varlik olarak siiflandirilmamistir (Bozdoganoglu, 2024). Bu
belirsizlik, bu varliklarin Veraset ve intikal Vergisi'ne (VIV) tabi tutulmasinda ciddi zorluklar
yaratmaktadir. Gelir Idaresi Bagkanlig1 bir 6zelge ile Bitcoin gibi varliklarmn mirasa konu
olabilecegini ve VIV'e tabi oldugunu belirtmis olsa da, pratikte dnemli sorunlar devam
etmektedir (Bozdoganoglu, 2024). Bu sorunlarin basinda, merkeziyetsiz veya kisisel (soguk)
clizdanlarda saklanan kripto varliklarin idare tarafindan tespitinin neredeyse imkansiz olmasi
gelmektedir. Ayrica, miras¢ilarin bu varliklardan haberdar olmamasi veya erisim i¢in gerekli
ozel sifrelere (private key) sahip olmamas1 durumunda fiili bir intikal ger¢ceklesmediginden,
vergilendirme de miimkiin olmamaktadir (Bozdoganoglu, 2024). Bir diger 6nemli sorun ise,
ozellikle benzersiz olan NFT'ler gibi varliklarin degerlemesinin (matrah tespiti) nasil
yapilacagina dair yasal bir dl¢iitiin bulunmamasidir (Bozdoganoglu, 2024).

Sonug olarak, dijital mirasin hukuki ¢ergeveye oturtulmasi i¢in kapsamli ve acil bir
yasal diizenleme ihtiyact bulunmaktadir (Altindal & Arslan, 2021; Bozdoganoglu, 2024;
Giirbiiz, 2023; Ileri, 2020). Bu diizenlemeler, 6ncelikle "dijital varlik" ve "kripto varlik"
kavramlarini net bir sekilde tanimlamalidir. Mirasgilarin haklari ile 6len kisinin ve iletisimde
oldugu iiciincii kisilerin 6zel hayatinin gizliligi arasinda adil bir denge kurulmalidir (Giirbiiz,
2023; TIleri, 2020). Veraset ve intikal vergisi agisindan ise kripto varliklarin tespiti,
degerlemesi ve beyanina iliskin acik ve uygulanabilir kurallar getirilmelidir (Bozdoganoglu,
2024). Teknik zorluklarin agilmasi i¢in vasiyetname yoluyla erisim bilgilerinin birakilmasi
veya her vatandaga tanimlanacak bir e-Devlet e-posta adresi iizerinden varlik kurtarma
mekanizmasi olusturulmasi gibi ¢o6ziimler Onerilmektedir (Altindal & Arslan, 2021).
Kiiltiirel nitelikteki dijital mirasin yayginlastirllmas1 ve gen¢ nesillerde farkindalik
yaratilmasi amaciyla ise "ciddi oyunlar" gibi yenilike¢i egitim araglarinin kullanimi da degerli

bir yaklasim olarak 6ne ¢ikmaktadir (Varinlioglu vd., 2019). Dolayistyla, bu alanda ¢aligma
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yapilabilmesi i¢in dijital miras kavraminin iyi anlagilmasi ve bu baglamda dijital varliklarin

da farkindalig1 gerekmektedir.
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4. YONTEM

Calismanin amaci; temel unsurlar1 igeren bir dijital varlik tanim1 yapmak ve dijital
varlik farkindaligin1 6lgmek i¢in kapsamli bir 6lgek gelistirmektir. Bu dogrultuda, dijital
varlik farkindaligini degerlendirebilecek bir dlgme araci olarak arastirmanin veri toplama
stirecinde anket yontemi kullanilmastir.

Bu bosliimde, “Dijital Varlik Farkindaligi Olgegi” icin yapilan anket ¢alismasinin yani
sira arastirmanin 6rneklemi ve evreni hakkinda da detayl bilgi verilmistir. Ayn1 zamanda,
konuyla ilgili hazir olgekler literatiirde bulunmadigindan, anket maddelerinin ve soru
havuzunun gelistirilme siireciyle ilgili de detayl1 bilgi verilmistir.

Bu calisma icin, Baskent Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler ve Sanat Alan
Arastirma Kurulu’'ndan 22.07.2024 tarihli ve 17162298.600- 191 sayili etik kurul onay1

alimmugtir.

4.1.Arastirmanin Yontemi

Bu calisma, yas ve egitim durumu sinirlanmaksizin Tiirkiye’nin Ankara ilinde
bulunan ve farkli demografik 6zelliklere sahip 573 kisinin katilimiyla gerceklestirilmistir.

Calismada anket yontemi uygulanmistir.

4.2.0l¢ek gelistirme siireci

Bu ¢alismada kullanilan Dijital Varlik Farkindaligi Olgegi’nin gelistirilme siireci 3

ana asama ve toplamda 9 adimdan olusmaktadir.

4.2.1. Asama 1- Madde Gelistirme

Olgek gelistirme siirecinin en 6nemli asamasi dlgiilmek istenen yapiya iliskin
kapsaml1 bir madde havuzunun olusturulmasidir. (Boateng vd., 2018) Bu evrede, dnceden
titizlikle tanimlanan ve teorik temelleri saglam bir sekilde oturtulan dijital varlik terimi ile
ilgili olabilecek tiim potansiyel maddeler derlenmistir. Madde havuzu olusturulurken
literatiirde yer alan benzer Olgekler ve uzman goriisleri gibi cesitli kaynaklardan
yararlanilmistir. Literatiirde, dijital varlik terimiyle dogrudan baglantili bir 6l¢cek bulunmasa
da oOlgek gelistirme caligmalar1 incelenerek bahsi gecen terime uyarlanmistir. Amag,
Olciilmek istenen yapiy1 temsil edebilecek genis ve cesitli bir madde havuzu olusturmaktir.
Madde havuzundaki ifadelerin agik, anlasilir, tek boyutlu ve hedef kitleye uygun bir dilde
yazilmasina 6zen gosterilmelidir.

Madde havuzunun olusturulmasinin ardindan, bu ifadelerin uzmanlar tarafindan

tekrar degerlendirilmesi ve gerekli revizyonlarin yapilmasi, 6l¢egin kalitesini artirmaya
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yonelik 6nemli bir adim olarak uygulanmistir. Bu degerlendirme siirecinde, maddelerin
Olciilmek istenen yapiy1 ne kadar iyi temsil ettigi, anlasilirlig1 ve uygunlugu gibi kriterler
g6z oniinde bulundurulmustur.

Tiim bu kriterlere gore 6lgek maddeleri olusturulmustur. Olusturulan maddelerin
gecerliligi degerlendirilmistir. Bu asama 3 adimda tamamlanmistir. (Boateng vd., 2018)
Birinci Adim: Alanin Belirlenmesi ve Madde Olusturulmasi

Bu adimda, 6l¢iilmek istenen alanin belirlenmesi saglanmistir ve bu dogrultuda
dlciilmek istenen konuyla ilgili madde havuzu olusturulmustur. Oncelikle alanin amaci
netlestirilmistir ve boyutlar1 belirlemistir. Alan ve beraberinde boyutlar1 tanimlandiktan
sonra literatiir taramas1 sonucunda hedeflenen nihai 6l¢egin yaklasik iki kat1 uzunlugunda
olan madde havuzu olusturulmustur.

Ikinci Adim: Icerik Gegerliligi

Oncelikle, alaninda yetkin uzmanlar ile ¢alisilarak maddelerin Slgiilmek istenen
alanin amacini temsil edip etmedigi, igerige uygunlugu ve kalitesi hakkinda g¢aligmalar
yapilmigtir. Buna ek olarak, maddelerin hedef kitlenin ger¢ek deneyimlerini ne kadar

yansittigini belirlemek amaciyla hedef kitleden bir grupla uygulama yapilmistir.

4.2.2. Asama 2 - Olcek Gelistirme

Bu asamada 6n hazirligi yapilan maddeler Ol¢lim yapilabilen bir yapiya
doniistliriilmiistir.
Uciincii Adim: On Test

Maddelerin hedefkitle i¢in uygun ve anlamli olup olmadiginin belirlenmesi ve yanlis
anlasilabilecek ifadelerin 6l¢iim hatalarina sebep olmamasi amaciyla ¢gikarilmasi adina hedef
kitleye ilk ol¢iim uygulanmistir. Bu adimda, sorularin anlasilirligi ve alana uygunlugu
degerlendirilmistir.
Dérdiincii Adim: Orneklem Belirlenmesi ve Anket Uygulamast

Bu adimin amaci, en az dl¢lim hatasiyla gerekli veriyi toplamaktir. Bu baglamda,
hedef popiilasyonun ¢esitliligini yansitan 413 kisiyle pilot uygulama yapilmistir. Maddelerin
tamamini ya da bir¢ogunu cevaplamayan 4 kisi analiz dis1 birakilarak 409 katilimcinin
verileri analiz edilmistir.

Gelistirilen dlcegin ilk denemesi niteliginde olan bu pilot uygulama asamasi, 6l¢egin
hedef kitle tlizerindeki isleyisini ve potansiyel sorunlarini belirlemek amaciyla yapilmistir.
Pilot uygulamanin temel amaci, maddelerin anlasilirligini, yonergelerin agikligini, yanit

formatinin uygunlugunu ve oOlcegin genel olarak uygulanabilirligini test etmektir.
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Katilimcilardan, 6l¢egi yanitlarken karsilastiklar1 zorluklar, belirsiz bulduklar ifadeler veya
onerileri hakkinda geri bildirim alinmasi da bu asamanin énemli bir parcasi olmustur.
Besinci Adim: Madde Azaltma

Pilot uygulamadan sonra alanla iligkisiz ve iglevsiz maddeler elenerek i¢ tutarlilig
olan ve islevsel maddelerin nihai Olcekte yer almasi saglanmistir. Celdirici maddeler
ayristirilmis ve anlagilir bir 6l¢ek olusturulmustur.

Olgegin son halinin olusturulmasi, tim olcek gelistirme siirecinin bir sentezi
niteligindedir. Bu asamada, teorik ¢ergeve, uzman goriisleri ve pilot uygulama sonuglarindan
elde edilen tiim bilgiler bir araya getirilerek gecerli ve gilivenilir bir 6lgme araci ortaya
¢ikarilmas1 hedeflenmistir. Olgegin son halinin diizenlenmesi sirasinda, maddelerin
iceriginin Ol¢iilmek istenen yapiy1 en iyi sekilde temsil etmesi, dilinin hedef kitleye uygun
olmasi ve Olgegin genel olarak uygulanabilir olmasi temel Oncelikler olmustur. Bu titiz
calisma sonucunda ortaya ¢ikan nihai Olgek, ana uygulama icin hazir hale gelir ve
arastirmanin temel veri toplama aracini olusturmustur.

Altinct Adim: Faktorlerin Cikarilmasi
Faktor analizi ile madde setindeki faktor yiikiiniin belirlenmesi ve yeterli faktor

yiikiine sahip maddelerin nihai 6lgekte tutulmasi saglanmstir.

4.2.3. Asama 3 - Olcek Degerlendirme

Son asamada, gelistirilen Olcegin boyutsalligl, giivenirligi ve gecerliligi test
edilmistir.
Yedinci Adim: Boyutsallik Testleri

Bu adimda, maddelerin tek bir boyutu mu yoksa birden fazla boyutu mu 6lgtiigiine
dair analizler yapilmistir. Daha sonra ‘Bulgular’ bashig1 altinda da anlatilacag lizere, faktor
analizleri ve ¢esitli modelleme yontemleriyle boyutsallik testleri tamamlanmaistir.
Sekizinci Adim: Giivenirlik Testleri

Olgiimler aym kosullar altinda tekrarlandiginda maddelerin i¢ tutarlihigi hakkinda
bilgi edinilmektedir. Bu caligmada, maddelerin Cronbach Alfa katsayilar1 belirlenerek
giivenirlik durumlari analiz edilmistir.
Dokuzuncu Adim: Gecerlilik Testleri

Gelistirilen 6lgme aracinin 6l¢iilmesi amaglanan yapiyr ne kadar dogru bir sekilde
ol¢tiigiinii anlamak adina anket uygulamasi sonras1 gegerlilik testleri uygulanmistir.

Bu arastirmada, yukarida anlatilan Olgek gelistirme asamalarinin  hepsi

uygulanmustir. Oncelikle, kapsamli bir madde havuzu olusturulmustur. 56 sorudan olusan bu
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madde havuzunun amaglanan yapiy1 olgiip 6lgmedigi ile ilgili alaninda uzman kisilerden
fikir alinmis ve madde havuzu sadelestirilerek pilot uygulama i¢in 45 soruluk son hali
iizerinde calisilmigtir. Pilot uygulama ve ana uygulama detaylar1 arastirmanin bulgular

boliimiinde detaylica agiklanmaistir.

4.3.Arastirmanin Veri Toplama Araci

Bu arastirmada veri toplama teknigi olarak anket yontemi kullanilmistir ve veriler
Google Forms lizerinden ¢evrimigi olarak katilimcilarla paylasilmis ve toplanmustir. Dijital
varlik farkindalig: ile ilgili literatiirde herhangi bir 6lgek olmadigindan tamamen yeni bir
Olcek gelistirilmistir.

Veri toplanan anket formu, tek bir boliim halinde tasarlanmistir ve ilk {i¢ soru
katilimcilarin yas, cinsiyet ve egitim durumu verilerini icermektedir. Anketin kalan kismi1
ise, dijital varlik teriminin farkindaligina yonelik verileri toplama amaciyla gelistirilmistir.

Bu arastirmada, besli likert tipi 6l¢ek kullanilmistir. Kullanilan 6lgekte; Kesinlikle
Katiliyorum, Katiliyorum, Kararsizim, Katilmiyorum ve Kesinlikle Katilmiyorum

se¢enekleri bulunmaktadir.
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5. BULGULAR

5.1.Pilot Uygulama

Olgme araglarinin psikometrik niteliklerini degerlendirirken en sik basvurulan
kanitlardan biri giivenilirliktir. Giivenilirlik, bir 6lgme aracinin 6lgtiigli 6zelligi ne kadar
tutarli ve hatasiz bir sekilde Olctiigliniin bir gostergesidir. Sosyal bilimlerde yaygin olarak
kullanilan ¢ok maddeli 6l¢eklerin (6rnegin, Likert tipi anketler) giivenilirligini test etmek
icin kullanilan ¢esitli yontemler arasinda en bilineni i¢ tutarlilik analizidir.

I¢ tutarlilik, bir dlgekte yer alan maddelerin birbirleriyle ne kadar iliskili oldugunu,
bir biitiin olarak ne kadar uyumlu ¢alistigin1 ve ayni ortiik yapiy1 (construct) olctiigiinii ifade
eder. Yiiksek i¢ tutarliliga sahip bir 6l¢ekte, katilimeilarin bir maddeye verdigi cevap, diger
maddelere verecegi yanitlara dair bir 6ngdrii sunar (Field, 2018). Bu uyumu sayisal olarak
ifade etmek icin en yaygin kullanilan istatistik, Cronbach (1951) tarafindan gelistirilen Alfa
(o) katsayisidir. Alfa katsayisi, bir Olgekteki maddelerin varyanslar1 toplaminin genel
varyansa oranlanmasiyla hesaplanir ve maddeler arasi ortalama korelasyonun bir
fonksiyonudur (Biiytikoztiirk, 2018).

Cronbach o katsayisi, teorik olarak O ile 1 arasinda bir deger alir. Katsaymin 1°e
yaklagmasi, 6lgegin i¢ tutarliliginin yiliksek oldugunu, yani maddelerin ayni 6zelligi tutarlt
bir sekilde Olgtiigiinli gosterir. Degerin 0’a yaklagsmasi ise maddeler arasinda tutarliligin
olmadigini ve muhtemelen farkli yapilar1 dlctiiklerini isaret eder.

Akademik literatiirde alfa katsayisinin yeterliligi icin genel kabul gdrmiis, ancak
birer kilavuz olarak degerlendirilmesi gereken esik degerler bulunmaktadir (Biiytikoztiirk,
2018; Tavsancil, 2014). Yaygin olarak kullanilan yorumlama araliklar1 genellikle su
sekildedir:

e 02>0.90: Miikemmel Giivenilirlik

e 0.80 <0 <0.90: Cok Iyi Giivenilirlik

e 0.70 < @ <0.80: Iyi / Kabul Edilebilir Giivenilirlik
e 0.60 <a<0.70: Siipheli / Zay1f Giivenilirlik

e 0<0.60: Kabul Edilemez Giivenilirlik

Ozellikle yeni bir 6lgek gelistirme galismasinda 0.70 ve iizeri bir deger genellikle
hedeflenir (Tavsancil, 2014). Ancak kesifsel arastirmalarda 0.60 degeri de kabul edilebilir

gorilebilmektedir.
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Dijital Varlik Farkindalig1 Olgegi analiz edilirken sik stk Cronbach a katsayisindan
bahsedilmis, olgegin giivenilirlik ve i¢ tutarlilik gibi psikometrik nitelikleri bu bilimsel
temele dayandirilmistir.

On hazirlik ya da deneme c¢alismasi olarak goriilebilecek pilot calismalar,
arastirmanin yuriitiilmesi sirasinda ortaya ¢ikabilecek olasi hatalarin tespitinde yardimci
olabilir. (Johanson ve Brooks, 2009) da 6l¢ek gelistirirken yapilan pilot ¢alismalarin 6lgegin
anlasilir bir dil kullanip kullanmadigini, hata veya eksikler igerip icermedigini ve
psikometrik agidan uygun 6zelliklere sahip olup olmadigini anlamada yardimci olabilecegini
belirtmektedir. Yazarlar, Olgek gelistirirken yapilan pilot calismalardaki o6rneklem
biiylikliigiiniin ne olmast gerektigi hakkinda literatiirde farkli goriisler bulundugunu
belirtmekle beraber 6rneklemi iyi temsil edebilecek en az 30 kisinin yeterli olabilecegini
belirtmektedir. (Carpenter, 2018) ise bu saymnin en az 50-100 aralifinda olmasi1 gerektigini
ifade etmektedir.

Bu arastirmada da pilot calisma ile gelistirilmesi hedeflenen ‘Dijital Varlik
Farkindalik Olgegi’ndeki potansiyel sorunlarmn ortaya konulmas: amaglanmistir. Pilot
uygulamaya 11 Agustos 2024 - 2 Aralik 2024 tarihleri arasinda 412 kisi katilmig fakat
sorularin tamamini cevaplamayan 6 kisi analiz dis1 birakildiktan sonra bu say1 406’ya
diigmiistiir. Katilimcilar anket formundaki sorulara ¢evrimigi olarak cevap vermis, anket
formunun hazirlanmasinda ise Google Forms’tan yararlanilmistir.

Knekta ve meslektaslarina gore drneklemin yeterli oldugu durumlarda verinin iki
parcaya ayrilip bir kismmin acgimlayict diger kisminin dogrulayici faktér analizinde
kullanilabilecegini ifade etmektedir. (Knekta vd., 2019) Bu bilgiden hareketle pilot
uygulama i¢in agimlayici ve dogrulayici faktor analizi yapmadan once iki bagimsiz veri seti
elde etmek icin veri rastgele sekilde ikiye boliinmiistiir. Bu islem sonrasinda agimlayici
faktor analizi (AFA) veri seti 194, dogrulayici faktor analizi (DFA) veri seti ise 215 kisiden
olusmustur. Fakat, AFA veri setinde sorular1 rastgele cevaplayan 1 katilimer ve DFA veri
setinde sorular1 rastgele cevaplayan 2 katilimci ¢ikarilmis boylelikle (AFA) veri seti 193,
dogrulayici faktor analizi (DFA) veri seti ise 213 kisiden olusmustur.

Ac¢imlayic1 Faktor Analizi (AFA)
AFA Verisindeki Katiimciarin Demografik Ozellikleri (Pilot Uygulama)

Pilot uygulamadaki AFA verisindeki katilimcilarin demografik 6zelliklerini anlamak
icin yapilan betimleyici istatistik analizi katilimeilarin %59,6’sin1n kadin, %39,9’unun erkek
oldugunu gostermistir, %.5 ise cinsiyetini belirtmemistir. Bulgular, katilimcilarin %4,1’inin

15-18 yas, %15’inin 19-25 yas, %32,6’siin 26-35 yas, %22,3’inin 36-45 yas, %23,3 {iniin
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46-69 yas, %2,6’sin1n ise 70 ve lizeri yas araliginda oldugunu gostermektedir. Arastirmaya
katilanlarin %3,6’s1 ilkogretim, %16,1°1 lise, %59,1°1 tiniversite, %17,1 yiiksek lisans,
%3,6’s1 doktora mezunudur (ayrica bk., Tablo 5.1).

N (Kisi Sayis1)) %

Kadin 115 59,6
Cinsiyet Erkek 77 39,9
Belirtmeyen 1 5
15-18 8 4,1
Yas Arahgi 19-25 29 15
26-35 63 32,6
36-45 43 223
46-69 45 233
70 ve iizeri 5 2,6
Ikogretim 7 3,6
Egitim Diizeyi Lise 31 16,1
Universite (Lisans) 114 59,1
Yiiksek Lisans 33 17,1
Doktora 7 3,6

Tablo 5.1. AFA Verisindeki Katilimcilarin Demografik Ozellikleri (Pilot Uygulama)

Katilimcilara ayrica dijital varlik farkindalhig: ile iligkili olabilecek cesitli sorular
yoneltilmigtir. Ornegin; katilimcilarin  neredeyse tamami (%95,9) sosyal medya
platformlarin1 (6r., Facebook, Instagram, X) kullandigini, %98,4’li ¢cevrimi¢i mesajlasma
uygulamalarini kullandigini belirtmistir. Eksi S6zliik, Donanim Haber gibi ¢evrimigi forum
sitelerine liyeligi oldugunu belirtenlerin orani ise %36,8 olmustur.

10 katilimcidan 9’unun (%91,2) Trendyol, Hepsiburada gibi e-ticaret sitelerini
kullandigr  goriilmiis, yine %93,8’inin Netflix, YouTube gibi video-film-miizik
platformlarina liyeligi oldugu anlasilmistir. Arastirmaya katilanlari %31,1°1 ¢evrimici oyun
iiyeligi oldugunu, %68,4’ii verilerini bulut (6r., Google Drive) ortamlarda depoladigini,
%19,2’si1 kripto parasinin oldugunu, %73,6°s1 e-posta hesabini haftada en az 3 kere kontrol
ettigini, %77,7’si verilerini USB gibi ortamlarda depoladigini, %70,5’u “dijital varlik”

teriminin anlamini bildigini, %33,2’si ise e-imzasinin oldugunu ifade etmistir.
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Son olarak katilimcilara giinliik toplam internet kullanim siiresi sorulmus, %7,8’inin
bu soruya 0-1 saat, %51,3 liniin 2-4 saat, %24,9 unun 5-8 saat, %16,1’inin ise 8 ve lizeri saat

cevaplarini verdikleri goriilmiistiir. Tiim bu bilgilere ayrica Tablo 5.2’den de ulasilabilir.

N (Kisi Sayis1)) %

Kullaniyorum 185 95,9
Sosyal medya platformlarim Kullanmiyorum 8 4,1
Kullaniyorum 190 98,4
Cevrimici mesajlasma uygulamalarim Kullanmiyorum 3 1,6
Var 71 36,8
Cevrimici forum sitelerine iiyeligim Yok 122 63,2
Kullantyorum 176 91,2
E-ticaret sitelerini Kullanmiyorum 16 8,3
Var 181 93,8
Video-film-miizik platformlarina iiyelig¢im Yok 12 6,2
Var 60 31,1
Cevrimici oyun iiyeligim Yok 132 68,4
Evet 132 68,4
Verilerimi bulut ortamlarda depoluyorum Hayir 61 31,6
Evet 37 19,2
Kripto param var Hayiwr 156 80,8
Ediyorum 142 73,6
E-posta hesabimi haftada en az 3 kere
kontrol Etmiyorum 50 25,9
Evet 150 71,7
Verilerimi USB gibi ortamlarda
depoluyorum Hayir 39 20,2
Biliyorum 136 70,5
"Dijital varhk" teriminin anlamin Bilmiyorum 57 29,5
Var 64 33,2
E-imzam Yok 129 66,8
0-1 saat 15 7,8
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Giinliik internet kullanim siirem 2-4 saat 99 51,3
5-8 saat 48 249

8 saat ve iizeri 31 16,1

Tablo 5.2. AFA Verisinde Dijital Varlik Farkindalig: ile Iliskili Sorulara Verilen Cevaplar
(Pilot Uygulama)

Ac¢umlayict Faktor Analizi Sonuclar (Pilot Uygulama)

Biiyiikoztiirk faktor analizini “birbiriyle iliskili ¢ok sayida degiskeni bir araya
getirerek az sayida kavramsal olarak anlamli yeni degiskenler (faktorler, boyutlar) bulmayi,
kesfetmeyi amaclayan ¢cok degiskenli bir istatistik™ olarak tanimlamaktadir. (Biiyiikoztiirk,
2002, s., 472) Carpenter da AFA’nin veriyi kesfetmede ve Olgegin kag alt boyuttan
olusacagin belirleme konusunda kullanilabilecegini sdylemektedir. (Carpenter, 2018)

Pilot uygulama kapsaminda 193 kisiye ait bu veri setine agimlayici faktor analizi
yapilmistir. Bu ¢alisma kapsaminda gelistirilmesi hedeflenen ‘Dijital Varlik Farkindalik
Olgegi’nin olas1 alt boyutlarmin birbirleriyle pozitif iliskili olacag: varsayildigindan oblik
dondiirme yontemlerinden Promax dondiirme tercih edilmistir (Biytikoztiirk, 2002; Cokluk
vd., 2010; Worthington ve Whittaker, 2006).

Faktor yiik degeri .32’in altinda olan (Tabachnick ve Fidell, 2007) ve binisiklik (iki
faktore yiikklenme) degeri .20’nin altinda olan (Cokluk vd., 2010; Worthington ve Whittaker,
2006) maddelerin ¢ikarilmasi gerekmektedir. Bulgularimiza gore faktor yiik degeri .32 nin
altinda olan madde bulunmamaktadir. A¢imlayici faktdér analizi sonuglar1 18 ve 23’iincii
maddelerin bagka faktorlere binisik oldugunu belirtmektedir. Ayrica, her faktdrde en az iig
madde olacagi bilgisinden (Carpenter, 2018; Tabachnick ve Fidell, 2007; Worthington ve
Whittaker, 2006) hareketle 13, 14, 15, 20 ve 26’nc1 maddeler de ¢ikarilmistir. Sonug olarak
13, 14, 15, 18, 20, 23 ve 26’nc1 maddeler analizden ¢ikarilip yeniden bir agimlayici faktor

analizi yapilmistir. Cikarilan bu maddelerin igeriklerine Tablo 5.3’ten ulasilabilir.

Madde
No Madde ifadesi

Cep telefonumdaki fotograflarimin {i¢ilincii sahislarin eline gegmesini dnemsemem.

13 (Ters Madde)
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14
15

18

20

23

26

USB, Bilgisayar ve benzeri fiziksel ortamlarda depolanan her tiirli veri dijital
varliklara 6rnektir.

Dijital varliklarin maddi degeri olmasi gerekir. (Ters Madde)

Internet ortaminda onay verdigim kullanici sézlesmelerinin hukuki olarak varliklarimi
etkileyecegini biliyorum.

Dijital varlik alim satim konularinda bilgiliyim.

E-posta hesaplarimla ilgili biitlin ayarlar1 yonetebilirim.

Dijital varliklarimin ii¢iincti kisiler i¢in anlam ifade etmedigini ve degersiz oldugunu

diistintiyorum. (Ters Madde)

Tablo 5.3. Pilot Uygulamada AFA’da Cikarilan Maddeler

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Orneklem Yeterlilik Testi ve Bartlett Kiiresellik Testi

bulgular1 6lcegin faktor analizine uygun oldugunu, yani faktorlenebilir oldugunu

gostermektedir; KMO=.860, Bartlett Kiiresellik Testi (y2 (253) =2102,48, p<.001). Olcegin

kag faktorden olusacagini belirlemede 6zdeger>1 yonteminden faydalanilmigtir. Bu yonteme

gore 0zdegeri 1 ya da daha yiiksek olan faktorler olgekte yer almalidir. Ayrica, yamag-

birikinti grafiginde (scree plot) yer alan ¢izginin diizlesmeye basladigi ve devam ettigi faktor

de dlgegin kag faktdrden olusacagina dair bilgi verir (Biiyiikoztiirk, 2002; Cokluk vd., 2010).

Bulgularimiz 23 maddeden olusan 6lgegin son halinin 5 faktérde toplam varyansin

%65,14’linli acikladigint gostermektedir. Faktorlerin 6zdegerlerinin sirasiyla 7,35, 3,13,

1,86, 1,53 ve 1,11 oldugu goriilmiistiir. Yamag-birikinti grafigi de bu bulgular1 dogrulamakta,

Olcegin 5 alt boyuttan olusabilecegini gostermektedir (bkz., Sekil 5.1).

sl

7t

6

Ozdeger

5 1‘0 15 2‘0
Faktor Sayisi

Sekil 5.1. Yamag-Birikinti Grafigi (Scree Plot)
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Son olarak, 6l¢egin i¢ tutarliligini belirlemek adina bir giivenirlik analizi yapilmustir.
Sonuglar ilk faktoriin giivenirlik katsayisinin (Cronbach a) .93, ikinci faktoriin .84, liglincii
faktoriin .73, dordiincii faktoriin .76 ve besinci faktoriin .72 oldugunu gostermektedir.
Olgegin tamaminin i¢ tutarlilik katsayis1 ise .88 olarak tespit edilmistir. Pilot uygulama

kapsaminda yapilan agimlayici faktor analizinin tiim sonuglar1 Tablo 5.4’te sunulmustur.
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Giivenirlik

Aciklanan  Birikimli Katsayisi
Madde Faktor Varyans Varyans (Cronbach
Faktor No Madde ifadesi Yiikii Ozdeger Oram Oram Alfa)
1 CEVRIMICI ILETISIM VE SOSYAL AGLAR 7,35 %31,97 %31,97 93

11

WhatsApp, Facebook Messenger, WeChat gibi ¢evrimici mesajlagsma
uygulamalarindaki mesajlagsmalar (video, ses, metin paylasimlari
dahil) dijital varliklara 6rnektir.

Facebook, Instagram, X gibi sosyal medya platformlarindaki
iiyelikler ve paylasimlar dijital varliklara 6rnektir.

Eksi sozliikk, CHIP Online, Donanim Haber Forum gibi forumlardaki
iyelikler ve paylasimlar dijital varliklara 6rnektir.

Trendyol, E- Bay, Amazon, Hepsiburada, Getir ve diger dijital
marketler gibi e- ticaret sitelerindeki tiyelikler,
aligveris ge¢misleri, favoriler vb dijital varliklara 6rnektir.

Netflix, Disney+, BluTv, Spotify ve Youtube gibi Video- Film-
Miizik sitelerindeki tiyelikler, kullanici istatistikleri,

favoriler, kayitl listeler vb dijital varliklara 6rnektir.

E-posta hesaplar dijital varliklara 6rnektir.
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Bulutta (Google Drive, iCloud Drive vb) depolanmis veriler dijital

8 varliklara 6rnektir. .65
KRIPTO VARLIKLAR VE DIJITAL SAHIPLIK 3,13 %13.61 %45,58 .84
9 Kripto paralar dijital varliklara drnektir. 91
Kendi olusturdugum avatarlar, ¢izimler ve illiistrasyonlar dijital
12 varliklara 6rnektir. .65
4 E- ticaret sitelerinde bulunan e-clizdanlar dijital varliklara 6rnektir. .75
10 Satin aldigim yazilimlar/ uygulamalar dijital varliklarima 6rnektir. .67
Cevrimi¢i  oyun  hesaplart  dijital  varliklara  Ornektir.
(Oyun avatarlari, oyunda ulasilan seviye, hesapta biriken dijital
7 paralar vb.) .67
DIJITAL VARLIK GUVENLIGI VE YONETIMI 1,86 %38,08 %353,66 73
16 Dijital varliklarimi siklikla yedeklerim ve nasil yonetecegimi bilirim. .84
Dijital varliklar i¢in giiclii parolalar, iki faktorlii dogrulama, antiviriis
17 yazilimi1 kullanmak gibi ¢esitli glivenlik 6nlemleri alirim. .79
19 Dijital varliklarimi 3. kisilere birakabilecegimi bilirim. .58
Dijital platformlarda karsilastigim sorunlar1 ¢6zme konusunda
25 yetenekliyim .62
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DIJITAL MAHREMIYET 1,53 %6,66 %60,32 76
Dijital varlik islemleri yaparken gizliligimi ve mahremiyetimi

21 onemserim. .88

24 Cevrimigci giivenlik ve gizlilik konularin1 6nemserim 73

22 Dijital varlik islemleri yaparken resmi web siteleri kullanirim. .64

23 E-posta hesaplarimla ilgili biitiin ayarlar1 yonetebilirim. .62
SANAL MULKIYET VE DIJITAL MIRAS YONETIMI 1,11 %4,81 %65,14 72
Cep telefonumdaki fotograflarin tamamen kaybolmasi/¢alinmasi

27 halinde geri almak icin gerekirse para 6deyebilirim. .89
Sosyal medya hesaplarim calinsa geri almak i¢in gerekirse para

28 odeyebilirim. .84
Ben oldiigiimde dijital varliklarimin basia ne gelecegi benim igin

29 onemlidir. .65

Tablo 5.4. Pilot Uygulama AFA Sonuglar1
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AFA Verisinde Grup Farkhliklarimin Incelenmesi (Pilot Uygulama)

Katilimeilarin “Dijital Varlik Farkindalik Olgegi”nden aldiklari skorlarin demografik
degiskenlere ve dijital varlik farkindaligi ile iliskili sorulara gore farklilasip
farklilasmadiklarin1 anlamak i¢in birtakim bagimsiz 6rneklemler t-testleri ve tek yonli
ANOVA analizleri yapilmistir. Bulgularimiz erkek katilimeilarin (Ort= 3.73, SS= .58) kadin
katilimcilara (Ort=3.56, SS= .47) gore olcekten daha yiiksek skorlar aldigini1 gostermektedir;
t=-2.23, p=.03. Farkli yas gruplarinda olmanin da benzeri sekilde herhangi bir farklilastirici
etkisi saptanamamistir; F= .77, p= .57. Sahip olunan egitim diizeyinin ise dijital varlik
farkindalig1 skorlarini etkiledigi goriilmiistiir; F= 2.82, p= .03. Spesifik olarak, ilkogretim
ile doktora (OrtFark= -.78, p= .04) mezunlar arasinda farklar goriilmiistiir. Demografik
degiskenlere iligskin bu bulgular ayrica Tablo 5.5’te sunulmaktadir.

Cinsiyet Ortalama Standart Sapma t p
Kadin 3.56 47
Erkek 3.73 58
-2.23 .03
Yas Arahgi Ortalama Standart Sapma F p
15-18 yas  3.52 27
19-25yas  3.67 45
26-35yas 3.71 55
36-45yas 3.65 .58
46-69 yas 3.54 53
70 ve iizeri 3.43 31
a7 57
Egitim
Diizeyi Ortalama Standart Sapma F p
Ikogretim 3.25 61
Lise 3.53 54
Universite 3.63 45
Yiiksek
Lisans 3.76 .64
Doktora 4.03 .68
2.82 .03
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Tablo 5.5. AFA Verisinde Demografik Degiskenlerin Farklilastirict Etkisinin Incelenmesi
(Pilot Uygulama)

Katilimeilarm “Dijital Varlik Farkindalik Olgegi”nden aldig1 skorlarin dijital varlik
farkindalig: ile iligkili sorulara gore farklilasip farklilagmadiklarini inceleyen bagimsiz
orneklemler t-testi sonuglar ise skorlarin ¢evrimig¢i mesaj uygulamasi kullanimia (= 2.03,
p=.04), ¢cevrimici forum iiyeligine (= 4.52, p< .001), e-ticaret sitelerinin (== 3.62, p<.001)
ve video-film-miizik platformlarinin (= 2.74, p= .01) kullanimina, ¢evrimic¢i oyun iiyeligine
(= 2.88, p=.004), verilerin bulut ortaminda depolanmasina (= 3.75, p< .001), kripto para
sahipligine (= 2.70, p= .01), e-posta hesabinin haftada en az 3 kere kontrol edilmesine (=
3.63, p<.001), USB gibi ortamlarda verilerin depolanmasina (=4.71, p<.001), dijital varlik
teriminin anlaminin bilinmesine (= 5.90, p< .001) ve e-imzanin olmasina (= 2.69, p=.01)
gore farklilastigini gostermektedir. Fakat, sosyal medya kullaniminin herhangi bir
farklilagtirict etkisi saptanamamustir; /= 1.37, p=.17. Son olarak, giinliik internet kullanim
siiresinin Olgcekten alinan skorlar {izerinde etkisi oldugu saptanmistir; F= 2,97, p=.03.
Spesifik olarak, 2-4 saat internet kullanim siiresi olan katilimcilar ile 8 ve lizeri saat

(OrtFark=-.29, p=.04) olanlar arasinda farkliliklar tespit edilmistir (ayrica bkz., Tablo 5.6).

Standart
Ortalama Sapma t p
Sosyal Medya Kullanirim
Evet 3.64 Sl
Hayir 3.39 78
1.37 .17
Cevrimici Mesajlasma Uygulamalarim
Kullanirim
Evet 3.64 52
Haywr 3.03 74
2.03 .04
Cevrimici Forumlarda Uyeligim Vardir
Evet 3.85 .56
Haywr 3.51 46
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4.52 <001
E-Ticaret Sitelerini Kullanirim
Evet 3.68 Sl
Hayir 3.20 46
3.62 <.001
Video-Film-Miizik Platformlarim
Kullanirim
Evet 3.66 52
Hayir 3.24 48
2.74 .01
Cevrimici Oyun Uyeligim Vardir
Evet 3.79 .58
Hayir 3.56 48
2.88 .004
Verilerimi Bulut Ortamlarda Depolarim
Evet 3.73 52
Hayir 3.43 47
3.75 <.001
Kripto Param Vardir
Evet 3.84 .53
Hayir 3.59 Sl
2.70 .01
E-Posta Hesabimi Haftada En Az U¢ Kere
Kontrol Ederim
Evet 3.72 .50
Hayir 341 52
3.63 <.001
USB Gibi  Ortamlarda  Verilerimi
Depolarim
Evet 3.73 Sl
Haywr 3.31 40
471 <.001

Dijital Varhk Teriminin Anlamim Bilirim
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Evet 3.77 52
Hayir 3.32 37
590 <.001
E-imzam Vardir
Evet 3.78 52
Hayir 3.56 Sl
2.69 .01
Giinliik Internet Kullanim Siiresi F p
0-1
saat  3.49 47
2-4
saat  3.57 51
5-8
saat  3.68 .59
8 wve
iizeri 3.85 41
297 .03

Tablo 5.6. AFA Verisinde Dijital Varlik Farkindahig: ile lgili Degiskenlerin Farklilastirict

Etkisinin incelenmesi (Pilot Uygulama)

Dogrulayic1 Faktor Analizi

DFA Verisindeki Katilmcilarin Demografik Ozellikleri

Pilot uygulamadaki DFA verisindeki katilimcilarin demografik 6zelliklerini anlamak

i¢in yapilan betimleyici istatistik analizi katilimeilarin %52,1’inin kadin, %47,4’iiniin erkek

oldugunu gostermistir, %.5 ise cinsiyetini belirtmemistir. Bulgular, katilimcilarin %6,1’inin

15-18 yas, %14,1°inin 19-25 yas, %34,7’sinin 26-35 yas, %14,1’inin 36-45 yas, %25,8’inin

46-69 yas, %4,7’sinin ise 70 ve lizeri yas araliginda oldugunu gostermektedir. Arastirmaya

katilanlarin %4,7’si ilkogretim, %18,8°1 lise, %57,7’si tiniversite, %16,9°u yiiksek lisans,

%1,9’u doktora mezunudur (ayrica bk., Tablo 5.7).

N (Kisi Sayisi)
Kadin 111
Cinsiyet Erkek 101
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Belirtmeyen 1 5

15-18 13 6,1
Yas Arahigi 19-25 30 14,1
26-35 74 34,7
36-45 30 14,1
46-69 55 25,8
70 ve iizeri 10 4,7
Ikogretim 10 4,7
Egitim Diizeyi Lise 40 18,8
Universite (Lisans) 123 57,7
Yiiksek Lisans 36 16,9
Doktora 4 1,9

Tablo 5.7. DFA Verisindeki Katilimcilarin Demografik Ozellikleri (Pilot Uygulama)

Katilimcilara ayrica dijital varlik farkindalig: ile iligkili olabilecek c¢esitli sorular
yoneltilmistir. Ornegin; katilmcilarin neredeyse tamami (%95,8) sosyal medya
platformlarin1 (6r., Facebook, Instagram, X) kullandigini, %99,5’1 ¢evrimi¢i mesajlagma
uygulamalarini kullandigini belirtmistir. Eksi S6zliik, Donanim Haber gibi ¢cevrimig¢i forum
sitelerine liyeligi oldugunu belirtenlerin orani ise %39,9 olmustur. 10 katilimecidan 9’unun
(%90,1) Trendyol, Hepsiburada gibi e-ticaret sitelerini kullandig1 gériilmiis, yine %92,5’inin
Netflix, YouTube gibi video-film-miizik platformlarina tyeligi oldugu anlasiimistir.
Arastirmaya katilanlarin %39,4’1 ¢evrimigi oyun liyeligi oldugunu, %71,4’1 verilerini bulut
(0r., Google Drive) ortamlarda depoladigini, %18,8’1 kripto parasinin oldugunu, %75,1°1 e-
posta hesabin1 haftada en az 3 kere kontrol ettigini, %69,5°1 verilerini USB gibi ortamlarda
depoladigini, %74,2’s1 “dijital varlik” teriminin anlamini bildigini, %36,6’s1 ise e-imzasinin
oldugunu ifade etmistir. Son olarak katilimcilara giinliik toplam internet kullanim stiresi
sorulmus, %7,5’inin bu soruya 0-1 saat, %50,2’sinin 2-4 saat, %31’inin 5-8 saat,
%11,3’liniin ise 8 ve lizeri saat cevaplarimi verdikleri goriilmiistiir. Tiim bu bilgilere ayrica

Tablo 5.8’den de ulagilabilir.
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N (Kisi Sayis1) %

Kullaniyorum 204 95,8
Sosyal medya platformlarini Kullanmiyorum 9 4,2
Kullaniyorum 212 99,5
Cevrimici mesajlasma uygulamalarim Kullanmiyorum 1 ,5
Var 85 39,9
Cevrimig¢i forum sitelerine iiyeligim Yok 127 59,6
Kullaniyorum 192 90,1
E-ticaret sitelerini Kullanmiyorum 19 8,9
Var 197 92,5
Video-film-miizik platformlarina iiyeligim Yok 16 7,5
Var 84 39,4
Cevrimici oyun iiyeligim Yok 129 60,6
Evet 152 71,4
Verilerimi bulut ortamlarda depoluyorum Hayir 61 28,6
Evet 40 18,8
Kripto param var Hayir 172 80,8
Ediyorum 160 75,1
E-posta hesabimi haftada en az 3 kere
kontrol Etmiyorum 52 24,4
Evet 148 69,5
Verilerimi USB gibi ortamlarda
depoluyorum Hayir 64 30
Biliyorum 158 74,2
"Dijital varhk" teriminin anlamini Bilmiyorum 54 254
Var 78 36,6
E-imzam Yok 134 62,9
0-1 saat 16 7,5
Giinliik internet kullanim siirem 2-4 saat 107 50,2
5-8 saat 66 31
8 saat ve tizeri 24 11,3

Tablo 5.8. DFA Verisinde Dijital Varlik Farkindalig1 ile iliskili Sorulara Verilen Cevaplar
(Pilot Uygulama)
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Pilot Calisma Dogrulayic1 Faktor Analizi Sonuclar:

Cokluk ve arkadaglarmma gore dogrulayici faktér analizinde temel amag¢ “daha
onceden tanimlanmis ve smirlandirilmis bir yapmin, bir model olarak dogrulanip
dogrulanmadiginin test edilmesi”dir. (Cokluk vd., 2010, s. 275) Bu bilgiden hareketle
acimlayict faktor analizi sonucu elde edilen 5 faktorlii ve 23 maddeli Dijital Varlik
Farkindalik Olgegi’nin dogrulamip dogrulanmadigini anlamak adma bir dogrulayici faktor
analizi uygulanmustur.

Dogrulayici faktér analizinde model uyumunu test etmek icin birtakim degerlere
basvurulmaktadir. y2 / sd degerinin 3’ten kii¢lik olmasi (Kline, 2005), CFI (Comparative Fit
Index) ve TLI (Tucker-Lewis Index) degerlerinin .90 1n iizerinde olmasi (Bentler, 1990),
RMSEA (Root Mean Square Error of Approximation) ve SRMR (Standardized Root Mean
Square Residuals) degerinin .08’den kiigiik olmasi (Siimer, 2000) alan yazindan en c¢ok
basvurulan kriterler arasindadir (Cokluk vd., 2010).

Bulgular ilk modelin veriye tam olarak uyum saglayamadigini gostermektedir; y2 (sd
=220)=467, y2 / sd=2,12, p < .001, CFI = .89, TLI = .88, RMSEA = .07, 90 % GA [.06,
.08], SRMR = .07. Bu durumda Cokluk ve arkadaslar1 (2010) model diizenleme i¢in
modifikasyon indekslerinin degerlendirilebilecegini belirtmektedir. Fakat yazarlar bu
indekslerin kullanilmasinda dikkatli olunmas1 gerektigini ve bunlari kullanmanin kuramsal
bir acgiklamasi olmasi gerekliligini belirtmislerdir. Benzer sekilde Chou ve Bentler de
modifikasyon indekslerinin uygulanabilmesi i¢in maddelerin teorik olarak benzer olmasi
gerektigini ifade etmektedir. (Chou ve Bentler, 2002)

Sonuglar Madde 1 (“Facebook, Instagram, X gibi sosyal medya platformlarindaki
tiyelikler ve paylagimlar dijital varliklara 6rnektir”’) ile Madde 2 (“Eksi s6zliik, CHIP Online,
Donanim Haber Forum gibi forumlardaki iiyelikler ve paylasimlar dijital varliklara
ornektir”), Madde 3 (“Trendyol, E- Bay, Amazon, Hepsiburada, Getir ve diger dijital
marketler gibi e- ticaret sitelerindeki tiyelikler, aligveris ge¢misleri, favoriler vb dijital
varliklara 6rnektir”) ile Madde 8 (“Bulutta (Google Drive, iCloud Drive vb) depolanmis
veriler dijital varliklara 6rnektir”) ve Madde 4 (“E- ticaret sitelerinde bulunan e-ciizdanlar
dijital varliklara 6rnektir”) ile Madde 9 (“Kripto paralar dijital varliklara 6rnektir”) arasina
bir hata kovaryansi eklenmesi yoniinde bir diizenleme c¢Oziimii Onermistir. Bu hata
kovaryanslar1 eklendikten sonra model uyumunun iyilestigi goriilmiistiir; 2 (sd = 217)=
422,52/ sd=1,94, p <.001, CFI= .91, TLI=.90, RMSEA = .07, 90 % GA [.06, .08], SRMR
=.06.
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Pilot uygulama kapsaminda yapilan dogrulayici faktor analizinin tiim sonuglari Tablo

5.9 ve Sekil 5.2°de sunulmustur.
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Giivenirlik

Standardize Katsayisi
Madde Faktor Faktor Standart (Cronbach
Faktor No Madde ifadesi Yikiu Yiuki Hata Z Alfa)
1 CEVRIMICI ILETISIM VE SOSYAL AGLAR 91
WhatsApp, Facebook Messenger, WeChat gibi ¢evrimici mesajlagsma
uygulamalarindaki mesajlagsmalar (video, ses, metin paylasimlar
6 dahil) dijital varliklara 6rnektir. 72 .86 .05 11.28
Facebook, Instagram, X gibi sosyal medya platformlarindaki
1 iiyelikler ve paylasimlar dijital varliklara 6rnektir. .65 .78 .05 13.16
Eksi sozliikk, CHIP Online, Donanim Haber Forum gibi forumlardaki
2 iyelikler ve paylasimlar dijital varliklara 6rnektir. .64 12 .05 11.89
Trendyol, E- Bay, Amazon, Hepsiburada, Getir ve diger dijital
marketler gibi e- ticaret sitelerindeki tiyelikler,
3 aligveris ge¢misleri, favoriler vb dijital varliklara 6rnektir. .68 78 .05 13.20
Netflix, Disney+, BluTv, Spotify ve Youtube gibi Video- Film-
Miizik sitelerindeki tiyelikler, kullanici istatistikleri,
5 favoriler, kayitl listeler vb dijital varliklara 6rnektir. 71 81 .05 14.02
11 E-posta hesaplar dijital varliklara 6rnektir. .61 .69 .05 13.12
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Bulutta (Google Drive, iCloud Drive vb) depolanmis veriler dijital

8 varliklara drnektir. .63 78 .05 11.21
KRIPTO VARLIKLAR VE DIJITAL SAHIPLIK 7
9 Kripto paralar dijital varliklara drnektir. 46 49 .07 6.64
Kendi olusturdugum avatarlar, ¢izimler ve illiistrasyonlar dijital
12 varliklara 6rnektir. 49 53 .06 7.58
4 E- ticaret sitelerinde bulunan e-ciizdanlar dijital varliklara 6rnektir. .59 72 .05 11.28
10 Satin aldigim yazilimlar/ uygulamalar dijital varliklarima 6rnektir. .58 .70 .06 10.48
Cevrimi¢ci  oyun  hesaplar1  dijital  varliklara  Ornektir.
(Oyun avatarlari, oyunda ulasilan seviye, hesapta biriken dijital
7 paralar vb.) .57 .68 .06 10.30
DIJITAL VARLIK GUVENLIGI VE YONETIMI .70
16 Dijital varliklarimi siklikla yedeklerim ve nasil yonetecegimi bilirim. .79 78 .07 12.12
Dijital varliklar i¢in gii¢lii parolalar, iki faktorlii dogrulama, antiviriis
17 yazilimi kullanmak gibi ¢esitli giivenlik 6nlemleri alirim. .63 .69 .06 10.39
19 Dijital varliklarimi 3. kisilere birakabilecegimi bilirim. .39 37 .08 5.11
Dijital platformlarda karsilastigim sorunlar1 ¢dzme konusunda
25 yetenekliyim .58 .64 .06 9.67
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DIJITAL MAHREMIYET 82
Dijital varlik islemleri yaparken gizliligimi ve mahremiyetimi
21 onemserim. 47 .59 .05 8.70
24 Cevrimigi giivenlik ve gizlilik konularin1 6nemserim. .59 .76 .05 12.19
22 Dijital varlik islemleri yaparken resmi web siteleri kullanirim. .61 78 .05 12.64
23 E-posta hesaplarimla ilgili biitlin ayarlar1 yonetebilirim. .70 78 .06 12.56
SANAL MULKIYET VE DIJITAL MIRAS YONETIMI 75
27 Dijital varliklarimi siklikla yedeklerim ve nasil yonetecegimi bilirim. .79 72 .08 10.33
Dijital varliklar i¢in giiclii parolalar, iki faktorlii dogrulama, antiviriis
28 yazilimi kullanmak gibi ¢esitli giivenlik 6nlemleri alirim. 1.13 1.00 .08 13.75
29 Dijital varliklarimi 3. kisilere birakabilecegimi bilirim. 53 45 .09 6.18

Tablo 5.9. Pilot Uygulama DFA Sonuglar
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Madde 1

.78

Madde 2

Madde 3

CEVRIMICI

[LETISIM VE

Madde 5

SOSYAL AGLAR

Madde 6

Madde 8

Madde 11

Madde 4

Madde 7

KRIPTO

VARLIKLAR VE

Madde 9

DIJITAL

Madde 10

SAHIPLIK

Madde 12

Madde 16

DIJITAL VARLIK

GUVENLIGIi VE

Madde 17

YONETIMI

Madde 19

Madde 25

Madde 21

DIJITAL

Madde 22

MAHREMIYET

Madde 23

Madde 24

Madde 27

SANAL MULKIYET

Madde 28

VE DIJITAL MIRAS

YONETIMI

Madde 29

Sekil 5.2. Pilot Uygulama DFA Sonuglari
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Not: Belirtilen faktor yiikleri standartlastirilmis regresyon katsayilaridir. Tiim etkiler
p<.001 diizeyinde anlamlidir.

DFA Verisinde Grup Farkhliklarinin Incelenmesi (Pilot Uygulama)

Katilimeilarin “Dijital Varlik Farkindalik Olgegi”nden aldiklari skorlarin demografik
degiskenlere ve dijital varlik farkindaligi ile iligkili sorulara gore farklilasip
farklilasmadiklarin1 anlamak i¢in birtakim bagimsiz 6rneklemler t-testleri ve tek yonli
ANOVA analizleri yapilmistir. Bulgularimiz erkek katilimcilar (Or= 3.82, S5=.55) ve kadin
katilimcilarin (Ort= 3.71, SS= .46) farklilasmadigin1 gostermektedir; = -1.67, p=.10.

Farkli yas gruplarinda olmanin ise farklilastirict bir etkisi saptanmistir; F= 3.06, p=
.01. Spesifik olarak, 26-35 yas grubu ile 70 yas ve iizeri grubun (OrtFark= .49, p= .04)
farklilastig1 tespit edilmistir. Benzer sekilde, sahip olunan egitim diizeyinin ise dijital varlik
farkindalig1 skorlarmi etkiledigi goriilmistiir; F= 6.23, p=<.001. Spesifik olarak, ilkogretim
ile tiniversite (OrtFark=-.52, p=.01), ilkdgretim ile yiiksek lisans (OrtFark= -.64, p=.002),
lise ile tiniversite (OrtFark= -.28, p= .02), lise ile yiiksek lisans (OrtFark= -.39, p=.004)
mezunlar1 arasinda farklilagsmalar tespit edilmistir. Demografik degiskenlere iliskin bu

bulgular ayrica Tablo 5.10’da sunulmaktadir.

Cinsiyet Ortalama Standart Sapma t p
Kadin 3.71 46
Erkek 3.82 55
-1.67 .10
Yas Arahgi Ortalama Standart Sapma F p
15-18 yas 3.63 40
19-25yas 3.74 35
26-35yas 391 49
36-45yas 3.83 57
46-69 yas  3.66 .56
70 ve iizeri 3.42 .30
3.06 .01
Egitim
Diizeyi Ortalama Standart Sapma F p
IIkégretim 3.30 29
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Lise 3.54 43

Universite 3.82 48
Yiiksek

Lisans 3.93 53
Doktora 3.98 78

6.23 <.001
Tablo 5.10. DFA Verisinde Demografik Degiskenlerin Farklilastirict Etkisinin

Incelenmesi (Pilot Uygulama)

Katilimeilarin ‘Dijital Varlik Farkindalik Olgegi’nden aldig1 skorlarin dijital varlik
farkindalig: ile iligkili sorulara gore farklilasip farklilagmadiklarini inceleyen bagimsiz
orneklemler t-testi sonuglari ise skorlarin ¢evrimigi forum iiyeligine (= 3.23, p< .001), e-
ticaret sitelerinin (/= 4.03, p<.001) ve video-film-miizik platformlarmin (= 3.72, p<.001)
kullanimina, ¢evrimi¢i oyun iyeligine (== 3.52, p< .001), verilerin bulut ortaminda
depolanmasina (1= 4.99, p<.001), kripto para sahipligine (+=2.58, p=.01), e-posta hesabinin
haftada en az 3 kere kontrol edilmesine (= 5.20, p< .001), USB gibi ortamlarda verilerin
depolanmasina (= 4.38, p<.001), dijital varlik teriminin anlaminin bilinmesine (= 6.73, p<
.001) ve e-imzanin olmasina (= 4.13, p= .001) gore farklilastigin1 gostermektedir. Fakat,
sosyal medya (= 1.22, p=.22) ve ¢evrimici mesaj uygulamasi kullaniminin (= 1.44, p=.15)
herhangi bir farklilagtiric etkisi saptanamamustir.

Son olarak, giinliik internet kullanim siiresinin 6lgekten alinan skorlar lizerinde etkisi
oldugu saptanmistir; F= 9,99, p<.001. Spesifik olarak, 0-1 saat internet kullanim siiresi olan
katilimcilar ile 5-8 saat (OrtFark=-.54, p< .001) ve 8 ve lizeri saat (OrtFark=-.70, p<.001),
2-4 saat ile 5-8 saat (OrtFark=-.22, p=.02) ve 8 ve lizeri saat (OrtFark=-.38, p=.003) olan
katilimcilar arasinda farkliliklar tespit edilmistir (ayrica bkz., Tablo 5.11).

Standart
Ortalama Sapma t p
Sosyal Medya Kullanirim
Evet 3.77 49
Haywr 3.56 75
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1.22 .22
Cevrimici Mesajlasma  Uygulamalarin
Kullanirim
Evet 3.77 .50
Hayir 3.04 -
1.44 .15
Cevrimici Forumlarda Uyeligim Vardir
Evet 3.90 .50
Hayir 3.67 49
3.23  .001
E-Ticaret Sitelerini Kullanirim
Evet 3.81 49
Hayir 3.33 47
4.03 <001
Video-Film-Miizik Platformlarini
Kullanirim
Evet 3.80 .50
Haywr 3.33 .37
3.72  <.001
Cevrimici Oyun Uyeligim Vardir
Evet 3091 52
Hayir 3.67 48
3.52 <001
Verilerimi Bulut Ortamlarda Depolarim
Evet 3.87 46
Hayir 3.51 53
4.99 <001
Kripto Param Vardir
Evet 3.95 Sl
Hayir 3.72 .50
2.58 .01

E-Posta Hesabimi Haftada En Az Uc Kere

Kontrol Ederim
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Evet 3.86 .50
Hayir 3.46 40
520 <.001
USB Gibi  Ortamlarda  Verilerimi
Depolarim
Evet 3.86 .50
Haywr 3.54 45
438 <.001
Dijital Varhk Teriminin Anlamim Bilirim
Evet 3.89 .50
Haywr 3.40 31
6.73 <.001
E-imzam Vardir
Evet 3.95 48
Haywr 3.66 49
4.13 <001
Giinliik Internet Kullanim Siiresi F p
0-1
saat  3.36 .59
2-4
saat  3.68 46
5-8
saat  3.90 A5
8 ve
iizeri 4.06 .54
9.99 <.001

Tablo 5.11. DFA Verisinde Dijital Varlik Farkindalig: ile lgili Degiskenlerin

Farklilastiric1 Etkisinin Incelenmesi (Pilot Uygulama)
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5.2.Ana Uygulama

Pilot ¢alisma bulgularindan hareketle Olgekten ters maddelerin (13, 15 ve 26’nc1
maddeler) ¢ikarilmasina karar verilmistir. Ana uygulamaya 11 Agustos 2024 - 11 Nisan 2025
tarihleri arasinda 573 kisi katilmistir. Pilot uygulamada oldugu gibi katilimcilar anket
formundaki sorulara Google Forms {izerinden ¢evrimici cevap vermistir.

Yine pilot uygulamada oldugu gibi arastirmaya katilan kisi sayisinin yeterli
olmasindan hareketle 573 kisilik veri seti rastgele sekilde ikiye boliinmiis ve bir kisminda
acimlayict faktor analizi (AFA), diger kismina ise dogrulayici faktor analizi (DFA)
uygulanmistir (Knekta vd., 2019). AFA veri setinin 295, DFA veri setinin ise 278
katilimcidan olustugu goriilmiistiir. Fakat DFA veri setinde sorulara rastgele cevap veren 3
katilimer ¢ikarilmigtir. Dolayistyla AFA veri seti 295, DFA veri seti ise 275 kisiden
olusmustur.

Acimlayic1 Faktor Analizi
Acimlayict Faktor Analizi Veri Seti Kanlimclarinin Demografik Ozellikleri

Acimlayici faktdr analizi uygulanacak 295 kisilik veri setindeki katilimcilarin
demografik 6zellikleri incelendiginde bu kisilerin %53,2’sinin kadin, %46,1’inin ise erkek
oldugu goriilmiistiir. Katilimeilarin %0,7’s1 ise cinsiyetini belirtmemistir. Katilimeilarin
%2,4’linlin 15-18 yas, %20,7’sinin 19-25 yas, %36,9’unun 26-35 yas, %18,3 linlin 36-45
yas, %19,7’sinin 46-69 yas, %]1,7’sinin ise 70 ve lizeri yas aralifinda oldugu goriilmektedir.
Katilimceilarin egitim seviyesi incelendiginde ise %2,3’liniin ilkdgretim, %18’ inin lise,
%61,4’iiniin tiniversite (lisans), %15,6’sinin yiiksek lisans, %2,4 {iniin ise doktora mezunu

oldugu tespit edilmistir. Bu bilgilere ayrica Tablo 5.12’den de ulasilabilir.

N (Kisi Sayis1)) %

Kadin 157 53,2
Cinsiyet Erkek 136 46,1
Belirtmeyen 2 ,7
15-18 7 2.4
Yas Arahgi 19-25 61 20,7
26-35 109 36,9
36-45 54 18,3
46-69 58 19,7
70 ve iizeri 5 1,7
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Ikogretim 7 2,3

Egitim Diizeyi Lise 53 18
Universite (Lisans) 181 61,4
Yiiksek Lisans 46 15,6
Doktora 7 2,4

Tablo 5.12. AFA Veri Seti Katilimcilarinin Demografik Ozellikleri

Katilimcilara ayrica dijital varlik farkindaligr ile iliskili olabilecek ¢esitli sorular
yoneltilmistir. Katilimcilarin  %93,9’u  sosyal medya, %95,3’li ¢evrimi¢i mesajlasma
uygulamalarint kullandigini, %43,1’1 ise ¢evrimi¢i forumlarda {iiyeliginin oldugunu
belirtmistir. %88,8’1 e-ticaret sitelerinden aligveris yaptigini, %93,9’u video-film-miizik
platformlarin1 kullandigini, %44,4’1 ¢evrimici oyun iiyeligi oldugunu, %75,3’1 verilerini
bulut ortamlarda sakladigini, %22’si kripto parasinin bulundugunu, %79,7’si e-posta
hesabin1 haftada en az {i¢ kere kontrol ettigini, %78,6’s1t USB gibi ortamlarda verilerini
depoladigini, %71,2°si dijital varlik teriminin anlamii bildigini, %40,3’li e-imzasinin
oldugunu ifade etmistir. Son olarak, katilimcilarin %35,8’1 interneti giinde 0-1 saat, %47,5’1
2-4 saat, %25,8’1 5-8 saat, %211 ise 8 saat ve lizerinde kullandigini belirtmistir. Tiim bu

bilgilere ayrica Tablo 5.13’ten de ulasilabilir.

N (Kisi Sayis1)) %

Kullamyorum 277 93,9
Sosyal medya platformlarim Kullanmiyorum 18 6,1
Kullaniyorum 281 95,3
Cevrimici mesajlasma uygulamalarim Kullanmiyorum 14 4,7
Var 127 43,1
Cevrimici forum sitelerine iiyeligim Yok 167 56,6
Kullaniyorum 262 88,8
E-ticaret sitelerini Kullanmiyorum 32 10,8
Var 277 93,9
Video-film-miizik platformlarina iiyeligim Yok 18 6,1
Var 131 44.4
Cevrimici oyun iiyeligim Yok 164 55,6
Evet 222 75,3
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Verilerimi bulut ortamlarda depoluyorum Hayir 73 24,7

Evet 65 22
Kripto param var Hayir 229 77,6
Ediyorum 235 79,7
E-posta hesabimi haftada en az 3 kere
kontrol Etmiyorum 58 19,7
Evet 232 78,6
Verilerimi USB gibi ortamlarda
depoluyorum Hayir 62 21
Biliyorum 210 71,2
"Dijital varhk" teriminin anlamini Bilmiyorum 85 28,8
Var 119 40,3
E-imzam Yok 276 59,7
0-1 saat 17 5,8
Giinliik internet kullanim siirem 2-4 saat 140 47.5
5-8 saat 76 25,8
8 saat ve iizeri 62 21

Tablo 5.13. AFA Ornekleminde Dijital Varlik Farkindalig: ile iliskili Sorulara Verilen
Cevaplar (Ana Uygulama)

Ana Calisma A¢cimlayict Faktor Analizi Sonuclart

Dijital Varlik Farkindaligi Olgegi’nin hangi alt faktorlerden olustugunu anlamak igin
bir acimlayic1 faktor analizi uygulanmistir (Biiylikoztiirk, 2002; Carpenter, 2018). Pilot
uygulamada oldugu gibi alt boyutlarin birbirleriyle pozitif iliskili olacagi varsayimindan
hareketle bir oblik dondiirme ydntemi olan Promax dondiirme tercih edilmistir
(Bliytikoztiirk, 2002; Cokluk vd., 2010; Worthington ve Whittaker, 2006).

Faktor yiik degeri .32°nin altinda olan herhangi bir maddeye rastlanmamistir,
dolayisiyla bu kriterden o6tiiri herhangi bir madde ¢ikarimi yapilmamistir (Tabachnick ve
Fidell, 2007). Fakat binisik olan (yani iki faktore yliklenme degeri .20°nin altinda olan)
(Cokluk vd., 2010; Worthington ve Whittaker, 2006) 9 madde ile tek faktore yiiklenen iki
madde (Carpenter, 2018; Tabachnick ve Fidell, 2007; Worthington ve Whittaker, 2006)
cikarilmistir. Bu maddeler cikarildiktan sonra yeniden bir agimlayict faktér analizi

yapilmistir. Cikarilan bu maddelerin igeriklerine Tablo 5.14’ten ulasilabilir.
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Madde
No Madde ifadesi

4 E- ticaret sitelerinde bulunan e-cilizdanlar dijital varliklara 6rnektir.

9 Kripto paralar dijital varliklara 6rnektir.

11 E-posta hesaplar dijital varliklara drnektir.

12 Kendi olusturdugum avatarlar, ¢izimler ve illiistrasyonlar dijital varliklara 6rnektir.

USB, Bilgisayar ve benzeri fiziksel ortamlarda depolanan her tirli veri dijital
14 varliklara 6rnektir.
16 Dijital varliklarimi siklikla yedeklerim ve nasil yonetecegimi bilirim.

Dijital varliklarim icin giiclii parolalar, iki faktorlii dogrulama, antiviriis yazilimi

17 kullanmak gibi cesitli glivenlik 6nlemleri alirim.

19 Dijital varliklarimi 3. kigilere birakabilecegimi bilirim.

20 Dijital varlik alim satim konularinda bilgiliyim.

21 Dijital varlik islemleri yaparken gizliligimi ve mahremiyetimi 6nemserim.
25 Dijital platformlarda karsilagtigim sorunlar1 ¢6zme konusunda yetenekliyim.

Tablo 5.14. Ana Uygulamada AFA’da Cikarilan Maddeler
Not: 19 ve 20°nci maddeler tek faktore yiiklenen iki madde olmasindan, diger maddeler ise

binisik maddeler oldugundan ¢ikarilmastir.

Bu maddeler ¢ikarildiktan sonra AFA tekrarlanmistir. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
Orneklem Yeterlilik Testi ve Bartlett Kiiresellik Testi bulgular1 dlgegin faktor analizine
uygun oldugunu, yani faktorlenebilir oldugunu gdstermektedir;, KMO= .818, Bartlett
Kiiresellik Testi (y2 (105) = 2125,15, p<.001). Olgegin kac faktdrden olusacagini
belirlemede 6zdeger>1 yonteminden faydalanilmistir. Bu yonteme gore 6zdegeri 1 ya da
daha yiiksek olan faktorler dlgekte yer almalidir. Ayrica, yamac-birikinti grafiginde (scree
plot) yer alan ¢izginin diizlesmeye basladig1 ve devam ettigi faktor de 6lgegin kag faktérden
olusacagina dair bilgi verir (Biiylikoztiirk, 2002; Cokluk vd., 2010).

Bulgularimiz 15 maddeden olusan 6l¢egin son halinin 4 faktdrde toplam varyansin
%69,11’in1 acikladigini gostermektedir. Faktorlerin 6zdegerlerinin sirasiyla 5,18, 2,07, 1,93,
ve 1,19 oldugu goriilmiistiir. Yamag-birikinti grafigi de bu bulgular1 dogrulamakta, 6lgegin
4 alt boyuttan olusabilecegini gostermektedir (bkz., Sekil 5.3).
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Ozd®ger

2 4 6 8 10 12 14

Faktor Sayisi

Sekil 5.3. Ana Uygulama AFA Yamag-Birikinti Grafigi (Scree Plot)

Son olarak, 6l¢egin i¢ tutarliligini belirlemek adina bir giivenirlik analizi yapilmistir.
Sonuglar ilk faktoriin giivenirlik katsayisinin (Cronbach o) .85, ikinci faktoriin .80, ti¢lincii
faktoriin .86 ve dordiincii faktoriin .73 oldugunu gostermektedir. Olgegin tamaminin ig
tutarlilik katsayis1 ise .84 olarak tespit edilmistir. Ana uygulama kapsaminda yapilan

acimlayici faktor analizinin tiim sonuglar1 Tablo 5.15°te sunulmustur.
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Giivenirlik

Aciklanan Birikimli Katsayisi
Madde Faktor Varyans Varyans (Cronbach
Faktor No Madde ifadesi Yiikii Ozdeger Oram Orani Alfa)
1 SOSYAL AGLAR VE UYELIKLER 5,18 %34,51 %34,51 .85
Trendyol, E- Bay, Amazon, Hepsiburada, Getir ve diger dijital
marketler  gibi  e-  ticaret  sitelerindeki  tyelikler,
3 aligveris ge¢misleri, favoriler vb dijital varliklara 6rnektir. .89
Eksi sozlik, CHIP Online, Donanim Haber Forum gibi
2 forumlardaki iiyelikler ve paylasimlar dijital varliklara 6rnektir. .78
Facebook, Instagram, X gibi sosyal medya platformlarindaki
1 tiyelikler ve paylagimlar dijital varliklara 6rnektir. 7
10 Satin aldigim yazilimlar/ uygulamalar dijital varliklarima 6rnektir. .76
Cevrimici  oyun hesaplar1  dijital ~ varliklara  Ornektir.
(Oyun avatarlari, oyunda ulasilan seviye, hesapta biriken dijital
7 paralar vb.) .59
2 DIJITAL MAHREMIYET 2,07 %13,77 %48,28 .80
24 Cevrimigi giivenlik ve gizlilik konularini 6nemserim .83
23 E-posta hesaplarimla ilgili biitlin ayarlar1 yonetebilirim. .82
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22

18

Dijital varlik islemleri yaparken resmi web siteleri kullanirim.
Internet ortaminda onay verdigim kullanici sozlesmelerinin

hukuki olarak varliklarimi etkileyecegini biliyorum.

81

.61

DIJITAL YAYIN VE ILETISIM PLATFORMLARI

1,93

%12,88

%61,17

.86

WhatsApp, Facebook Messenger, WeChat gibi ¢evrimigi
mesajlagma uygulamalarindaki mesajlagmalar
(video, ses, metin paylasimlar1 dahil) dijital varliklara 6rnektir.
Netflix, Disney+, BluTv, Spotify ve Youtube gibi Video- Film-
Miizik sitelerindeki iyelikler,
kullanic istatistikleri, favoriler, kayitl listeler vb dijital varliklara
Ornektir.

Bulutta (Google Drive, iCloud Drive vb) depolanmis veriler dijital

varliklara ornektir.

91

.83

.68

SANAL MULKIYET VE DIJITAL MIiRAS YONETIMI

1,19

%7,95

%69,11

73

28

27

29

Sosyal medya hesaplarim calinsa geri almak i¢in gerekirse para
Odeyebilirim.

Cep telefonumdaki fotograflarin tamamen kaybolmasi/calinmasi
halinde geri almak icin gerekirse para ddeyebilirim.

Ben 6ldiigiimde dijital varliklarimin basina ne gelecegi benim igin

onemlidir.

91

.90

.56

Tablo 5.15. Ana Uygulama AFA Sonuglari
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AFA Verisinde Grup Farkhliklarinin Incelenmesi

Katilimeilarin -~ “Dijital Varlik Farkindaligi  Olgegi”nden aldiklar1 skorlarin
demografik degiskenlere ve dijital varlik farkindaligi ile iliskili sorulara gore farklilagip
farklilasmadiklarin1 anlamak i¢in birtakim bagimsiz 6rneklemler t-testleri ve tek yonli
ANOVA analizleri yapilmistir.

Bulgularimiz, kadin (Ort=3.72, §5=.55) ve erkek (Ort=3.71, §§=.52) katilimcilarin
Olcekten aldig1 skorlarin farklilasmadigini ortaya koymaktadir; /= .03, p= .98. Farkl1 yas
gruplarinda olmanin da benzeri sekilde herhangi bir farklilastiric etkisi saptanamamaistir; F=
1.19, p=.32. Sahip olunan egitim diizeyinin ise dijital varlik farkindalig1 skorlarini etkiledigi
goriilmiistiir; F= 8.56, p<.001. Spesifik olarak, ilkdgretim ile tiniversite (OrtFark=-.70, p=
.004), ilkégretim ile yiiksek lisans (OrtFark= -.88, p< .001), ilkdgretim ile doktora
(OrtFark= -1.31, p< .001), lise ile yiiksek lisans (OrtFark= -.35, p= .007), lise ile doktora
(OrtFark= -.77, p= .002) ve iniversite ile doktora (OrtFark= -.61, p= .02) mezunlar
arasinda farklar gortilmistir. Demografik degiskenlere iliskin bu bulgular ayrica Tablo

5.16’da sunulmaktadir.

Cinsiyet Ortalama Standart Sapma t p
Kadin 3.72 .55
Erkek 3.71 52
.03 .98
Yas Arahgi Ortalama Standart Sapma F p
15-18 yas  3.79 46
19-25yas 3.71 37
26-35yas 3.78 .56
36-45yas 3.75 .59
46-69 yas  3.58 .60
70 ve iizeri 3.52 45
1.19 32
Egitim
Diizeyi Ortalama Standart Sapma F p
Ikogretim 3.02 45
Lise 3.55 48
Universite 3.72 .50
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Yiiksek
Lisans 3.90 .59
Doktora 4.32 .68
8.56 <.001

Tablo 5.16. AFA Verisinde Demografik Degiskenlerin Farklilastiric1 Etkisinin incelenmesi

Katilimeilarm “Dijital Varlik Farkindaligi Olgegi”nden aldig1 skorlarm dijital varlik
farkindalig1 ile iligkili sorulara gore farklilasip farklilagsmadiklarini inceleyen bagimsiz
orneklemler t-testi sonuglari ise skorlarin sosyal medya kullanimina (= 3, p=.01), ¢evrimici
mesaj uygulamasi kullanimima (= 3.54, p< .001), ¢evrimigi forum iiyeligine (= 4.12, p<
.001), e-ticaret sitelerinin (= 4.14, p< .001) ve video-film-miizik platformlarinin (= 4.53,
p<.001) kullanimina, ¢evrimi¢i oyun liyeligine (= 2.58, p=.01), verilerin bulut ortaminda
depolanmasina (= 5.56, p< .001), e-posta hesabinin haftada en az 3 kere kontrol edilmesine
(= 6.87, p<.001), USB gibi ortamlarda verilerin depolanmasina (= 4.34, p< .001), dijital
varlik teriminin anlaminin bilinmesine (= 6.14, p<.001) ve e-imzanin olmasina (= 3.81, p<
.001) gore farklilastigini gostermektedir. Fakat, kripto para kullaniminin herhangi bir
farklilastiricr etkisi saptanamamuistir; /= 1.61, p=.11. Son olarak, giinliik internet kullanim
stiresinin Ol¢ekten alinan skorlar iizerinde etkisi oldugu saptanmigtir. Spesifik olarak, 0-1
saat internet kullanim siiresi olan katilimcilar ile 5-8 saat (OrtFark= -.55, p< .001) ve 8 ve
lizeri saat (OrtFark= -.57, p< .001) olanlar arasinda, 2-4 saat internet kullanim stiresi olan
katilimcilar ile 5-8 saat (OrtFark=-.23, p=.01) ve 8 ve lizeri saat (OrtFark= -.25, p= .01)
olanlar arasinda farkliliklar tespit edilmistir (ayrica bkz., Tablo 5.17).

Standart
Ortalama Sapma t p
Sosyal Medya Kullanirim
Evet 3.73 .55
Hayir 3.49 31
3 .01
Cevrimici Mesajlasma  Uygulamalarin
Kullanirim
Evet 3.72 .55
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Hayir 3.58 .09
3.54 <.001
Cevrimici Forumlarda Uyeligim Vardir
Evet 3.86 .53
Hayir 3.60 52
4.12 <001
E-Ticaret Sitelerini Kullanirim
Evet 3.76 .53
Hayir 3.35 49
4.14 <001
Video-Film-Miizik Platformlarim
Kullanirim
Evet 3.75 52
Haywr 3.17 46
4.53 <001
Cevrimici Oyun Uyeligim Vardir
Evet 3.80 49
Haywr 3.64 .57
2.58 .01
Verilerimi Bulut Ortamlarda Depolarim
Evet 3.81 .50
Hayir 3.42 .56
5.56 <.001
Kripto Param Vardir
Evet 3.81 47
Hayir 3.69 55
l1.el .11
E-Posta Hesabimi Haftada En Az Uc Kere
Kontrol Ederim
Evet 3.81 .50
Haywr 3.31 49
6.87 <.001
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USB Gibi Ortamlarda Verilerimi

Depolarim
Evet 3.78 .52
Haywr 3.46 .54
434 <001
Dijital Varhk Teriminin Anlamini Bilirim
Evet 3.83 .53
Hayir 3.43 45
6.14 <.001
E-imzam Vardir
Evet 3.86 .55
Hayir 3.62 Sl
3.81 <.001
Giinliik Internet Kullanim Siiresi F p
0-1
saat  3.30 .67
24
saat  3.62 .50
5-8
saat  3.85 .54
8 wve
uzeri 3.87 48
8.67 <.001

Tablo 5.17. AFA Verisinde Dijital Varlik Farkindaligi ile Ilgili Degiskenlerin Farklilastirict

Etkisinin Incelenmesi (Ana Uygulama)

Dogrulayici1 Faktor Analizi

Dogrulayici Faktor Analizi Veri Seti Katilimcilarinin Demografik Ozellikleri

Dogrulayict faktor analizi uygulanacak 275 kisilik veri setindeki katilimcilarin

demografik ozellikleri incelendiginde bu kisilerin %48’inin kadin, %50,5’inin ise erkek

oldugu goriilmiistiir. Katilimeilarin %1,5’u ise cinsiyetini belirtmemistir. Katilimcilarin

%S35,5’unun 15-18 yas, %16,7’sinin 19-25 yas, %32,4’liniin 26-35 yas, %19,3’liniin 36-45

yas, %22,2’sinin 46-69 yas, %4 liniin ise 70 ve iizeri yas araliginda oldugu goriilmektedir.
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Katilimeilarin egitim seviyesi incelendiginde ise %4,7 sinin ilkogretim, %16,7 ’sinin
lise, %57,8’inin tniversite (lisans), %18,2’sinin yiiksek lisans, %2,5’unun ise doktora

mezunu oldugu tespit edilmistir. Bu bilgilere ayrica Tablo 5.18’den de ulasilabilir. ,

N (Kisi Sayis1)) %

Kadin 132 48
Cinsiyet Erkek 139 50,5
Belirtmeyen 4 1,5
15-18 15 5,5
Yas Arahgi 19-25 46 16,7
26-35 89 32,4
36-45 53 19,3
46-69 61 22,2
70 ve iizeri 11 4
IIk6gretim 13 4,7
Egitim Diizeyi Lise 46 16,7
Universite (Lisans) 159 57,8
Yiiksek Lisans 50 18,2
Doktora 7 2,5

Tablo 5.18. DFA Veri Seti Katilimcilarinin Demografik Ozellikleri (Ana Uygulama)

Katilimcilara ayrica dijital varlik farkindalig: ile iliskili olabilecek ¢esitli sorular
yoneltilmistir. Katilimeilarin  %93,1°1 sosyal medya, %97,1°1 c¢evrimi¢i mesajlasma
uygulamalarini  kullandigini, %40,7°si ise c¢evrimi¢i forumlarda iiyeliginin oldugunu
belirtmistir. %89,5°1 e-ticaret sitelerinden aligveris yaptigini, %94,2’si video-film-miizik
platformlarini kullandigini, %43,6’si ¢evrimici oyun iiyeligi oldugunu, %72,7’s1 verilerini
bulut ortamlarda sakladigini, %28’1 kripto parasinin bulundugunu, %73,1’1 e-posta hesabin
haftada en az ii¢ kere kontrol ettigini, %75,6’s1 USB gibi ortamlarda verilerini depoladigini,
%70,2’s1 dijital varlik teriminin anlamini bildigini, %34,5’1 e-imzasinin oldugunu ifade
etmistir. Son olarak, katilimecilarin %6,9’u interneti giinde 0-1 saat, %46,5’u 2-4 saat,
%28,7’s1 5-8 saat, %17,8’1 ise 8 saat ve lizerinde kullandigini belirtmistir. Tiim bu bilgilere

ayrica Tablo 5.19°dan da ulasilabilir.
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N (Kisi Sayis1) %

Kullaniyorum 256 93,1
Sosyal medya platformlarini Kullanmiyorum 19 6,9
Kullaniyorum 267 97,1
Cevrimici mesajlasma uygulamalarim Kullanmiyorum 8 2,9
Var 112 40,7
Cevrimig¢i forum sitelerine iiyeligim Yok 163 59,3
Kullaniyorum 246 89,5
E-ticaret sitelerini Kullanmiyorum 27 9,8
Var 259 942
Video-film-miizik platformlarina iiyeligim Yok 16 5,8
Var 120 43,6
Cevrimici oyun iiyeligim Yok 154 56
Evet 200 72,7
Verilerimi bulut ortamlarda depoluyorum Hayir 75 27,3
Evet 77 28
Kripto param var Hayir 198 72
Ediyorum 201 73,1
E-posta hesabimi haftada en az 3 kere
kontrol Etmiyorum 74 26,9
Evet 208 75,6
Verilerimi USB gibi ortamlarda
depoluyorum Hayir 63 22,9
Biliyorum 193 70,2
"Dijital varhk" teriminin anlamini Bilmiyorum 79 28,7
Var 95 34,5
E-imzam Yok 179 65,1
0-1 saat 19 6,9
Giinliik internet kullanim siirem 2-4 saat 128 46,5
5-8 saat 79 28,7
8 saat ve iizeri 49 17,8

Tablo 5.19. Ana Uygulama DFA Ornekleminde Dijital Varlik Farkindalig: ile Tligkili

Sorulara Verilen Cevaplar

56



Ana Calisma Dogrulayict Faktor Analizi Sonucglar

Acimlayici faktor analizi sonucu elde edilen 4 faktorli ve 15 maddeli yapinin
dogrulanip dogrulanmadigin1 sinamak icin bir dogrulayict faktér analizi uygulanmistir
(Cokluk ve ark., 2010).

Pilot uygulamada oldugu gibi model uyumunu test etmek i¢in 2 / sd < 3 (Kline,
2005), CFI ve TLI >.90 (Bentler, 1990), RMSEA ve SRMR <.08 (Siimer, 2000) kriterlerine
basvurulmustur. Cokluk ve arkadaslar1 (2010) da bu kriterlerin dogrulayici faktor analizinde
model uyumunu test etmek i¢in siklikla kullanildigini belirtmektedir.

Dogrulayicr faktor analizinin bulgular1 modelin veriye iyi uyum sagladigina isaret
etmektedir; y2 (sd = 84)=203, y2 / sd=2,42, p <.001, CF1=.93, TLI = .91, RMSEA = .07,
90 % GA [.06, .08], SRMR = .06. Ana uygulama kapsaminda yapilan dogrulayic1 faktor

analizinin tiim sonuglar1 Tablo 5.20 ve Sekil 5.4’te sunulmustur.
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Giivenirlik

Standardize Katsayisi
Madde Faktor Faktor Standart (Cronbach
Faktor No Madde ifadesi Yikiu Yiuki Hata Z Alfa)
1 SOSYAL AGLAR VE UYELIKLER .84
Trendyol, E- Bay, Amazon, Hepsiburada, Getir ve diger dijital
marketler  gibi  e-  ticaret  sitelerindeki  tyelikler,
3 aligveris ge¢misleri, favoriler vb dijital varliklara 6rnektir. 77 .80 .05 15.22
Eksi sozlik, CHIP Online, Donanim Haber Forum gibi
2 forumlardaki iiyelikler ve paylasimlar dijital varliklara 6rnektir. .76 .85 .05 16.78
Facebook, Instagram, X gibi sosyal medya platformlarindaki
1 tiyelikler ve paylagimlar dijital varliklara 6rnektir. 71 81 .05 15.67
10 Satin aldigim yazilimlar/ uygulamalar dijital varliklarima 6rnektir. .51 54 .06 9.23
Cevrimici  oyun hesaplar1  dijital ~ varliklara  Ornektir.
(Oyun avatarlari, oyunda ulasilan seviye, hesapta biriken dijital
7 paralar vb.) 49 .56 .05 9.57
2 DIJITAL MAHREMIYET 71
24 Cevrimigi giivenlik ve gizlilik konularinit 6nemserim 47 .69 .05 10.60
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23

22

18

E-posta hesaplarimla ilgili biitlin ayarlar1 yonetebilirim.

Dijital varlik islemleri yaparken resmi web siteleri kullanirim.
Internet ortaminda onay verdigim kullanici sdzlesmelerinin

hukuki olarak varliklarimi etkileyecegini biliyorum.

Sl

.58

.38

.61

74

46

.05

.05

.06

9.46

11.50

6.92

DIJITAL YAYIN VE ILETISIM PLATFORMLARI

.87

WhatsApp, Facebook Messenger, WeChat gibi ¢evrimigi
mesajlagma uygulamalarindaki mesajlasmalar
(video, ses, metin paylasimlar1 dahil) dijital varliklara 6rnektir.
Netflix, Disney+, BluTv, Spotify ve Youtube gibi Video- Film-
Miizik sitelerindeki iyelikler,
kullanicr istatistikleri, favoriler, kayitl listeler vb dijital varliklara
ornektir.

Bulutta (Google Drive, iCloud Drive vb) depolanmis veriler dijital

varliklara ornektir.

74

78

1

.84

.85

.79

.05

.05

.05

16.46

16.76

14.95

SANAL MULKIYET VE DIJITAL MIiRAS YONETIMI

15

28

Sosyal medya hesaplarim calinsa geri almak igin gerekirse para

Odeyebilirim.

59

.89

.80

.07

12.39



27

29

Cep telefonumdaki fotograflarin tamamen kaybolmasi/¢alinmast
halinde geri almak icin gerekirse para ddeyebilirim. .94 .85 .07
Ben 6ldiigiimde dijital varliklarimin basina ne gelecegi benim igin

onemlidir. .60 Sl .07

12.95

8.15

Tablo 5.20. Ana Uygulama DFA Sonuglari

60



Madde 3 80
Madde 2
SOSYAL
Madde 1 .
AGLAR VE
Madde 10 UYELIKLER
Madde 7
Madde 24 DIJITAL
MAHREMIYET
Madde 23
Madde 22
Madde 18
Madde 6 DIJITAL YAYIN
VE ILETISIM
Madde 5

PLATFORMLARI

/
Madde 8

SANAL
MULKIYET VE
DIJITAL MIRAS
YONETIMI

Madde 28 -80

Madde 27 <+
/

Madde 29

Sekil 5.4. Ana Uygulama DFA Sonuglari

Not: Belirtilen faktor yikleri standartlagtirilmis regresyon katsayilaridir. Tiim etkiler
p<.001 diizeyinde anlamlidir.
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DFA Verisinde Grup Farkliliklarinin Incelenmesi

Katilimeilarin “Dijital Varlik Farkindalik Olgegi”nden aldiklar1 skorlarin demografik
degiskenlere ve dijital varlik farkindaligi ile iligkili sorulara gore farklilagip farklilasmadiklarini
anlamak icin birtakim bagimsiz orneklemler t-testleri ve tek yonlii ANOVA analizleri
yapilmustir.

Bulgularimiz, kadin (Ort= 3.65, SS= .40) ve erkek (Ort= 3.75, S§= .54) katilimcilarin
Olcekten aldig1 skorlarin farklilasmadigini ortaya koymaktadir; = -1.73, p= .08. Farkli yas
gruplarinda olmanin da benzeri sekilde herhangi bir farklilastirict etkisi saptanamamistir; F=
2.19, p=.06. Sahip olunan egitim diizeyinin ise dijital varlik farkindalig1 skorlarini etkiledigi
goriilmiistiir; F= 5.61, p< .001. Spesifik olarak, ilkdgretim ile iiniversite (OrtFark= -.46, p=
.01), ilkogretim ile yiiksek lisans (OrtFark= -.46, p= .02), ilkdgretim ile doktora (OrtFark= -
.72, p=.01) ve lise ile liniversite (OrtFark=-.23, p=.03) mezunlar1 arasinda farklar goriilmiistiir.

Demografik degiskenlere iliskin bu bulgular ayrica Tablo 5.21°de sunulmaktadir.

Cinsiyet Ortalama Standart Sapma t p
Kadin 3.65 40
Erkek 3.75 .54
-1.73 .08
Yas Arahgi Ortalama Standart Sapma F p
15-18 yas  3.66 35
19-25yas 3.74 42
26-35yas 3.81 44
36-45yas 3.68 .60
46-69 yas  3.65 47
70 ve iizeri 3.36 .54
2.19 .06
Egitim
Diizeyi Ortalama Standart Sapma F p
Ilkégretim 3.31 61
Lise 3.53 33
Universite 3.77 44
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Yiiksek
Lisans 3.76 .55
Doktora 4.03 81
8.56 <.001

Tablo 5.21. DFA Verisinde Demografik Degiskenlerin Farklilastiric1 Etkisinin Incelenmesi
(Ana Uygulama)

Katilimeilar “Dijital Varlik Farkindalik Olgegi”nden aldig: skorlarin dijital varlik
farkindalig1 ile iligkili sorulara gore farklilagip farklilasmadiklarini inceleyen bagimsiz
orneklemler t-testi sonuglari ise skorlarin ¢evrimici mesaj uygulamasi kullanimina (= 2.16, p=
.03), cevrimigi forum tiyeligine (= 2.44, p=.02), e-ticaret sitelerinin (= 3.99, p<.001) ve video-
film-miizik platformlarinin (= 4.64, p< .001) kullanimina, ¢evrimi¢i oyun iiyeligine (= 2.93,
p=.004), verilerin bulut ortaminda depolanmasina (= 4.51, p<.001), e-posta hesabinin haftada
en az 3 kere kontrol edilmesine (= 3.43, p<.001), USB gibi ortamlarda verilerin depolanmasina
(=4.32, p<.001), dijital varlik teriminin anlaminin bilinmesine (= 6.67, p<.001) ve e-imzanin
olmasina (= 2.80, p=.01) gore farklilastigin1 géstermektedir. Fakat, sosyal medya kullaniminin
(= .48, p= .63) ve kripto para kullaniminin (= 1.92, p= .06) herhangi bir farklilastiric1 etkisi
saptanamamustir. Son olarak, glinliik internet kullanim siiresinin 6l¢ekten alinan skorlar {izerinde
etkisi oldugu saptanmistir. Spesifik olarak, 0-1 saat internet kullanim siiresi olan katilimcilar ile
5-8 saat (OrtFark=-.34, p=.02) ve 8 ve lizeri saat (OrtFark=-.42, p=.01) olanlar arasinda, 2-
4 saat internet kullanim stiresi olan katilimcilar ile 5-8 saat (OrtFark= -.17, p= .048) olanlar

arasinda farkliliklar tespit edilmistir (ayrica bkz., Tablo 5.22).

Standart
Ortalama Sapma t p
Sosyal Medya Kullanirim
Evet 3.72 48
Haywr 3.66 .55

48 .63
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Cevrimici Mesajlasma  Uygulamalarini

Kullanirim
Evet 3.72 48
Haywr 3.35 45
2.16 .03
Cevrimici Forumlarda Uyeligim Vardir
Evet 3.80 49
Hayir 3.65 47
244 .02
E-Ticaret Sitelerini Kullanirim
Evet 3.75 47
Hayir 3.37 45
3.99 <001
Video-Film-Miizik Platformlarim
Kullanirim
Evet 3.74 46
Hayir 3.19 Sl
4.64 <001
Cevrimici Oyun Uyeligim Vardir
Evet 3.80 49
Hayir 3.63 46
293 .004
Verilerimi Bulut Ortamlarda Depolarim
Evet 3.79 44
Haywr 3.50 53
4.51 <001
Kripto Param Vardir
Evet 3.80 .54
Hayir 3.68 45
1.92 .06

64



E-Posta Hesabinm Haftada En Az I"Jg: Kere

Kontrol Ederim

Evet 3.77 48
Hayir 3.55 46
343 <.001
USB Gibi  Ortamlarda  Verilerimi
Depolarim
Evet 3.78 46
Hayir 3.49 47
432 <001
Dijital Varhk Teriminin Anlamim Bilirim
Evet 3.83 47
Hayir 3.43 41
6.67 <.001
E-imzam Vardir
Evet 3.82 48
Hayir 3.66 48
2.80 .01
Giinliik Internet Kullanim Siiresi F p
0-1
saat  3.46 .59
24
saat  3.63 48
5-8
saat  3.80 45
8 ve
uzeri 3.88 42
6.33 <.001

Tablo 5.22. DFA Verisinde Dijital Varlik Farkindalig1 ile Tlgili Degiskenlerin Farklilastiric

Etkisinin incelenmesi (Ana Uygulama)
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Dijital Varlik Farkindaligi Olgegi'nin alt boyutlarinin puanlarinin normal dagilim
varsayimini karsilayip karsilamadigi Shapiro-Wilk testi ile incelenmistir. Test sonuglari, tiim alt
boyut puanlarinin normal dagilimdan anlamh diizeyde saptigini gostermistir (p < .05). Bu
nedenle, verilerin analizinde parametrik olmayan testlerden Spearman Sira Korelasyonu
katsayis1 (rho) kullanilmasina karar verilmistir.

Aragtirmaya katilan 581 bireyin Dijital Varlik Farkindalik Olgegi alt boyutlarmdan
aldiklar1 puanlara iligkin ortalama, standart sapma, i¢ tutarlilik katsayilari (Cronbach Alfa) ve

alt boyutlar aras1 Spearman korelasyon katsayilar1 Tablo 5.23'te sunulmustur.

Ortalama Standart
1 2 3 4

M) Sapma (SS)
1. Cevrimici
. 3.66 0.76 -0.85 J31H* 62%* .10%*
Iletisim
2. Dijital

4.09 0.62 -0.8 30%* .09*
Mahremiyet
3. Sosyal

3.8 0.84 -0.86 J9**
Aglar
4. Sanal
Miilkiyet ve

3.13 0.94 -0.73
Dijital Miras
Yonetimi
Not: N=581. Kosegen lizerindeki parantez i¢indeki degerler Cronbach Alfa i¢ tutarlilik
katsayilaridir.
(*p<.05, **p<.01)

Tablo 5.23. Alt Boyutlara Iliskin Istatistikler, Giivenirlik ve Korelasyon Matrisi

Tablo 5.23'teki korelasyon matrisi incelendiginde, Dijital Varlik Farkindalig1 Olgegi'nin
tim alt boyutlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonlii iliskiler oldugu
goriilmektedir. Bu durum, dlgegin yapisal bir biitiinliige sahip olduguna ve alt boyutlarin ayn1

temel yapiy1 6l¢tiigiine isaret etmektedir.
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Analizde en giiclii iliski, Sosyal Aglar ve Uyelikler boyutu ile Dijital Yayin ve iletisim
Platformlar1 boyutu arasinda saptanmistir (p = .62, p < .01). Bu bulgu, bireylerin dijital
platformlardaki varliklarini (sosyal medya hesaplari, iiyelikler vb.) ne kadar ¢cok kendilerinin bir
parcast olarak gordiikleri ve sahiplendikleri ile bu varliklar araciligiyla iirettikleri veya
tilkettikleri icerigin farkinda olma diizeyleri arasinda yiiksek ve pozitif bir iliski oldugunu
gostermektedir.

Sosyal Aglar ve Uyelikler ve Dijital Mahemiyet boyutlar1 arasinda (p = .31, p <.01) ve
Dijital Mahremiyet ile Dijital Yayin ve Iletisim Platformlar1 boyutlari arasinda (p = .30, p <.01)
orta diizeyde, pozitif ve anlamli iligkiler bulunmustur. Bu sonugclar, dijital varliklarini sahiplenen
bireylerin ayni1 zamanda bu varliklarin giivenligine daha fazla 6nem verme egiliminde oldugunu;
benzer sekilde giivenlik kaygilari tasiyan bireylerin de dijital igerikleri konusunda daha bilingli
davrandigin1 géstermektedir.

Arastirmanin dordiincii boyutu olan Sanal Miilkiyet ve Dijital Miras Y dnetiminin diger
tic boyutla olan iliskilerinin de pozitif yonli ve istatistiksel olarak anlamli, ancak daha diistik
diizeyde oldugu goriilmiistiir. En gii¢lii iligkisi Sosyal Aglar (p = .19, p <.01) ile olmustur.

Sonug olarak, yapilan korelasyon analizi, Dijital Varlik Farkindalik Olgeginin dort alt

boyutunun da birbiriyle tutarl ve pozitif iliskiler i¢inde oldugunu gostermistir.
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6. DEGERLENDIRME VE SONUC

Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte bireylerin ve kurumlarin hayatina giren dijital
varlik kavrami, hem ekonomik hem de kimliksel a¢idan giderek artan bir 6nem kazanmaktadir.
Bu varliklarin giindelik yasamdaki yaygimligina ragmen, akademik literatiirde bu konudaki
bireysel farkindalik diizeyini 6lgmeye yonelik standartlastirilmis, gecerli ve giivenilir bir aracin
bulunmamasi 6nemli bir eksiklik olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu arastirma, s6z konusu bu boslugu
doldurmak amaciyla iki temel hedefi benimsemistir: birincisi, literatiirdeki kavram karmasasini
gidermeye yonelik kapsamli bir dijital varlik tanimi1 ortaya koymak; ikincisi ve en 6nemlisi ise
bireylerin dijital varlik farkindaligmmi o6lcebilecek psikometrik nitelikleri yiliksek bir 6lgek
gelistirmektir.

Bu hedeflere ulasmak amaciyla, titiz ve c¢ok asamali bir 6l¢ek gelistirme siireci
izlenmistir. Stireg, kapsamli literatlir taramasiyla baslayarak bir madde havuzunun
olusturulmasi, uzman goriislerinin alinmasi, pilot uygulama ve son olarak ana uygulamanin
istatistiksel analizlerini i¢eren sistematik adimlari takip etmistir. Baglangicta 56 sorudan olusan
madde havuzu, uzman gorisleri dogrultusunda sadelestirilerek pilot uygulama icin 45 soruya
indirilmistir. Ankara ilinde yasayan 412 kisinin katilmiyla gergeklestirilen pilot uygulama,
Olcekte yer alan ve kafa karisikligina yol acabilecegi veya i¢ tutarlilifi olumsuz etkiledigi
goriilen ters maddelerin (6rnegin 13, 15 ve 26. maddeler) ana uygulama 6ncesinde ¢ikarilmasi
kararinin alinmasini saglamistir. Pilot calismadan elde edilen veriler 1s181nda revize edilen dlgek,
573 katilimcinin yer aldig1 ana uygulama ile nihai formuna ulagmistir. Bu son asamada, faktor
yukii .32°nin altinda kalan bir maddeye rastlanmamis, ancak birden fazla faktore yiiklenerek
binisiklik gosteren veya bir faktérde tek basina kalan toplam 11 maddenin daha analizden
c¢ikarilmasiyla dlgegin yapisal safligr artirtlmistir.

"Dijital Varlik Farkindalig1 Olgegi"nin psikometrik niteliklerini en iist diizeye ¢ikarmak
amactyla hem pilot hem de ana uygulama asamalarinda sistematik olarak madde ¢ikarma
islemleri gergeklestirilmistir. Bu siire¢, Ol¢cegin son halinin gecerli ve giivenilir bir yapiya
kavugsmasinda kritik bir rol oynamustir.

Madde ¢ikarma siireci ilk olarak pilot ¢aligma bulgulariyla baglamistir. Pilot uygulama
sonrasinda yapilan A¢gimlayici1 Faktor Analizi (AFA) neticesinde, istatistiksel olarak zayif veya
sorunlu oldugu tespit edilen 7 madde analiz dis1 birakilmistir. Bu maddelerden 18 ve 23 numaral

maddeler, birden fazla faktore anlaml yiik verdigi, yani binisik oldugu i¢in ¢ikarilmistir. Diger
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5 madde (13, 14, 15, 20 ve 26) ise, her bir faktoriin en az iic maddeden olusmas: gerektigi
kuralina dayanilarak, olusturduklar: faktorlerin yapisal olarak zayif kalmas1 sebebiyle dlgekten
elenmistir. Ayrica, pilot uygulama sonuglari, 6lgekte yer alan ve ters ifade igeren (13, 15 ve 26.
maddeler) maddelerin katilimcilar tarafindan doldurulurken kafa karisikligina yol actigini ve
Oleegin i¢ tutarliligini olumsuz etkiledigini gostermistir. Bu sebeple, ana uygulamaya
gecilmeden Once tiim ters maddelerin 6lgekten ¢ikarilmasina karar verilmistir.

Ana uygulama asamasinda yapilan son ve en kapsamli madde eleme isleminde ise
toplam 11 madde daha 6l¢ekten ¢ikarilmistir. Bu maddelerden dokuzu (4, 9, 11, 12, 14, 16, 17,
21 ve 25. maddeler), binisiklik degeri .20'nin altinda oldugu, yani birden fazla faktore yiiklendigi
ve hangi alt boyuta hizmet ettiginin net olarak belirlenemedigi i¢in analizden ¢ikarilmigtir. Kalan
maddelerden 19 ve 20 numarali maddeler ise, diger maddeler ¢ikarildiktan sonra tek bir faktor
altinda yalnizca iki madde olarak kalmistir. Literatiirde bir alt boyutun en az {i¢ madde ile
olusmasi gerektigi ilkesinden hareketle, bu iki madde de yapisal biitiinliigii saglamak amactyla
Olcegin nihai halinden ¢ikarilmigtir. Bu titiz ve ¢ok asamali eleme siireci sonucunda, dlgek 15
maddelik ve dort faktorlii saglam nihai yapisina kavusmustur.

Yapilan bu titiz calismalar sonucunda, "Dijital Varlik Farkindaligi Olgegi" adiyla anilan,
15 madde ve dort alt boyuttan olusan nihai bir 6l¢gme araci gelistirilmistir. Bu alt boyutlar; Sosyal
Aglar ve Uyelikler, Dijital Mahremiyet, Dijital Yaymn ve Iletisim Platformlar1 ve Dijital
Miras olarak isimlendirilmistir. Gergeklestirilen A¢imlayic1 Faktor Analizi (AFA) sonucunda,
bu dort boyutlu yapinin toplam varyansin %69,11’ini agikladigi goriilmiistiir. Modelin yapisal
gecerliligi, Dogrulayict Faktor Analizi (DFA) ile test edilmis ve elde edilen uyum 1iyiligi
indeksleri (CFI=.93, TLI=91, RMSEA=.07) modelin veriye iyi diizeyde uyum sagladigini
kanitlamistir. Ayrica, alt boyutlarin Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayilariin .73 ile .86 arasinda
degismesi ve Ol¢egin genel alfa degerinin .84 olarak hesaplanmasi, 6lgegin yiiksek diizeyde
giivenilir oldugunu gostermektedir.

Aragtirmanin bulgulari, demografik degiskenler ve dijital davraniglarin farkindalik
tizerindeki etkilerine dair O6nemli sonuclar ortaya koymustur. Analizler, cinsiyet ve yas
degiskenlerinin dijital varlik farkindaligi {izerinde istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
yaratmadigini gostermistir. Buna karsin, egitim diizeyinin farkindalig1 anlamli 6l¢iide etkileyen
kilit bir faktor oldugu tespit edilmistir; egitim seviyesi yiikseldikce dijital varlik farkindaligi da

artmaktadir. Bununla birlikte, bireylerin verilerini bulut ortaminda depolamasi, e-imza sahibi
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olmasi, sosyal medya ve diger ¢evrimigi platformlar: aktif kullanmasi gibi dijital davraniglarin
da farkindalik diizeyini pozitif yonde etkiledigi saptanmigti. Bu bulgular, dijital varlik
farkindaliginin soyut bir kavramdan ziyade, bireylerin giindelik yasam aliskanliklar1 ve dijital
okuryazarlik becerileriyle dogrudan iliskili, pratik bir olgu oldugunu gostermektedir.

Arastirmanin sonuglar1 dijital varlik farkindaliginin sadece teorik bir kavram degil,
giinliik yasam aliskanliklar1 ve dijital okuryazarlikla dogrudan iligkili bir olgu oldugunu
gostermektedir. Olgegin psikometrik acidan giiglii dzellikler sunmasi, arastirmacilar, egitimciler
ve politika yapicilar i¢in giivenilir bir Ol¢lim arac1 saglamakta ve dijital bilinglendirme
caligsmalarina 6nemli bir katki sunmaktadir.

Gelistirilen "Dijital Varlik Farkindalig1 Olgegi", akademik bir katkinin tesine gecerek,
daha once soyut kabul edilen farkindalik olgusunu 6l¢iilebilir ve somut verilere doniistiiren
pratik bir ara¢ sunmaktadir. Bu 6zellik, ¢esitli kurum ve sektorlerin varsayimlara dayali genel
stratejiler yerine, veri odakli ve hedefe yonelik miidahaleler gelistirmesine olanak tanir. Bu
sayede kurumlar, toplumun veya kendi paydaslarinin hangi alanlarda yetkin, hangi alanlarda ise
destege ihtiya¢ duydugunu net bir sekilde gorebilir.

Egitim sektorii, 6lgegin en dogal ve etkili uygulama alanlarindan biridir. Arastirmada
daha yiiksek egitim diizeyinin, daha yiiksek dijital varlik farkindalig: ile iligkili bulunmasi,
egitimin bu alandaki déniistiiriicii giiciinii kanitlamaktadir. Ornegin, bir iiniversite, birinci smif
ogrencilerine bu Ol¢egi uygulayarak bir farkindalik haritas1 c¢ikarabilir. Eger sonuclar,
ogrencilerin sosyal medya hesaplar1 gibi varliklara sahip olduklarini bildiklerini ancak bu
hesaplar1 korumak icin iki faktorlii dogrulama gibi temel giivenlik 6nlemlerini almadiklarim
gosterirse, liniversite genel bir seminer yerine dogrudan siber giivenlik uygulamalarina
odaklanan atdlyeler diizenleyebilir. Ayrica, 6lgegin dort alt boyutu, Dijital Vatandaslik gibi
derslerin miifredatin1 olusturmak i¢in bir yol haritas1 sunar. Bir egitim programinin etkililigi,
program Oncesi ve sonrasinda dlgegin uygulanmasiyla bilimsel olarak 6l¢iilebilir; 6grencilerin
puanlarindaki anlamli bir artis, programin basarisinin somut kanit1 olacaktir.

Teknoloji ve sosyal medya sirketleri icin bu 6lgek, is modellerinin merkezinde yer alan
kullanic1 davranislarini anlamak ve iyilestirmek icin stratejik bir deger tasir. Bu platformlar,
kullanicilarin dijital varliklarmi olusturdugu ve yonettigi ekosistemlerdir. Ornegin bir sosyal
medya platformu, kullanicilarinin Sanal Miilkiyet ve Dijital Miras boyutunda diisiik puan

aldigin1 tespit ederse, bu durum kullanicilarin hesaplarina yeterli degeri vermedigini
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gosterebilir. Buna karsilik sirket, tezde de dnemli bir baglik olan dijital miras kavramindan
hareketle, vefat sonrasi hesabin yonetimine olanak taniyan hesap varisi gibi Ozellikleri
arayiiziine ekleyerek kullanici baghiligin1i ve hesap giivenligini artirabilir. Benzer sekilde,
Olcekte yer alan ve kullanic1 sézlesmelerinin anlasilma diizeyini 6lgen madde, eger diisiik
puanlar ortaya ¢ikarirsa, sirketleri karmagik hukuki metinler yerine daha anlasilir 6zetler veya
interaktif sunumlar hazirlamaya tesvik edebilir. Bu, hem kullanict giivenini artirir hem de
sirketin seffaflik ve kurumsal sorumluluk hedeflerine hizmet eder.

Finans ve sigortacilik sektorii ise, tezde detaylica ele alinan kripto paralar, e-ciizdanlar
ve dijital miras gibi yeni risk ve varlik alanlar1 i¢in bu 6lgegi dogrudan kullanabilir. Bir sigorta
sirketi, Dijital Varlik Koruma Poligesi gibi yenilikg¢i bir iiriin gelistirirken, bu 6lgegi risk analizi
ve prim belirleme siirecine entegre edebilir. Ornegin, bir miisterinin Dijital Mahremiyet
boyutundaki yiiksek puani, o kisinin dijital varliklarin1 koruma konusunda bilingli oldugunu
gosterir ve daha diisikk bir sigorta primi ile ddiillendirilebilir. Varlik yonetimi ve finansal
danigsmanlik tarafinda ise Ol¢ek, miisteriyle dijital miras planlamasi iizerine bir goriisme
baslatmak i¢in miikemmel bir aractir. Bir miisterinin dnemli miktarda kripto varliga sahip
oldugu ancak bu varliklarin vefat sonrasi nasil aktarilacagina dair bilgisinin yetersiz oldugu
Olcek sonuglariyla ortaya kondugunda, danisman o kisiyi 6zel anahtarlarin (private key)
giivenligi ve erisim bilgilerinin mirasgilara birakilmasi gibi konularda yonlendirerek tezde
belirtilen hukuki ve pratik bosluklarin doldurulmasina yardimci olabilir.

Sonug olarak, bu ¢alisma dijitallesen diinyada bireylerin dijital varliklarimi tanima,
koruma ve yonetme becerilerinin dl¢iilebilir hale gelmesi bakimindan literatiire 6nemli ve somut
bir katki sunmaktadir. Gelistirilen bu 06lcek, psikometrik acidan giiclii ve gilivenilir bir arag
olarak, dijital varliklar ve dijital miras gibi konularda gelecekte yapilacak akademik
arastirmalara bir zemin olusturmaktadir. Olgegin sundugu bu standart arag, arastirmacilarin yani
sira, dijital bilinglendirme programlar: gelistirecek egitimciler ve yasal diizenlemeler yapacak
politika yapicilar i¢in de giivenilir bir kaynak niteligindedir. Gelecek ¢calismalarda, 6lgegin farkli
yas gruplari, meslekler ve kiiltiirel baglamlarda uygulanarak dis gecerliliginin giiglendirilmesi
ve bu Olcekten elde edilecek verilerle farkindaligi artirmaya yonelik yenilik¢i egitim
miidahalelerinin tasarlanmasi1 ve etkinliginin Ol¢lilmesi degerli yaklasimlar olarak

Onerilmektedir.
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EKLER

Ek 1: Anket Formu
BASKENT UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTIiTUSU
YONETIM BILiSIM SISTEMLERI ANABILIMDALI
TEZLI YOKSEK LiSANS PROGRAMI

DIJITAL VARLIK FARKINDALIGI ANKET FORMU
Degerli Katilimet,

Baskent Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yonetim Bilisim Sistemleri Anabilimdali'nda
yuriitiilmekte olan bir yiiksek lisans tezi arastirmasina katilmaya davetlisiniz. Calismanin amaci,
glinlimiizde dijital ortamlarda varlik gosteren kullanicilarin dijital varliklarinin farkinda olup
olmadiklarmi1 6lgmek ve bu baglamda dijital varliklarin 6nemini vurgulamaktir. Arastirma
sonuglart higbir kisisel bilgi ile iliskilendirilmeyecek ve sonuclar bilimsel ¢alismalar disinda
higbir yerde kullanilmayacaktir. Anketi cevaplama siiresi ortalama 5 dakikadir. Akademik
amacli bu calismaya katiliminizdan dolay1 tesekkiir ederiz.

1. Yasimz:

2. Cinsiyetiniz: () Kadin () Erkek () Diger / Belirtmek istemiyorum

3. Egitim Durumunuz: () Lise ve alt1 () On Lisans () Lisans () Yiiksek Lisans / Doktora

4. Sosyal Medya kullanmirim. (Facebook, Instagram, X vb.) () Evet () Hayir

5. Cevrimici mesajlasma uygulamalari kullanirim. (Whatsapp, Facebook Messenger, WeChat vb.)
() Evet () Hayir

6. Cevrimici forumlarda en az bir iiyeligim vardir. (Eksi sozliik, CHIP Online, Donanim Haber
Forum vb.) () Evet () Hayir

7. E-ticaret Sitelerinden en az birini kullanirim. (Trendyol, E-bay, Amazon, Hepsiburada, Getir,
Sanal marketler vb.) () Evet () Hayir

8. Video-Film-Miizik dijital platformlarindan en az birini kullamirim. (Netflix, Disney+, BluTYv,
Spotify, Youtube vb.) () Evet () Hayir

9. Cevrimici oyun iiyeligim vardir. () Evet () Hayir

10. Verilerimi bulut ortamlarda depolarim. (Google Drive, iCloud Drive vb.) () Evet () Hayir

11. Kripto param vardir. () Evet () Hayir

12. E-posta hesabimi haftada en az ii¢c kez kontrol ederim, aktif kullanirim. () Evet () Hayir

13. USB, bilgisayar, harici disk vb. gibi ortamlarda verilerimi depolarim. () Evet () Hayir

14. Giinliik toplam internet kullanim siirem: ( ) 1 saatten az () 1 - 3 saat aras1 () 3 - 5 saat aras1 () 5
saatten fazla

15. Dijital varhik teriminin anlamim bilirim. () Evet () Hayir

16. E-imza / Mobil imzam vardir. () Evet () Hayir

17 | Facebook, Instagram, X gibi sosyal medya platformlarindaki iiyeliklerve || O| O O| O
paylasimlar dijital varhklara érnektir.
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18 | Eksi sozliik, CHIP Online, Donanim Haber Forum gibi forumlardaki o glglolo
iiyelikler ve paylasimlar dijital varhklara érnektir.

19 | Trendyol, E-bay, Amazon, Hepsiburada, Getir ve diger dijital marketler ol glglolo
gibi e-ticaret sitelerindeki iiyelikler, alis-veris gecmisleri, favoriler vb.
dijital varhiklara érnektir.

20 | E-ticaret sitelerinde bulunan e-ciizdanlar dijital varhiklara érnektir. glgalgololg

21 | Netflix, Disney+, BluTv, Spotify ve Youtube gibi Video-Film-Miizik ol glgololo
sitelerindeki iiyelikler, kullanici istatistikleri, favoriler, kayith listeler vb.
dijital varhiklara érnektir.

22 | Whatsapp, Facebook Messenger, WeChat gibi ¢evrimici mesajlasma o glglolo
uygulamalarindaki mesajlasmalar (video, ses, metin paylasimlari dahil)
dijital varliklara érnektir.

23 | Cevrimici oyun hesaplari dijital varhiklara 6rnektir. (Oyun avatarlari, o glglolo
oyunda ulasilan seviye, hesapta biriken dijital paralar vb.)

24 | Bulutta (Google Drive, iCloud Drive vb.) depolanmus veriler dijital aolgligolgl g
varhklara ornektir.

25 | Kripto paralar dijital varhklara érnektir. algiolgl g

26 | Satin aldiZim yazihmlar/uygulamalar dijital varhklarima érnektir. o|g|g|glo

27 | E-posta hesaplar dijital varhklara érnektir. glglgololg

28 | Kendi olusturdugum avatarlar, cizimler ve illiistrasyonlar dijital glglgololg
varhklara ornektir.

29 | Cep telefonumdaki fotograflarimin iiciincii sahislarin eline ge¢cmesini aolgligolgl g
onemsemem.

30 | USB, Bilgisayar ve benzeri fiziksel ortamlarda depolanan her tiirlii veri Ol glgloglog
dijital varhiklara érnektir.

31 | Dijital varhklarin maddi degeri olmasi gerekir. alglgolol o

32 | Dijital varhklarim siklikla yedeklerim ve nasil yonetecegimi bilirim. Oolgolgolgl o

33 | Dijital varhiklarim icin giiclii parolalar, iki faktorlii dogrulama, antiviriis glglgloalog
yazilimi kullanmak gibi cesitli giivenlik 6nlemleri alirim.

34 | internet ortaminda onay verdigim kullanici sézlesmelerinin hukuki alglgolol o
olarak varhklarim etkileyecegini biliyorum.

35 | Dijital varhklarim 3. Kkisilere birakabilecegimi bilirim. glgalalal o

36 | Dijital varlik alhm satim konularinda bilgiliyim. glglgloalog

37 | Dijital varhk islemleri yaparken gizliligimi ve mahremiyetimi énemserim. | ]| 0| O| O| O

38 | Dijital varhik islemleri yaparken resmi web siteleri kullanirim. glglgolgl g

39 | E-posta hesaplarimla ilgili biitiin ayarlar yonetebilirim. glgalgalgaloa

40 | Cevrimigi giivenlik ve gizlilik konularim1 6nemserim. glglgolgl g

41 | Dijital platformlarda karsilastiZim sorunlari ¢6zme konusunda glglgolgl g
yetenekliyim.

42 | Dijital varhklarimin iiciincii kisiler icin anlam ifade etmedigini ve Oolgolgolgl o
degersiz oldugunu diisiiniiyorum.

43 | Cep telefonumdaki fotograflarin tamamen kaybolmasi/¢calinmasi halinde glglgloalog
geri almak icin gerekirse para 6deyebilirim.

44 | Sosyal medya hesaplarim ¢alinsa geri almak icin gerekirse para Oolglololo
odeyebilirim.

45 | Ben dldiigiimde dijital varhiklarimin basina ne gelece@i benim icin olgolg|lglo

onemlidir.
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Ek 2: Etik Kurul Raporu

Evrak Tarih ve Sayisi: 31.07.2024-365033 d‘\*
(

TURKTRY C b T ¥ IUNCE T

4\ T.C.
ﬁ‘,') BASKENT UNIVERSITES| REKTORLUGU

1993 Akademik Degerlendirme Koordinatorligi

Sayr :E-62310886-302.99-365033
31.07.2024
Konu :Bilgesu Resenerol Etik Kurul Onay1

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

1lgi : 11.07.2024 tarih ve 358921 sayih yazumz.

Enstitiiniiz Yénetim Biligim Sistemleri Tezli Yitksek Lisans Program: égrencisi Bilgesu

Resengrolun, Dog¢. Dr. Esma Ergingrin damsmanhfinda gergeklestirdigi, "Dijital Varhk
Farkindalik Olgedi Gelistirme Calismast” baglikli tez calismasi degerlendirilmis ve bilgilerinize ekte
sunulmustur.

Prof. Dr. Sadegiil AKBABAALTUN

Kurul Baskani Ek: Degerlendirme Formu
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Say1  :17162298.600- 191 22 Temmuz 2024
Konu : Tez Calismasi

flgili Makama

Universitemiz Sosyal Bilimler Enstitiisii Yonetim Bilisim Sistemleri Tezli Yiiksek
Lisans Programu 6grencisi Bilgesu Resenerol'un, Do¢. Dr. Esma Ergiinerin
damsmanhginda gergeklestirdigi, "Dijital Varhk Farkindahk Olgegi Gelistirme
Calismas1” baghkh tez cahsmasi degerlendirilmis ve yapilmasinda bir sakinca olmadig
tespit edilmigtir.

Bilgilerinize saygilarimizla sunarz.

Baskent Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler ve Sanat Alan Arastirma Kurulu

Ad, Soyad Degerlendirme imza

Prof. Dr. Gozen Giiner Aktas Olumlu/Gtamsuz-

Prof. Dr. Sadegiil Akbaba Altun Olumlu/Gtamsuz—

Prof. Dr. Fatih Cetin Olumlu/Olumsuz

Prof. Dr. Hasan Tahsin Fendoglu | Olumlu/Olumsuz

Prof. Dr. Filiz Kalelioglu Olumlu/Qlamsuz

Prof. Dr. Hidayet Hale Kiiniigen | Olumlu/OQlumsuz

Prof. Dr. Ozcan Yaga Olumlu/Olumsuz
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