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OZET

Begiim CITLER, Sosyal Statii ve Yabancilasma Cercevesinde Gastronomi  Ogeleri:
Charlie’nin Cikolata Fabrikas1 Ornegi (2005), Baskent Universitesi Sosyal Bilimler

Enstitiisii, Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Tezli Yiiksek Lisans Programi, 2025

Yemek, insanlik tarihi i¢in en temel ihtiyag olarak akilli varliklarin enerji kaynagi olmustur.
Cikolata ise kakao cekirdegiyle insanligin dikkatini ¢eken bir gastronomik 6ge olarak
literatiire adin1 yazdirmistir. Cikolata, psikolojik ve fizyolojik olarak farkli anlamlarla
literatlirde yer etmis ve filmlere de konu olmustur. Charlie’nin Cikolata Fabrikas1 Roald
Dahl i¢in fantastik temellerle degerlendirilen bir kitap olarak karsimiza ¢ikmis daha sonra
Tim Burton ile beyaz perdeye taginmistir. Calismada 2005 yapimi Charlie’nin Cikolata
Fabrikas1 filmi icerisindeki gastronomi 6gelerinin , karakterler ve toplumsal yapilanma
temeliyle gastronomi Ogelerinin islenici bi¢iminde gostergebilimsel yontemle
degerlendirilmistir. Sonucunda ise film i¢inde fantastik temelli gastronomi Ogelerinin
cogunlukla toplum igerisindeki araci ve yonlendirici unsur olarak degerlendirildigi sonucuna

ulasilmustir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Film, Charlie’nin Cikolata Fabrikasi, Sosyal Statii,
Yabancilagsma
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ABSTRACT

Begiim CITLER, Gastronomy Elements in the Framework of Social Status and
Alienation: The Charlie and Chocolate Factory Example (2005), Baskent University
Institute of Social Sciences, Gastronomy and Culinary Arts Thesis Master's Program,

2025

Food has been the most basic need for human history and the source of energy for intelligent
beings. Chocolate, on the other hand, has written its name in the literature as a gastronomic
element that attracts the attention of humanity with its cocoa bean. Chocolate has taken its
place in the literature with different meanings, both psychologically and physiologically, and
has also been the subject of films. Charlie and the Chocolate Factory emerged as a book
evaluated with fantasy foundations for Roald Dahl, and was later brought to the silver screen
by Tim Burton. In the study, the gastronomic elements in the 2005 film Charlie and the
Chocolate Factory were evaluated with the semiotic method in the processed form of
gastronomic elements based on characters and social structure. As a result, it was concluded
that the fantasy-based gastronomic elements in the film were mostly evaluated as

intermediary and guiding elements within the society.

Keywords: Gastronomy, Film, Charlie and the Chocolate Factory, Social Status, Alienation
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1. GIRIS

Hayatimizda uzun yillardir dahil olan medya ve araglart insanligin ilk
gereksinimlerinden biri olan hayatta kalmak icin yemek ihtiyacin1 gergeklik iizerinden
sekillendirmektedir. Yemek Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisinde de en alt basamakta yer
alarak gereksinimin dnemini hatirlatmaktadir. Iletisim ortam1 ve araglarimin yemek ve
gastronomi 6gelerini yansitmasi ise sinema, tiyatro televizyon gibi benzer araglarla olay

icinde yansitarak algilama bi¢imimizi etkilemektedir (Kiingerii, 2016, 34).

Cikolata ise tath sektoriinde oldukga biiylik bir 6neme sahipken, kullanimi yetigkin ve
cocuk her bireyin ilgisini ¢eken bir iirlin olmustur. Cikolatanin kakao ¢ekirdeginden itibaren
islenme stireci fabrika sahiplerinin dikkatini ¢cekerken tiretime de konu olmustur. Hakkinda
cesitli arastirmalar yapilmis film, dizi ve belgesellere konu olmus bir gastronomi 6gesi

olarak karsimiza ¢ikar. Boylece ¢ikolatanin film iizerinden islenme konusunu akla getirir.

Glinlimiizin yansitma araglarindan biri olan sinemada gastronomi etkisi hizla
artmaktadir. Filmler kendi dilini yansitmast bakimindan arastirma objesi olarak
degerlendirilmektedir (Cigek, 2019, 25). Gergekligi yansitma bi¢gimi sinemada tiirlerle ifade
edilirken fantastik tiir ger¢eklik ve hayal iirlinii arasindaki benzerligi ortaya koyar. Filmler
benzer nitelikte gastronomi liriinleri zaman i¢inde mitlere ve efsanelere konu olma 6zelligine

sahiptir.

Gostergebilim (semiyoloji) ise hayat1 anlamlandirma bigimi olarak filmler i¢inde her
tiirlii nesne yada unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Roald Dahl’in uyarlama eseri olan
Charlie’nin Cikolata Fabrikasi filmi Tim Burton yonetmenliginde g¢ikolata ve diger

gastronomi ogeleri ¢ercevesinde gostergebilim analiziyle ifade edilebilmektedir.

Bu ¢ercevede 2005 yapimi Charlie’nin Cikolata Fabrikasi filmi gastronomi 6gelerinin
yabancilasma ve sosyal statii cercevesinde degerlendirilmesinin fantastik diinyaya

yansimasini nitel aragtirma yontemiyle ele almaktadir.



1.1. Arastirmanin Amaci

Calismanin amaci gastronomi c¢ergevesinde disiplinler arasi biitiinliigii film analizi
iizerinden sekillendirerek sinemanin gastronomi iizerindeki etkisini ve toplumsal bakisina
151k tutarak evren dahilindeki gastronomi Ogelerinin detayli analizini sosyal statii ve
yabancilasma cercevesinde yapmaktir. Bu c¢alismayla literatiirdeki var olan cesitli
gastronomi 0gelerine ve bakis acis1 eksikliklerine yer verilerek, fantastik evrenin gastronomi
alaniyla bagdastig1 noktalar1 degerlendirmek, gastronomi dgelerinin, kisilerin ve toplumun
farkli hayali diinyalarda da nasil incelendigini, filmdeki Ogelerin ve teorilerin nasil
iligkilendirildigini kavrayarak imge, kodlar ve gostergeler yardimiyla aciklayip

gastronomiyle toplumun iliskisini degerlendirip bilimsel literatiire katk1 saglamaktir.

1.2. Arastirmanin Onemi

Charlie’nin Cikolata Fabrikasi eseri konusunda akademik caligsmalar sadece egitim
bilimleri ve edebiyat alaninda kitap iizerinden degerlendirilip gastronomi alan1 kapsaminda
degerlendirmenin eksik oldugu anlasilmaktadir. Bir kavram olarak “Fantastik” olgusuna yer
veren yaymlarin incelenmelerinin sikligina karsin, gastronomi alaninda “Fantastik”
kavraminin bir film iizerinden incelenmesi ve arastirmasinin bulunmamasi sebebiyle

yapilacak bu tez ¢alismasinin alana biiyiik bir katki saglayacag: diisiiniilmektedir.

1.3. Arastirmanin Kapsami

Charlie’nin Cikolata Fabrikasi; bir gastronomi dgesi olan ¢ikolatanin fantastik evren
temas: iizerinden sosyal statli ve yabancilagsma teorileri kapsaminda gastronomik dgeler ve

karakterler tizerinden inceleyerek bir sonuca ulasabilmeyi hedeflemektedir.

1.4. Arastirmanin Simirhhiklar:

Gastronomi temasini isleyen 43 adet film ¢ekilmis olmasina ragmen, gastronomi
kavramini fantastik bir evren iginde incelemeye c¢alisan ve bu evreni karakter tahlilleri
iizerinden gerceklestirmeye calisan sadece 3 adet film bulunmaktadir. Calismanin Agustos

2024- Haziran 2025 tarihleri arasinda gostergebilimsel yoOntemle arastirilmasi
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planlandigindan bahsi gecen 3 filmin analizinin yapilamamas: c¢alismanin sinirliligim

olusturmaktadir. Bu sebeple arastirma tek bir film tizerinden incelenecektir.

1.5. Arastirma Sorulari

> D

W

Gastronomi 0gesi olan ¢ikolata, sosyal statii gercevesinde filmde nasil islenmistir?
Cikolata ikili karsitliklar gergevesinde filmde nasil islenmistir?

Cikolata filmde diger gastronomi 6gelerinden neden daha fazla 6n plandadir?
Fantastik diinya karakteri olan Willy Wonka ile ¢ikolata arasindaki yabancilagma
nasil iligkilendirilmistir?

Filmdeki diger karakterlerde de yabancilagsma gozlemlenebilir mi?

Charlie’nin Cikolata Fabrikasi filmindeki toplumun bir benzeri yasantimizda

mevcut mudur?



2. KURAMSAL CERCEVE

2.1. Sosyal Statii

Sosyal statii, toplumsal sistem icerisinden dogmaktadir. Bu baglamda sistem,
toplumsal ve psikolojik biitiinliigli i¢inde barindiran tekli faaliyet ve parcalarin disinda
makineler ve organizmalar1 dahil eden iliskilerin birlesimini anlatmaktadir. Unsurlar ve
iligkilerin bigimleri sistem igerisinde karmasik bir ¢evre olusturarak, olusturdugu c¢evreyi
sinirlara ayirmaktadir (Outhwaite, 2008: 665). Beraberinde her toplum bir biitiinden
olugmaktadir. Birbiriyle baglantili elemanlarin olusturdugu ve i¢inde barindigi sistemi
olusturan toplum, kendi islevlerini yerine getirerek sistemi biitlinler ve uyumuna katki
saglamaktadir. Toplumsal sistemi olusturan dgeler sistemin igindeki 6zel islevleri yerine
getirmek zorundadir. Bu sayede sistemin devamliligi i¢in 6nemli bir yol olusturmaktadir

(Parsons,1964: 26-28).

Toplumsal sistem kendi kendine yeten, kendini diizenleyen bir biitiindiir. Dinamik bir
ozellige sahip oldugu i¢in istikrarlidir. Dinamik 6zelligi sebebiyle belirli sinirlar i¢inde
degisebilen toplumsal sistem kendini yenileyebilir, doniisebilir fakat diizenini koruyarak
varligim1 devam ettirebilen dinamik bir biitiindiir. Dinamikligi sebebiyle devamli hareket

halindedir, degisebilir fakat dengesine koruyarak siirekliligi saglar (Ddnmezer,1998: 138).

Orneklendirecek olursak dinamizmini kaybeden bir toplum ¢aga uyum saglayamaz ve
varligini siirdiiremez, Kizilderililer kabile olarak degerlendirildiginde yillar 6dncesinde bir
toplum olarak dinamizmini korurken gilinlimiizde adimi ancak literatiirde gormek
miimkiindiir. Kaliplarin disinda olan toplum da dinamik durusunu giincelleyerek islevini
siirdiirmektedir. Islevsellesen toplum da kendini yenileyip evrimleserek toplum icinde yerini

korumaya devam etmektedir (Cakar ve Cankaya, 2024).

Degisen doniisen fakat dinamizmini koruyan sosyal sistem iginde sosyal statii,
toplumun koruyucu bir unsuru olarak ifade edilebilmektedir. Kelime anlami1 olarak konum,
mevkii ve makam anlamlarini tagiyan statii kavrami, bireyin ve grubun toplum igindeki
konumu ve yerini belirtmektedir. Yani sosyal statii bireyin toplum i¢inde ele ge¢irdigi, i¢inde
bulundugu yer olarak isimlendirilmektedir. Bahsedilen birey ve grubun i¢inde bulundugu

yeri belirleyen unsuru ise toplumun kedisi olusturmaktadir (Tezcan,1995: 51). Toplumsal
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statii bir ifadeyle toplum i¢indeki {iiyeleri konumlandirip onlara deger ve anlam
atfetmektedir. Dolayisiyla icinde bulundugu bireyi ve grubu anlamlandirma yontemi olarak

da agiklanmaktadir (Giddens, 2000: 620).

Kavramu ilk defa ortaya atan toplum bilimei Ralp Linton olarak literatiirde mevcuttur
ve statli kavramini sosyoloji bilimine has bigimde agiklayarak, kisiyi etkisi altina alan
bireyden farkli olarak hak ve kisiye verilen 6devlerin bir toplami olarak gérmektedir. Statii,
sosyal statli sahibi olan birey ya da grubun kendiligi hakkindaki diisiincelerinin 6tesinde
icinde var oldugu toplumun diislincelerini ele almaktadir. Bireysel bir s6z hakki degil
toplumsal bir irdeleyistir. Birey ya da grubun kendisi hakkindaki subjektif goriislinii
icermemektedir. Toplumsal statii, bireye biitiin toplumu da i¢ine alan bir konum sunarak,
toplum ig¢indeki diger {iyeler tarafindan kisi ya da gruba yiliklenen toplumsal onur ve

sayginligin bir agiklamasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Linton, 1936: 113).

Karl Marx bu noktada sosyal bilimlerin gézde bilim insam olarak sosyal statii
kavramini onceliklendirerek degerlendirmektedir. Marx’1in acikladigi sosyal statii kavrami
alt sinif, orta simif ve iist simif olarak degerlendirilir. Ust sinif burjuva adi alir ve burjuva
siift zengin olan siiftir. Yani parasi olan insanlar iizerinden degerlendirerek bir toplumsal
sistemin varligindan s6z eder. Buna karsilik Weber’ de statliniin sadece parayla
kazanilmadigini insanlarin toplumdaki yerini belirleyen bir diger unsurun ayni zamanda
toplumsal statii oldugunu belirtir. Weber’e gore toplumsal statii parayla kazanilmak zorunda
olan bir kavram degildir ve egitimle de kazanilabilir. Ornegin kamu kurulusunda calisan
maasli bir personel bir statii sahibidir ama toplumda saygi goriir. Toplumsal statiiye
verilebilecek en giizel drneklerden biri de 6gretmenlerdir (Coskun, C., Kisisel Goriisme,
Aralik 2024). Baska bir ornekle birey ve sosyal statii arasindaki iliski, bir mutfak
personelinin mutfak i¢indeki konumu ve yeri arasindaki iliskiye benzemektedir. Yani mutfak
personeli mutfak igindeki isinde islerini bir diizen sirasina gore yerine getirerek kontrol
durumu saglamaktadir. Sagladig1 kontrol de bir giinlin sonundaki c¢alisma performansini
etkileyerek olas1 durumlarin iyi ya da kotii sonuglanmasina yol agmaktadir. Bu da mutfag:
bir toplum olarak degerlendirdigimizde mutfak personelini toplum iginde gorev ve
sorumluluklarini yerine getirmek zorunda olan bir birey yaparak sosyal statii kavramini

aciklamaktadir.



2.2. Tiiketim Kiiltiira

Tiketim kiiltiirtinii agiklamadan once, toplumsal perspektiften somut bir bigimde
tiikketim toplumunu agiklamak daha dogru bir yaklasim olacagi diisiiniilmektedir. Tiiketim
toplumu, modern Bati toplumu {izerinde, hizmet disinda sadece iiretilen mallar tizerinden bir

orgiitlenme olugturur. Bu da tiiketim toplumunu meydana getirir (Marshall, 1999: 768).

Modern diinyada gelismislik diizeyi tiiketim kiiltiiriiyle dogru orantili ilerlemeye
baslamaktadir. Yani diinya ne kadar modernlesirse diinyadaki gelismislik diizeyi ve tiiketim
kiiltiirii de aynit derecede artan bir 6zellik haline gelmektedir. Bu durum da tiiketimin
belirleyicilik niteligini arttirmaktadir. Tiiketim insanin dogasiyla ilgili olmamakla birlikte
insanin Urettigini tiiketen, bu ylizden ihtiyag¢ ve istegini belirleyen bir varlik olmastyla ilgili
oldugu diistilmektedir. Tliketim toplumunda tiiketimle iligkili anlamlara bakildiginda iireten
insanin tiikketimi anlik gelistirmesi, israfi ger¢eklestirerek asiriligi pesinden getirmesi, daha
fazla elde etmenin yine daha fazla istemeye ve bunun mutluluk olduguna inanilmasi vaadi

gibi sebeplere bagli olarak tiikketimle ilgili anlamlar belirlenmistir (Cetin, 2017: 92).

Tiiketim toplumu tiikketimi 6greten bir bigimde toplumu tiiketime alistirma durumudur.
Yani tekelci yeniden yapilanmanin ekonomik sistem i¢inde yapilandirilmasiyla orantili
0zgiln toplumsallagsma tarzidir (Baudrillard, 2018: 95). Herbert Marcuse’a gore tiikketime
dayal1 yasam bicimi olan bireylerin tiiketim ve tiiketim kiiltiirlinli satin almaya zorlayan

sahte ihtiyaclar oldugunu belirtir (Cosgun, 2012: 10).

Tiketim kiiltiiriinti ele alan {i¢ farkli yaklasim mevcuttur. Bu {i¢ farkli yaklasim da
farkli noktalardan kiiltiirii ele alarak yaklasimlari genisletir. Ilk yaklasim ifade ettigi
kadaryla tiiketim kiiltiirii kapitalist meta diizeni {izerinden maddi tiiketim mallari, aligveris
ve tiiketim alanlar1 gibi biiyiik alan birikmelerine sebep olmustur. ikinci yaklasim ekonomi
diizeyini temel alir. Uriinlerden alinan doyumun statii ve enflasyona bagl iiriin erisimini
igerir. Uriin erisimi de toplumsal yapilanma ve dolayisiyla tiiketim kiiltiiriiyle iliskisini
olusturur. Ugiincii ve son perspektifi de tiiketicinin soyut yoniiyle iliskilendirir. Farkli
bicimlerde estetik haz ve tahrik arayan tiiketici toplum hayalini soyut dgeler olan duygu,

arzu ve riiyalara ¢cevirmistir (Featherstone, 2005: 36-37).



Tiiketim toplumu sosyal sistem ig¢indeki kiiltlirle ilintili yeri sebebiyle tiikketim
kiiltliriinii sekillendirir. Tliketim toplumu hareketli bir toplum oldugu i¢in tiikketim kiiltiirti de
dinamik bir yapidadir. Tiiketim toplumunun 6nce kiiltiirel talebe ulagsmasi gerekmektedir.
Bunu saglayabilmek icin genis niifus yogunluguna ulasip, ulasilan bu genis katmanli niifus
yogunlugu arttirmalidir. Tiiketim, toplumsal hiyerarsi boyunca yol alir. Hiyerarsi toplumsal
bir statiiye bagli kalmalidir. Bagl kaldigi statii de sembollere doniistiiriilerek talebi
olusturmaktadir (Baudrillard, 2013: 125). Tiiketim toplumunda sosyal statiiyli elde
edebilmek icin tiikketme zorunlulugu mevcuttur. Bu ylizden hareket yonii yatay ve dikey
sekilde ilerler. Yani Once insanlar tiiketmeyi Ogrenir, temel ve temel olmayan somut
ihtiyaclarinin yani sira arzu ve istek gibi soyut ihtiyaclariyla da tiiketim sirkiilasyonunun

devamini saglamaktadir (Tan, M. 2019).

Tiiketim toplumu kapitalizmle paralel seyrettiginde normlarla benzestirilir. Yani bir
oteki kavrami ortaya ¢ikar ve sistem disinda birakilir. Kisilerin sistem disinda birakilmasi
onlar tiiketim kiiltiirlindeki harcamalarla sistemin i¢ine itmek zorunda kilar. Sistemin i¢ine
itilen oOtekiler diger kisilere adapte olabilmek ve 6teki olabilmek i¢in harcama yapmak ve

sistemde var olmak zorundadir (Yesildag, 2019).

Tiiketim kiiltliri ve Charlie’nin ¢ikolata Fabrikasi romaniyla iliskilendirilmis bir
calismada tiiketim kiiltiirliniin kapitalist sermaye, etik sorunlar, bagimlhiliklar gibi farkli

konulara tliketim kiiltiirii tizerinden deginilmektedir (Celik K.T., 2024).

2.2.1. Tiiketim Kkiiltiiriiniin sosyal sistemlerdeki yeri

Sosyal sistem, bireyler, grup ve kurumlararasi tutarli bir biitlinliikle olusturulmus veya
orgiitlenerek iligkilendirilmis karsilikli iligkiler biitiinidiir. Hemen hemen istikrarli bir
bi¢cimde toplumda yer etmis grup tiyeleri i¢inde gerceklesen resmi ya da resmi olmayan statii
organizasyonu olarak da tanimlanir (www.merriam-webster.com). Bu yiizden tiikketim

kiiltlirii ve sosyal sistem birbiri iginde iliskilidir.

Tiiketim kiiltiirii temelde Kapitalizmin bir sonucu olarak 16. Yiizy1l ingiltere’sinde
tarim ve buna bagl olarak ticaretten elde edilen gelirlerin iiretim siireci ve kar elde etme

odakli hareket edilmesi sonucu ortaya ¢ikmis bir kavramdir. Bu ylizden Kapitalizmin



gelismesi Uretim sistemlerinin yenilesmesi ve teknolojiyle birlikte degigsmesinin sonucu

biiyiik ticaret iistiinliigii getirmistir (Ozdemir, 2012: 7).

Kapitalizm ’den Once takas yoluyla milletlerin ticaret yaptigi devir yerini iiretim ve
ticaret yoluyla biiyiimeye ve para adim1 verdikleri bir metay1 kullanmaya itmistir. Tiiketim
kiiltiirii ve Kapitalizm esit degerde anilmaktadir. Kapitalizm kavrami 15. Yy sonlarinda
Avrupa’da dogmus ve giinlimiize kadar soyut giiciinii kiiresel anlamda devam ettirmektedir.
Tiiketim kiiltiirii bu sayede olugsmus ve tiiketim kiiltiirtiniin olusturdugu bu etki tiim diinyay1

da etkisi altina aldigi i¢in kiiltiir adin1 almistir (Wallerstein, 2002: 16).

Tiiketim, kapitaliz yoluyla tiiketim toplumuna doniisiirken bir tliketim kiltiirii
ideolojisi de olusturmustur. Tiiketim kiiclik ya da biiylik her toplumda goriilmektedir.
Tiketimin oldugu toplumsal degerlerde maddiyat kavrami ortaya ¢ikar ve maddiyatin
belirleyiciligi s6z konusudur. Fakat {izerinde durulmasi gereken nokta; kiiresellesen bir
tikketim bolluk ve asir1 tiiketimi de beraberinde getirdigi i¢in tiikketim ¢ilginligina sebep
olmaktadir. Tiiketim ¢ilginligi da toplumun ekonomik ve sosyo-kiiltiirel degerlerinin

zedelenmesine sebep olmaktadir (Kéroglu, 2008: 38).

Tiiketim kiiltiiriiniin bir alt 6gesi de mutlu olmaktir. Mutlulugu saglayabilmek icin
arzuyu yakalayabilmek gerekmektedir. Arzu tiikketim firsatin1 yakalayabilmek, yakalanan
firsatlarin hi¢birini kagirmamak ve diger bireylerden dncelikli olarak ve zaman kaybetmeden

elde edilen sey icin ¢aba harcayarak elde etmektir (Zorlu, 2006: 274).

Insanin dogasinda hayattan zevk almak vardir. Hayattan zevk almay1 saglayabilmek
icin tiiketmek, hep daha fazlasini tiiketmek, devamli kullanip atmak zevk almanin yoludur.
Fakat bunun belirli bir sinir yoktur. Kullanip atmak toplumla biitiinlesmis bir eylem olmus
ve alinan verilen her sey miimkiin olan her an tiiketilebilir olmustur. Tiiketilip atilan seylerin
yerini her kullanimda daha biiyiigii ve daha fazlasiyla doldurma gerekliligi hakim olamaya
baslamistir. Daha fazla tiiketmeyi saglayabilmek icinde es zamanli ¢alismay1 arttirmak ve
buna bagl kazanci da arttirmak gerekliligi dogmustur. Her bir bireyin ayn1 seye ayn1 anda
sahip olmasi durumu da bireyin sahipliginin miktarin1 diistirmekte ve onun degerinin

farklilasmasina, bahsedilen malin degerinin kaybolmasina sebep olmustur (Berkan, 2016).



Degerli olmay1 saglamanin yolu ¢ok seye sahip olmak halini alinca rekabet de
artmaktadir. Artan rekabet, her yolun gecerli olabilecegi fikrini ortaya ¢ikarmis ve diinyadaki
ahlak kavraminin sorgulanmasina neden olmaktadir. Amacin gergeklestirilebilmesi i¢in en
degerliye sahip olabilmek i¢in savaslar ortaya ¢ikmaktadir. Bu ylizden tiikketim toplumu
faydact bir ahlaki anlayis1 benimsemekte, ¢ikarci sosyal iliskiler kurulmakta, sosyal
bagliliklar1 zayiflamis bireyler sadece rekabet diisiinmektedir. Bu durum da giivensiz bir
toplum olusmasina 6nayak olmaktadir. Giivensiz birey giivensiz toplumu, giivensiz toplum,
giivensiz diinyay1 olusturdugu icin sosyal sistemlerde iilkelerarasi savasa sebep olarak

tilketim kiiltiiriinlin yansimasin1 sunmaktadir (Geger, 2013: 71).

2.2.2. Tiiketim kiiltiirii ve cikolata

Liiks tiiketim {irtinlerinden biri sayilan ¢ikolata, tiiketim kiiltiirii iliskisinde harcanma
potansiyeli en yiiksek diizeyde olup ulasilabilirliginin burjuva simifinda iist seviyede

olmasindan dolay1 ulagilabilirligi sinirlt olan bir tirtindiir.

Tiiketim kiiltliri nesnesi sayilan c¢ikolata ulasabilirliginin kolaylig1 agisindan
reklamlarda tiiketiciye seslenmeyi amaclamistir. Osmanli’da ilk ¢ikolata reklamlarinin ¢ikisi
da ¢ikolata tiikketimin artmaya basladig1 19. Yy in ortalarinda bati kiiltiiriine benzer bi¢imde
ortaya ¢cikmaktadir. i1k reklam Osmanl gazetesinde 1849 yilinda yayimlanmistir. Reklamda,
pastaneler ve tath {riinleri satan isletmeler hakkinda bilgi verilmistir.1855 yilinda
yayinlanan bir diger reklamda ise ¢ikolatanin icerigi ile ilgili bilgilere, kullanim alanlariyla
ilgili bilgilere yer verilirken ithal edilen ¢ikolata tiiketici toplumla tanigmaktadir. 20.yy
baslarinda Tiirk kiiltiiriine has olan akide sekerinin i¢ine aroma verici olarak ¢ikolata da

eklenmeye baslanmistir (Isin, 2008).

Tarimdan endiistrilesmeye gegisten sonra kapitalizmin de ortaya ¢ikisi neticesinde
toplum iireten ve ayni zamanda tiiketen toplum halini almistir. Arkasindan iireten toplum
tiketim kiiltiriinii benimsemesiyle birlikte tamamen tiiketen toplum haline gelmistir.
Tiiketim olgusu diisiiniildiglinde sadece ihtiyaclar s6z konusu olmadan insanlara sunulan
segeneklerin de azlig1 sebebiyle iiriinlere iireticiler karar vermistir. Ureticilerin karar verdigi
irtinleri tiiketici tiiketmek zorunda kalmistir. Fakat degisip tiiketen toplumda durum

degismis ve tireticiler tiiketici topluma segenek sunmak zorunda kalmistir (Yesildag, 2019).



Cikolata isleyen ve devinim halinde olan her sosyal sistemde bir arzu nesnesi olarak
degerlendirilmektedir. Arzu nesnesi olan iiriin toplumu, bireyi ve medyayr dogrudan
ilgilendirmektedir. Toplumsal degismelerin yansimalarimi tiiketim kiiltlirii ve tiiketimde
degisme siire¢lerini bilissel olarak iletisim araclar tlizerinden de devam ettirmektedir. Bu
noktada medya onemli iletisim araglarindan biri olurken kisa gorseller olan reklamlarla da
bireye satin alma giidiisiinii hissettirmektedir. Buna bagl olarak filmler {izerinde de ayni
tiketim kiiltiirii unsurlarim1 da isleyerek gilinlimiize kadar degerlendirmek miimkiin

olmaktadir.

2.3. Yabancilasma

Kavramin isim niteligiyle kokeni incelendiginde Ingilizce bir kelime olan alienation
kelimesiyle Latince karsilig1 olan alienatio kelimeleriyle karsilig1 bulunmaktadir (Schacht,
1970). Tirkce’ye Farsga’dan gegen yaban sdzciligiinden olugmaktadir. Yaban, verimsiz
toprak anlamini ifade ederken bu kelimeden olusturulan yabanci da ¢ole ait olan yani o

yabanci bolgeye uyum saglayabilen anlamini tasimaktadir (Kiraz, 2011).

Yabancilasma kavrami kavram temelinde beseri bilimlerde siklikla kullanilmaktadir.
Bunlar psikoloji, sosyoloji, hukuk, teoloji gibi bir¢ok farkli disiplini ele almaktadir.
Yabancilagma kavraminin dort adet kullanim alan1 mevcuttur. Bu anlamlardan ilki, miilkiyet
ile nitelendirilerek hukuki terim olarak bir miilkiyetin hakkinin sahipligini ya da hakkin
devrini ifade ederek karsimiza ¢ikar. Ikinci kullanimu ise tibbi bir terim olarak deliligi ya da
zihinsel bir karmasay1 ifade etmek icin kullanilir. Ugiincii kullanimi en genel ve bilinen
niteligiyle toplum diizeni iliskilerinde bireylerin arasindaki bagin ¢oziilmesi, diismanca
davranip uzlasmay1 ifade etmektedir. Dordiincii ve son anlami ise duyarsizlasma ve
uyusukluk halini ve bireyin tann ile ilgili baglantisinin bozulmasi anlamlarini ifade

etmektedir (Boudon ve Bourricaud, 2003; Glare, 2016; Schacht, 1970).

Yabancilagmanin en yalin tanimina gore insan, insani niteliklerini kendisinden
soyutlayarak bazi nesnelere yiiklemis oldugundan, artik iirettigi nesne karsisinda, kendisi
nesnelesmekte ve zamanla bu nesneleri yiicelterek, onlarin egemenligine girmekte ve
kolelesmektedir (Fromm, 1997: 106). Bir baska deyisle; kisilerin bir ortamdan, siirecten ya
da birbirinden fark edilir 6l¢iide ayr1 kalmasi/ uzaklagmasi olarak agiklanmaktadir (Marshall,

1999: 198).
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Bireyin yabancilagmasi, modern donemlerde anlam bulmus olmasina ragmen ayni
donemde ¢ikmis bir kavram degil tersine insanligin varlifindan bu yana goriilen ve yaygin
olarak kabul edilen bir gorlis olarak karsimiza c¢ikar (Pappenheim, 2002). Ddénem
teologlarinin c¢aligmalar1 sirasinda yabancilagsma kavramiyla ilgili buluntular mevcuttur.
Insanoglunun cennetin bahgesinden kovulmasinin arkasindan Tanri’dan kopusunu yani bu

cercevede yabancilastiginin temsili mevcuttur (Williamson ve Cullingford, 1997).

Insanin gevresinden, isinden, emeginin iiriiniinden, kisiliginden uzaklasma ya da
ayrilma duygusunu dile getiren bu kavram; bireyin toplumsal, kiiltlirel ve dogal ¢evresine
olan uyumun azalmasi seklinde de tanimlanabilir. Insanin emegi tarafindan yaratilan seyin
kendisine yalanci bir 6z olarak geri donme siireci seklinde goriilen yabancilasma, bireyin

iiye oldugu toplumdan uzaklasmasidir (Tiikel, 2012: 39).

2.3.1. Jean-Jacques Rousseau'ya gore yabancilasma

Jean-Jacques Rousseau literatiire yabancilagma kavramini ilk kullanan diisiiniir olarak
gecmistir. Raousseau yabancilagma kavramii insan ve doga iizerinden anlatarak

okuyuculara acgiklamistir, fakat eserlerinde yabancilasmaya dair bir tanim bulunmamustur.

Raousseau doga durumu tizerinden modern toplumdan 6nce insanlar dogada bir doga
durumu i¢inde yasamaktaydi. Doga durumu i¢inde yasayan insan esit, 6zgiir akil ilkeleriyle
yasamaktayd:r (Agaogullari, 2015). Fakat akildan once iki ilke ile eylemlerini siirdiiren
insanin ilk ilkesi, kendini sevmek ve kendini sevmekten kaynaklanan kendini koruma
i¢glidiisii iken ikinci ilkesi ise acima ve merhamet duygusu olarak daha ¢ok insana 6zgii bir

ilke olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ingram, 1991).

Bu ilkeleri temel olusturarak yasayan insan dogada var olmaktadir. Bu varolus insanin
tiirdesleriyle iletisim kurmasini saglayan bir arag olarak tanimlanmaktadir. Doga durumunda
igsel sebepler yasanirken doga durum bozulmus ve digsal sebepler ortaya ¢ikmistir. Birey de
toplum i¢inde insan ve doga iliskisi neticesinde toplumsal duruma gecebilmek i¢in 4 temel
evreden gecmek zorunda kalmistir. Bu bahsedilen evrelerden ilki dogal yolla olusan
felaketlerin iistesinden gelebilmekle olusmaktadir. ikincisinde ise Rousseau bu evreyi ilk
devrim olarak isimlendirmektedir. Bu evrede esitsizligin ilk sekli olusmaktadir yani aileler

olusmaya basglayip barinaklar kurulmakta, bu neticede de biiyiik topluluklar olusmaktadir
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(Ingram, 1991). Ugiincii evrede ise tarrm yapan toplum bununla birlikte madencilige de el
atmaktadir. Dolayisiyla is boliimii ortaya ¢ikmaktadir. Bahsedilen donemde 6zel miilkiyet
kavrami ortaya ¢ikmaya baslamaktadir. Dordiincii ve son evrede, ikili karsitlik olarak da
tanimlayabilecegimiz yoksul- zengin kavrami ortaya c¢ikmakta ve derinlesmektedir.
Hiyerarsilerle birlikte hiyerarsiyi yonetemeyen bireyler savas ortaya atmakta ve donem
icinde devamli savaglar varligini siirdiirmektedir. Bu perspektiften sonra ise insan en basta

bahsedilen doga durumuna geri donememektedir (Agaogullari, 2015).

Bu noktada, Rousseau Toplum Sozlesmesi eserinde de belirttigi gibi toplumun bir
tasvirini yapmaktadir. Ikili karsithgin getirmis oldugu iliskiyle birlikte diizensizligin
bireyleri kendine yabancilastirdigin1 yukarida bahsedilen dort evre ile agiklayan Rousseau
tez, anti tez, sentez yontemiyle dogal 6zgiir bireyin toplumsal kole bireyine dontistiigiinii ve

toplumsal 6zgiir insan1 yarattigini ifade etmektedir (Esen, 2025).

2.3.2. Georg Wilhelm Friedrich Hegel’e gore yabancilasma

Georg Hegel 1770-1831 yillar1 arasinda yasamis ve teorileriyle donemde 6ne ¢ikmis
bir diisiiniirdiir. Hegel yabancilasmay1 en genel tanmimiyla felsefe iizerinden ele alarak
yabancilagsma kavramini 6znel, tarihsel ve kuramsal perspektifleriyle ele alan bir
teorisyendir. Bu sebeple felsefi, psikolojik ve sosyolojik agiklamalar yapilmasi gerektiginde

Hegel’in fikirlerine calismalarda yer verilir (Ertoy, 2007).

Hegel’e gore en anlaml haliyle yabancilasma; zihnin, usun ve diisiincenin kendi
0ziinde ayrilmasidir (Overend, 1975). Yabancilasmay1 ¢ogunlukla felsefe lizerinden agiklar
ve yabancilagsmasi felsefi diisiinceyi asmak iizerinden nitelendirir. Ona gore evren kolektif
akildan meydana gelmektedir ve kolektif akil zamandan daha {istiin ve maddeden arinmis
bir sekildedir, bu yiizden yabancilagmay1 asabilmek icin kolektif akil yoluyla kolektif bir
biitlinlesme kurulmasi gerekir (Cagil, 1978).

Hegel, eserlerinde yabancilasmadan insanin kendi i¢inde yasamindan yabancilagmasi
olarak tarif etmektedir. Bahsedilen bu yasam kisinin sadece biyolojik yasami degil, biyolojik
yasamiyla baglantili olarak tarihsel yasamini da ifade etmektedir. Yabancilasmaya kars1
verilen miicadele kisinin kurtulus miicadelesi olarak nitelendirilmektedir (Hyppolite, 2010).

Diisiiniir kavramu iki farkli sekilde anlatmaktadir. Yabancilasma bir taraftan kisi ve toplumsal
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gercek dolay1 uyumsuzluk sebebiyle kendine yabancilagmasi olarak anlatmaktadir (Schacht,

1970).

Cogunlukla insan ve toplumsal gerceklik arasindaki iliskinin niteligiyle ilgilenmistir.
Toplumsal gerceklik kiiltiire, sosyal ve politik kurum ve kuruluslar {izerine temellenmis bir
diinya olarak aciklanir. Hegel’e gore insanlik evrensellik ve bireysellik arasinda var olan bir
gerginlikle miicadele eder. Insan i¢ gdzlem yetenegiyle olgunlastiramadigi evren bilincinden
kendi i¢inde hissettigi bireyselligi gliglendirdigi bir olgu olarak ifade eder. Farli bir anlatiyla
bir toplum bilincindeyken yani toplumda varligin siirdiiriirken bir anda bireysellige gecer,
bu bahsedilen bireysellik ruhsal bir 6z oldugundan insanin manevi yapisindan ayr diiser ve
uyumsuzluk yaratir, bu uyumsuzluk da yabancilasmaya sebep olur (Williamson ve

Cullingford, 1997).

Hegel’e gore tiim varliklar gelisip ilerlemek i¢in vardir. Bahsedilen ilerlemenin altinda
yatan sey ise amaca yonelik ilerleyip hareket edebilmeyi saglayan ilke kavranudir. ilke
Hegel evreninde cesitli sekillerde isimlendirilir. Ornegin tanr1, us, manevi ya da kiiltiir varlig:
gibi isimlendirilebilir. Us kendi 6ziinden tasma ve ayni ¢ergevede kendi perspektifinden
uzaklasma anlamina gelir. Yani us tamamen 0ziine yabanci ve aykiri bir hale biiriintir. Bunun
ad1 bir ¢eliskidir, kendine aykiri davranan bu kavramin ¢eliskisinden kurtulmak icin tekrar
kendini asmasi gerekir. Bunu da doga ile biitlinleserek saglayabilir yani tekrar kendine

yabancilagsmasi gerekir. Boylece yabancilasmadan da arinmis olur (Bozkurt, 2005).

2.3.3. Karl Marx’a gore yabancilasma

Karl Marx 1818-1893 yillart arasinda yabancilasma teorisini g¢alismis
diisiiniirlerdendir. Ona gore yabancilagsma insanin yasam standartlar1 i¢inde standartlar
cergevesinde nasil bir hayatta kalma miicadelesi verdigini anlamlandirmaya ¢alisir (Ollman,

2012: 213).

Hegel’den biraz daha ayrilan bir tarafiyla Marx felsefi ve insanin 6ziinde bulunan
mutlak ruhun yabancilasmasindan farkli olarak, insan hayatinda belirli ekonomik kosullara
dayal1 sosyal, kiiltiirel noktalarda kendini gdsteren, zaman ve mekan kavramlarinin i¢inde
bulundugu, insanin var edip yine insanin ortadan kaldirabilecegi bir hata olarak degerlendirir

(Kiziltan, 1986: 20; Ollman, 2012: 215). Bir baska deyisle, Marx insanin 6ziindekini soyut
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bir kavram olarak nitelemektense, insanin {iretim etkinliginin i¢inde bulunan ve iiretim
etkinligini kendisi yapan olarak goriir. Insanin yaratic1 olmasi iiretken olmasini da saglayarak

tiiriiniin yagam etkinliginin en temeli yani 6zl oldugunu diisiiniir (Celik, 2011).

Uretebilen olmak insan1 diger canlilardan ayiran en dnemli dzelliktir. Hayvanlar da
liretim yapabilirler fakat hayvanlarin {retimi ihtiyaglar1 yoniinde ve gizil giicii
sinirlarindadir. Fakat insan hem ihtiyaglar1 dogrultusunda iiretim yaparken ayni zamanda
insan dis1 tiirlerin de ihtiyaglar1 ¢ercevesinde iiretim yaparken, insanoglunun ihtiyaci
olmayan, fiziki potansiyelinin iizerine c¢ikacak derecede asarak firetim etkinligini
gerceklestirir. Yabancilasma kavrami ise bahsedilen insani yoniin hayvansal bir seviyeye
indirir. Béylece insan sadece bedeniyle calisabilen ve ihtiyaglarini karsilayabilen bir varlik

olarak kalir (Marx, 2003).

Karl Marx’in yabancilagsma kavrami yalnizca ekonomik, toplumsal veya siyasal
iligkilerdeki bir bozulmanin iiriinii veya sonucu degildir; biitiin bu iliskilerdeki bozukluk ve
aksamalarin sonucunda insanin kendi 6ziine ters diismesidir (Tolan, 1981: 177) Uriiniin
nesnelesmesi, sadece is¢inin emeginin dissal bir varliga, bir meta ya da nesneye doniismesini
degil, ayn1 zamanda bu dissal nesnenin, onu {ireten is¢iye yabanci, ondan bagimsiz ve hatta

onun karsisinda 6zerk bir erk haline gelmesini de ifade etmektedir (Marx, 1993: 141).

Marx’1n yabancilasma kurami meta kavramiyla baslar. O yabancilasmaya isci, verilen
is ve icindeki {riinle iligkilendirir. Yabancilagma kavrami da buna baglh olarak
degerlendirilir. Yabancilasmanin meta ile baglantili oldugu vurgusunu yapan Marx, meta
kavramini meta olmayan iizerinden anlatir. Yani, meta olmayan bireyin iirettigini ve bireyin
{irettigi esya ya da mali kullanma ve kendisinin tiiketmesi olarak agiklamaktadir. Uretilen
mal, nesne ya da {iriin yalniz liretene fayda saglamaktadir. Saglanan fayda kullanim degeri
adin1 alir. Farkli bir ifadeyle meta olmayan sadece bireyin irettigini kullanmas1 anlamini
ifade eder. Meta ise kisinin kendi ¢ikarim1 gozeterek degil toplumun tiiketimi amaglanarak
iretilen tim mal, esya ve urlindiir (Ulug, 2020). Marx yabancilasma olgusunu ortaya
¢ikaranin meta kavrami oldugundan bahsetmektedir. Cilinkii meta insanin isgiicli emeginin
toplumsal ve ¢cogunlukla Kapitalist toplumda doniistiigii sekil olarak ifade etmektedir (Marx,

1997: 42),
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Elde edilen iriiniin kapitalist tiikketim toplumunda her zaman bir degeri vardir. Eger
iirin ona bigilen degerinden ¢esitli sebeplerle koparilirsa gizemli ve dikkat ¢ekici bir iirlin
halini alarak toplumda degerini arttirir. Bahsedilen iiriiniin yani metanin gizemli bir sekilde
doniismesinin sebebi de iiriiniin toplumsal niteliginin {iretici tarafindan bir toplumsal iliskiye

donmesi seklinde agiklanmaktadir ( Marx, 2011: 82)

Marx, yabancilagsma kavramini toplum teorisyeni oldugu ic¢in toplumsallik birey ve
direttigin {irlin yani meta tizerinden acgiklar. Kavram icerisinde toplumsal sinif tasvirini ikiye
ayirir. Bunlar simifli toplumlar ve sinifsiz toplumlardir. Smifsiz toplumlar, ilkel komiinal
toplumlardir. Sinifsiz toplum yerini zamanla sinifli topluma birakmaktadur. Iki sinif arasinda
da yatay bir gegis goriilmektedir. Bahsedilen yer degistirme ezenler ve ezilenler olarak baska
bir ifadeyle anlatilabilmektedir. Ornek verecek olursak ezilenler modern toplumda isgiiciinii
satmaktan baska satacak bir seyleri olmayanlar yani proletarya sinifidir. Ezenler ise,
ezilenlerin iggiliciinii satin alarak {iretim ara¢lariyla kullanan, kontrol eden ve art1 degere el
koyarak dolayisiyla proleterlere de el koyan burjuva smifidir. Bu yiizden toplumsallik
diizeyinde dort temel siniflandirma ile toplumlar arasi siniflarin agiklamasini yaparak Marx

yabancilagsmay1 agiklamaktadir (Ulug, 2020: 34).

Bu ¢er¢evede modern kapitalist toplumlarda ilk olarak yabancilagsma is¢inin kendi
emegine yabancilagsmasi olarak ele alinmaktadir. Aciklayacak olursak isciler, bireysel
kullanimlarimi ve tiiketimlerini amaglayarak iiretim sergilememektedirler. Isciler sadece
emeklerini satarak hayatlarin siirdiirebilmek ve meta liretimi yapabilmek i¢in burjuvalarla
calismaktadir. Is¢inin emegini belirli bir {icretle satin alan burjuva, is¢inin iirettigi iiriine de
el koymaktadir. Bundan dolay1 is¢i kendi emegi lizerinde bir s6z hakkina sahip olamamakta

dolayisiyla kendi iirettigi emegine yabancilasmaktadir (Ulug, 2020: 35).

Marx’a gore emek bireyin birincil faaliyeti yani yagama faaliyeti olarak isimlendirilir.
Insan emegini ortaya koyarak kendi diinyasin1 yaratir, yarattig1 diinya da bireyin kendisini
olusturur. Insan, kendi tiiriiniin toplumsal dogasin1 disariya yansitirken yaratici ¢alismayla
da kendisini ger¢eklestirmektedir. Bunun sonucu da potansiyelinin ortaya ¢ikmasini
saglamaktadir. Ona gore kendini gerceklestirme yaraticilikla saglanmaktadir. Yaratici
calismak ise bireysel olarak kendi irade ve bilincini toplumsal dogasiyla uyum i¢inde

birlestirebilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir (Ozbudun, 2008; 25).
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Yabancilagmanin ikinci bi¢imi ise is¢inin iirettigi liriine yabancilagsmasidir. Yukarida
bahsedildigi gibi {irettigi {irliine yabancilasan is¢i, lirettigi liriinde hi¢bir s6z hakkina sahip
olamadan iirlinli burjuvaya para karsiliginda satarak irettigi iiriine karsi haklarindan
tamamen geri ¢ekilmektedir. Bu sayede iscinin iirettigi iiriinde burjuva tek s6z sahibi
olmaktadir. Urettigi {iriinde s6z sahibi olamayan is¢i iiriinii parayla burjuvaya sattig1 igin
irettigi tirline de yabancilasmis olur. Farkli bir ifadeyle modern toplumlarda fabrikalar
disiintildiiginde mavi yakal1 is¢iler beyaz yakalilar i¢in ¢alismaktadir ve ¢ogu zaman
tirettikleri iirlinlin ne oldugunu bilmeden bilingsizce sadece para kazanabilmek igin tiretim
yapmaktadir. Bu sebeple de farkinda olmadan kendi emeginin iiriiniine burjuvanin elinde

olan iirline yabancilagsmaktadir (Ulug, 2020: 35).

Ugiincii bigimde de isci diger bireylere yabancilasmaktadir. Modern kapitalist
toplumlarda goriilmektedir. Insanlar en basta hayatta kalabilmek, yasamlarim idame
ettirebilmek, ihtiyaclarini giderebilmek i¢in diger insanlarla iletisim halinde olmalidur.
Evrensel baglamda degerlendirilen dogal dayanisma kapitalizm ile yikilmaktadir. Kapitalist
toplumda insanlarin birbirini tanimasina gerek duyulmadan sadece iiretim igin bir araya
gelme giidiimii mevcuttur. Insanlar birbirini tamyor olsa dahi iiretim kosullar1 yiiziinden
birbirleri ile rekabet i¢inde olmaya zorla ve farkinda olmadan itilmektedir. Rekabet iginde
olmaya itilen isciler i¢cgiidiisel olarak birbirlerine nefret duygusu besler dogal dayanisma
giidiislinii ortadan kaldirmis olur. Bu ¢ergevede de iscilerin birbirine karsi rekabet istegi
dolayistyla nefret beslemeleri isgileri is arkadaslarina karsi yabancilagsmasina sebep
olmaktadir (Ritzer: 1992: 12). Bu durum da Marx i¢in is¢inin diger is¢ilere yabancilagmasi

olarak adlandirilmaktadir.

Dordiincii ve son diizeyi ise yabancilagsmasinin soyut baglamiyla iliskilidir. Soyle ki,
iscinin insana yani kedisine yabancilasmasidir. Insani varolus diinyaya gelen her bireyin
icinde dogustan var olan bir tiirsel inanistir. Modern toplumlarda iiretim kolektif olarak
degerlendirilir ve insan sadece fabrikadan c¢alisan makinelerin bir diglisi olarak
degerlendirilir, daha ¢ok meta {iiretimi ig¢in burjuvalar tarafindan kullanilir. Bu yilizden
duygular1 6nemsenmemektedir. Tek amag en fazla meta iiretimini yapabilmek oldugu icin
toplumsal hayatta iscilerin elinden insani nitelikleri yani duygular1 alimr. Insani
niteliklerinden uzaklastirilan insan da bireysel yasaminda kayitsiz ve duyarsiz bir varlik
halini almakta, toplumsal diizlemde de aragsal iliski nesnesi yani sadece var olmasi

amagclanan bir iirlin haline gelir. Dolayisiyla birey soyut bigimine, duygularina yabancilastigi
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icin kendine yabancilasmis olarak degerlendirilmektedir (Ulug, 2020: 35-36). Ayrica insanin
kendine yabancilasmasini Marx politik acidan degerlendirdiginde burjuva toplumundaki
insanin, burjuva toplumunun kendisiyle iliskisi arasindaki ¢eligkili siire¢ olarak

degerlendirmektedir (Lowith, Weber, Marx, 1999).

2.3.4. Georg Simmel’e gore yabancilasma

Simmel; Marx, Hegel ve Rausseau’dan farkli olarak yabancilasma kavramini ikili
karsitliklar gibi benzer bir sekilde yabanci kavrami tizerinden kurmaktadir. Simmel daha ¢ok
sosyolojik bir benzerlik iizerinden birey toplum arasindaki iliski benzerligi gibi yabanci
kavramini farkli yonlerinden incelemistir. Toplumun ve toplumu olusturan bireylerin var
olma, kalabalik i¢inde yer edinebilme, kabul gérme gibi niteliklerle ayakta kalma siiresini
anlatir. Insan1 yoksul, savurgan, soylu, cimri ve maceraci gibi isimlendirerek aymrmustir.
Simmel’e gore zitliklarin bir noktadan baska bir noktaya olan karsitli§ina benzer bigimde
ornegin, yoksullugun zitt1 toplumda soylulugu olusturur. Bu soyluluk da yabanci olarak

adlandirilabilir (Simmel, 2009).

Toplumsal diizlemde ve emek iizerinden incelendiginde Simmel is¢inin isgiliciinii meta
olarak gdrmektedir. Isciden bagimsiz olarak isgiicii metalasirsa iscinin kisiliginde
boliinmeler yasanir, bu boliinmeler de farklilasmaya sebep olmaktadir. Boliinme ise bireyin
kisiliginden bagimsizlasip bagimsiz bir nesne haline doniismesi olarak adlandirilir
(Ozbudun, 2008: 32-33) Simmel kapitalist sistemde is¢i {izerinden ¢alisma hayatinin bireyi
kendi benligine yabancilagtirdigini ifade etmektedir. Bu da sosyal sistemler a¢isindan bireyin
yasadig1 yiizyilda yasam ve bi¢im arasindaki karsithiginin bir sebebi olarak goriilmektedir.
Dogada insan ve hayvanlarin farklart mevcuttur. Insanlarin ahlaki deger yargilar1 secim

yapma 0zgiirligii, gelisme gibi 6zellikleri mevcut iken hayvanlar 6zgiir iradeden yoksundur.

2.4. ikili Karsithk

Ikili karsitlik kavramsal olarak zitliklar: ifade eder. En basit ifadeyle, zengin- fakir,
gercek- yalan, giizel- ¢irkin, siyah- beyaz, gibi toplumsal ve ¢evresel nitelikleri ifade ederken
gastronomi ifadesiyle de tatli- tuzlu, eksi- ac1 gibi zitliklar1 anlamlandirmak i¢in kullanilan

ve ¢er¢evelendirilen bir kavramdir.
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Ikili karsitlik felsefe, sosyoloji, psikoloji, sinema bilimi gibi bilimsel alanlarda mevcut
iken gastronomi alanina da girmis ve kavramin adi bilinmesine ragmen farkindali§i mevcut
olamayan bir yap1 olarak terimlesmistir. Cesitli yazarlar ve bilim insanlar ikili karsitlik
kavrami hakkinda arastirmalar yapmaktadir. Ornegin; Pierce iletisim bilimsel bir yéntem
olarak ikili karsithigi kullanirken Ferdinand de Saussure dilbilimsel acidan ikili karsithigi
incelemektedir. Saussure ve Pierce ikili karsithik kavrami konusunda sinema bilimine
katkida bulunmaktadir. Toplumsal perspektiften terimi incelendiginde ise Marx
yabancilagma kavrami igerisinde burjuva ve proletarya olarak siniflandirdigi toplumu zengin

ve fakir ¢cagrisimlariyla topluma anlatmay1 hedeflemis 6nemli sosyologlardan biridir.

Otekilestirme; kavramsal olarak terim kokii 6teki olarak nitelendirilmektedir. Oteki
kelimesinin anlami baska yere ait olan bilinmis olmayan, taninmayan/ taninamayan, farkli
olan anlamina gelmektedir (Duden Sézliik, 2022). Otekilestirme kavraminin kelime kokeni
bakimindan farkli olarak ifade edilen agiklamasi tersi bir ikili karsithgin olmadigini ifade
etmektedir. Fakat oOtekilestirme zengin fakir ikiligi, zithgi/farkliligi iizerinden

anlamlandirilabilmektedir.

Gliniimiizde karsitliklar toplumsal olarak bireylerin giinliik hayatta nitelendirmekte
zorlandiklar1 bir kavram olsa da sinema sektoriinde film yoluyla iletisimsel olarak da ifade
edilme bi¢imiyle literatiirde yer etmektedir. Bu sebepledir ki 6tekilestirme, sosyal sinif ve
yabancilasma gibi toplumsal teorileri film yoluyla ikili karsithik temelleri lizerinden
incelemek miimkiindiir. Toplumsal perspektifte ikili karsithigi, yabancilasmay1 ve sosyal
sinifi en derin anlatacak 6rneklerden bir tanesi de gastronomi alanini da ele alan bir tanimdir.
Amerika ve Afrika kitasini belirli bolgelerinde yetisen kakao bitkisi 6zellikle ekonomik giic
bakimindan Afrika kitas1 degerlendirildiginde somiirgecilik ile idame eden bir iilke olarak
degerlendirilmektedir. Bu yiizden Afrika’da yetisen kakao bitkisini toplayan isciler fakir ve
burjuva halka hizmet eden isciler olarak goriiliir. Bahsedilen iscilerin islenen kakao
cekirdegiyle tiretilen cikolatanin Omiirleri boyunca tadina bakmadan caligmak zorunda

olduklar1 bilinmektedir.

2.5. Gastronomi Sembolleri

Masallar, kutsal kitaplar soylenceler gibi degerlerde adi anilan c¢esitli detaylar

bahsedilen toplumun kiiltiirline dair insanliga benzer 6zellikler sunar (Akyildiz Ercan, 2017,
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1044). Bu kutsal kitaplarda, masallarda ve mitlerde yer alan bazi sembolleri elma, incir, nar,
hurma, bal ve zeytin gibi gidalardan olugsmaktadir. Ad1 gecen kiiciik detaylar birgok anlami
sembollestirerek anlatir. Birbirleriyle ilintili benzer tiirden nesneler sembole doniismiis,
semboller zaman i¢inde de toplumun zihninde olusan anlamla 6zdeslesmistir. Bu
sembollerin nesiller arast aktarimini saglayabilmek i¢in cagrisimlar yoluyla zihinde

bilingdis1 imajlar ortaya ¢ikmustir. (Ozer ve Salkamoglu, 2024).

Sembolize edilen nesnelerden biri olan “Elma” uzun yillar mitler, sdylenceler, masallar
ve din temelli literatiirde anlatildigi gibi Adem ve Havva’nmn yedigi icin Cennet’ten
kovulmalarina sebep olan yasak agacin meyvesidir. Sanat eserleri ve benzeri ¢esitli
yazinlarda yer etmesini saglayan Ozellestirilen ve sembollestirilen bir meyve olarak bir

gastronomi sembolii haline gelmistir (Akyildiz ve Ercan, 2017).

Nar da benzer gastronomi sembollerinden biri sayilabilir. Nar sembolik anlami
acisindan Oliim, yeniden dogum ve dirilis gibi zit kutuplar1 ifade eden ve varolusla
nitelendirilen bir sembol ve yiyecek olarak literatiirde yerini alir. Dini kitaplarda ve 6zellikle
Hristiyanlar i¢in kutsal kabul edilen bir yiyecek olmasina karsin Incil’de ismi ge¢gmezken
Yeni Ahit’te sembollestirilmis bir 6ge olarak ge¢mektedir. Meyvenin kirmiz rengi, sulu ve
kiigiik taneleri Hz. Isa’nin ¢ile ¢ekisini, carmihta akittig: kani ve ilahi bir sekilde dirilisinin
sembolii olarak degerlendirilmistir. Sanat fikriyle degerlendirildiginde ise yine nar Hristiyan
sanatinda Meryem’in giizelligi, temiz ve safligiyla iliskilendirilmistir (Kayalioglu, 2023,

167- 187).

Ekmek ve sarap, Hristiyanlik i¢in 6nemli gastronomi 6gelerinden biridir. Evharistiya
kelimesi ile ifade edilir. Kelime, “Tanr1’ya siikretmek” manasina gelir. Ayn1 zamanda Hz.
Isa’nin son aksam yemegi anisia Hristiyanlarca kutlanan bir ayinin de adidir. Ekmek ve
sarap ayini Yahudilikten Hristiyanliga miras kalan ibadetlerden birisidir. Bu, Yahudilikteki
Fisth yemeginden gelen ve insanlarin bir masa etrafinda oturmasi olaymna eslik eden
kardesligi temsil eden bir ayindir (Eroglu, 1999, 439-441). Meyvelerle ilgili hadislerdeki
rivayetlerin az oldugu goriilmektedir. Rivayetlerde incirin besinsel Onemine vurgu
yapilmakta ve “Cennet meyvesi” olarak anilmaktadir (Bulut, 2014, 455-461). Zeytin
meyvesi ve agact; tim semavi ve beseri dinlerde olgunlugun, barisin, aklin, bereketin ve
uzun Omriin simgesidir. Zeytin agacina “Oliimsiiz aga¢” denmesi, agacin c¢iiriir gibi

goziiktiiglinde koklerinden filizlenerek yeniden hayata donmesinden ileri gelmektedir
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(Karabina, vd., 2016, 99-100). Eski bir inanisa gore Tiirkler, agaglarin hayatin devamliligini
simgeledigine inanmislardir. Hayat Agaci olarak tanimladiklar1 zeytin agacinm ise Tanrisal
ozelliklere sahip bir varlik olarak gormiis ve kutsallik atfetmislerdir. Islam’da ise zeytin

Kur’an’da adi gecen agaglardan biridir (Erim ve Karti, 2023, 3039-3041).

Bal ise ozellikle dini torenlerde Tanr1’ya sunulan degerli besinler iginde yer alir. Tiim
dinlerde ve dinlere bagli olarak toplumlarda benimsenen unsurlardan biri olmustur. Tarihte
bal 6zellikle mutfakta, yemek kiiltiiriinde, saglik alaninda, feshi gerceklesen topraklar igin
harag olarak ve evlilik s6zlesmelerinde baglayiciligin gostergesi olarak kullanilmis ve dnemi
sembollestirilmistir (Fenerci, 2021, 63-66). Tiirk folklorunda simgesel yapisinin geregi gizli
sembol bicimiyle bal; nesiller, sosyal yapilar ve bireyler arasindaki etkilesimde 6zel bir
anlama sahip imge olarak yerlesmistir. Baz1 halk sOyleyislerinde ve Karacaoglan’in
siirlerinde balin kullanimmin bakirelik olgusuyla iligkilendirildigi goriilmektedir. Bir
kadimin bal figiirii ile benzestirilmesinin altinda yatan sebep cinsel agidan safliginin
vurgulanmas1 amaciyla degerlendirilmektedir. Bal, Tiirk halkinin toplumsal diisiince
yapisinda bekaret olgusunun sembolize ettigi bir gastronomi 6gesi olarak vurgulanmaktadir.
Bal ve bakirelik kavramlar ile yemek yeme ve cinsellik konulari ortak bir noktada

kesistirilmistir (Abal1, 2021, 65-72).

2.5.1. Cikolatamn tarihi

Cikolata, iiretim siirecinde yolculuguna kakao cekirdegi seklinde baglar. Kakao agaci
16. Yy baslarinda Amerika kitasinda kesfedilip kiiresel bicimde yayilmaya baslamistir.
Kakao agac1 her cografyada yetismeyen bir bitki oldugu i¢in siirekli yagan yagmur sabit bir
sicaklik ve neme ihtiya¢ duyan bir agag tiiriidiir. Ekvatorun 20° kuzey ve giiney enlemleri
arasinda yetisen bir bitki tlirtidiir. Fildisi Sahilleri, Endonezya ve Gana gibi iilkelerde
oldukca yetistiriciligi fazla olan bir bitki olmasina ragmen asil iiretici iilke Afrika olarak
literatiire gegmistir (Hegri ve Buosi, 2008: 45). Kakao agacinin boyu ortalama 4-8 m civari
seyretmektedir (Glirsoy, 2005). Bir kakao agact maksimum 25 y1l verimli iiretim saglarken

ilk 5 y1lin sonunda ilk meyvesini verebilmektedir (Hegri ve Buosi, 2008: 45).

4000 y1l 6ncesinden itibaren soframizda yeri bulunan ¢ikolata, tarihi bakimindan
biiyiik éneme sahiptir. Cikolatanin ortaya ¢ikismin ilk adimi1 M.O. 2000 yillarinda orta

Amerika’nin kuzeybatisinda kalan Honduras’in Ulua vadisinde kendini gosterdigi
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bilinmektedir. Cikolata ilk zamanlarda ac1 ve baharatl bir s1v1 seklinde sicak tiiketilmekteydi
(Alpdzen, 2010). Cikolatadan once kakao isim kokeninin Olmec dilinden en sonunda
giinimiizdeki ismini aldig1 bilinmektedir ve 1500’1 yillardan itibaren uyarici bir icki olarak

isimlendirilmistir (Seguk, 2020).

Maya halki isim kokeninin sahibi olan Olmecler tarafindan kakaoyu 6grenmislerdir.
Kakaoyu 6grenen mayalar kakao cekirdeginin kullaniligin1 inovatif hale getirerek Aztek
halkiyla birlikte hem yiyecek hem para olarak takas metas: fikriyle kullanmiglardir. Para
olarak ilgi ¢ceken kakao ¢ekirdegi ulasilabilirlik gibi imkanlardan dolay1 basta krallarin, soylu
ve zenginlerin de igecegi olarak gastronomi baglaminda donem igerisinde biiytlik ilgi
gérmiistiir (Cebeci ve Irmak 2017). Maya ve Azteklerle birlikte Misir halkinin da ac1 kakao
cekirdegini tiikettigi literatiirde mevcuttur. Halklarin soylularinin tiikettigi bu kakao
cekirdegi igecegi her zaman bir sekilde hazirlanarak yapilmamakta, benzer sekilde toz
formunda, bulamag ya da kat1 forumuyla da tiiketildigi bilinmektedir. Bununla birlikte tek
tip tiiketmeyi tercih etmeyen soylular ¢ikolatanin bahsedilen formlarini baharatlarla

zenginlestirerek de tlikettikleri bilinmektedir (Seguk, 2020).

2.5.2. Cikolata ve toplum

Tanrilarin igecegi olarak goriildiigii icin ¢ikolata sadece saraylarda tiiketilen bir 6ge
olarak karsimiza ¢ikar. Bu noktada toplum cercevesinden bakildiginda uzun yillar iist sinifin,
krallarin icecegi olarak degerlendirilmistir. Ispanyollarin ¢gikolatay1 kesfetmesiyle birlikte
arz1 fazla olup pahali bir iiriin olarak tiiketimi saglanan bir gida olmustur. Pahali olmasi
sebebiyle de ulasilabilirlik alt sinif i¢in zor oldugundan ilgi ¢ekici gidalarin basinda

gelmistir.

Cikolatanin Osmanli topraklarina ilk defa girdigini gosteren kayitlar 1662 yilina kadar
uzanmaktadir. Henry Stubbe “The Indian Nectar or, A Religion on Chocolata” adiyla
yayimladigi kitapta Osmanli’da ¢ikolatanin yerinden de bahseder. Ancak ¢ikolatanin devlete
nasil girdigiyle iliskili net bir bilgi bulunmamaktadir (Kdse, 2014). Diplomat ve seyyahlar
tarafindan Avrupa tlizerinden Osmanli Devleti’ne kara yolu iizerinden getirildigi bilinen
cikolatanin Jhon Chamberlayne’in eserinde Tiirkler tarafindan bilinmedigine yer verilmistir

(Kose, 2014).
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1521°de Meksika’nin fethedilmesinden sonra Ispanyollar gemilerinde altin ve kakao
cekirdeklerini de ¢uvallayarak Ispanya’ya getirmeye baslamistir. Macun halinde kakao
cekirdegine misk, tarcin, karabiber ve seker kamisi gibi tatlandiricilarla macun kivaminda
tiiketilen cikolata ilag ve keyif, enerji verici madde olarak tiiketilmistir. Oncelikle Avrupa’ya
Fransa, Ingiltere ve Avusturya gibi iilkelerde soylu kesimin tercihinde olan bir tiikketim
maddesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ag¢ikgdz, 2019). Donem belgelerinden anlasildigi
iizere Osmanli burjuvasi kakao ve ondan iiretilen ¢ikolatayla yeni karsilagsmaktadir ve tiirii,
tad1 gibi duyusal 6zellikleri hakkinda bilgileri bulunmamaktadir. Bahsedilen kelime Osmanli
saraylarinda iki farkli sekilde yazilmaktadir “cokolata/cukulata (z $s>%)”, kakao gikolatanin
hammaddesi olarak bilinip “bdldda mastur cokalatamn/cukalatamin (z %)  eczd-yi

memziicesi” olarak literatiirde gegmektedir (A¢ikgoz, 2019).

Hediye edilerek Osmanli’ya gelen cikolata 1784 yilinda Ispanyollar tarafindan saray
burjuvasina sunulan yeni bir tat oldugu i¢in burjuva halk bu tatla yeni tanismigtir. Bu tarihten
sonra 1791 yilanda Avusturya’ya el¢i olarak gonderilen Ebubekir Ratif Efendi kahve, seker
ve cikolata ile Eflak Erdel sinirinda tanmismistir (Bilim, 1990, s. 265). Cikolata Avrupa’ya
geldiginde seker gibi ulasilabilirligi smirli olmustur. 15 yy’da Osmanli’ya sekerin
gelmesiyle birlikte ritiiellerde yagma toreni adi altinda seker ya da ¢ikolata gibi ¢ok fazla

tilkketilemeyen gastronomi dgelerinden sayilmaktadir.

Tiurklerde ise ¢ikolata sanayi Osmanli devletinde olduk¢a yayginlasmaya
baslamaktadir. Donem i¢inde ¢ikolata yine soylu ve fakir iizerinden dncelikle saraylarda
tadilmaya baslamis ve sonrasinda cevre halkin oncelikli tercihleri arasina girmistir.
Tiirkiye’de ise Atatiirk’iin istegi iizerine yayilmaya baslamis ve Isvigre, Avusturya gibi

iilkelerden lojistigi saglanmistir (Ozdogan, 2007).

Cikolata konusunda resmi olmayan kaynaklarin birinde ¢ikolatanin batidan gelen bir
{iriin olduguna ve Italyan seyyah Carrari’nin izmir ilinde bir yabanciya verdigi ¢ikolata, bir
bagka yerli ve yabanci kaynaklarda bulundugu gibi ilk kayit olarak yer aldigindan ilk bilgi
olarak degerlendirilmektedir (Giirsoy, 2006). Italyan Seyyah Carrari’nin 1699 yilinda bir
Aga’ya cikolata hediye edilmeden 6nce de Kudiis’ten ayrilmadan once bir kiliseye ugrayarak
burada kendisine hediye edilen ¢ikolatay1 Aga’ya hediye verdigi seklinde vurgulanmaktadir
(Ozen, 2014, ss. 26-50). Sonug olarak ¢ikolatanin 19. Yiizyilda Kudiis’ten Osmanli’ya
ulastig1 soylenmekle birlikte kayitlara gecmis net bir bilgi bulunmamaktadir. 19. Yiizyilda
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basinin da bahsettigi diizeyde su sekilde anlatilmaktadir: “Biitiin bu veriler uzun doneme
yayilan bir pratigin tezahiirleri olarak yorumlanabilir. Osmanlt Imparatorlugu’nda en
azindan Avrupa’yla baglantili din adamlarinin Avrupa’ya paralel bir takvim ve aliskanlikla
cikolata tiiketimine basladig diisiiniilebilir. Fakat bu simirli ¢evre disinda 6rnegin Osmanli
sarayinda bu donemde cikolata tiiketildigine dair hi¢chir ipucumuzun olmadigi bir gergek.
Elimizdeki on yedinci yiizyil sonu ve ondokuzuncu yiizyila ait veriler arasindaki bosluk da
soru igaretleriyle dolu. Bu eksikligin ileride, yeni arastirmalarla dolacagin umarak simdi

dogrudan on dokuzuncu yiizyila, ¢ikolatanin hem arsivierde, hem basinda boy gosterdigi

yillara gidebiliriz.” (Ozen, 2014, s. 58).

Sanayi devriminden sonra ¢ikolatanin seri iiretime ge¢cmesiyle birlikte liiks tiiketim
irlinii olmaktan ¢ikan ¢ikolata donem iginde ¢ocuklarin da tiiketebilecegi ayakiistii bir
atistirmalik olarak tiiketilmeye baslamaktadir. Ayakiistii tiiketim 6gesi olarak tiiketilmeye
baslayan cikolata bahsedilen tarziyla Osmanli Devletinde de ragbet gérmeye baslamistir.
Fakat bu tiiketim siireci yavas ilerlemistir. Osmanli’da serbetli tatlilarla geleneksellesmis
tath kiiltiiri baskin oldugu i¢in baklava, lokum, helva benzeri liriinler cokga tiiketilmekteydi.
fhracatinin az olmasi ¢ikolatasin pahal bir iiriin olmasina sebep olmustur. Bu yiizdendir ki
¢ikolatanin tiiketimi sadece burjuva sinifi yani saray halki icerisinde sl kalmistir. Oyle
ki 1848 yilinda Ingiliz ressam Edward Lear, Arnavutluk seyahati sirasinda Osman Pasa
vasitastyla yapilan ziyafette pasta ve ¢ikolata ikram edildigi bilinmektedir (Isin, 2008, s. 18;
Seni, 1999, s. 167).

I. Diinya Savagi, Kurtulus Savasi sirasinda ¢ikolata Avrupali askerler i¢in enerji verici
bir gida iirlinli sayilmis ve savaslarda tiiketilmeye baslamis, isgal doneminde de Anadolu

halkinin ¢ikolatay1 tanimasinda 6nemli bir ara¢ haline almistir (Kose, 2014).

Cumhuriyet’in ilantyla birlikte ¢ikolata atolyeleri agilmaya baslanmistir. 1950 yilindan
itibaren ise c¢ikolata fabrikalar1 kurularak iilke icinde tedarigi saglanmaya baslamistir.
Osmanli mutfag tathlar noktasinda ¢ogunlukla serbetli tatlilar iizerinden sekillendigi i¢in
cikolata tiiketim tercihi az ve siirl kalmistir (Ozdogan, 2007). Tiirkiye’deki ilk ¢ikolata
fabrikasi Ferikdy’de 1927 yilinda yabanci sermaye katkisiyla insa edilmistir (Peker, 2011).
Cikolatanin endiistrilesmesi ise 1970 ve 1975 yillar1 arasinda gergeklesmistir. 1970 yilinda
endistrilesen cikolata sektorii 1975 yilinda Avrupa teknolojisini Tiirkiye’ye getirerek

teknoloji temelini de {ilkemizde atmistir (Ozdogan, 2007). Seker ve ¢ikolatanin gesitlenmesi
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ve toplumdaki yeri fabrikalarla sektorlesmesiyle birlikte Tiirk kiiltiiriinden bagimsiz
degerlendirilen ¢ikolata Tiirk kiiltliriiyle harmanlanarak hizla tiiketilmeye baslamistir

(Sequk, 2020).

Cikolatanin toplumda degisen ve giincellenen boliimlerinden yola ¢ikarak yapilan
aragtirmalarla da  ¢ikolatanin  fiziksel ve insan saghgir lzerindeki etkiler
gozlemlenebilmektedir. Bununla birlikte cikolata ideolojik aygitlar dolayisiyla sinemaya
tasinmis bir gastronomi 6gesi olma 6zelligi gostermektedir. Bu noktada yapilan arastirmalari
sinema Ozeline de tasiyabilmemiz miimkiindiir. Cikolata sinemada filmler, diziler 6zellikle
de belgeseller iizerinden ideolojik bir aygitin gastronomik yansimasi olarak
degerlendirilmektedir. Filmler iizerinden anlatilan olaylarla da ¢ikolata toplumsal bir anlam
ifade edebilmektedir. Hem Tiirkiye hem de Amerika gibi iilkelerde filmlere konu olmus
cikolata figiirinii gorebilmekteyiz. Buradan yola ¢ikarak ¢calismadaki 6zellikle ¢ikolata 6gesi
ve diger gastronomi Ogeleri Amerika film sektoriinde de farkli noktalardan incelenmeye

deger Ozellikler icermektedir.

2.5.2.1. Cikolatanin reklam, pazarlama ve tiiketimdeki yeri

Tiiketim 6gelerinin pazarlanabilmesi i¢in reklamlara ihtiya¢ duyulmaktadir. Davranig
ve toplum iizerinden reklamlar degerlendirildiginde farkli uyaranlar ¢esitli davranislara yol
acmaktadir. Tiiketim kiiltiirii reklam diinyasini kapitalist toplum iizerinden anlatmaktadir.
Toplumda iirtinleri tiikkettirmek i¢in uyaranlar olusturulmali ve tiikettirilmesi gerekmektedir.
Kapital sistem g¢ercevesinde insanlar sadece iiriin yani metalar1 satin almanin yaninda
metanin olusturmus oldugu kisileri/kisilikleri de satin almaktadir. Bahsedilen metalar da
kisilerin olmasi gerektigi kisi olmalarini, olmak istedikleri kisi olmalarini saglamaktadir. Bu
baglamda tatmin edici bir ara¢ olarak iiriin yani ¢ikolata kullanilirken bir diger ara¢ da

reklamlar olmaktadir (Yesildag, 2019).

Kisaca cikolatanin psikolojik noktasinda degindigimizde ise, ¢ikolata fiziksel bir
ihtiya¢ sayilip daha ¢ok haz ile iligkilendirilmistir. Cikolatanin psikolojik bir doyum
sagladig ortaya ¢ikmistir. Tiiketim toplumu ise reklamlar araciligiyla ¢ikolatay: tiikettikce
daha ¢ok tiiketmek isteyen yapay haz olgusunu ortaya ¢ikararak reklamlara kalic1 bir etki

yaratmaya ¢calismistir (Yesildag, 2019).
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Cikolata reklamlar1 Yesildag’in ¢alismasinda bilingdisi siirecler i¢indeki farkindaligin
zihinde geri plana atilmasindan ortaya ¢iktigini ve reklam sektoriiniin gegmisten giliniimiize
kadar gecen siirecte toplumsal olarak ortak degerler igerdiginden sz etmektedir. Ayrica yine
ayni ¢alismada cikolata fizyolojik bir ihtiya¢ olarak zihinde kodlanip haz ile eslestirilerek
tilketimin reklam yoluyla devamini saglayan bir iirlin oldugu sonucuna ulasilmaktadir

(Yesildag, 2019).

Barthes insanlarin yemek dilini sosyal niteliklerle insa ettigini ve olugan yemek dilinin
de sosyal temsilleri yarattigindan bahseder (Barthes, 1999). Yani yemek ve bununla birlikte
gastronomi sembolii ¢ikolata toplumsal ¢er¢evede incelendiginde, kadinlarin ve ¢ocuklarin
siklikla tiikettigi bir gastronomi dgesi olarak ortaya ¢ikmakta 6zellikle cocuklarin dikkatini
yetiskinlere gére daha ¢ok ¢eken bir 6ge olarak degerlendirilmektedir. Cocuklarin haricinde
ikinci sirada yer alan kadinlarin erkeklerden daha fazla ¢ikolata tiikettigi gozlemlenmektedir.
Reklamlar ¢ercevesinde degerlendirildiginde de yine aymi sekilde ¢ocuklar ve ¢cogunlukla
reklamlarda boy gosterirken erkekler, cocuk ve kadinlara gore daha az neredeyse hi¢ yer
almamaktadir. Tiirkiye bazinda genel niteliklerle degerlendirildiginde ise ¢ikolata tiikketimi
cinsiyet ayirt etmeden esit degerlerde bir tiiketim sikligi goriilmektedir. Sonug olarak

anlatilmak istenen de yaratilan metanin ortak bir kiiltiir iiretimi oldugudur.(Gezener, 2025)

Reklamlarda gastronomi dgesi ¢ikolatanin derininde insanlar i¢in bir deneyimleme
aray1s1 mevcuttur. Izleyicinin edilgen durumu, maruz birakilmay: istemesi ve zihninde
hedonik bir aclikla ¢ikolatay1 istemesi onu bir miisteri ve tiiketici yapmaktadir. Ornegin
cikolata reklamlarinda ¢ocuklar i¢in yumurta seklinde iiretilen ve igerisinden oyuncak ¢ikan
benzer reklam tiirleri degerlendirildiginde, ¢ikolata bir arag¢ olarak goriiliirken bununla
birlikte icinden ¢ikan oyuncagin kisiyi fantastik bir evrene gotiirdiigii varyasyonuyla birlikte
tekrar gercek hayata dondiigii bir eylem gerceklesmektedir. Buna benzer reklamlarda aslinda
kisiyi gerceklik diinyasindan c¢ikararak kisinin hayal diinyasina atilan adimi ¢ikolata ve

oyuncak dgeleriyle anlatmaya calisilmistir. (Gezener, 2025)

Cikolatanin pazarlama stratejisi reklamlar iizerinden yukaridaki gibi islerken
toplumsal ve sinifsal degerlendirmesi iizerinden degerlendirildiginde de Baudrillard tiikketim
iirinlerinin ifadesini alt ve {ist sinif tizerinden anlatmaktadir. Alt sinifin iist sinifin Girtinlerini
taklit etmek istemesi smiflar arasi belirleyiciligi de bu sayede ortaya cikarmaktadir

(Baudrillard, 2009). Ornegin; sarap, kiiltiiriiyle degerlendirildiginde iist simf alkolii olarak

25



belirtilirken, bira ise alt sinif alkolii olarak literatiire gegmektedir (McIntosh ve Sobal, 2003).
Benzer sekilde ¢ikolata da bir liiks tiikketim 6gesi ve daha ¢ok ¢ocuk tiiketicilerin bir metasi

olurken ayn1 zamanda {ist sinifa hitap eden bir {irlin olarak halen iiretimi siirdiiriilmektedir.

2.5.3. Cikolatanmin kullanim alanlari

Cikolata kullanim alani olarak degerlendirildiginde tarihin ilk yillarinda toz igecek
tikketimi olarak hayatimiza girmistir. Cikolata tarihinin kesfini yapan kisi ise Van Houten
olmustur. Houten ailesiyle birlikte kurdugu Amsterdam’daki ¢ikolata fabrikasinda hidrolik
pres yontemiyle kakao ¢ekirdeginin yagini 6ziinden ayirmay1 bagarmistir. Hidrolik presleme
yontemiyle ¢ikan 6zii kurutarak kakaoyu toz halde iiretmeyi bagarmistir. Kakao tozunun
patentini alan Houten islemi ger¢eklestirebilmek i¢in kakao hamuruna potasyum, sodyum
karbonat gibi kimyasallar eklemistir. Kakao hamuruna eklenen bu kimyasallar da kakao
tozunun kolay 1slanmasina sebep olmus ve bu inovatif liriniin bulug niteligi sayilan patentini

almigtir (Mat, 2014).

1847 yilinda ¢ikolata iiretimini baslatan iiretici J.S Fry Sons, kakao yagini kaliba
dokme girisimiyle ilk defa ¢ikolata iireticisi unvanini almistir. Kaliba dokiilen kakao yagi,
kakao hamuru ve islenmis sekerle birleserek kolaylikla islenebilen bir {iriin olan ¢ikolata
barlarinin ortaya ¢ikmasina yardimci olmustur. Boylece milattan onceki yillarda icecek

olarak tanrilarin tercihi olan kakao tatli bir besin 6gesine doniismiistiir (Mat, 2014).

Kakao ve ¢ikolataya artan talep sebebiyle Avrupali somiirgesi toplum Afrika’nin
tropikal iklimi sebebiyle ¢esitli bolgelerinde kakao yetistiriciligine adim atmistir. Bu sebeple
Afrika kitasi diinyada en fazla revacta olan kakao iireticisi konumuna yiikselmistir. 60’11
yillarin sonuna dogru somiirgecilikten kurtulan Afrika 6zgiirliigiiniin ilanindan sonra kakao
yetistiriciligini nispeten aza indirip kahve ve kaucuk gibi bitkilerin tarimini da tstlenerek
daha ¢ok gelir getiren bitkilere yonelmistir. Kahve ve kauguk iiretiminin daha fazla gelir
getirdigi goz Onilinde bulundurulursa, kakao tretiminin ciddi derecede tehlikeye girip

cikolata iiretiminin azlig1 da kithiga sebebiyet verecegi ongoriilmistiir (Mat, 2014).

Cikolata iizerine yapilmis cesitli ¢alismalar mevcuttur. Bu calismalardan birkaci
degerlendirildiginde gida endiistrisinde 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Cikolata fonksiyonel

bir besin olarak da degerlendirilmektedir. Calismalarin sonuglar1 degerlendirildiginde;
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cikolataya prebiyotik eklemesi yapildiginda ¢ikolatan1 duyusal analizlerinde higbir fark
goriilmemekle birlikte prebiyotik igeriginin ¢ikolata iizerinde koruyucu bir yapisi1 oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla gikolatan1 da prebiyotik grubu iiriinler i¢in etkili olabilecegi
goriilmektedir (Sengiin ve Kutlu, 2019). Benzer yapilan bir ¢alismada ise ¢ikolata ideal bir
prebiyotik tastyicist olarak degerlendirilirken yogurt gibi bir siit iiriiniinden ¢ok daha fazla
prebiyotik emdiginin gbézlemlendigi ifade edilmektedir (Yigit vd., 2018). Bir ¢aligmada
cikolatani zararlar1 ve yararlarindan bahsedilirken zararlarinin disinda yarar ve etkilerinin
oldugundan da soz edilmektedir. Olumsuz etkilerini geri plana atabilmek amaciyla
uzmanlarin goriisiiniin belirttigi miktarda ¢ikolatanin tiiketilmesi gerekliligi belirtilmektedir
(Comert ve Merdol 2018). Fonksiyonel gida olarak degerlendirilen ¢ikolatanin bir ¢alismada
bitter ¢ikolata tercihinin diger tiirlerine gére daha ¢ok tercih edildigi belirtilirken, cinsiyete
gore yapilan bir calismada ise fonksiyonel gida olarak kullanilan ¢ikolatanin iki cinsiyet
arasinda da ilk 3 sirada ¢ikolatanin tercih edildigi goriilmektedir (Ko¢ ve Yardimer 2017,
Ic6z ve Mankan, 2022) cikolata ve tiiketim tercihleri konusunda 17-24 yas arasinda
gerceklestirdikleri aragtirmalarinda, birinci ¢ikarim yas ve gelir diizeyi arttikca ¢ikolata
tiiketim tercihlerinin de arttigma iliskin olmaktadir. Ikinci ¢ikarim ise daha kiiciik yas
gruplari ¢ikolatanin bagimmlilik yaptigini diistiniirken, 21-23 yas aralifindaki bireylerin ise
cikolata hakkindaki bilgi diizeyleri daha ¢ok kalp ve damar sagligina olumlu faydasinin

bulundugunu ifade etmek yoniinde olmustur.

2.6. Sinema

Sinema yasadigimiz diinyay1 anlamlandirmaya, ge¢mis, bugiin ve gelecek arasinda
gecen baglantiyr kurup kronolojik tarih ¢ercevesinde nerede bulundugumuzu belirleyen,
toplumsal zihinlerde yer eden yatirim ve kiiltiirel tasvirlerin temsilsel bir niteligi olarak

degerlendirilebilir (Duruel Erkilig, S.A., 2005).

Kavramsal olarak sinema kollektif bilin¢le yani bireylerin bilinciyle 6zdeslesmektedir.
Dolayl Biligsel ve toplumsal agidan kollektif biling alt bagligiyla aciklanan sinema tarihsel
olarak degerlendirildiginde ise toplumsal gerceklik yeniden dénem dénem iiretilmektedir.
Kiiltiirel bellegin insasin1 toplum iizerinden degerlendiren kriterlerden sayilmaktadir (Duruel
Erkilig, S.A., 2005). Sinema ger¢ekligini aynisimi ya da temsilini yaratmayi

amaclamamaktadir. Kendi i¢inde gergeklik yaratarak, kendi dilini kurup kullanarak seyirciye
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farkli bakis acist yansitmayr amaglarken asil amaci yansittifi diinyaya seyirciyi

inandirmaktir (Giingdr, 2022)

Filmler gii¢lii bir anlatim bigimi olarak yasantimizda gecerliligini kanitlamis ve yemek
onemli bir ara¢ olarak sunulmustur (Gilirhan, 2017). Film gibi sanat eserlerinde
“aktarilamayan”in aktariminda bir gosterge olarak yer almaktadir. Sinemada yemek,
yonetmenin anlati diline gére degisim gosteren belirleyici bir ara¢ olarak goriilmektedir.
Hem yonetmen hem de izleyici yemek sayesinde verilmek istenen mesaja kolayca iligki
kurabilir (Kanik, 2018, 18-33). Hayata dair gorsel bir seyir sunan sinema da yemege dair

anlamlar icermesi bakimindan olduk¢a 6nemlidir (Cakir, vd., 2020).

Moran’a (1994) gore sanatsal eserler bir an da ortaya ¢ikmaz. Ortaya ¢ikan eserde,
eserin sahibinin yasadigi cografyanin iklimi, kiiltiirii, ekonomik faktérleri ve toplumsal
yapiin etkileri gibi faktorler belirleyici rol oynamaktadir (Sarigiil, 2023). Michael Ryan ve
Douglas Kellner’a gore, "filmler toplumsal yasamin sdylemlerini (big¢im, figlir ve
temsillerini) sifreleyerek sinemasal anlatilar bigiminde aktarirlar. Sinema ortaminin disinda
yatan bir gercekligi yansitan araglar olmak yerine, farkli séylemsel diizlemler arasinda bir
aktarim gergeklestirir. Bu yolla sinemanin kendisi, toplumsal gergekligi insa eden kiiltiirel

temsiller sisteminin biitiinii icindeki yerini alir" (Ryan ve Kellner 1997: 35).

2.6.1. Sinemada anlatim unsurlari

Sinemada anlatim unsurlar1 kisilere ve topluma aktarilan mesajin iletilme yoludur.
Anlat1 ise bir kuram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Anlati, yasami, iligkileri, dogay1 ,
duygular1 ve birgok soyut ve somut kavramlari anlamlandirmanin yoludur. Mitler ve
masallarin anlatim yolunun kiiltiirel yap1 tas1 olarak degerlendirilir. Anlati, ger¢egi ve dogal
olani gdstermenin bir aracidir (Jameson, 1994). Anlatinin temel amaci 0ykii ve sdylem
arasindaki baglantiya dayanmaktadir. Bu sayede anlatibilimciler anlatilan olaylar 6yki
olarak degerlendirmektedir. Gerard Genette anlatiy1 bir olay1 ya da olaylar dizisini sozlii ya
da yazil1 anlatmayz1 iistlenen bir sdylem olarak agiklamaktadir. Anlatinin birden fazla anlami
olmakla birlikte en ¢ok kullanilan anlamlarindan bir tanesi de anlatilanin olaya géndermede
bulunmasi yani olaya yapilan géndermenin nakledilen olaya degil de dolayl olarak kisilerin
bir seyleri ifade etmesiyle anlatilmak istenen olaya yapilan gonderme olarak ac¢iklanmaktadir

(Genette, 2020). En kapsamli tanimiyla ise hikayelerin nasil anlatildigi ve bu hikayeler
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icindeki anlamin seyirciye karsi nasil olusturuldugu ve diizenlendigini anlatmaktadir (Yaren,

2013).

Anlatilar anlam yaratmaktadir. Anlati1 icerigindeki neden sonug iliskisi dykiisel olay
akisint benimseyip kisinin deneyimlerini, bilgi akisini derlemek konusunda yardimi
olmaktadir. insanoglunun en temel ihtiyaglarindan birisi de kendini gerceklestirmek yani
anlam arayisidir. Bu da anlamli bir diinya ve anlamli bir hayat yasamak demektir
(Evliyaoglu, 2020) filmsel anlatilar da yasanan gercek diinya ve filmde islenen diinya
arasinda oldukca fazla gerceklik yatmaktadir. Yatan gergeklik de filmlere dontisiimsel olarak

yansimaktadir (Abisel, 1995)

Anlat1 iki tiirde incelenmektedir. Birincisi kurmaca olmayan anlatirdir. Kurmaca
olmayan anlatilar, deneme, makale, mektup, ani, gazete ve dergi yazilar1 vb. 6rneklendirilir.
Ikinci tiir ise kurmaca yazilardir. Kurmaca yazilar ise spesifik elle tutulur bir drnek haricinde
daha fazla diigsel 6ge igeren, kurgusallik barindiran ve tasarimsal olan1 anlatir. Dolayisiyla
kurmaca olam belirlemek i¢in anlatinin gergekten ne kadar uzak hatta gergeklikle sinanma
zorunlulugu olmamasina baghidir (Erstimer, 2013). Bir ciimleyle anlatmak gerekirse,
kurmaca anlatilar gergek hayatin kurgusal bir temsilini insanlara yansitan kurgusal diinyalar

olarak degerlendirilmektedir

Tezin anlatim unsurlar1 icinde yer alan fantastik filmlerin teoriler iizerinden
coziimlenerek gastronomi ogelerini niteleyisine ge¢meden once popiilerlesmis filmlerin
icindeki anlattim unsurlarinin nasil diizenlendigini ve ogelerin toplumsal, sinifsal ve
yiyecekler c¢ergevesinde ifade ettigi anlamlarimi degerlendirmek gerekmektedir

(Dervisgioglu,2016)

Calismanin sinirlilig kapsaminda bicimsel bir analiz yapilmayacak olup dykii soylem,

olay Orgiisii, karakterler ve mekan unsurlar1 boyutu iizerine analiz yapilacaktir.

Calisma kapsaminda mekan, karakterler ve olay 6rglisli konular literatiirde su sekilde
aciklanmaktadir. Mekan sozliikk anlamiyla en basit ifadeyle ev, yurt, bulunan yer olarak
agiklanirken (TDK, 2025), felsefi bir acilimla mekan, ugsuz bucaksiz biitiin sinirh
biiyiikliikleri ele alan ve var olanin iginde yer alan biiyiikliik tanimlamasiyla ifade

edilmektedir (Cevizci, 1999). Filmlerde ¢ogunlukla mekan olayin i¢inde bulunup sunuldugu
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yer olarak ifade edilirken, sadece i¢inde bulunan karakterler disinda mekanda olan her seyi
icine almaktadir. Bu sebeple filmde mekan oldukga biiyiik bir 6nem tasimaktadir. Olay
orgiisi mekanin icerisinde aksiyon alip aldigi aksiyonu yonlendirir, bi¢imlendirir ve
degistirir. Boylece akil haritamizda hayal etmemizi saglayarak islevsellik yaratmaktadir.
Ideolojik gergevede duygu temelli anlamlari icinde barindirarak dykii iginde anlatilmak
istenen konu hakkinda isaretler gostererek filmin mesajina katki saglamaktadir (Evliyaoglu,
2020) Karakterler de olay orgiisii icinde yer eden dnemli sembollerdendir. Karakterler bir
yasanmisligl ya da toplumsal bir eylemi iizerinde yansitarak filmde anlami1 kolaylastirir. Bu
sayede izlenen ve anlatilmak istenen karakterler yoluyla anlamlandirilmig olur. film
iizerinden izleyene yansitilanlar ger¢ek hayatta oyuncu lizerinden degil canlandirilan
karakterler iizerinden degerlendirilir. Karakterlerin film igerisinde kim olduklarmin
belirlenmesi olay i¢indeki dengenin ve ilerleyisin bilgilerini izleyiciye vermektedir.
Dolayisiyla filmsel anlatinin sonuna dair ipuglar1 vererek anlatilmak istenen ana konuya

isaret etmektedir.

2.6.1.1. Filmsel anlatimda icerik unsurlar (0ykii, mekan ve karakterler)

Filmsel anlatilar1 6ykii baglaminda ortaya koyan en 6nemli unsur olay oOrgiisiidiir.
Oykii ise baslangic1 ve sonu belli olan kisi tarafindan anlatilan ve belirli bir siire dahil inde
gerceklesen bir anlati tiirii olarak degerlendirildiginden kurmaca bir anlat1 tiirli olarak
yorumlanmaktadir. Bu yiizden tiim dykiiler aslinda birer anlati olarak anlamlandirilmaktadir.
Oykii temelde olaydan olusmaktadir. Oykiiniin i¢indeki olay, olay &rgiisiine doniistiiriilerek
birden fazla 6rgii yolu ile anlatilmaktadir. Olayin olma bi¢imini kronolojik sirayla inceleyen
Oykii, olay orglistinden bagimsiz olarak sadece olusu incelerken olay orgiisii dizilis sirasinin

farklilig1 icinde bir neden sonug iliskisine bagli kalmaktadir (Glingor, 2022)

Film icinde olay Orgiisiine bagli hareket edilerek ¢dziimleme yapilmaktadir. Film
icindeki olaylarin gelisme metodolojisi ardisik bir nedensellik iligkisine bagli kalinarak
devam etmektedir. Bu nedensellik de anlatiya anlam kazandirdigi i¢in her boyut hem kendi
icinde anlamli hem de biitiinselligi saglayan araclar olarak degerlendirilmektedir (Giingor,

2022)

Bir sinema anlatisinda anlam olay orgiisiiyle aktarilmaktadir. Bir anlat1 (film, oyun,

roman vb) tiretimi yapilirken Oykiiden faydalanildigi gibi alt metninde olay Orgiisii
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icermektedir. Filme anlam kazandirabilmek i¢in film icerisindeki bir eylemin pesinden gelen
diger eylemle bir nedensellik baginin olmas1 gerekmektedir. Bu nedensellik bagi da olay

orgiisii yoluyla saglanmaktadir (Giingor, 2022).

Filmsel anlatinin 6ykii boyutu temelde olaylar, eylemler, karakterler ve cevresel
ozellikler olarak siniflandirilmaktadir. Fakat ¢aligma kapsaminda 6ykii boyutu karakterler,

olaylar ve mekan {izerinden incelenecektir.

Filmlerde 6ykii boyutu senaryo iizerinden degerlendirilmektedir. Senaryo felsefi bakis
acistyla gorlinen sey, anlam ve 0z manasina gelmektedir. Bu cergevede anlam ve 6zii
anlamlandirmak diisiinme eyleminin bir iiriiniidiir. Senaryo, kelime anlam1 olarak diigiinmek
fiilinden tiiretilmis bir kelime olsa da felsefe boyutundan farkli olarak sanat yapitinin
diisiince sistemi farkli anlamlar ifade eder ve senaryo ile karsimiza ¢ikmaktadir. Senaryo
sanat perspektifinden diisiince yapisiyla eslesirken, incelenen sanatin vermek istedigi mesaj
sanatginin betimsel olarak vermek istedigi mesaj1 nitelemektedir (Aslanyiirek, 2004:86).

Diisiince senaryo olusumunun en 6nemli unsurlarindan sayilmaktadir.

Senaryo Oykiiniin eyleme gecirilmis hali olarak sinemaya yansimasinin ilk adimidir ve
ideolojik aygit olarak degerlendirilmektedir. Bu sayede anlatilmak istenen degerlendirmeler,
cikarilmak istenen alt metinler bir biitiin olusturarak filmin geg¢irgenligini anlasilmak istenen
cercevede giiclendirmektedir. Boylece hikdyenin konusu kisiler i¢in netleserek derin

anlamlar ¢ikarilmasina yol agar ve hikdyeyi anlamli kilmaktadir.

2.6.2. Uyarlama

Uyarlama, kelime anlaminca doniistiirmek olarak ifade edilir. Yani bir alandaki yapitin
baska bir yapita yapitin kurallar ¢ergevesinde aktarilmasi olarak agiklanmaktadir. Sanat
perspektifinde de ayni1 anlami tagiyabilmektedir. Bir 6ykii ya da roman filme yahut diziye
dontstiiriiliirken asil ortaya ¢iktigi yapitin 6zelliklerini doniistiigli eserde tam anlamiyla
saglayamayabilir. Donlistiigii sanatin g¢ercevesinde evrilip gilincellenerek yeni bir sekil
almaktadir. Uyarlama ashy ile tamamen benzerlik gostermesi beklenmeyen bir
doniistiiriiciidiir. Clinkii her sanat dalinin kendi kurallar ve tiiketim dinamigi mevcuttur

(Cetin Erus, 2005, s.1617).
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Uyarlanan eser Oykii, roman, resim ve hatta bazi ¢ercevelerden heykel gibi sanat
dallarindan dallanabilmektedir. Karsiliginda {iretilen eser ¢ogunlukla film ya da dizi gibi
daha ¢ok gorselligin ve anlamin ifade edildigi tiirler tizerinden aktarilabilmektedir.
Uyarlanan eser ilizerinde uyarlama yapilmadan dnce segme, se¢ilim ya da eleme yapilmasi
Ozgilin bir yaratim siireci saglamaktadir. Cesitli engellerin uyarlama iizerinde uyarlanan
eserin kurallarina gore gerceklesmesi sonucunda da yaraticilik ve farkliliklar 6n plana

cikabilmektedir (Cetin Erus, 2005, s.1617).

Uyarlama temelde ii¢ metot ile ger¢eklesmektedir. Uyarlanan esere tamamen sadik
kalma, uyarlanan eserde baz1 degisiklikler yapmak ve esinlenme ile sinirli kalan olarak metot
yollar1 olusturulmaktadir. Calisma Roald Dahl ‘in kitabindan uyarlanarak giiniimiizdeki
ideolojik unsurlarla benzerlik géstermesi sebebiyle Tim Burton’in yonetmenligini listlendigi
kitaptan filme uyarlanan eserde bazi degisiklikler yaparak uyarlama metodu ile benzestigi

icin bu perspektiften degerlendirilecektir (Cetin, 1999, s.152).

Erslimer’in de ifade ettigi gibi anlatim unsurlarinda kurmaca anlatilar hayal {iriinii
gerceklikten uzak olandir. Bu noktada hayali sayilabilecek tiirler arasinda fantastik diinya da

mevcuttur.

Mitler ve efsaneler kavramsal olarak doga iistiiliige vurgu yapan ve olaganiistiiliikle
birlikte gercekligin yedirilmesi ve toplumsal sorunlarin ifade edilme yontemi olarak
kullanilabilmektedir. Bununla birlikte mitolojik karakterlerin de bir doga stiiliigii yani
Oliimsiizliigli mevcuttur. Bahsedilen 6liimstizliik kavrami kimi zaman gastronomik dgelerle
gelebilmekle birlikte varolussal da olabilmektedir. Cesitli eserlerden ulasilan kaynaklarda da

efsane, mit ve mitoloji temelli fantastik diinya temalar1 goriilebilmektedir.

Goriilen fantastik temalar kimi zaman edebiyatla topluma ulasirken kimi zaman da
uyarlama vasitasiyla filmlerde islenebilmektedir. Fantastik kavrami derinine inildiginde
diisiince bi¢imlerinin paralelinde doga olaylarin1 anlamlandirabilmekten yola c¢ikarak
kurulmug bir biitlinlik goézlemlenmektedir fantastik diinyasinin temelinde, bu
anlamlandirma bigimi destan, efsane ve masallarin temelini olusturmaktadir. Olusturulan
biitlinliik i¢inde olay orgiisiinden de yola ¢ikarak kelime anlamina karsilik gelen diis giicti
kavramiyla biitiinleserek hikayeleri biiyli ve cesitli fantastik figiirlerin olusumuna yol

agmaktadir. Ornegin Alaaddin ve Sihirli Lambas1 masalindaki ucan hali figiirii bir fantastik
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element olarak masal icinde fantastik varliga 6rnek olusturmaktadir. Ya da Tirk kiiltiiri
masallarindan 6rnekle Bin Bir Gece Masallari i¢inde yer alan ugan haliyla birlikte Sahmeran
karakteri olagandis1 bir yetenege sahip olan bir karakter olup olagan iistiiligli yani fantastigi

simgelemektedir.

Fantastik kelime anlami i¢inde incelendiginde Todorov’un belirttigi sekilde gercek ve
gercek dis1 diilnyanin uyumlanarak sunulmasi olarak tanimlanabilmektedir (Todorov 1972:
J. Mann 2002: 8). TDK tarafindan aciklanan fantastik kelimesi ise “18. yiizyildan baslayarak
Fransa’da gelisen edebi bir tiir”, ikinci sozliik anlami ise “gercekte var olmayan, hayali”dir.
Fantastigin bir diger tanimi ise “sihirli, biiyiilii, inanilmaz, olaganiistii ogelerin olusturdugu
sey”dir (bkz. TDK Tiirk¢e Sozliik). Fantastik kavrami ile iliskili olarak olaganiistii
sOzcligliniin sozliik anlamu ise, “alisi/mistan, benzerlerinden farkli olan, fevkalade, olaganin,
alisilmisin diginda”dir (bkz. TDK). Tiirk yazininda kelime anlami olarak fantastik yerine es
anlami olarak hayali kullanilmaktadir. Hayali kelime anlami olarak incelendiginde ise

olaganiistii, fantastik, dogaiistii gibi agiklamalarla benzer bicimde literatiirde yer etmektedir

(Ciftci, 2010).

Fantastik literatiirde bir yazin tiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fakat ¢alisma bir
kitap uyarlamasi dolayisiyla bir yazin iizerinden incelendigi i¢in fantastik diinyanin
aciklanmasi yazin ve uyarlama baglaminda 6ncelik tasimaktadir. Bu noktada olaganiistii giic,
yazin g¢ercevesinde pozitif bilimlerle agiklanamayan fakat hayal giiciiniin dahil edildigi,
etkilendigi ve degistirilebilen karakter ya da dgeler olarak agiklanmaktadir. Bu tanima 6rnek;

peri, ucan siipiirge, ucan hali, cadr gibi masals1 6geler gosterilebilmektedir (Ciftgi 2010).

Fantastik anlati1 unsuru kavramsal olarak iki bi¢imde yansitilmaktadir. Bunlar, minimal
ve maksimal diizey olarak basliklandirmaktadir. Maksimal diizey tanimlamasi Drust
tarafindan “kurmaca diinyanin gercek diinyayr zedeledigi her metin fantastiktir” seklinde
aciklanirken (Durst 2007 ve 2008), Drust tanimlamasinda zitlik anlamlandirmasiyla negatif
bir yorum sunuyormus gibi goriinmekledir. Fakat zedelemek anlamini doga ve dogaiistii bir
bakis agisiyla literatiirde anlamlandirmaktadir. Minimal tanimlama ise Todorov tarafindan
kisinin eseri okurken okur goziiyle kurgunun igerisindeki karmasik diigiimiin vardig1 sonug
ve c¢eliski durumu olarak agiklamaktadir. Bahsedilen c¢eliski ise kurgunun gergekligindeki
fantastik 6geler sonucunda gergek disi degerlendirilen durum, karakter ya da mekan olarak

degerlendirilmektedir ( Todorov, 1970). Son olarak ise Moran fantastik kavramini genis bir
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perspektiften tanimlayarak gilincel bir aciklamayla fantastik kavramii degerlendirmistir.
Ona gore fantastik “Ger¢ekligin mekan, zaman, karakter kavramlarini, canli cansiz ayrimini
tammayan ve bildik diinyamizin otesinde alternatif bir diinyayi isin icine katan anlatilarin

tiimiine verilen addw” (Moran, 2007).

Bahsedilen fantastik ve uyarlama kavramlar1 iizerine Roald Dahl’in Charlie’nin
Cikolata Fabrikas1 arastirma boliimiinde cesitli teoriler iizerinden aciklanarak fantastik
ogeleri belirtileceginden bir fantastik yazin olarak degerlendirilebilmektedir. Bu baglamda
calisma kapsaminda incelenecek bir uyarlama 6rnegi olarak fantastik yazin kapsaminda ve

bir kitap uyarlamasindan ekrana yansiyan film incelemesi olarak degerlendirilecektir.
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3. YONTEM

Bir arastirma ya da c¢alismay1 analiz ederken kullanilan arastirma yolunu kapsayan
degiskenlerin yolunu ifade etmenin sekli yontem iizerinden gergeklestirilmektedir. Nitel
arastirma, pozitivist ve rasyonel bir ifade etme bi¢imi olarak fen bilimleri ve sosyal bilimleri
icine alan aragtirma yontemlerindendir. Tabiat1 ve toplumu bir araya getirip belirlenimci
(determinist) bakis acisiyla inceleyerek evrensel degerleri degistirmeden elde edilen
sonuglari ilan etme yontemi nitel arastirmanin baslica konusunu olusturmaktadir. (Yildirim

ve Simsek, 2008: 27).

Nitel arastirmayi, “gdzlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
tekniklerinin kullanmildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergek¢i ve biitiinciil bir
bigimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma” olarak
tanimlanmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2008, s. 39) disiplinler arasi biitiinliigli inceleyen
nitel arastirma biitlinciil bir perspektif ile arastirma ya da ¢alismanin sorunun yorumlayict
bir bakis acistyla incelemektedir. Arastirma yapilan olgu ve olay kendi gercevesinden ele
alinir ve arastirmaci ya da okuyanin olguya yiikledigi anlamlarla yorumlanmaktadir

(Altunisik vd, 2010: 302).

Nitel arastirmalarin veri toplama yontemi {i¢ 6zellikle incelenir. Bunlar, goriisme
gozlem ve dokiiman analizi olarak siralanmaktadir. Dokiiman analizi, arastirma kapsaminda
incelenen konunun bilgi icerikli yazili ya da gorsel belgelerin analiziyle ger¢eklesmektedir.
Yapilan arastirma belgeler yoluyla gerceklestirilir, bdylece kaynaklar ve zaman tasarruflu
kullanilmaktadir, kullanilan kaynagin Onemi ise arastirma konusunun sonucunda

belirlenmektedir (Yildirim ve Simsek, 2008: 188)

Gostergebilimsel yontem hayatin tiimiinde karsilastigimiz sembollerin anlamlarinin
ifadesi olarak aciklanabilir. Iletisim kurmaya magara duvarlarina resim cizerek baslayan
insanoglu i¢in ilk iletisim araglarindan sayilan resmin anlamlandirilmaya calisilmasi
gostergebilimsel yontemin bir 6rnegi olarak ifade edilmektedir. Gostergebilim, bilim
insanlar1 Charles Pierce ve Ferdinand de Saussure Tarafindan literatiire alinmis sinema
bilimlerini incelemek agisindan 6nem tasiyan bir yontemi kavramlastirmaktadir. Saussure,
Genel Dil Bilim Dersleri kitabinda semiyoloji yani gostergebilimi gdstergelerin insan

hayatindaki konumunu inceleyen bir bilim dal1 olarak ifade etmektedir (Atabek, 2007). Ona
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gore dil, diisiincelerimizi aktaran bir gosterge sistemidir ve bu sistem yazi, alfabe ve igaretler
gibi gorsel kavramlarla ifade edilmektedir (Dagtas, 2003). Pierce ise gdstergebilimi mantik
cergevesinde degerlendirerek iliskilendirmektedir ve gostergelerin mantikla paralel bir
etkilesimi oldugunu ifade etmektedir. Bu sebeple gostergeler kuramini tasarlayarak
‘semiyotik’ kavramini ortaya atmistir. Ona gore semiyolojide gosteren ve gosterilen olarak

iki unsur mevcuttur ve bu kavramlar semboller yoluyla ifade edilmektedir (Rifat, 1992).

Aragtirma kapsaminda Charlie’nin Cikolata Fabrikasi isimli romandan uyarlama film
nitel aragtirma yontemi ve dokiiman analizi ¢ergevesinde degerlendirilecektir. Film sosyal
bilimler noktasinda sosyolojik bakis acisi, gastronomi perspektifi ve buna bagli olarak

gostergebilimsel yontemle incelenecektir.
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4. BULGULAR

4.1. Filmin Bilgileri

Charlie’nin Cikolata Fabrikasi filmi Roald Dahl’in 1964 yilinda yayimladigi kitaptan
uyarlama bir yapim olarak 2005 yilinda Tim Burton tarafindan sinemaya aktarilmis bir
yapimdir. Karakterlerin isimleri Charlie Bucket, Willy Wonka, Charlie'nin anne ve babasi,
iki ninesi ve dedesi, Augustus Gloop ve annesi, Veruca Salt ve babasi, Violet Beauregarde
ve annesi, Mike Teavee ve babasi, Umpa Lumpalar, Willy Wonka’nin babasi olarak

karsimiza ¢ikar.

Film konusu 6zelinde; Charlie fakir bir aileden gelen yatalak biiyiik anne ve biiyiik
babalariyla kiiclik ve harabe niteliginde bir evde yasar. Fakir bir aileden gelen Charlie,
evlerinin biraz ilerisindeki biiyilik ve gérkemli bir ¢ikolata fabrikasinin gorkemli cazibesine

kendini kaptirmamaya calisarak yasamini ayakkab1 boyacilig1 yaparak stirdiiriir.

Bir giin fabrikanin sahibi Willy Wonka bir afis ile fabrikasina bes ¢ocugu misafir
olarak agirlamak istedigini duyurur. Bu bes cocugu segebilmek i¢in diinyanin her yerine
ihra¢ edilen ¢ikolatalarinin ambalajinin igine bes adet altin bilet sakladigini duyurur. Altin
biletleri bulacak bes ¢ocugun hepsi bir ebeveyni ile birlikte fabrikada bir giinliigiine misafir
olacak, i¢lerinden bir ¢cocuk giiniin sonunda biiyiik bir 6diil kazanacaktir. Kazanacagi biiytik

odiil ise Willy Wonka’nin varisi olarak fabrikay1 isletmeye devam etmektir.

Cikolatalar1 ambalajinin altindaki dort bileti bulan ¢ocuk Veruca, Mike, Augustus ve
Violet olarak fabrikada misafir olacaklar giinii beklerken son bileti bulan ise Charlie olur ve
fabrikay1 gezmeye hak kazanir. Charlie ikili karsitlik yapisi sebebiyle (fakir, tok gozli, akillr)
diger ¢ocuklardan farklidir. Film icerisindeki diger cocuk karakterler simarik, a¢ gozli,
siddete meyilli ve yaramaz olmasi sebebiyle fabrikadan yasadiklar farkli olaylar sonucunda
ayrilirlar. Geriye sadece Charlie kalir ve Willy Wonka kazanan olan Charlie’yi fabrikasinin
varisi olarak hayatinin geri kalan yillarini ailesiyle birlikte fabrikada gegirebilme hakkini

Charlie’ye verir.
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4.1.1. Karakterlerdeki sembolik unsurlar

Karakterler olay orgilisii iginde toplumsalligi en iyi ifade etmeye calisan ve film
icindeki akis1 olay oOrgiisiiyle nitelendiren dnemli unsurlardan bir tanesidir. Bu sebeple
karakterlerin sembolik ifadeleri islenen film icinde ¢ikolatayr ve sakizi anlamlandiran

nitelikler i¢inde degerlendirilir.

Sahneler cercevesinde karakterler fiziksel olarak degerlendirildiginde Augustus
cikolataya ve tatliya ¢ok diiskiin, sisman ve tombul yanakli bir karakterdir. Benzer sekilde
anne ve babasinin da fiziksel 6zellikleri ayn1 olmasindan dolay1 karakterin ¢ikolataya olan
diiskiinliigiinii fiziksel 6zelliginin sigman olmasi tizerinden incelemek miimkiindiir. Sirastyla
Violet karakterinin Augustus’a zit bir bicimde zayif ve sporcu olmasi karakterler arasindaki
zithga onemli bir 6rnek olustururken ¢ikolatanin Violet’in tercih etmemesi ve siirekli sabah,
aksam giinlin her saatinde temel yemek yeme ihtiyaci disinda sakiz ¢ignemeye diiskiin

olmasit da Augustus’un zitt1 olarak degerlendirilebilir.

Veruca ekonomik olarak diger tiim karakterlerden daha yiiksek seviyededir. Ciinkii
babas1 da Willy Wonka gibi bir ceviz iiretim fabrikasinin sahibidir. Veruca simarik, pahali
kiyafetler giymeyi seven ve evinde ¢esitli hayvanlari olmasina ragmen doyumsuz bir sekilde
elindekinin daha fazlasin isteyen kiigiik bir kiz cocugudur. Cikolata Veruca i¢in énemli bir
Oge degil, onun i¢in altin bilete ulagmak en biiyiik doyumsuz hedeflerinden bir tanesidir. Her
istedigi olmasina aligmis olan Veruca, babasinin onun i¢in fabrikasini sadece ¢ikolata
ambalaj1 agma isiyle biitlin iscilerine emir verip is¢ilerine altin bileti buldurmasi sonucu
amacina ulasir. Mike ise tamamen bir oyun bagimlisidir ve ortalama gelirli bir ailede
biiyliyen, Veruca ve Violet gibi bir ¢ocuk olarak ¢ikolatay1 sevmeyen ve sistemi ¢okerterek
altin bilete ulagmistir. Amaci1 tamamen bilgisayar oyunu oynamaktir. Zeki olmasina ragmen

zekasimi dnemsemeyen bir karakterdir.

38



Gosterge Gosteren Gosterilen
Ev Eski mobilyalar, montla oturma Yoksulluk, diisiik sosyal statii
Cocuk Charlie Bucket Umut

Sekil 4.1. Charlie Bucket’in Odasi (Time Code: 13.40)

Kahramanimiz Charlie, ekonomik geliri ¢ok diisiik bir ailede biiyliyen ¢elimsiz, zayif
ve kisa boylu, ailesini ekonomik kosullar1 sebebiyle eski, yirtik ve kirli kiyafetler giyip
giinde bir 6giin beslenebilen, sofrasinda sadece ailesinin bahgesinde iirettigi lahanalarla
beslenen ve okuldan artakalan zamanda ayakkabi boyaciligi yaparak aile ekonomisine

katkida bulunan sansini zorlayarak altin bilete ulasan bir karakterdir.

Charlie’nin evi mekan unsurlart ¢ergevesinde degerlendirildiginde, Charlie derme
catma yagsadig1 evin odasinda yataginin iizerine otururken goriilmektedir. Charlie, ¢ikolataya
istedigi zaman ulagabilen bir karakter degildir ve Willy Wonka’ya kars1 biiyiik bir hayranlig
vardir. Gorselde ifade edildigi lizere Charlie’nin ¢izmis oldugu Willy Wonka’nin fabrikasi
karakterin ulagsma arzusunu ifade ederken, sadece dogum giiniinde yiyebildigi ¢ikolatanin
her ¢esit ambalajinin da duvarinda asili olmasi onun ¢ikolataya olan sevgisini ve ¢ikolatay1

onemseyip ona ulasabilme istedigini ifade eder.

Benzer bicimde karakterin odas1 eski mobilyalarla betimlenirken karakterin hikayeyi
olusturma siirecinde bir ¢ocuk gostergesiyle umut ifade edilir. Umut diisiik sosyal statiiye
sahip bir cocuk olan Charlie Bucket tarafindan gosterilirken fakir olmanin karakter

iizerindeki etkisi Charlie’nin ¢ikolataya ulasma arzusuyla ifade edilmistir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Sakiz kupasi Sampiyonluk kupasi Gosteris, bireysel basari,
titketimin 6diillendirilmesi

Sekil 4.2. Violet Beauregarde Kupa ve Altin Biletiyle (Time Code: 23.05)

Violet ise gosterisi temsil eden bir karakter oldugu i¢in Sekil 4.2 de goriildiigii gibi
bir sakiz ¢igneme sampiyonudur. Sembolik unsurlar1 degerlendirildiginde ise karakterin
gosteris unsurunun tersine beyaz ve géze ¢arpmayan bir arka plan hakimdir. Violet’in sporcu
kimligi ile yaptig1 sporlarda kazandig1 kupalar ve dizi dizi raflar mevcut iken mekéanda sakiz
cigneyen ag1z bigimli sakiz ¢igneme sampiyonu oldugunu ifade eden kupa aslinda Violet’in
cikolatadan daha fazla sakiz tiiketen bir kiz oldugunu 6ne ¢ikaran en onemli gostergeler
icinde yer almaktadir. Bu da Violet karakteri i¢in karakterin sembolik unsurlarindan
sayilmaktadir. Sakiz ¢igneme sampiyonlugu kupasi da gosteris ve bireysel basarinin yaninda
tilketimin odiillendirilmesini ifade eder. Boylece karakterin One ¢ikan ozelligi sakiz

cignemesi olarak degerlendirilir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Televizyon odasi Beyaz steril ortam Gergeklikten kopus, teknolojik izolasyon

Sekil 4.3. Televizyon Odasinin Girisi (Time Code: 1.24.24)

Mike‘in istegi Tlzerine ziyaret edilen televizyon odas1 ¢ikolatayr fabrikadan
televizyona 1sinlayarak, ¢ikolatay1 herkesin tiiketimine agik ve ulasilabilir hale getirmek i¢in
tasarlanmig icat odasina benzer 6zellikler tasiyan bir odadir. Resimde de televizyon odasini
mekan kurgusu olarak ceviz kirma odasi gibi daire seklinde oldugu goriiliir. Oda, zeminden
tavana kadar beyaz renkle ¢evrilidir. Tavandan asagiya sarkitilmis makineler ortadaki biiytik
alana isaret eden bes adet makineyle c¢evrilmistir. Zeminde ise makineyi kontrol etmeyi
amaglayan bir bolme vardir. Alanin ilerisinde ise kii¢lik bir televizyon bulunur. Mekéan
sadeligiyle 6n plandadir, sebebi ise ¢ikolatayi 1sinlayan oda olmasidir. Gergeklikte 1sinlanma
halen bulunamadigi i¢in odanin sadeligi 6n plana c¢ikarilarak g¢ikolatanin 1gmlanma
seriivenine dikkat ¢ekmek amaciyla beyaz renk tercih edilmistir. Mike karakterinin
bagimlilik niteligi dolayistyla 1sinlanma kismu bir gerceklikten kopus ve izolasyonu temsil

eder.

Her karakterin bir temsili vardir ve bu temsiller gastronomi dgelerine diiskiinliikle
paralellik gostermektedir. Augustus a¢ gozIiiliigl temsil eder ve ¢ikolataya asir1 diiskiinligi
vardir. Violet gosteris ve hirsi temsil eder, ¢ikolatanin aksine sakiz gastronomi 6gesini seven
Violet altin bilete ulagabilmek i¢in sakizi birakip yerine bileti bulana kadar ¢ikolata
tilkketmeye baslar ve bir diiskiinliikle bileti bulur. Veruca karakteri sahip olma arzusunu temsil
eder. Bu yilizden zengin isadami babasina cikolatay: tiiketmeden bulmasini saglar. Yani
cikolata unsurunu tilketmeden bilete ulasir. Mike, bagimlilig1 temsil ederken film iginde

cikolata ogesini tiiketmeye bagli degil farkli bir bigimde sans eseri bulmustur. Charlie’nin
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ise film i¢inde herhangi bir temsili yoktur. Charlie, dogum giinii hediyesi ve dedesini verdigi

parayla degil yolda buldugu parayla ¢ikolataya ulasir ve tiiketerek bilete sahip olur.

Bazi karakterler ¢ikolatayi tiiketerek bazilar ise ¢ikolatay: tiiketmeyerek bilete sahip
olurlar. Yani agik¢a karakterlerin altin bilete ulasabilmeleri i¢in tiim karakterlerin fantastik

diinya i¢inde ulagmalar1 gereken ortak karakter sembolleri ¢ikolata olarak degerlendirilebilir.

4.1.2. Mekan ve sembolik unsurlar

Sembolik unsurlardan mekan, filmin gectigi donemi, hikayeyi ve sonuca ulasana kadar
gecen siirecin gostergesel yansimalarini ele alir. Film i¢inde incelenecek birden fazla mekan

mevcuttur.

Film fantastik diinyanin i¢cinde mekansal olarak temelde Hint Prensinin ¢ikolatadan
yapilmis sarayi, Mike’in evi, Veruca’nin malikanesi, Augustus Gloop’un ailesini kasap
diikkdni, Umpa Lumpa isimli is¢ilerin aga¢ evleri, Willy Wonka’nin babast Wilbur
Wonka’nin evi, Willy Wonka’nin fabrikasi ve igindeki ¢ikolata ve seker ormani, icat odast,

ceviz kirma ve televizyon odasidir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Saray Cikolatadan saray Gii¢ ve soOhret, statli sembolii olarak ¢ikolata

Sekil 4.4. Hintli Prens’in Cikolata Saray1 (Time Code: 08.23)
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Willy Wonka ¢ikolata iiretiminin zirve yaptigi donem iginde Hint Prensi’nden
cikolatadan mimari bir saray yapimi i¢in teklif alir ve ona s6z verir. S6ziinii tutan Wonka
Hintli Prens i¢in tuglasindan harcina kadar siitlii ve bitter ¢ikolatadan faydalandigi devasa
100 odal1 bir saray insa eder. Sarayin dig mimarisi ¢ikolatadan olmakla birlikte i¢indeki

nesneler de ¢ikolatadan yapilmustir.

Cikolata ulasilmasi zor bir gastronomi Ogesi olmasina ragmen gerceklikle
bagdastirilarak Hindistan’da da giliniimiizde tliketimi oldukca kisithdir. Fakat, fantezi
diinyasi i¢cinde Prens’in gili¢ sembolii olmasi ve ¢ikolataya ulasabilirliginin kolayligi onu
cikolatadan bir saray yaptirmaya iter. Saray bir gii¢, gdsteris ve sohretin sembolii sayilir ve
sOhretin aracis1 ¢ikolata olarak degerlendirilir. Prensin ¢ikolatadan saray yaptirmasi da

sOhretin kanitidir.

Gli¢ ve gosteris ise siifsal bir ayrima sebep olur ve prens halk arasindaki sosyal
statiiyii ortaya koyar. Prens sosyal statii ¢cergevesinde iist katmandayken halk ise prensin
altinda alt tabakada yer alir. Cikolata ise prens i¢in en liiks tiiketim 6gesinin sohret i¢indeki

kullanimini ifade eder.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Ay1 postu, Geyik kafasi Tiiketim nesneleri Sinifsal giic ve statii

Sekil 4.5. Veruca Salt Ebeveynleriyle (Time Code: 18.14)

Veruca’nin evinde gosteris ve zenginlik 6n plandadir. Malikane uzun bir koridordan

olusmakta, malikanenin tavanindan zeminine gosteris ve pahaliligt gérmek miimkiindiir.
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Resimde gosterilen ve duvarda asili olan geyik kafalari aveiliga bir sembol olusturarak
zenginligin gostergesi olarak degerlendirilir. Benzer sekilde Veruca ve ebeveynlerinin
lizerine bastig1 bir ay1r postu goriiliir. Gorlilen ay1 postu da zenginlik ve liikks yasamin
gostergesidir. Fakat belirtilen resimde ¢ikolata ya da benzer sekilde gastronomi dgelerine ait
herhangi bir goOsterge bulunmamaktadir. Veruca’nin elindeki altin bilet de ¢ikolata
gosterilmeden verildigi i¢in gastronomi Ogesi ile baglantis1 bulunmayan bir zithgi temsil
etmektedir. Sadece biletin gosterisi 6n plana ¢ikar. Ayn1 Veruca’nin sahip oldugu ve i¢inde

bulundugu gosteris gibi degerlendirilir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Kasap diikkan1 Sarkiiteri iiriinleri Orta simif , kontrolsiiz tiikketim

Sekil 4.6. Augustus Gloop Aile Kasabinda (Time Code: 16.55)

Augustus, orta seviyede ekonomik giicii olan bir aileden geldigi i¢in onu aile kasabinda
goriiriiz. Altin bileti digerlerinden 6nce bulan bir karakterdir. Sebebi ise obur olmasidir. Sekil
4.6°da goriildiigii gibi Augustus annesiyle birlikte biletiyle fotograf ¢ektirirken babasi da
arkada sosis sarar. Mekanin sembolik unsurlar1 ise arka fonda kasap heykeli, et pargalari,
sosisler ve kasap soguk raflarinda yer alan etler olarak goze carpar. Sahnenin renkleri et ile
bagdastirilarak kahverengi tonlarindadir. Mekan, koyu renkler ve ozellikle kahverengi

tonlariyla ¢ikolata rengine benzer mekansal benzerlikler igerir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Teknolojik alet Oyun konsolu Bagimlilik araci
Insanlar Mike ve ebeveynleri Kontrolsiizliik

Sekil 4.7. Mike Teavee Ebeveynleriyle (Time Code: 23.54)

Mike karakterinin mekansal unsur olarak evinde ise, Mike yerde oturup elektronik
oyun oynarken anne ve babasi ise ayakta goriiliir. Mekan da orta ekonomik diizeyde bir
ailenin degerlendirilebilecegi bir ev olarak karsimiza ¢ikar. Kii¢iik bir oturma odasidir ve
etraf diizenlidir. Ayrica gorsel unsurlar tablolar ve siis esyalar1 da kiigiik ve gosterigsizdir.
Mike cikolata sevmeyen bir karakter olarak karsimiza ¢iktigi icin mekanin analizinde

cikolatayla 6zdeslestirilebilecek hi¢bir 6ge mevcut degildir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Orman Agaclar ve Umpa Lumpalarin evi  Yagam alani

Sekil 4.8. Willy Wonka Lumbistan’da Umpa Lumpalar1 Kesfederken (Time Code: 46.38)
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Bir sonraki mekan gorsel olarak balta girmemis bir orman1 fantastik, gercek hayatta
ulagilamayan, benzer olmayan bir gorsel ile sunulur. Asil dikkati ¢ceken Umpa Lumpa isimli
fantastik varliklarin Lumbistan isimli bir iilkede yasayip vahsi hayvanlardan korunmak igin
agaclarin lizerinde birbiriyle baglantili olarak insa ettikleri aga¢ evleridir. Mekan unsuru
olarak bu agac evlerde yasan Umpa Lumpalar, vahsi hayvanlardan korunurken tapinmak ve
isleyip tiiketmek ic¢in kullandiklar1 kakao bitkisinin ¢ekirdegini resimdeki agac¢ evlerinde
isleyerek tiiketirler. Uzerinde deginilen gorsel ¢ikolata ya da benzeri bir gastronomi 6gesiyle
benzerlik ya da direk bir baglant1 icermezken, diger boliimlerde islenecek gastronomi

unsurlarinin baglantisi niteliginde oldugu i¢in degerlendirmek miimkiindiir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Oda Koyu renk agirlikli diizenli ortam  Kasvet ve kural

Sekil 4.9. Willy Wonka ve Babas1 Wilbur Wonka Seker Kovasini incelerken (Time Code: 58.12)

Cikolataya biiyiik bir hayranligi olan Willy Wonka’nin babas1 Wilbur Wonka hayatini
dis hekimi olarak siirdiirmekte ve Willy’ye zararli oldugu gerekgesiyle ¢ikolata seker gibi
yiyecekleri tatmasini yasaklamis bir babadir. Sekil 4.9°da Willy’nin Cadilar Bayrami’nda
ozellikle cocuklara yonelik seker toplama seremonisinden sonra eve gelip babasiyla
karsilikli oturarak babasinin topladigi sekerleri inceledigi sahneyi gormekteyiz. Mekansal
olarak Willy’nin ¢ok 6zlem duydugu ve hayal ettigi ¢ikolataya karisik bir bicimde siyahlarin
agirlikta olup sominenin yandigr kasvetli bir oda goriiriiz. Mekanin duvarlar1 yalnizca
tablolarin 1siklandirilmasiyla odanin kasvetini arttirmistir. Willy’nin babasi1 Wilbur Wonka

onun ¢ikolata yemesine izin vermedigi i¢in kotii karakterdir. Bu yilizden mekanin sembolik
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unsurlart karanlik ve karamsar olarak tasvir edilmistir. Bu da Willy’nin ¢ikolataya olan

Ozlemini anlatir.

Mekansal unsurlar1 fantastik diinya {izerinden anlatabilecegimiz bir bdliim olarak
Willy Wonka’nin ¢ikolata fabrikasinin ve igerisinde odalar1 degerlendirebiliriz. Bu
cercevede Wonka’'nin fabrikasi onun babasinin ona c¢ocukken cikolata yedirmemesi
sebebiyle ¢ikolata ve seker yiyememesi zithig1 biiyilik, gérkemli, beyaz ve grinin 6n plana

ciktig1 bir fabrika kurmasina sebep olur.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Mimari yap1 Fabrika Icerideki renkli diinyanin disartya yansitilmamasi

Sekil 4.10. Willy Wonka’nin Cikolata Fabrikasi (Time Code: 33.13)

Sekil 4.10°da ger¢ek diinyaya benzer ancak gercek diinya iizerinde c¢okea
karsilagsmayacagimiz tiirde on kiiciik fakat uzun bacalar, bir biiyiik ve diger bacalara kiyasla
daha uzun goriilen ana baca mevcuttur. Fabrikanin iizerinde bulundugu alan ve sinirlart genis
yer kaplarken siir kapisi da biiyiik ve gorkemlidir. Fabrikanin genel 6zelligi karakterlerin

hikayeyi gecirecegi mekanin disg gorsel unsurunu ifade eder.

Mimari yap1 olan fabrika Willy Wonka tarafindan tasarlanmis ve igeride ¢ikolatanin
insanda uyandirdig1 hissi animsatan renkli temanin tersine soguk renkler tercih edilerek
normalligi animsatan bir goriiniimle ¢ikolata, seker ve sakizin liretim alanin1 yansitir. Fakat
fabrikanin gri disg goriinlisii Wonka’ nin igerideki renkli diinyasini gizleyerek fabrikanin

icindeki unsurlarin tersini niteleyen bir ifadeyi temsil eder.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Orman Yenilebilir dekorlar Tiiketimle sinanacak olan bireylerin alani

Sekil 4.11. Willy Wonka Fabrikasinda Misafirlerini Gezdirirken (Time Code: 41.50)

Fantastik diinyanin boyut buldugu dikkat ¢ekici sahnelerden biri olan ¢ikolata ve seker
orman1 Willy Wonka’nin fabrikasinin girisinde bulunur ve fabrikaya agilan ilk odadur. i¢inde
bulunan her 6ge gercek diinyanin bir nesnesini temsil eder. Fakat gercek diinyadan farkli
olarak tiim Ogeler yenilebilirdir. Ornegin, cimler, agaclar, cigekler, cikolata selalesi ve
selalenin i¢inden cikan saz benzeri sekerler, kabaklar, ¢cimenlerin arasinda bulunan taslar ve
gercek boyutlarindan ¢ok daha biiyiik mantarlar da yenilebilme 6zelligine sahiptir. Mekanin
sembolik kimligini 6zellikle bu gastronomi nesneleri olusturur. Canli renkleri ve dikkat
cekiciligi ile fabrikada misafir olan ¢ocuklarin yani sira ebeveynlerin de dikkatini ¢eker.

Cikolata ve sekerin 6zellikleri de benzer paralellikte seyreder.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Icat odasi Makineler Yenilebilir fantastik gastronomi dgelerinin kesfi

Sekil 4.12. Fabrikanin I¢indeki Iicat Odasina Misafirlerin Ziyareti (Time Code: 01.01.53)
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Glinlimiiz gergekliginde fabrika i¢inde yer alan ARGE bdliimii Roald Dahl’in fantastik
diinyasinda icat odast olarak mevcuttur. Birim olarak icat odasi ARGE ile benzerlik
gostermesiyle birlikte igerik olarak farkli ve kurgusaldir. Yukarda gorsellestirilen sahnede
icat odasina merakla giren misafirleri goriiriz. Mekan ise gri temalidir. Ayrica beherglaslarm
icinde renkli sivilar mevcuttur. Devaminda molekiil yapisina benzeyen bir ayristirici, tads
tilkkenmeyen sekerler i¢in seker havuzu, bir sakizin igcinde domates ¢orbasi, patates piiresi ve
rozbif, bogirtlenli turta ve dondurma yemeklerini iceren sakizin iiretildigi sakiz makinesi
bulunur. Biitiin makineler farkli gastronomi 6gelerinin olusmasini sagladigi i¢in renklidir.
Gastronomi dgelerinin benzersizligi ve fantastik diinyanin getirmis oldugu distopya

sebebiyle de alisilagelmis makinelerden farkli tasarimlari ele alir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Ceviz kirma odasi Ceviz kirma sistemi ve sincaplar  Sistem ve diizen

Sekil 4.13. Ceviz Kirma Odasindaki Sincaplar ve Cevizleri Kirma Sistemi (Time Code: 1.12.35)

Ceviz kirma odast Veruca’min simarik bir ¢ocuk olmasi sebebiyle oda igindeki
sincaplardan birine sahip olmak isteyerek, basarisiz denemesinden sonra yakma kazanina
atildig1 boltimdiir. Fabrikanin ceviz kirma odasi mavi ve beyaz renkler iizerine kurguludur. Daire
sekilde spiral desenlidir ve zeminin orta noktasinda boslugu bulunan sekilde tasvir edilmistir.
Ozellikle yuvarlak bir oda olmas: dikkat ¢eker. Ciinkii, gerceklik iizerinden degerlendirildiginde
bir fabrikada yuvarlak tasarimiyla dikkat ¢eken fabrika boliimii bulmak miimkiin degildir.
Deligin tizerinde biiyiik bir sistem mevcuttur. Sistem cevizleri odanmn koselerine dizili olarak
calisan sincaplara gonderir. Sincaplar cevizleri biitiin bir parcaya ayirarak fabrikanin ilgili
odasia gonderir. Bir diger mekansal unsur da odanin girisinde ve yerden yliksekte bulunan
demir kapidir. Demir kapi sincaplarin dikkatini dagitabilecek yabanci unsurlart engeller.

Sincaplarin kendi i¢inde kurdugu diizenin bir sinir1 olarak ifade edilebilir.
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4.1.3. Olay orgiisii ve sembolik unsurlar

Olay orgiisii izleyicinin filme katilmasini saglayan bir unsur olarak degerlendirilir. Bu
sebeple film igindeki gastronomi Ogeleriyle bagdastirilan sahneler degerlendirilerek olay

orgiisti icindeki sembolik unsurlar1 degerlendirmek miimkiindiir.

Film, giris jenerigiyle birlikte bir ¢ikolatanin fabrikadaki iiretim siireciyle baslar ve
olay orglisli zemininde oldukga fazla gastronomi dgelerine yer verilir. Film basliginda da yer
alan fantastik diinya temasi icinde en fazla ¢ikolata dgesine yer verir. Giris jeneriginden
itibaren degerlendirilen Charlie’nin Cikolata Fabrikasi, Wonka’nin fabrikasindaki

cikolatanin yapim siireciyle ilk gastronomi 6gesi olan ¢ikolatayr gormemizi saglar.

Jenerik Wonka’nin fabrika bacasinin iizerinden girisle baslar. Cikolatanin borular
yardimiyla ¢elik kaliplara dokiilmesiyle devam eder. Bir hat iizerinde ilerleyen ¢ikolatalar
pervaneler yardimiyla sogutulur ve kaliplagsmasi saglanir. Kaliplanan g¢ikolatalar pres
makinasi ile sekillendirilir. Bu boliime kadar her sey gerceklikle benzerlik gosterir. Bu
boliimden sonra fantastik yapilari igeren bir alet yardimiyla havalanarak asagiya sarmal
bigimde inen parasiitlerle birlikte hatta tekrar taginir. Hat iizerinde ambalajlanmak ig¢in

siralanan ¢ikolata serisinin bazilari iizerine Wonka tarafindan altin biletler yerlestirilir.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Cikolata Ambalajlanmaya hazir yiyecek Fabrikadan halka ulasip tiiketime sunulan cikolata
Bilet Parlak ve altin saris1 bir bilet Fabrikaya giris anahtar

El Willy Wonka’nin eliyle yerlestirmesi Segici gii¢, 6diile deger olan1 belirleme

Sekil 4.14. Willy Wonka Altin Bileti Ambalajin I¢ine Yerlestirirken (Time Code: 02.44)
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Willy Wonka iiretimini sagladig ¢ikolatalarin {izerine anahtari, 6zel fikrini nitelemek
amaciyla altina yani degerliligi simgelemesi tiizerinden biletleri yerlestirir. Bu islemi
fabrikadaki is¢ilerine degil de gorseldeki gibi kendi eliyle yapmasinin sebebi ise biletlerinin
ozelligi gibi 6zel olan kisiyi, biiyiikk odiile deger olani arayip bulmak istemesinden
kaynaklanir. Biletler yerlestirildikten sonra ¢ikolatalar da ambalajlanip kutulanarak gidecegi

iilkeye dogru yola ¢ikar.

Bir yandan da Charlie aksam yemegi i¢cin Bay Bucket’in isten donmesini bekler. O
sirada aile i¢in aksam yemegi hazirlayan Bayan Bucket yemegi yalnizca evinin bahgesinde

yetisen tek {irlin olan lahanayla yapar.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Lahana Sebze Yetersiz beslenmenin temsili
Bigak Balta bicagi Gii¢ ve dayaniklilik

Sekil 4.15. Bayan Bucket’in Lahana Kesmesi (Time Code: 05.19)

Film i¢inde fakirligin net bir sekilde gastronomi dgesi niteliginde temsillerinden bir
tanesi de lahanadir. Sadece lahana kullanilarak yapilan ¢orba hem aile hem de Charlie i¢in
yetersiz beslenmenin sebebini olusturur. Bu yiizden Charlie diger ¢ocuklara gore daha zayif

ve ¢elimsizdir.

Mutfakta kesici aletlerin dogru kullanimi biiyiik bir oneme sahiptir. Balta bicag: gii¢
ve dayamikliligi temsil ederken gercek diinya profesyonel mutfaklarinda ve kasap
diikkanlarinda kullanilir. Fakir bir ailenin yasam miicadelesinin kesilen lahana iizerinden ve

beslenme aliskanliginin yetersizligi ¢ergevesinde zithigi temsil eder.
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Olay orgilisiiniin devaminda Charlie’nin biiyiikbabasinin Willy Wonka’nin diikkkaninda
ve fabrikasinda c¢alistigindan soz edilir. Biiylikbaba Joe Wonka’nin Cherry Sokagi’nda actigi
ilk diikkaninda satis personeli olarak calistig1 sirada 6zellikle ¢ikolata ve tatli gastronomi
ogeleri lizerine icat yapmay1 seven Willy Wonka’ya cikolata kuslarinin bittigini haber verir.
Bahsi gecen ¢ikolata kuslar bir yumurta bi¢gimindedir ve agiza alinip bekletildiginde i¢inden

canl1 ve kanatlarini ¢irpan ¢ikolata kuslar ortaya cikar.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Kus Cikolatadan yumurta Hayal giicil, ¢ikolatanin biiyiilii iiretimi

Sekil 4.16. Biiyiikbaba Joe Agzindaki Cikolata Kusla (Time Code: 06.58)

Icatlar1 konusunda 6ne ¢ikan Wonka’ mn ilk icadi olarak piyasaya siiriilen ¢ikolata
kuslar1 biiyiik bir hizla tiikkenir. Cikolatanin 6zelliginden dolay1 biiyiik ilgi géren agizda
bekletilince kusa donlisen yumurtalarin gergeklikte yapilmasi olanakli degildir. Fakat
cikolatanin fantastik diinya igerisinde islenisi dolayisiyla Wonka farkli nitelikte bir iiriin
gelistirir. Bu da ¢ikolatanin daha fazla tiiketilip kar getirmesine ve s6hretinin artmasina sebep

olur.

Devaminda sahne 6zelinde gosterilmese de bahsi gegen bir diger 6ge de hi¢ erimeyen
dondurmadir. Diinya iizerinde erimeyen dondurma mevcut degildir. Ancak hem bir fantastik
oge hem de bir gastronomi ogesi olarak film iginde nitelenir. Erimeyen dondurma da olay
orglisiniin devaminda ¢ok kolay eriyebilen bir yiyecegin hi¢ erimemesi bigiminde

sekillenerek fantastik niteligini ortaya koyar.
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= ECHELCRUBERICECRENE™

——

Gosterge Gosteren Gosterilen
Asla erimeyen dondurma Sonsuz dayamklilik Fantastik tiiketim, calint1 yenilik
Fickelgruber dondurma diikkani Diikkéan Calinan iirliniin satig1

Sekil 4.17. Uretici Finckelgruber’m Dondurma Diikkam (Time Code: 10.34)

Her sey yolunda giderken Wonka’ nin yiikselisini engel olarak degerlendiren diger ¢ikolata
iireticileri fabrikaya sizar ve Wonka’mn gizli tariflerini ¢alar. Bu sayede Finckelgruber isimli

iiretici giineste ne kadar durursa dursun asla erimeyen bir dondurma tiretir.

Calan bir iiretici olarak Finckelgruber kétii bir karakterdir. Uriiniinii satarken goriildiigii
gibi diikkanin 6niindeki arabanin renklerinin canliligina dikkat ¢eker. Ne kadar koétii bir karakter
de olsa Finckelgruber sattig1 {irtinii canli renklerle dikkat ¢ekici kilarak ve gorseldeki gibi

cocuklarin dikkatini ¢eker. Bu sayede de iiriiniin satigin1 arttirarak konumunu gii¢lendirir.

Gosterge  Gosteren Gosterilen

Sakiz Inamilmaz biiyiikliikte sisen pembe sakiz ~ Gergekligin iiretim unsurlartyla yapimi miimkiin
olmayan {iriin

Cocuklar  Sakiz sisiren ¢ocuklar Uriiniin satildig1 kitle

Sekil 4.18. Slugworth’iin Sakiz Diikkanin Oniinde Sakiz Sisiren Cocuklar (Time Code: 10.45)
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Son olarak ise Arthur Slugworth bir ¢ikolata iireticisi olarak Wonka’nin {irlinii olan
inanilmaz biiyiikliikte sisen sakizi piyasaya siirer. Piyasaya siiriilen sakiz Finckelgruber’in
asla erimeyen dondurmasi gibi oldukgca fazla popiilerlesir. Uriin inamlmaz biiyiikliikte sisen
sakiz ismiyle piyasaya siiriiliirken, canli pembe rengi ve bir cocugun sisirebileceginden daha
biiyiik forma ulagabilen bir gastronomik 6ge olma 6zelligi tagir. Bu yiizden film igindeki bir
diger fantastik diinya gastronomi 6gesi olarak karsimiza ¢ikar. Cocuklarin kullanimi i¢in

iiretilen bu sakizlar gorseldeki ¢ocuklarla birlikte iiriiniin satildig: kitleyi temsil eder.

Ozellikle de cocuklarin dikkatini ¢eken inamlmaz biiyiikliikte sisen sakizlar ve
Finckelgruber’in {irettigi asla erimeyen dondurma Willy Wonka’nin ¢ikolatalarinin satigini
diisiiriir. Wonka ise fabrikasini kapatmak zorunda kalir. Fabrikasini kapatan Wonka seker ve

cikolatalarina yeni tatlar aramak i¢cin Lumbistan isimli bir lilkeye kesfe ¢ikar.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan Willy Wonka Cikolatalarini gelistirme cabasi i¢indeki miicadele
Balta Kesici Alet Bocegi kestikten sonra kanin farkliligini incelemesi
Bocek Kani Baltanin iizerindeki mor sivi  Egzotik tat arayisi

Sekil 4.19. Willy Wonka Lumbistan’da Dev Ugan Bécek Kaninin Tadina Bakarken (Time Code: 46.11)

Wonka’nin Lumbistan’a ¢iktig1 kesif sirasinda dev ucan bocekle karsilasarak bocegi
oldiiriir. Egzotik tat arayisinda olan Wonka’y1 ¢ikolata ve sekerlerini gelistirme ¢abasi i¢inde
olan bir iiretici olarak degerlendirilir. Elindeki balta, bir yandan kendisini savunma araci
olarak goriliir. Aym1 zamanda kesici bir alettir ve bigaga benzetilmesinden dolay1 kesici
niteligi tagir. Bocegi kesen Wonka’nin da baltanin iizerindeki kan lekesini diisiinceli gozlerle

analiz etmesi baltanin olay orgiisii icinde gosterilen anlamin niteler. Bu sebeple baltasiyla
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oldiirdiigii bocegin kan izlerini mor bir s1vi olarak goriiriiz. Diinya tizerinde kani mor renkli
ve dev boyutlara sahip bir bocek tiirii géormemiz miimkiin degildir. Fakat Dahl’in fantezi

evreninde dev bdceklerin kani tadina bakilabilir bir gastronomik unsur olarak degerlendirilir.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Ezilmis yesil tirt:l  ilkel tabakta sunum Egzotik tatlar, farkli ekonomik diizenler

Tabak Cilali Tag Tabak Ilkel donemle benzerlik gosteren gastronomi unsuru
Eldiven Siyah Eldiven Belirsizlik

Sekil 4.20. Umpa Lumpalar’in Besin Kaynag1 Yesil Tirtil Yemegi ( Time Code: 47.06)

Farkli tat arayisina devam eden Wonka, vahsi hayvanlardan korunmak i¢in agag
evlerde yasayan Umpa Lumpa kabilesi ile karsilasir. Kabilenin lideri ile tanistiktan sonra
reis Wonka’ya en ¢ok tiikettikleri yiyecegin tadina bakmasi i¢in i¢inde yesil tirtillarin ezildigi
bir tabak uzatir. Resimdeki ezilmis yesil tirtillar Umpa Lumpa halkinin en ¢ok tiikettigi
yiyecekler arasindadir ve farkli ekonomik diizeni niteler. Kani yesil renkli, beyaz derisinin
iizerinde yesil ve kirmizi ¢izgileri bulunur. Tadi ise Wonka tarafindan kotii olarak

nitelendirilen protein kaynagidir.

Gorseldeki yesil tirtillar farkli bir halkin besin kaynaginin 6zgiinliigiinii ifade ederken,
Wonka’ya sunulan tabagin cilali tas biciminde olmasi halkin ilkel yasamda hayatta kalma
cabasinin anlatir. Wonka’nin siyah eldivenleri ise siyah renginin belirsizlik, karamsarlik ve

gastronomi o6gesine olan neofobi anlamini tagir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Canli Umpa Lumpa Isci
Havuz Sekerli suyla dolu tank Fantastik {iretim arac1
Renkli Toplar Seker Tiiketilmeye hazirlanan yiyecek

Sekil 4.21. Umpa Lumpa Seker Toplarin1 Toplarken (Time Code: 1.02.24)

Willy Wonka’nin Umpa Lumpa’larn lideriyle anlagmasi sonucu halk Willy Wonka ile birlikte
fabrikada yagamaya baslar. Yukaridaki gorselde ise fabrikanin icat odas1 boliimiinde seker toplarimi
toplayan bir Umpa Lumpa goriilmektedir. Umpa Lumpa fabrikada calisan bir iscidir. Havuz ise
sekerli suyla dolu bir tankla goérsellestirilmistir. Fabrika i¢indeki tiretimin ilk tamimim niteleyen bir
havuz igerisinde olmast olanakh degildir. Iginde yiiziip seker toplarm toplayan Umpa Lumpa ise
fantastik diinya icinde bir olay orgiisiiniin temsili olarak degerlendirilmektedir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Willy Wonka Uriiniiniin 6zelligini anlatan Willy Wonka
Karamel Sekeri Sa¢ Cikaran Karamel Topu Olgunluk, erken biiylime istegi

Sekil 4.22. Willy Wonka Ve Sag¢ Cikaran Karamel Topu (Time Code: 1.03.16)
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Yine ayni oda i¢inde Wonka’nin tanittif1 sa¢ cikaran karamel topu olay Orgiisii
cercevesinde belirtilen bir bagska gastronomi 6gesidir. Cocuklar ve ebeveynleriyle birlikte
oday1 gezerken Willy Wonka sa¢ ¢ikaran karamel topuna dikkat cekmektedir. Uriiniin

ozelligi ise sag, sakal ve biyik ¢ikararak ¢ocuklar i¢in olgunlagsmay1 temsil etmektedir.

4.2. Charlie’nin Cikolata Fabrikasi Filminin Sosyal Statii Cercevesinde

Coziimlenmesi

Charlie’nin Cikolata Fabrikasi sinif ayrimi ve sosyal statii ¢cergevesinde giiclii ve etkili
bir bicimde islenmistir. Semiyoloji perspektifiyle incelen filmde 8 gorsel sosyal statii

baglaminda degerlendirilmistir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Ev Eski mobilyalar ve montla oturma  Yoksulluk
Aile Aile Bireyleri Aile baglarinin biitlinliigi

Sekil 4.23. Charlie ve Ailesinin Yasadigt Ev (Time Code: 05.09)

Charlie, babasi dis macunu fabrikasinda g¢alisan annesi ev hanimi, biiyiikkanne ve
biiylikbabalar ile birlikte yasayan yoksul bir ailenin ¢ocugudur. Charlie’nin yasadig1 ev
derme catma, kiiciik ve tek odali bir evdir. Resim {izerinden analiz edildiginde,
1siklandirmasi zor saglanan, duvarlari sivasiz ve ¢atis1 ¢okmek iizere olan yana dogru yatmis
bir ev goriiliir. Sosyal statii, Tezcan (1995)’1in belirttigi gibi kisinin toplum i¢indeki
konumunu belirleyen bir unsur olarak degerlendirildiginden Charlie ve ailesinin alt tabaka
yani sosyal statli bakimindan altta kalan bir aile yapisi ¢izdigi goriiliir. Evin i¢inde montla

oturulmasi da yoksulluk sembollerinden olup 1sinamama sorununu ortaya ¢ikarir. Aileye
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sadece gerekli gidalarin alimin saglayabilen baba ise evin kalan harcamalarini saglayamaz.

Bu ylizden ev i¢inde 1sinamayan aile montla oturmak zorunda kalir.

Ancak ev i¢inde yetersiz gelirden dolay1 sosyal statiisii diisiik olan Charlie ve ailesi
her aile bireyinin ayni karede oldugu sahne ile de aile baglarinin biitiinliiglinii temsil
etmektedir. Bahsedilen resimde yoksulluk ve aile baglarinin biitliinliigli arasindaki ikili

karsitlik oldugu goriiliir.

Biiytikbaba Joe gengliginde Willy Wonka ile caligmistir. Hikayelerinde Hintli
Prens’ten soz edilir. Prens, Wonka’dan i¢inde yasamak i¢in tiimiiyle ¢ikolatadan yapilmis bir

cikolata saray1 inga etmesini ister.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Cikolata Sarayin i¢indeki dekoratif nesneler Statiiniin ¢okiigii

Sekil 4.24. Hint Prensi’nin Saray1 Sahne (Time Code: 09.39)

Sosyal statiinlin ¢ikolataya yansimasi baglaminda inceledigimizde, Hint Prensinin
zengin oldugunu, iilkesindeki halkin ise fakir ve takas usulilyle ¢ikolataya ulasabildigini
sOyleyebiliriz. Prensin ekonomik gelirine bagli olarak cikolataya ulasabilirligi oldukca
yliksektir. Bu yilizden Willy Wonka’dan her unsuru ¢ikolatadan yapilmis bir saray insa
etmesini ister. Sarayin i¢inde ise oturma gruplari, duvarlar, tuglalar, tuglalar birlestirmek
icin yapilan harg, dekoratif unsurlar dahil her sey ya siitlii ya da bitter ¢ikolatadan yapilmistir.
Bir siire sonra kavurucu bir Hindistan sicaginda ¢ikolata erir ve saray Hint prensinin iizerine
yikilir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Bilet Cikolatadan ¢ikan parlayan altin bilet Umudun yiikselisi, sinif mobilitesi
Insan Charlie Bucket Sinif atlama arzusu

Sekil 4.25. Charlie’nin Altin Biletle Karsilagmasi (Time Code: 29.22)

Willy Wonka biletleri satisa siirdiikten sonra sirastyla biletler Augustus, Violet, Veruca
ve Mike tarafindan bulunur. i¢ten i¢e son biletin kendisine ¢ikmasini isteyen Charlie ise dnce
dogum giiniinde ailesi tarafindan hediye edilen ¢ikolatadan ve biiyiikbaba Joe nin biriktirdigi
para ile aldig1 ¢ikolatadan eli bos doner. Fakat bir giin yerde buldugu parayla girdigi ilk

marketten aldig1 Wonka ¢ikolatasiyla son biletin sahibi olur.

Charlie altin biletle karsilagtiginda umudunun ytikselisiyle yiiziindeki saskinligi
gizleyemez. Cikolatanin i¢inden ¢ikan altin bilet Charlie gibi sosyal statiide alt tabakada olan
bir ¢ocuk i¢in umut 15181 olur. Charlie bu sayede sinif atlama arzusuna bir adim daha

yaklagmis olur. Bu amaci saglayan arag ise Wonka’nin ¢ikolata bar1 olarak degerlendirilir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Canli Umpa Lumla’lar Ormanda az bulunan meyvenin sagkinlikla bakilmasi
Meyve Kakao Meyvesi Nadir yetigen {iriin

Sekil 4.26. Umpa Lumpa Halki Cikolata Meyvesiyle Karsilastiginda (Time Code: 47.40)
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Lumbistan’da kakao meyvesine ulasilabilirlik sinirlidir. Halk kakao meyvesiyle
karsilastiginda ¢cok heyecanlanir. Umpa Lumpalar i¢in o kadar 6nemi vardir ki kakao
meyvesini yemeyip taparlar. Statii icinde degerlendirilen resim saskinligin ifadesi olarak
Umpa Lumpalar iizerinden ifade edilir. Kakao meyvesi ise halkin az bulunur bir yiyecegi
Onem sirasinda en yiiksege koyar. Benzer bigimde, fantastik diinya disinda da giiniimiizde
cikolatay1 olusturan kakao meyvesi Afrika iilkelerindeki tarim is¢ilerini ¢ikolataya ulagimi
mevcut degildir. Bu ¢er¢evede Umpa Lumpa Halkinin kakao ¢ekirdegine ulasma arzusu

sosyal statli baglaminda alt tabakada yer aldiklarinin bir gostergesidir.

Gosterge  Gosteren Gosterilen
Nehir Cikolata nehrine uzanan ¢ocuk Ozel olarak nitelendirilen gastronomi 6gesine saldirma
Insan Augustus Gloop Oburluk, a¢ gozliilik, asir1 yeme

Sekil 4.27. Augustus’un Cikolata Selalesine Diismesi (Time Code: 48.36)

Fabrika i¢inde ¢ocuklar1 bir gilinliigline misafir eden Willy Wonka’nin igerideki ilk
durag cikolata ve seker ormanidir. Ormanin igi alabildigine yemyesil ¢imler, kiigiik bir
koprii, ¢ikolata selalesi, elma agaci, sekerden mantar ve ¢icekler, her boydan yenilebilir

sekerden yapilmis kabaklarla doludur.

Orman, ¢ocuk ve ebeveynlerin oldukea ilgisini ¢eker 6zellikle ormandaki her seyin
yenilebilir olmas1 Augustus Gloop icin digerlerinden daha c¢ekici bir 6zellige sahiptir.
Augustus orta sinif bir aileye sahip ve diger ¢ocuklara kiyasla orta siralarda yer alan bir
cocuktur. Fakat Augustus sisman ve asir1 yemek yemeye Ozellikle de ¢ikolata tiiketmeye

hevesli, her anin1 ¢ikolata yiyerek degerlendiren bir ¢ocuktur.
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Augustus ormani1 gezerken a¢ gozliiliigii sebebiyle gordiigii her iiriine saldirir ve
sonunda kendini bir anda ¢ikolata selalesinden eliyle ¢ikolata igerken bulur. Kendini
kaybetmis olan Augustus Willy Wonka’nin uyarisina kulak asmadan g¢ikolatay1 igmeye

devam eder ve sonunda oburluguna yenik diiserek nehrin i¢ine diiger.

Gorselde ise Augustus’in a¢ gozliiliigli sebebiyle 6zel, liretim i¢in kullanilan ve insan
eli degmemesi gereken selaleden cikolatay: icerken goriiriiz. Bu ¢ercevede Augustus’un ag
gozIliligl smnifsal bir ayrima isaret etmezken yasak olani yapma arzusu sosyal statii
cercevesinde toplumdan diglanma yani fabrikadan elenme, 6zel Odiile sahip olamama
anlamini tasiyarak sosyal statli baglaminda ¢ikolata ve sekerin fabrikada ara¢ oldugu bir

ayrim olarak degerlendirilir.

A
-
A

Gosterge Gosteren Gosterilen

Hayvanlar Sincaplar Grup algis1

Insan Veruca Salt Sahiplenmeye ¢alisan sinif
Sahiplenme eylemi Sincaba el uzatmasi Toplumun digina atilma, sinir ihlali

Sekil 4.28. Veruca Salt’in Sincaplardan Kagigt (Time Code: 01.15.29)

Veruca Salt, babasi tarafindan sosyal statiisii toplum tarafindan belirlenmis bir
cocuktur. Veruca’nin babasi da Willy Wonka ile benzer sekilde bir fabrika sahibidir. Veruca,

istekleri bitmeyen simarik bir kiz ¢ocugudur.

Gezi sirasinda Wonka’nin ceviz kirma odasini incelenirken odanin i¢inde sincaplar
tarafindan kurulmus bir toplum goriiriiz. Sincaplar da Umpa Lumpalar gibi fabrika iscisidir
ve isleri cevizlerin ¢lirlik olmayanlarini ayirip biitiin bir bicimde kabugundan ayirip ilgili

cikolata odasina géndermektir.
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Istedigi her seyin hemen olmasini isteyen Veruca sincaplardan birine sahip olmak ister.
Bunun i¢in sincaplarin yanina inerek bir sincaba el uzatir. Bunu goéren diger sincaplar kendi

tiiriinii korumak amaciyla Veruca’nin etrafinda toplanmaya baslar.

Yukaridaki resimde Veruca sahiplenme hirsiyla bir sincaba el uzattifi igin
sahiplenmeye ¢alisan ve toplumu 6nemsemeden hareket eden bir birey olarak goriiliir. Fakat
¢evresini saran sincaplarin onu ortada bulunan ¢6p kutusuna atmasiyla fabrikadan elenen bir
diger cocuk olur. Veruca sosyal statiiniin dogrudan ona vermis oldugu hiyerarsiyi kullanarak
sincaba sahip olabilecegini diisiiniirken, toplumsallagmis olan sincaplar Veruca’y1r ¢op
kutusuna atarak ¢ocugu toplumlarindan temsilen silerler. Toplum statiiyii kendi i¢inde
belirler, dolayisiyla hirsinin kurbani olan Veruca karakterinden toplumsal statii ayrimini net

bir bigimde analiz edilir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar Willy Wonka, Charlie ve ailesi Kisilik yapisin1 gdsteren temsil

Sekil 4.29. Willy Wonka Charlie’nin Kazandig1 Odiilii A¢iklarken (Time Code: 01.37.28)

Augustus ve Veruca gibi diger cocuklar da fabrikadan elenir. Geriye sadece Charlie
Bucket kalir. Wonka’nin bliylik cam asansoriiyle fabrikadan ¢ikis yapan Willy Wonka,
Charlie ve biiyiikk baba Joe yukaridan diger cocuklarin fabrikadan c¢ikisini izler ve
Ckarlie’nin yikik dokiik kii¢iik evine dogru yol alirlar. Charlie, diger cocuklardan daha akilli
ve bagimli, simarik, hirshi ve agcgdzlii olmadigr i¢in biiyiik 6diiliin sahibi olur. Biiytik 6diil
ise Wonka’nin varisi olarak fabrikada sonsuza kadar ¢ikolata ve seker liretmek olarak Willy
Wonka tarafindan agiklanir. Fakat Charlie bileti buldugu andaki statli atlama arzusunu bir

kenara birakarak ailesiyle birlikte yasamaya karar verir ve Wonka’nin teklifini reddeder.
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Bu ¢ergevede sosyal statii perspektifiyle hak edilmis ddiile sahip olan Charlie toplum
icindeki en kii¢lik birim olan ailesini tercih eder. Ailesinin ¢ikolatadan daha degerli oldugunu

ve ¢ikolata i¢in statii atlamanin degersizligini ifade eder.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Aile Birlikte fabrikada yasama Ahlaki biitiinliik, toplumsal uyumun 6nceligi

Sekil 4.30. Fabrikanin Yeni Sahipleri (Time Code: 01.48.31)

Wonka’nin fabrikasinin igindeki tiim odalar, ¢ikolata ve seker ormani gercekiistii
olarak degerlendirilir. Bu baglamda, sosyal statii ¢cercevesinde degerlendirilen boliimiin son

gorseli olarak fabrikanin i¢inde yer alan Charlie’nin evi verilebilir.

Willy Wonka teklifinin reddedilmesinden bir siire sonra Charlie ile tekrar karsilasir ve
teklifini tekrar sunar. Bu kez Charlie teklifi ailesiyle birlikte fabrikada yasamak sartiyla
kabul eder. Resimde gosterilen degerlerin birlesip tekrar toplumsal uyumun

yakalanmasiyken bunu yenilebilir orman iginde gorsellestiren Charlie’nin evi olur.

Willy Wonka’nin fabrikasi aslinda kendi i¢inde yapilagsmis ve bir diizeni olan sosyal
sistemini kendisinin olusturdugu toplumu ifade eder. D1s diinyadan bagimsiz sonsuza kadar
fabrikada yasayacak olan Charlie ve ailesi i¢in dis diinyanin hava sartlarina uyumlu bir
nitelemeyle yenilebilir yapay kar goriiliir. Yapay kar ise fantastik diinyada ve ayrica

fabrikanin i¢inde sinifsal esitligin yenilebilir iirline yansimasi olarak degerlendirilir.
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4.3. Charlie’nin Cikolata Fabrikasi1 Filminin Yabancilasma Cer¢evesinde

Coziimlenmesi

Gorseller lizerinden incelenen filmde yabancilagsma perspektifiyle degerlendirilen 6
gorsel incelenmistir. Yabancilagsma, teori bakimindan ¢ogunlukla fabrika ve calisanlar
izerinden degerlendirilen ve kolay anlagilabilir bir kavram oldugundan 5 gorsel fabrikalar
iizerinden degerlendirilmistir. Bir gorsel ise kisinin yabancilasmasi ve {iriin iizerinden

degerlendirilmistir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Is Kiyafetleri Bay Bucket Mavi yakal1 bir ig¢i
Kapak Dis macunu kapagi Sistemin i¢indeki ¢ikolataya olan karsitlik

Sekil 4.31. Bay Bucket Dig Macunu Fabrikasinda (Time Code: 05.38)

Charlie’nin babas1 bir dis macunu fabrikasinda mavi yakali olarak isimlendirilen is¢i
roliiyle her giin dis macuna kapag: takarak para kazanmaya calisir. Isinin maas diizeyinde

getirisi aileyi fakirlikten kurtarmaya yetmez. Bu yiizden Charlie fakir bir aileni ¢ocugudur.

Bay Bucket’in fabrika icerisinde giydigi kiyafetleri mavi ve beyaz ¢izgili sapkayla
beraber yine ayni renk ve desene sahip Onliiktiir. Bununla beraber mavi yakali bir is¢i
olmasiin temsillerinden biri de koyu mavi renkteki gémlegidir. Charlie’nin Cikolata
Fabrikas1 6zelinde is¢i temsilleri sirasinda mavi renk bir yabancilagma gorselinin tanimi
olarak birden fazla sahnede yer etmistir. Bay Bucket’in dis macunun fabrikasinda ¢alisirken
belirtilen gorseli de mavi yakali iscinin is kiyafetlerini giyerek bir mavi yakali oldugunun

hatirlatilmas1 ve fabrikada yabancilastirilan kisi olma 6zelligini de gii¢lendirir.
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Onun, sistem icinde tekdiizelikle birlikte yaptigi is sirasinda defolu bir dis macunu
kapagi bulmasiyla Bay Bucket’in sagskinlig1 gorselde ifade edilir. Elindeki dis macunu kapagi
gastronomi dgesi olan ¢ikolatanin dig ¢iiriiten bir yiyecek olmasi sebebiyle ¢ikolata ve dis
macunu ikili karsithigin1 olusturur. Olusturulan ikili karsithk da sistemin igindeki

yabancilagmayi ifade eder.

Gosterge Gosteren Gosterilen

et Ambalajiyla asili et ikili karsithigin yansimast

Saskinlik Augustus Gloop Yedigi iiriine (¢ikolata) yabancilagma
Kagit parcasi Altin bilet Yabancilagsmaya zemin hazirlayan arag

Sekil 4.32. Augustus Gloop’un Altin Biletle Kargilagsmasi (Time Code: 17.13)

Augustus’un ailesinin kasap diikkdninda Willy Wonka’nin ¢ikolatasini yerken altin
bileti buldugu Sekil 4.32 yabancilasma kavrami {izerinde degerlendirilen sahneler
arasindadir. Gorsel incelediginde Augustus’un arkasindaki ambalajiyla asili etler, ¢ikolata
ile tath ve tuzlu ikili zithigini olusturdugu goriiliir. Bununla birlikte Augustus’un yliziindeki
saskinlik ifadesi ¢ikolatay1 sevmesine ragmen bir kasap diikkaninda biiylimiis olmasindan
dolay1 hem ¢ikolatanin verdigi hazla hem de altin bileti bulmus olmasinin verdigi saskinlikla
0zdeslesmektedir. Buradan hareketle fantastik diinyanin i¢inde giinliik hayattan bir sembolik
unsur benzetmesiyle kasap diikkani ve diikkdnin igindeki etler degerlendirilir. Bdylece
Augustus’un tuzlu yiyeceklere yabancilasarak zitti olan tath bir yiyecek olan ¢ikolataya

yoneldigini gorebiliriz.
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Gosterge  Gosteren Gosterilen
Insan Bay Salt’m fabrikasinda calisan kadin isciler  Is tammminin disinda da para kazanma zorunlulugu
Cikolata ~ Wonka ¢ikolatalari Cevre ve ailelerine yabancilagtirilan isgilerin aract

Sekil 4.33. Bay Salt’in Fabrikasinda Calisan Isciler (Time Code: 19.05)

Ceviz kirma fabrikasi olan Bay Salt, kizinin biitiin isteklerini hemen yerine getiren bir
karakterdir. Bu yilizden kizinin simarik biiyiiten baba, Veruca’nin istegi yerine getirmek igin
is¢ilerinden ceviz kirmak yerine kizinin istegi lizerine is¢ilerine Wonka’nin ¢ikolata barlarini

actirmaya baglar.

Fabrikadaki isciler 6zellikle sadece kadinlardan olugsmakta ve sahne i¢inde sistematik
hareket ederek diizeni ve sistemi temsil eder. Gostergesi insan olan bu resimde Bay Salt’in
fabrikasinda calisan kadinlar Marx’in da ifade ettigi lizere emegine yabancilagma
kavraminin fantastik diinya iizerinde isler. is¢i kadinlarin is tanimi olan ceviz kirmak yerine
farklr olarak ¢ikolata ambalaji agmaya baslayan mavi yakali is¢iler fantezinin de getirmis

oldugu canli renklerle kostiim olarak pembe rengi islemistir.

Gastronomi Ogesi olan ¢ikolata da fabrika iscileri iizerinden degerlendirildiginde
emegine yabancilagan is¢ilerin aract yani metasi olarak degerlendirilir. Marx (1997)’1n da
ifade etigi gibi iretilen {irlin sadece lireten fayda sagladigindan, Veruca ve babasi esit
konumda bir burjuvadir. Fakat ig¢iler proletarya yani alt sinifi temsil eder. ¢ikolata ise 6nemli

bir ara¢ olarak Kapitalist toplumun fantastik diinyada dontistiigii bi¢imdir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Violet Beauregarde Hirs yiiziinden gevreye yabancilasma
Mavi Insan Toplumlar arasi gegiste sinif temsili

Sekil 4.34. Violet Beauregarde’in Bogiirtlene Benzemesi (Time Code: 01.07.17)

Violet, sporcu kimligiyle taninan hirsh bir karakterdir. Sakiz ¢ignemeyi ¢ok seven
Violet altin bileti bulana kadar ¢ikolata yemeye devam etmis, altin bileti bulduktan sonra
tekrar sakiz ¢cignemeye geri donmiistiir. Violet sakiz ¢ignemeyi ¢ok sevdigi i¢in Wonka’nin
icat odasinda ARGE caligsmasi yapilan, i¢cinde farkli yemek Ogelerini barindiran sentetik
sakiz1 ¢igner. Sakiz basta domates ¢orbasi tadi verirken birkag saniye sonra tadi degismeye
bagslar ve sakizdan rozbifle patates piiresi tadi gelmeye baslar. Buna ¢ok sasiran Violet sakizi
cignemeye devam eder. Son olarak tatli kisminda bogiirtlenli turta tad alan kizin yavas yavas
burnu maviye donmeye baglar. Burnu mavilesen Violet sonunda bogiirtlen gibi siser ve igi

meyve suyu dolar. Sonugta fabrikadan hirsi sebebiyle elenir.

Yabancilagsma ¢ogunlukla fabrika is¢ileri ve iireticiler lizerinden anlatiliyor olsa da
hayatin her noktasinda goriilen bir kavram olarak karsimiza ¢ikar. Fantastik diinya ile de i¢
ice goriilebilen bu kavram Dahl’in fantastik diinyasinda Violet ve ¢ignedigi sakiz iizerinden
degerlendirilir. Modern toplumlarda Ulug (2020)’un bahsettigi {izere insan bir makinenin
dislisi olarak ifade edilir. Bu noktada Violet de gastronomi dgesini ¢igneyip ilk olmak
arzusuyla ¢evresine ve toplumuna yabancilasarak bir bogiirtlene dontisiir. Hirs1 sebebiyle
kendine de yabancilasan Violet fabrikay1 gezen diger misafirler ve Willy Wonka’ya sansini
kaybettigini ispatlar. Fabrikadan ¢iktiginda i¢indeki meyve suyu sikilmis ¢ok daha esnek bir
kiza doniigmiistiir. Ancak rengi hala mavidir. Mavi renk ise gastronomi 6gesi olan bogiirtleni

temsil ederken ayn1 zamanda Wonka’nin toplumundan i¢ginde bulundugu sinifa mavi renkle
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duyarsizlasarak gecerek simf diistiiglinii anlamlandirmamizi saglayan bir sembol olarak

degerlendirilir.

Gosterge  Gosteren Gosterilen

Canli Mavi renk kostiimlii Umpa Lumpalar Mavi yakali is¢i temsili

Insanlar  Ziyaretci gocuklar ve ebeveynleri Fabrikada yaratilan toplumun disinda kalan kisiler
Sahne Willy Wonka Yarattig1 toplumun ydneticisi olarak kisinin

topluma yabancilagmasi

Sekil 4.35. Willy Wonka’nin Géziinden Gemi ve Yolcular (Time Code: 56.08)

Wonka’nin kurdugu fabrika aslinda kendi yarattig1 toplumudur. Lumbistan’dan getirip
calistirdigi Umpa Lumpalar Wonka beyaz yakal1 bir is¢i oldugu diisiiniildiigiinde is¢ileri de
mavi yakay1 temsil eder. Bu sebeple Seker ¢ikolata ormanindaki kayik kullanan Umpa
Lumpalar1 mavi renk kostiimleriyle gorerek fantastik diinya 6zelinde mavi yakali is¢i temsili
olarak degerlendirilir. Fantastik diinyada kendine yabancilagsmis mavi yakali iscilerin isi
iiretirken trettikleri {irline de yabancilagsmasi, orman igindeki seker c¢ikolatanin biiyiikligi,
gorkemi ve canli renkleriyle giizellemeye ¢alisilir. Ayni gergek diinyada yabancilagmis mavi

yakalilar1 temsil etmektedir.

Resim, goriintii ¢ercevesinde Wonka’nin bakis agisiyla yansimistir. Wonka, hem
fabrikaya davet ettigi misafirlerinden hem de is¢ilerinden yukarida oturarak onlar1 bir nevi
tepeden izler. Bahsedilen goriintii acis1 dikkate alindiginda Wonka toplumunun yani
fabrikasinin lideri oldugu ve kendi toplumunu burjuvasi oldugu icin farkli toplumdan kendi
toplumuna gelen kisileri alt simif olarak goriir. Fabrikasinin igindeki mekan tasarimi
gercekiistii  degerlendirildiginden, karakterin dis diinyaya kendini kapatip dis

toplumdan/diinyadan kendini yabancilastirdigi ve sosyal statii bakimindan iist sinifta
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bulunan karakterin kendi icinde sosyal sistemini yarattigi orneklerden biridir. Simmel
(2009)’un da ifade ettigi gibi yoksullugun karsiti soyluluk ise Wonka kendi toplumunun
soylusu olarak goriiliir ve kavramsal olarak yabanci adini alir. Kendine yabanct olan Wonka
dis diinyaya yabancilasip kendi toplumunu fabrika i¢inde yaratir ve sonunda ¢evresine de

yabancilagmais olur.

Bu cercevede, gosterge temsili insanlar tarafindan yapilan ve fabrika i¢indeki yabanci
olan kisiler fabrikadaki diizenin i¢inde yaratilmis toplumun digsinda kalan kisiler olarak
degerlendirilir. Wonka’nin soylu olarak nitelendirilmesinden kaynaklanarak misafirler
yoksul olarak nitelendirilir ve bu da soyluluk, yoksulluk ikili karsitligini olusturarak

cikolatay1 tamamen yabancilagsmanin disina atip fantastik diinyay1 nitelendirir.

N N
PR S G B

Gosterge Gosteren Gosterilen
Ceviz kiran isgiler Sincaplar Isine yabancilagsmis toplum

Sekil 4.36. Sincap Isciler Ceviz Kirarken (Time Code 01.12.45)

Fabrikanin ceviz kirma odasindaki sincaplardan daha once bahsetmistik. Fakat
yabancilagma gercevesinde yukaridaki Sekil 4.36 incelendiginde odada bir sisteme bagl
sincaplart goriiliir. Sincaplar, ceviz kirmalari i¢in 6zel olarak egitilmis ve cevizleri insan
is¢ilerden daha iyi ¢ikarabilecekleri i¢in fabrikada yer almaktadir. Wonka’nin fabrikasinda
isci olarak calisan sincaplarin bir bilinci yoktur. I¢giidiisel olarak yemek yeme ve yiyecek
diirtiisiiyle hareket eden sincaplar da bir mavi yaka temsilidir. Boylece, Marx’in
yabancilagma teorisinin fantastik evrene nasil yansidigini bize agiklamaktadir. Bu sebeple

calistiklar1 oda mavi ve beyaz renklerle tasvir edilmistir.
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Ulug (2020)’a gore trettikleri iiriiniin ne oldugunu bilmeden beyaz yakalilar igin
calisan mavi yakal1 is¢iler sadece para kazanmak icin calisir. Bu perspektiften fantastik
diinyada iscileri sincaplar olusturur. Sincaplar Wonka igin ¢aligir ve amaglar kendilerine ve
is arkadaslarina yabancilagsmis bir bicimde cevizi biitiin bir sekilde ayiklamaktir. Bu sebeple
de sincaplar fakinda olmadan hem kendi emegine hem de burjuvani yani Willy Wonka’nin

cikolatasinda yardimci bir gastronomik 6ge olarak kullandig1 cevizlerine yabancilasir.

4.4. Charlie’nin Cikolata Fabrikasi Filminin Tiiketim Kiiltiirii Cercevesinde

Coziimlenmesi

Tiiketim kiiltlirliniin fantastik diinyaya cikolata ve benzeri gastronomi ogeleriyle
yansimasi incelendiginde film igerisinden 8 resim incelenmistir. Film c¢ergevesinde
degerlendirilen resimler sadece gastronomi dgelerini niteleyen bigimde verilmeyip dolayli

anlatimlarla da ifade edilmistir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Uretim Kutular Uretilen iiriiniin tiikketime sunulmasi

Sekil 4.37. Wonka Cikolatalar1 Uretimin Son Asamasinda (Time Code: 03.19)

Willy Wonka’nin iirettigi tirlinler diinyaya dagitilmak tizere bir hat iizerinde ilerleyerek
kamyonlara nakledilir. Boylece iilkelere dagitim siireci baslar. Filmin basinda yer alan bu

sahnede tiiketim kiiltiiriinlin ¢ikolata 6gesine yansimasi goriiliir.
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Gorselde bir iiretim siireci goriiliir. Fabrikada iiretilen c¢ikolata cesitli islemlerden
gectikten sonra kutulamr. Uzerine hangi iilkeye gitmesin gerektigine dair damgas1 bastlir.
Burada kutular tiretilen iirlinilin tiiketime yansima siirecini tiiketim kiiltiirii izerinden anlatur.
Tiiketim kiiltiirlinlin Featherstone (2005)’ e gore ii¢ diizeyi mevcut oldugundan, ¢ikolatay1
alan bireyler ona sahip olarak doyumunu saglamis olur. Ayrica statii bakimindan ¢ikolataya

erisip toplumsal yapilanmada yerini alir.

Uriiniinii tiiketim kiiltiirii yoluyla toplum iizerinden satabilen Willy Wonka statiisiinii
koruyarak toplumdaki yerini korur. Bahsedilen iiriiniin paketlenmesi, kamyonlara nakledilip
tilkelere gonderilmesi asamalarinin hepsi de tiiketim kiiltlirli siirecinin bir dislisi olarak

gerceklesir.

Gosterge  Gosteren Gosterilen

Insan Bay Bucket Statii farkinin arkasinda kalmig birey

Maket Dis macunun kapaklarindan yapilmis fabrika Fakir bir ¢ocugun arda kala n kapaklarla
umudunu gorsellestirmesi

Figiir Willy Wonka’ya benzetilen gorsel Tiiketimin i¢inde ona benzeme arzusu

Sekil 4.38. Carlie’nin Dig Macunu Kaplartyla Yaptig1 Fabrika Maketi (Time Code:05.57)

Uciincii ve son perspektifi de tiiketicinin soyut ydniiyle iliskilendirir. Farkli bigcimlerde
estetik haz ve tahrik arayan tiiketici toplum hayalini soyut 6geler olan duygu, arzu ve riiyalara
cevirmistir (Featherstone, 2005: 36-37). Charlie hayran oldugu Wonka’nin da iginde bulundugu
bir maket insa ederek tiiketimden arta kalan defolu kapaklarla amacina ulagma hayalini destekler.
Resimde arka fonda yansiyan babasi Bay Bucket ise statli farkindan kaynaklanan ve arkada
kalmis fakir bireyi temsil ederken filmin sonunda biitiin ailenin fabrikada yagsamasi fakirlik ve

soyluluk ikili kargithgim tiiketim kiiltiiriine yansimasini ortaya koyar.
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Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan Cocuklar Tiiketim kiiltiirii agirihigiyla ¢ikolataya saldiran insanlar

Kirmizi Cikolata Dikkat c¢ekici niteligiyle kirmizi ¢ikolata barlarin
tiiketim kiiltiirii nesnesi halini almasi

Sekil 4.39. Cin’de Satilan Wonka Cikolatalarma Cocuklarin Tlgisi (Time Code: 15.39)

Tiiketmek mutlu etmenin yani sira asiriligi da beraberinde getirir. Asiriligin meydana
getirdigi hasar da toplumu asagiya c¢eker. Yukaridaki resimde Japonya’ da Tokyo sehrindeki
herhangi bir cikolata diikkanindan ¢ikolata satin alan ¢ocuklar goriiliir. Cocuklar yasadigi
donem i¢indeki tiiketim ¢ilginligiyla beraber, Willy Wonka’nin altin biletine ulasabilmek
amaciyla ¢ikolatalara sahip olmaya calisir. Kirmizi Wonka ¢ikolatalart ise tiikketimin renkleri
ifade eden boyutuyla ilgilidir. Yemek endiistrisinde aclik hissi uyandiran, haz unsuru
sayilabilen renklerden biri de kirmizidir. Bu sebeple gorseldeki kirmizi renkli Wonka

cikolatalar1 bir tilketim nesnesi olarak degerlendirilir.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insanlar Hintli insanlar Cocuklar harici yetiskinlerin de tiiketim araci haline gelmesi
Cikolata Wonka ¢ikolatalar1 ~ Tiiketim kiiltiirii asirilig

Hayvan Tavuk Tiiketim kiiltiirii metasi

Sekil 4.40. Hindistan Pazarinda Yetiskinlerin Aldig1 Cikolatalar (Time Code:15.46)
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Hindistan, Hint Prensi’nin yiiksek sinifli hayatinin yaninda halki alt simif olarak
degerlendirilir. Prens, Willy Wonka’ya i¢inde yasamak i¢in ¢ikolatadan biiyiik bir saray inga
ettirirken, halki para metasi1 yerine takas usuliiyle ihtiyaglarini karsilamaktadir. Tiiketim
kiiltlirii 6zelinde ise ¢ikolata ne kadar ¢ocuklarin tiikketimi 6ncelik alinarak sunulmus olan
bir gastronomi Ogesi olarak degerlendirilse de gorselde bu ifadenin tersine yonelik bir
davranis mevcuttur. Pazarda yetigkin insanlarinda ellerinde ¢ikolata tuttuklar1 goriiliir. Para
yani bir meta yerine tavuklarla takas edilen ¢ikolata fakir insanlarin da para disinda bir
O0deme karsiliginda ulasilabilir olmasi, Wonka’nin {iriinlerinin begenilerek tiiketim kiiltiiriine

yaptig1 katkiyi ¢ikolata yoluyla ifade eder.

Cikolatalar ekonomik diizeyi diisiik bir iilkedeki tiikketim asiriligin1 gosterirken, Hintli
insanlar bir tiiketim aracini ifade eder. Son olarak gdstereni tavuk gostereniyle ifade edilen
hayvan ise glinlimiiz Kapitalist toplumunda para metasi yerine kullanilan bir bagka metay1
ifade eder. Yukarida verilen resimde ise amag¢ Willy Wonka’nin ¢ikolatasindan ¢ikan bilete

ulasma c¢abasi olarak asirilikla 6zetlenir.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Insanlar Kosan kadinlar Tiiketim kiiltiirli ¢ilginligina kapilma
Cikolata Mankenin elbisesi Uriinii ¢ekici kilma hedefi

Sekil 4.41. Magazadan Cikolata Almak Amaciyla Kosan Kadinlar (Time Code:16.00)

Kiiresellesen toplum Koroglu (2008)’nun da ifade ettigi gibi asir1 tilketim ve
bollugunun bir araya getirdi tiiketim c¢ilginhigina sebep olur. Charlie’nin Cikolata
Fabrikas1’nda da bi¢imlendirilmistir. Ifade edilen tiiketim ¢1lginlig1 da toplumu ekonomik ve

sosyo- kiiltiirel nitelikleri bakimindan asagiya ¢ekmistir.
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Yukaridaki gorsellerle ortak noktasi bulunan Resim 41°de benzer bi¢imde tiiketim
cilgmhig ve asirilik kavramlarindan s6z edilebilir. Cilginliga kapilma bu gorselde yetiskin
kadinlar tarafindan ifade edilirken kosarak ¢ikolataya uzan istekleri goriilen kadinlar New
York’daki tiikketim ¢ilginliginin bir ifadesidir. Altin bilet alma umudu diinya ¢apina bir yeme
cilginligr ve satin alma ¢ilginlhigini atesler, insanlar Wonka’nin ¢ikolatalarinin toplu olarak
satin alir ve insanlar daha fazla tliketebilme vaadiyle ahlaki degerlerinden vazgeger (Celik

K.T, 2024). Bu vazgecisi niteleyen gastronomi 6gesi ¢ikolata da deger yargilarini ifade eder.

Gosterge baglaminda ¢ikolata olarak ifade edilen {iriin de bir cansiz mankenin iizerinde
onun elbisesi olarak dizayn edilmis bi¢imde verilmistir. Cikolatalar bu noktada kadin
alicilarin dikkatini gekmek ve kiyafet satin alimiyla ilgili benzer nitelikler tasidigi igin tirtinii

cekici kilma ve aliabilirligini arttirmak icin bir deger olarak kullanilmistir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Zarf Gizli regete zarfi Tiiketim kiiltiirii i¢indeki yarig ve hirsizlik

Sekil 4.42. Wonka’nin Fabrikasindan Gizli Tarif Calan Rakipler (Time Code: 10.25)

Willy Wonka cikolata iiretiminde zirve yapinda diger ¢ikolata iireticileri Wonka’y1
kiskanarak onun gizli tariflerini ¢almak icin gizlice Wonka’nin fabrikasinda ise baglar.
Fabrikadan gizli tarifleri calip birbirlerine dagitarak kendi tretimlerini ve karlarinin

arttirmay1 hedefler.

Gorselde de Wonka’nin gizli recetelerini ¢alip birbiriyle paylasan iki farkl el goriiriiz.
Dikkati ¢geken nokta zarftir ve zarfin i¢inde oldugu goériilmese de dolayli yolla ifade edilen
gizli tarifler mevcuttur. Tiiketim kiiltiirii tiiketen toplum i¢in fazlalig ve asiriligl temsil eden
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bir dinamiktedir. Bu yolla tiiketimin i¢inde yer alan iiretici dislisi ne kadar ¢ok {iretim ve
satis yaparsa o kadar ¢cok kar elde eder, boylece yasamini sistem igerisinde idame ettirir.
Fakat iireticini liretimi ¢esitli yollarla engellenirse 6rnegin, Willy Wonka’nin altin biletinin
onun ¢ikolatalarinin kar marsin1 da arttirdigr gibi diger {ireticiler sistemin diginda ve
yasamini idame ettiremeyecek noktaya gelir. Bu hedef de tiiketim kiiltiirii i¢indeki yaris
dogurur. Uretimin tiiketim kiiltiiriiniin bir siireci oldugu i¢in de yaris ve buna bagl olarak

hirsizlik gibi duygu durumlarina sebep olur.

Charlie’nin Cikolata Fabrikasi filmi i¢inde de tiiketim kiiltliriiniin hirsizliga ve yariga
yansimas1 yukaridaki gorselde cikolata yoluyla degil, diger gastronomi {iriinlerinin

recetelerinin yazi oldugu gizli tarif zarfiyla ifade edilmistir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Mike Teavee Tiiketimin bagimliliga yansimasi ve siddet
Seker Kabak biciminde i¢i jole dolu seker Siddetin bagimlili§a yansimasinin sonucu

Sekil 4.43. Mike Teavee Seker Kabagi Parcalarken (Time Code: 43.37)

Fabrikanin i¢indeki seker ve ¢ikolata ormaninda yliriiyiise ¢ikan Mike, gordiigi bir
balkabag sekeri tekmeleyerek bagimliligini gastronomi {iriiniine siddet uygulayarak ifade

eder. Mike, film i¢cinde bagimlilig1 temsil eden bir karakterdir.

Tiiketim kiiltliri ve bagimhilik kiyaslamasi yapildiginda tiikketim arzusu, arzu
nesnesine baglanmay1 da beraberinde getirir. Tliketim toplumu faydaci bir ahlak anlayist
benimsediginden faydacilik bagimliliga yol agar. Mike karakteri ekran karsisinda fazla
zaman gegiren ekran bagimlist bir ¢ocuk oldugundan, bulundugu ormanda sosyal iligkiler

kurmakta zorlanip siddete yonelen ¢ocuktur. Mike sekerden yapilmis kabagi tekmeleyen
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cocuk olarak tiiketimin siddete yansimasini ifade ederken, araci olan kabak sekilli i¢i jole

dolu seker ise siddetin bagimliliga yansimasinin bir sonucu olarak degerlendirilir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Canli Umpa Lumpalar Tiiketim faaliyetinin i¢inde ulagilamaz olana saygi/tapinma
Gatronomi Ogesi Kakao g¢ekirdegi Inang nesnesi halini alan yiyecek hammaddesi

Sekil 4.44. Umpa Lumpa Halki Kakao Cekirdegine Taparken (Time Code: 47.44)

Tiiketimin kiiltiir i¢inde yansimasi asirilik ve doyum noktasina erismekle ifade
edilirken, fantastik diinya icinde tiiketim kiiltiirii asiriligini tersi farkli bir noktadan
mevcuttur. Tliketimin asir1 alimi doyumsuzlugu tetiklerken azligi ise bir tapinma, inang

ifadesine donlismektedir.

Umpa Lumpalar, Lumbistan’da ¢ikolata ¢ekirdegini ¢ok az bulduklan ve tiiketim
kiiltiirli icerisindeki asiriliktan faydalanamadiklari i¢in kakao ¢ekirdegini tilkelerindeki diger
gastronomi lriinlerinden daha fazla severler. Hatta dyle ki o kadar ¢ok severler ki kakao
cekirdegine taparlar yani onu bir inang metasi haline doniistiirerek i¢sel doyumlarina tiikketim
kiiltiiriyle degil manevi bir anlatimla inang gostererek yaparlar. Gergeklik tizerinde herhangi
bir gastronomi {iriiniine inancini ifade ederek onu 6zellestiren bir toplum mevcut degildir.
Fakat film i¢ginde Umpa Lumpa’lar i¢in kakao ¢ekirdegi olan gastronomi ogesi 6zelligini
arttirir. Bu ytizden Willy Wonka Umpa Lumpalarin liderine 6demesini kakao ¢ekirdegi ve
cikolatayla yapacag bir is teklifi sunar. Fabrikasini tekrar iiretime gegirebilmek hedefiyle
fabrikada is¢i olmalarini teklif eder. Lider ise halki i¢in 6zel olan maas1 kakao ¢ekirdegi ile

Odenecek teklifi hi¢ diistinmeden kabul eder.
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Boylece tiiketim kiiltiirii yoluyla ¢ikolatanin metalagsmasi sonucu Wonka’ nin hirsizlar
sebebiyle fabrikasinin kapatip Umpa Lumpalar1 fabrikasinda is¢i olarak c¢alistirarak

cikolatanin satisini tekrar baslatir.

Giinlin sonunda her odada farkl: bir talihsizlik sonucu fabrikadan elenen ve biiyiik
odiile sahip olamayan cocuklar fabrikadan ¢ikarak evlerine dogru yol alirlar. Odalarda
elenen ¢ocuklar tiiketim kiiltiiriiniin kolesi olarak adlandirilabilir. Her ¢ocuk bir toplumsal
niteligi temsil ettigi i¢in tiiketim kiiltiiriintin de getirmis oldugu ¢ekicilikle hirs, aggozliiliik,
bagimlilik ve simariklik kurbani olurlar. Fantastik diinya ¢ercevesinde de Willy Wonka’nin
fabrikast kendi i¢inde bir toplumu ifade eder ve toplum i¢inde kurallara uymadan yapilan
fazla tiikketim de toplumdan elenmelerine sebep olur. Elenmeyi saglayan nitelik ise
cikolatadir. Bu yiizden Willy Wonka’nin fabrikasi toplum olarak degerlendirilirse ¢ikolata

tiiketim kiiltiiriiniin toplumsal bir simgedir.
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5. SONUC VE ONERILER

Giimiintizde ¢ikolata ¢ok fazla tiiketimi olan ve 06zellikle tiiketim nesnesi olarak
kullanilan bir gastronomi ogesi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu sebepledir ki sanat
Ogelerine de konu olarak yansimig sinema, resim, heykel gibi sanatsal noktalarda da

gorselligini ve ¢ikolataya yiiklenen anlami1 degerini arttirmaktadir.

Roald Dahl’1n Charlie’nin Cikolata fabrikasi, kitaptan uyarlama bir yapim olarak énce
1971 yilinda, daha sonra 2005 yilinda topluma sunulmus bir iiriin olarak karsimiza
cikmaktadir. Roald Dahl, fantastik tiiri cocuk kitab1 yazari olarak bilinirken 2005 yilinda
topluma sunulan film Tim Burton tarafindan ydnetilmistir. Bir fantastik diinya {izerinden,
icinde birden fazla alt metin barindiran Charlie’nin Cikolata Fabrikasi gastronomi
unsurlarini igine alarak sosyal statii, yabancilasma ve tiiketim kiiltiirii nitelikleri tizerinden

degerlendirilmistir.

Bu noktada yapim bir film {izerinden incelendigi i¢in sinema teorileri de baz alinarak
gostergebilimsel yontem {izerinden ¢aligma incelenmis mekan, karakter ve olay orgiisii gibi
sembolik unsurlar degerlendirildikten sonra toplumsal perspektiften ¢ikolata, sakiz, seker
gibi gastronomi dgelerini de i¢ine alan ve ¢ogunlukla gastronomi Ogelerini arag olarak
nitelendirildigi bir yontemsel analiz sonucuyla degerlendirilmistir. Bu ¢cer¢evede Charlie’nin
cikolata fabrikasi fakir bir cocugun tiiketim ve sinifsal farkliligin1 gdsteren bir nesne olarak
Willy Wonka’nin ¢ikolatalarinin ambalajinin altina sakladigi altin bileti bulup fabrikaya

girmeye hak kazanmasiyla baglar.

Karakterlerin sembolik unsurlar1 incelendiginde Augustus Gloop asir1 ¢ikolataya
diiskiin oldugundan a¢ gozlii, Violet Beauregard, fiziksel 6zellik bakimindan Augustus
karakterinin zitti olarak daha zayif fakat Augustus ve diger ¢ocuklardan daha hirsh bir
karakter olarak sembolize edilmistir. Veruca Salt, zengin ve simarik bir ¢ocuk iken her seye
sahip olma arzusuyla temsil edilmis, Mike Teavee ise televizyon ve ekran bagimlilig
sebebiyle bagimlilik ile 6zdeslesmistir. Benzer olarak iki karakter de tiikketim kiiltiiriiniin
yarattiZ1 sonucun O6zelliklerini tasimaktadir. Charlie ise diger tiim ¢ocuklardan daha fakir
olmasina ragmen akli temsil eden karakter olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu yiizden, Mike

Teavee ve Veruca’dan ayrilarak tiiketim kiiltiirtiniin zittin1 olusturmustur.
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Karakter analizi film igerisindeki isleyiste konuyu ve niteligi daha verimli anlamamiza
yardimer olacagi i¢in karakterlerin sembolik unsurlar1 karakter gelisimleri iizerinden ve

toplumsal yagantinin karakterler tizerindeki etkisi ¢ergevesinde ifade edilmistir.

Mekan, film i¢inde gecen sahnelerin aklimizda uyandirdigi konuyla eslestigi i¢in
mekanin da 6zellikle fantastik diinya ¢ercevesinde nitelendirilebilecek 6zellikleri ve buna
paralel sonuglart mevcuttur. Mekanin sembolik unsurlari ¢ercevesinde arastirmada 10 resim
iizerinden degerlendirme yapilmistir. Sonucunda 3 gorsel iizerinden direk gastronomi
Ogelerine deginilerek mekanin fantastik diinya {izerinden sembolik unsurlari islenirken 7
gorselde dolayli anlatim ile gastronomi unsurlarina deginilerek mekanin sembolik unsurlari

islenmistir.

Filmler; yasami, sistemi ve sistem i¢indeki kosullari teoriler iizerinden izleyiciye
aktarir. Bu noktada gastronomi Ogelerinin temsilleri de ayrica arastirma iginde 6nemli bir
yer tutmaktadir. Bu anlamda film icerisinde ad1 dolayisiyla en fazla bahsi gegen gastronomi
Ogesi cikolatadir. Pesinden sakiz ve seker gelirken fantastik diinya cergevesinde nitelikleri

dolayisiyla farkli isimler alarak ¢alismanin ana kaynaginin olusturmustur.

Bu 6rneklem analizinde Tiirk kiiltiiriindeki ¢ikolatanin yeri ayrica bazi filmlere yonelik
anlati unsuru olarak da karsimiza c¢ikmistir. Cikolata 6rneklem analizinde goriilen
Osmanlidan Cumhuriyet donemine kadar ¢ok fazla ¢ikolata bilinmemistir, bu yilizden de
sinema tarihine ge¢ donemde girmistir. Reklam ve 6zellikle sinema anlatilarinda ¢ocuklara
yonelik bir iiriin olarak degerlendirilmistir. Degerlendirildigi sebepten dolay1 hayal giiciine
de hitap eden bir {irlin olarak fantastik anlatim unsurlarinda da statii gostergesi olarak

degerlendirilmistir.

Toplum bir sitem i¢inde hareket eden diizeni ifade eder. Bu ylizden Charlie’nin
Cikolata Fabrikas1 sosyal statii, yabancilasma ve tiiketim kiiltiirii ve beraberinde
anlamlandirmamizi saglayan teoriler ¢ergevesinde 22 fotograf ile film i¢indeki nitelikleri

incelenmistir.

Cikolata ve sosyal statii arasindaki baglant1 filmde zenginlik 6zellikle zenginlik ve
fakirlik gibi temelde bahsedilen ikili karsitlik iizerinden bagimlilik ve 6zgiirliik, tath tuzlu

gibi ikili karsitliklar tizerinden bir arag olarak degerlendirilmistir. Zenginlik, ¢ikolataya sahip
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olma ve isteme arzusunun tiiketim kiiltiirii tizerinden Charlie temelinde agiklarken ¢ikolata
arzu nesnesi olarak film iginde incelenmistir. Cikolatanin incelenisi de gastronomi

perspektifiyle niteleyici unsur olarak anlamlandirilmistur.

Ikili karsitlik birbirine zit iki kavrami, duyguyu, nesneyi ya da olusu ifade eder. Bu
baglamda ikili karsith zengin fakir, tuzlu tath ikilikleri {izerinden filmde kurulmustur.
Augustus Gloop ¢ikolatay1 cok seven bir karakter iken ailesini bir kasap diikkani vardir. Ya
da altin bileti bulup fabrikaya davet edilen ¢ocuklarin ortalama gelir diizeyi Charlie ve
ailesinden daha fazla oldugu icin Charlie fantastik diinya ve ger¢ek diinya arasindaki
benzerlikle birlikte diger ¢cocuklardan daha fakir bir ailede dogdugu i¢in bir ikili karsitlik
olusturmaktadir. Cok ve az ikili karsithig1 noktasinda ise Charlie diger karakterlerden daha

az cikolata yiyerek bilete ulagsan sansh ¢cocuk olarak goriiliir.

Fabrika sahibi Willy Wonka babasinin saplantili bir dis hekimi olmasi sebebiyle
cocuklugundan itibaren dis telleriyle bliyliyilip sekerli bir iiriin tiiketemez. Burada Willy
Wonka’nin yabancilasma siireci baglar. Etrafindaki ¢ocuklar kadar bile seker ve ¢ikolata
tilkketemeyen Wonka biiyiidiigiinde kendine bir fabrika kurar ve burada hep hayalini kurdugu
cikolata iiretimini yapmaya baslayarak icinde bulundugu toplumdan kendini tamamen
soyutlayip yabancilasir. Boylece fabrikasinda lideri oldugu toplumu Umpa Lumpalar
sayesinde insa eden Willy Wonka kiiciikliigiinde cikolata yiyemedigi i¢in {irettigi iiriine,
fabrikasindan disar1 ¢ikmadigr i¢in de yarattigi toplumun disindaki topluma yabancilasir.

Yabancilagmasina sebep olan arag cikolata olarak film i¢inde islenmektedir.

Yabancilagsmanin etkisi fabrika ziyaretgisi c¢ocuklarin hepsinde goriilmektedir.
Augustus oburlugu sebebiyle etrafina yabancilasir. Mike ve Violet i¢in incelendiginde, Mike
bagiml bir karakter temsilinde goriildiigiinden ¢ikolata tiilketmez. Violet ise ¢ikolata yerine
sakiz tilkketmeyi seven fakat bileti kazanma hirsiyla kendine yabancilagarak sakiz tiiketmeyi
birakip bileti bulana kadar ¢ikolata tiiketen bir karakterdir. Veruca gosterisi temsil eder.
Gosteris de onun igin tiiketme ve kazanma hirsina es degerdir. Babasinin bileti bulabilmesi
icin fabrika is¢ilerini {irettikleri iirline yabancilastirarak ¢ikolata paketi agmaya yonlendirir.
Boylece Charlie disindaki tiim ana karakterlerde yabancilasma farkli yollarla da olsa

goriilmektedir.
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Cikolatanin kullanim alanlar1 ve tiiketim sekilleri kakao cekirdegiyle baslayarak
cesitlilik gostermistir. Mitoloji ve efsanelere de konu olmus gastronomi dgeleri 6zellikle tatl
yiyecekler ¢ercevesinde seyretmistir. Benzer bigimde mitolojinin de fantastik diinya ile
benzerlik gdstermesi filmlere yansimistir. Bu sayede c¢ikolatanin kullanimi da degisen ve
doniisen gastronomi Ogelerinin kullanimi olarak degerlendirilmektedir. Sonucunda da
Charlie’nin Cikolata Fabrikasi filmiyle efsanelerin birbiriyle ortak 6zelliklerin gosterdigi
belirlenmistir. Bahsedilen benzerlik de gastronomi 6gelerinin hayal giicline yansimasini
tetikleyerek, farkli diinyalar iginde gastronomi &gelerini yasatmaya sebep oldugu

belirlenmistir.

Yabancilagma araci olan ¢ikolatanin ¢ocuklar iizerinden deger gormesi Charlie’nin
Cikolata Fabrikas1 6zelinde bes ¢ocuk iizerinden gastronomi 6gesi olan ¢ikolatanin bir
ideolojik aygit olarak degerlendirmesiyle acgiklanmaktadir. Bu sebeple fabrika ziyaretgisi
cocuklarin da kendilerine ve fabrika icindeki gastronomi Ogelerine yani {iretilen {riine
yabancilastiklar1 duygular ve karakteristik 6zellikler yoluyla ifade edilmektedir. Boylece
savunulan arastirma sorusunun uygunlugu bulunmakta ve c¢ikolata araciligiyla ifade

edilmektedir.

Gastronomi trlinleri bir sembol olarak goriildiiglinde, film icinde sembollerin
tekrarlanmasi iiriiniin degerini arttiracaktir. Uriin degerinin artmasi da sosyal statiiniin
oOtekilestirilen zengin fakir ikili karsithiginin birlesmesine sebep olacaktir. Filmde Charlie 'nin
biiyiik 6diilii kazanarak Willy Wonka’nin varisi olmasi 6rnek olarak degerlendirilmektedir.
Otekilestirmenin semboller {izerinden ve gastronomi ogesi iizerinden ifade edilmesi de

sosyal statii birlestirme aract olarak goriilmektedir.

Film, olay orgiisii cercevesinde birden fazla fantastik olus icermektedir. Umpa Lumpa
1simli is¢ilerin fabrikada calisip kakao ¢ekirdegini bir inang nesnesi haline doniistiirmeleri,
cikolata ve seker ormani, icat odasi ve icat odasinin i¢indeki sa¢ ¢ikaran karamel toplari, tadi
tilkenmeyen seker ve ii¢ 6giin igeren sakiz, ceviz kirma odasi, 1sinlanma odasi. Tiim bunlar
gercek hayatta bir fabrikanin iginde var olabilecek nitelikler olarak karsimiza
cikmamaktadir. Bu sebeple gergeklikte fabrika i¢indeki toplumun bir benzerini gercek
diinyada gérmemiz teknolojinin gilinlimiiz noktasinda miimkiin degildir. Film i¢indeki
fantastik temal1 fabrika niteligi de teknolojinin ¢ikolata {izerindeki etkisini gostererek hayal

giicli unsurlarini arttirir. Arttirilan hayal giicii ile de gastronomi sektoriinde ¢ikolata iiretimi
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farkl1 {irtin tekniklerine kayarak oOzgiinliigli ortaya koyacak yeni alanlara fayda

saglayabilecegi ongdrilmektedir.

Fantastik diinya ve gercek diinya tizerinden degerlendirildiginde, ¢ikolatanin tilkemize
girisi akide sekerine karistirilarak gerceklesmistir. Sekerlere farkli aromalar katilarak
cikolatanin tanitilmasi saglanmistir. Film 6zelinde ise gercekiistii gastronomi Ogeleriyle
ifade edilmistir. Bu ¢ikarim ise ¢ikolatanin sosyal statiiniin bir araci olarak kullanilarak

iirtinlerin gelistirilebilir bir niteligini ortaya koymaktadir.

Teknolojinin yeterliligi ve filmdeki diinya belirli noktalardan baglantili olarak
degerlendirilmektedir. Soyle ki, {iretilen iirlinler temelde ger¢ek diinya iizerinden secilen
iirlinler olsa da (¢ikolata, seker, sakiz ve dondurma) iizerine yiiklenen anlamlar gercekligi
yansitmamakta ve hayal {riinii sayilmaktadir. Fakat sonuclari toplum diizleminde
yabancilagsma ve sosyal statii kavramlarinin tiiketim kiiltlirline yansimasini gergeklik
lizerinden betimleyerek yansittigi icin c¢ikolata ve iiretici Willy Wonka arasindaki
yabancilasma iliskisi fantastik diinyanin disinda degil tersine birbiriyle i¢ ige

gozlemlenmektedir.

Marx’1n yabancilasma kuraminda belirttigi iizere, insan emegi, yaratici potansiyelin
bir iiriinii olarak ortaya ¢ikar. Bu yaratici siireg, bireyin fantezi diinyasini insa etmesine
olanak tanir. Fantezi diinyasinda yer alan gastronomik Ogeler yabancilagsmanin araglari
olarak sinemaya yansitilir ve bu temsiller araciligiyla izleyiciye aktarilir. Bu baglamda, s6z
konusu gastronomi 6geleri hem dikkat ¢ekici hale getirilmekte hem de iiretim siireclerinde
teknolojik  gelismelerin ~ kullanimiyla  iligkilendirilebilecek  sembolik  anlamlar

kazanmaktadir.

Cikolata ¢ocuklara hitap eden bir iiriin olmasinin yaninda yetiskinlere de hitap ederek
sadece c¢ocuklar iizerinden degil yetiskinler iizerinden de bir tiiketim nesnesi sayilarak
esitlik¢i bir gastronomi 6gesi olarak ortaya konulmaktadir. Bu ¢ergcevede de ¢ikolata sadece
cocuklar i¢in ayni kaliplarda kullanilmasina ragmen herkes icin tiiketilebilir olduguna vurgu
yapilabilir. Gastronomi alanina dahil olarak filmsel anlatida ¢ikolata nesnesine dair bir
alginin kimi zaman bir film, kimi, zaman bir reklam filmi {izerinden ideolojik aygitlarla
temsilinin miimkiin oldugunu gérmekteyiz, dolayisiyla ¢ikolatanin altin bilet ile temsili

cikolataya 0Ozel bir anlam atfeder ve c¢ikolatayr arzu nesnesi halinde genelleme
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yapabilmemize de olanak tanir. Ana kavramlar ¢ercevesinden yola ¢ikarak deger
atfedilmesini saglayan bicim ¢ikolata ve seker 6zelinde gastronomi sembollerin de iletisim
stratejileri i¢inde degerlendirilmesine Wonka ve Charlie gibi ikili karsitligi savunan

karakterler dahilinde bir sembol olarak yer almistir.

Film gastronominin sosyoloji teorilerine katki ve yansittig1 caligmalar ¢ercevesinde
Ozgiinlligiini olustururken, Willy Wonka’y1 anlatan 2023 yapimi Wonka filmi ve 1971
yapimi Charlie’nin Cikolata Fabrikasi filmi de gostergebilimsel yontemle gastronomi 6geleri
cergevesinde degerlendirilebilir. Ayrica, 1971 yapimi ve 2005 yapimi ayni adli filmler
karsilagtirmali olarak islendigi donemin perspektifinden glinlimiiz yansimalariyla

degerlendirilebilir.

Birbiriyle baglantili Wonka ve Charlie’nin Cikolata Fabrikas1 yapimlari karsilagtirmali
ve birbirini takip eden niteliklerle gastronomi dgeleri ¢cergevesinde incelenebilir. Bilimkurgu
ve distopya filmlerindeki gastronomi dgelerinin degerlendirildigi ¢alismalara literatiirde yer

verilebilir.

Yapilan semiyoloji c¢alismalarima ek olarak gastronomi filmleri c¢ergevesinde
degerlendirmeler arttirilarak, yabanci yapimlar ile iilkemiz yapimlari arasindaki kiiltiirel
farklarin gastronomi dgelerine yansimasi 6zelindeki degerlendirmeler arttirilarak literatiire

katki saglanmasi hedeflenen ¢alismalar arasinda degerlendirilebilir.
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