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OZET

Kurumlar, iletisim stratejileri kapsaminda amaglarini belirlerken, hedef kitlelerine
iletmek istedigi mesajlart olumlu imaj olusturma yoniinde tasarlamaktadir. Bununla birlikte
itibar kazanmak basta olmak tizere pek ¢ok nedenle kurumsal iletisim faaliyetleri
gerceklestirilmektedir. Tipki kurumlar gibi kiiresel perspektifin her alandaki bu yonli
yayilim, kentleri ve kentleri olusturan kii¢lik yerlesim alanlarini da etkilemektedir. Kentler;
niifus yogunlugunun oldugu, islevsel, tarimsal {liretimden ziyade sanayi ve liretim odakl
olmanin getirdigi farkli yasam tarzlarina sahip bireylerin olusturdugu merkezler olmakla
birlikte aynm1 zamanda kiiresellesmenin getirdigi degisim ve doniistimlerin de takip
edilebilecegi alanlar olmalidir. Bahsi gegen degisim ve doniisiimii logolar iizerinden gérmek

kentlerin yapisal bir kesiti ve 6zeti olarak da ifade edilebilmektedir.

Ankara’nin biiyiiksehir ve 19 ilce belediyesinin logo tasarimlarinin ele alindigi bu
calismanin amaci belediyelerin kurumsal kimliklerinin bir gérsel yansimasi olan logo
tasarimlarini incelemek ve belirlemis olduklari misyon ve vizyon ifadeleri ile olan benzerlik
ve farkliliklar1 gostergeler Uzerinden cozimlemektir. Ankara’da bulunan 25 ilge
belediyesinden, 6 belediyenin (Camlidere, Kizilcahamam, Kalecik, Bala, Sereflikoghisar,
Gudul) misyon ve vizyon ilkelerine gerek web siteleri gerekse ikili goriismeler sonucu
ulasilmamistir. Bu nedenle 6 il¢e belediyesinin logolari arastirma dis1 birakilarak geri kalan
Ankara Biiyiiksehir ve 19 ilgce belediyesinin logolar1 incelenmistir. Calismada
gostergebilimsel analiz yontemiyle elde edilen veriler degerlendirilmis ve belediyelerin logo
secimlerinde kiiltiirel arka plana, yerel 6zelliklere, yerlesim alanin ekonomik yapisina veya

demografik 6zelliklere referans verdikleri belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Kimlik, Logo, Misyon ve Vizyon, Ankara, Gostergebilim



ABSTRACT

While determining their objectives within the scope of communication strategies,
institutions design the messages they want to convey to their target audiences in the direction
of creating a positive image. In addition, corporate communication activities are carried out
for many reasons, especially to gain reputation. Just like institutions, this directional spread
of the global perspective in all areas also affects cities and small settlements that make up
cities. cities; In addition to being centers of population density, functional, industrial and
production-oriented individuals with different lifestyles rather than agricultural production,
there should also be areas where the changes and transformations brought by globalization
can be followed. Seeing the aforementioned change and transformation through logos can

also be expressed as a structural section and summary of cities.

The aim of this study, which deals with the logo designs of Ankara's metropolitan and 19
district municipalities, is to examine the logo designs, which are a visual reflection of the
corporate identities of the municipalities, and to analyze the similarities and differences with
the mission and vision statements they have determined, through indicators. The mission
and vision principles of 6 municipalities (Camlhidere, Kizilcahamam, Kalecik, Bala,
Sereflikochisar, Giidiil) out of 25 district municipalities in Ankara could not be reached as a
result of both websites and bilateral meetings. For this reason, the logos of 6 district
municipalities were excluded from the research, and the logos of the remaining Ankara
Metropolitan and 19 district municipalities were examined. In the study, the data obtained
by the semiotic analysis method were evaluated and it was determined that the municipalities
gave reference to the cultural background, local characteristics, economic structure of the

settlement area or demographic characteristics in their logo selections.

Keywords: Corporate Identity, Logo, Mission and Vision, Ankara, Semiotics
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GIRIS

Insanlik tarihinin ilk zamanlarinda magara duvarlarina yapilan hayvan resimleri gorsel
iletisimin  ilk  Orneklerini  olusturmaktadir. Misir  uygarliginda hiyerogliflerin;
Mezopotamya’da ise ¢ivi yazisimin kullanildigini aktaran Tulpar (2020:8) M.O. 5000
yillarinda Akdeniz c¢evresinde ticaretin gelismesiyle, bazi tanimlanabilir belirteclerin
yayginlastigini, buna paralel olarak da Misir mezarlart ve Antik Yunan’daki sanat
eserlerinde sembollerin ortaya ¢iktigin1 vurgulamaktadir. Bu semboller; ari, aslan, at, kus

ve 0kiz gibi hayvan motiflerinden ve geometrik formlardan olugsmaktadir.

Avrupa’da ticaretin yayginlagsmasi ve 12. ylizyil Ortagag Avrupa’sinda yasanan sosyal
gelismelerin treticiler ve tliccarlar arasinda ayrimi beraberinde getirmis, bunun en 6nemli
sonucu da tanimlama isaretlerinin ortaya cikmasi olmustur. Ote yandan, denizcilikte
meydana gelen kazalar ve korsan baskinlarinin neden oldugu kayiplar nedeniyle devletin
taninmasi onemli hale gelmistir. Bu sebeple {irlinlere kimlik kazandirilmis ve isaretlerin
kullanimia baglanmistir (Pilici, 2008: 95). 14. yiizyllda Avrupa’da yaymciligin
yayginlagmasiyla taklit ve kalitesiz mal kullanimin1 6nlemek i¢in bir nevi zorunlu garanti
belgesi olarak logolar kullanilmaya baslanmistir. Bu isaretler triiniin 6zelliklerini,
standardini ve iiretimini yansitacak sekilde tasarlanmustir. Uriine iliskin isaret kullanmak
giiniimiize kadar yayginlasmis ve kurumlarin sembolii olarak pek ¢ok alanda kullanilmistir.
19. yiizyilda matbaacilar, iiriinlerine bastiklari materyallerin {izerindeki logo veya sembol
araciligiyla bir kimlik kazandirmaya ¢alismistir. 20. yiizyilin baslarinda ise 6zel Amerikan
miilkiyetini ayirt etmek i¢in kovboylar kizgin demir ile hayvanlar1 damgalamak i¢in 6zel
isaretler kullanmiglardir (Tulpar, 2020: 9). 20. yiizyilin baslarinda Tiirkiye’de de markalar

logo olusturmaya baglamistir.

Kiresel finansal yonetimin baglamasina paralel olarak biiyiimenin kurumlarda da
goriilmesiyle, hem sanatsal hem de bilimsel etkinlikler, gorsel isaretlerin etkisini
arttirmaktadir. Kuskusuz bunun en onemli nedeni, gorsel iletisim araglarinin ortaya
cikmasidir. Bu sebeple kurumlarin kimliklerini olusturmak i¢in s6zel kimlikten gorsel

kimlige gectikleri gorilmektedir (Ozkok,1985: 146).

20. yiizy1l basili yayin tiriinlerinin arttig1 bir dénem olmustur. Bu dénemde resimli ve

metinsel anlatimda Tirkiye’de de farkli kiltiirlerden etkilenilmis, hemen hemen tim



faaliyetler (bireysel, kurumsal, sanatsal) bir logo veya amblem aracilifiyla tanitilir hale
gelmistir. 1940’larin sonunda, markanin artik sadece bir marka olmadig1 anlasilarak bir
firmanin etiketine basilmis maskot, slogan veya resmin kurumsal kimlik kavramim

dogurdugu ve boylelikle logonun ortaya ¢iktigi soylenmektedir (Pilici, 2008:110).

Amblem, logo, logotype gibi simgeler, kurumsal kimligi temsil etmek icin kullanilan
sembollerdendir (Vardar, 2004: 23; Ko¢ ve Kigukarslan, 2008: 32). Logotype, Grinin
isaretlenmesi yazi veya yazi destekli renk, cizgi ve grafik elemanlarinin bir arada
kullanilmasidir (Selamet,2011: 246). Logo ise birden fazla tipografik imgenin bir kelime
seklinde okunmasini saglayan iirlinli, markayi, isletmeyi veya organizasyonel yapiy1 tanitict
simgedir (Becer, 2002: 195). Logo, gunimizde bir kurum, 0rin veya olay igin
kullanilabilecegi gibi bir semboliin, goriintiiniin, seklin veya tiiriin bicimini tanimlamak igin
de kullanilan gorsel sembollerin bir koleksiyonudur. Bu ¢aligmada amblem veya logotype
gibi kavramlara, kavramsal g¢ergeve olusturmak i¢in basvurulmus ve arastirmanin amaci

dogrultusunda logolar iizerinden analizler yapilmistir.

Ticari markalar i¢in logolar zamanla marka kisiliginin elgileri haline gelmekte,
tlketicilerin istek ve beklentilerine gore sekillenmektedir. Yaygin ve tanidik markalar i¢in
kabul edilen giivenilirlik ve kalite isaretleri haline gelen logolar okumadan bile farkli yazi

bigcimleri ve diger unsurlarla markayi taninabilir hale getirmektedir.

Marka logosu, pazarlamanin dogusundan bu yana ana bilesenlerden biridir. Sirketin
kimligini yansitan unsur olan markalarin insanlar tarafindan hatirlanmasini ve algilanmasini
saglayan logo, onemli bir gorsel tasarim {iriiniidiir. Logo markanin sundugu karakteri
yansitmalidir, dolayisiyla logolar tasarlanirken, renk ve yazi tipi gibi unsurlara 6zen
gosterilmeli ve bliylik bir hassasiyetle secilmelidir. Bir marka i¢in logo tasarlanirken,
logonun 6n plana ¢ikacagi géz oniinde bulundurulmalidir. Buradaki temel amag¢ markanin

kimligini ve imajin1 uzun yillar yansitarak kullanilabilir olmasidir.

Ankara’nin biiyiiksehir ve 19 ilge belediyesinin konu edildigi bu ¢alismanin amaci;
belediyelerin kurumsal kimliklerinin bir belirtisi olarak logolar1 incelemek, belediyelerin
vizyon ve misyonlarmin logolariyla uyumlu olup olmadigi saptamaktir. Bu kapsamda
hazirlanan ¢alisma ii¢ boliimden olusmaktadir. Birinci bdliimde aragtirmanin kavramsal

cercevesini olusturmak amaciyla logo ve tasarima dair degerlendirmelere yer verilmektedir.



Bir logonun tasarim siireci de dahil olmak iizere basarili olarak gorulebilmesi icin gerekli
yollarin neler oldugu ortaya ¢ikarilirken; renklerin buradaki etkisine deginilerek, yazi
karakterlerinin etkilerine basvurulmaktadir. ikinci béliimde ¢alismanin amaci kapsaminda
sehir kimligi, belediyeler ve kurumsal kimliklerine yonelik degerlendirmeler bulunulurken,
markalasma baglaminda misyon ve vizyona dair anlamlandirmalar yer almaktadir. Ugiincii
ve son boliim ise ¢alismanin arastirma kismi olup, Ankara’daki 20 belediyenin logolarina
dair analizler nitel bir arastirma teknigi olarak gostergebilimsel incelemeye tabi

tutulmaktadir.



BIRINCi BOLUM: LOGO VE TASARIM

Logo, bir sirketin/hizmetin veya iriiniin iletisim yapisinda 6nemli bir rol oynayan
sembol, grafik ve gorsel isarettir. Logo, firmalar arasinda belirli bir yagam tarz1 farkliligini
ve yeni bir anlayisini miimkiin kilan en net grafik 6gedir. Bu yoniiyle logo, bir
sirketin/hizmetin veya triiniin imzasidir. Ayrintilari ¢ok konsantre bir grafikte iletmesi ve
temsil etmesi bakimindan halk ile sirket/hizmet veya iiriin arasinda bir kopriidiir. Logolar
gorsel, amblem ve cizgiler kullanilarak yapilan isaretlerdir. Diger bir ifadeyle iiriin veya
hizmet tireten kuruluslara kimlik kazandirmak i¢in, sozciik 6zelligi gostermeyen; soyut,
nesnel goriintiilerle ve harflerle olusturulan simgelerdir (Selvi, 2008: 96). Isikli (2012)
“Mezopotamya’da, Misir’da ve Eski Yunan’da, insanlar tasarlanan insaatlar1 gdstermek icin
tuglalarin Ustiinii damgalarlardi. Romalilar bu aligkanligi daha da gelistirerek insaatin
temelini, bitis hedefini ve iireticinin imzasin1 damga seklinde basarlardi” diyerek logonun
tarihine referanslar vermektedir. Cakir (2013) da logolarin, 6zellikle kimlik algis1 yaratma
baglaminda gii¢lii enstriimanlar olarak goriildiigiinii, yasamin hemen her aninda ortaya
ciktigini ve cogu zaman fark edilmeseler de mitolojik bir alginin izini de tastyabildigini ifade

etmektedir.

Henderson ve Cote (1998: 14) logonun temel amacinin markanin hitap ettigi i¢ veya
dis gevresiyle iletisim kurabilmek oldugunu sdylemis ve bu amag¢ dogrultusunda logolarin
marka gorsel kimligine farkindalik kazandirdigini belirtmislerdir. Logolar rekabet ve
pazarlama icin de olmazsa olmaz haline gelmistir. Demir ve Demir (2015) de bu noktaya
dikkat ¢ekerek logonun estetik agidan markaya gorsel bir farkindalik kazandirdigindan, iiriin

ya da hizmetin tiiketiciler tarafindan tercih edilmesine olanak sagladigini savunmuslardir.
1.1.Logo ve Yapisal Gelisimi

Logo; bir isletme, Orgiit veya organizasyonun iirlin ve hizmeti tanimlamak ig¢in
kullanilan ve bunlar1 goériiniir bir sembolle doniistiirme isidir (Tingting, 2018: 15). Bir
logonun bilesik bir kimligi vardir; gorsel oldugu kadar, akustik bir isaret oldugu igin,
kesinlikle acik bir sekilde taninan gorsel bir isaretle gorsel benligi hatirlatmaktadir. Logolar,
bir kurum ya da kurulusun yiizii olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle Demir ve Tiir
(2019) logolarin tamamiyla 6zgiin olmalar1 gerektigini savunarak ve piyasadaki diger

rakiplerini taklit eder nitelikte olmamalar1 gerektigini; ¢linkii taklit¢i bir nitelige sahip olan



logolarin, kurum ya da kurulusa kars1 olan giiven ve prestiji biiylik dl¢lide sarstigini ifade

etmektedir.

Kokleri hanedanlik armalarina kadar uzanan 10go; hayatin her alaninda goriilmektedir.

Ornek vermek gerekirse;

Siyasal ve hukuk (avukatlik ofisleri, sigorta sirketleri, dernekler, vakiflar, siyasi
partiler vb.)

Egitim (iiniversiteler, okullar/liseler/kolejler/kiitiiphaneler/kitapgilar vb.)

Ulasim faaliyetleri (siiricii kurslari, ticari tagimacilik sirketleri, otomobil
markalari, otomobil pargalart magazalari vb.)

Insaat (insaat malzemeleri, dekorasyon, mobilya vb.)

Tibbi faaliyetler/ eczacilik (tibbi klinikler, saglik kaplicalari, ilag markalar1 vb.)
Kozmetik (saglikli yasam salonlari, kozmetik, berber/kuafor diikkanlari, spa ve
giizellik salonlar1 vb.)

Gida endiistrisi (restoran, pastane, gida iirlinleri vb.)

Medya ve reklamcilik (radyo-tv kanallari, miizik sirketi, reklam ajanslar1 vb.).
Spor (spor kullpleri, spor etkinlikleri, spor moda magazalari vb.)

Ekonomi faaliyetleri (bankalar, mali-bankacilik danismanlik firmalari, doviz
biirolar1 vb.)

Cesitli hizmetler (turizm/seyahat, rekreasyon faaliyetleri, oto servisi, siipermarket,

temizlik, telekominikasyon, internet/yazilim vb.) seklinde sirlanabilmektedir.

Giinliik hayatin bir pargasi olan bu faaliyetler icin gerekli uygun sembollerin varligi

insanlarin  zihninin bir pargasi olmaya yonlendirilen uyumlu bir karisim olarak

bulunmaktadir (Adir vd., 2012: 651). Ozel kuruluslar gibi belediyeler, devlet bankalari,

devlet tiniversiteleri, kamu kurumlar1 da kurumsal kimlik ¢alismasina 6nem vermektedirler.

Kurumsal kimligin 6nemli bir agamasini giiniin kosullarina cevap verecek logo tasarimi

olusturmaktadir. Artan bu 6nemden dolay1 logo tasariminin profesyonel ellerden ¢ikmasi

gerekmektedir (Ugur, 2019). Bir logo; stil, karakteristik 6zellik veya goriiniis, estetik tislup,

renk ahengi, tiir, sekiller ve semboller agisindan uygun bi¢cimde tasarlanmalidir (Ariel, 2009:

24).



Basaril1 bir logo ¢aligmas: tiiketicide sempati uyandirabilmekte ve akilda kalicilig
arttirabilmektedir. Logo markayr tanmimlayan bir simge olmasinin yaninda satin alma
siirecinde uyarici bir goreve de sahip olabilmektedir (Erdil ve Basarir, 2009: 221). Gorsel
kimlik icerisinde logo, diger tasarimlari etkilemekle birlikte pek ¢ok farkli kullanim alanina
da sahip olabilmektedir. Tasarimci1 logonun kullanim alanlarinin genigligini géz Oniinde
bulundurarak, logoyu olustururken biiyiitiildiiglinde bir biitiin olarak algilanacak ve
kiiciiltiildiigiinde okunakliligini kaybetmeyecek sekilde tasarimini gergeklestirmelidir. Etkili
logolar yazili basindan televizyon reklamlarina, internetten sosyal medyaya kadar tiim
medya mecralarinda uygun sekilde kullanilabilir olmalidir. En iyi logolar kilttrlerin 6tesine

gecerek diinyayi etkisi altina alabilmektedir (Clow ve Baack, 2016: 35).
1.2.Logonun Amag ve Islevleri

Logonun 6zelligi, kagit, plastik, tekstil metal gibi bir¢ok destek dgesinde resmedilme
esnekliginden gelmektedir. Bir logo nitelikleri bakimindan bir sirketin/hizmetin veya iiriiniin
giiclii kimligini saglamalidir. Hedef kitleye doniik imaj ¢alismalar1 ve kurumsal kimlik
olusturma ¢abalar1 i¢in logo olusturmak merdivenin ilk basamagi olarak nitelendirilebilir.
Logo, kurumlar1 ve markalari temsil eden, onlarin kimliklerini ve karakteristik 6zelliklerini
yansitan bir yap1 olarak ortaya ¢ikabilmektedir. Logo kavrami, dizayn edilisi, kullanilan
cizgilerin ve renklerin dogru sekilde secimi ile marka yonetimindeki mihenk taglarindan
biridir (Karabulut,2013: 40). Logo ve amblem {iriin, hizmet ve kurumlar1 tanimaya yardimei1
olan gorsel kimliklerdir. TUketicide kalite algis1 yaratip 6zgiinliik garantisi verirler. Logolari
“giiven igareti” olarak tanimlayan Parlak (2006:127) logolarin bir¢ok alternatifle karsilasilan
durumlarda tiiketicinin karar verme konusunda hazir olmasinm1 sagladigini ve tiiketicinin

arzuladig kalite ve giivenilirlik s6ziinii verdigini savunmaktadir.

Logonun en 6nemli islevi, grafik, gorsel ve duygu iletisimini saglayan mesajin, hedef
kitleye dogru bir sekilde terciime edilmesidir. Bir logonun glct, drinlerin kalitesinin ve
degerinin yansimasi olarak da gOrilebilmektedir. Rasyonel ve duygusal islevleri

bulunmaktadir:

e lletisim islevi - halkla temas1 saglar ve siirdiiriir;
e Aciklayici Islevi - kurulusun kimligini ve kisiligini belirtir;

e Tanmimlayici islev - {iriin/hizmet/olay hakkinda bilgi sunar;



e Tanimlama islevi, hedef kitleyi belirtir;
e Anlamlandirma islevi — duyguyu yansitir;
e  (Ceviri iglevi - mesajin kodunu agiklar;

e Estetik islev - zevk ve duyarlilik uyandirir (Adir vd., 2012: 651).

Karmasik, telasli veya belirsiz bir tasarim, kendi kendini yok eden bir mekanizmay1
barindirmaktadir. Bu, mesaj1 daha belirsiz hale getirmekte ve tanimlamayr daha
zorlagtirmaktadir. Tanimlama bir logonun birincil islevi oldugundan, bunun ciddiye alinmast
gerekmektedir. Basit ve etkili bir logo, hatirlanmasindaki hiza ve tekrar goriildiigiinde akla

gelmesine olanak tanimalidir.
1.3.Tasarim ilkeleri ve Logo Tasarimi

Logo tasarimi, bir firmanin kurumsal kimligini ve 6zelliklerini, degerlerini, misyon
beyanini, stratejisini yansitmak konusunda hayati bir neme sahiptir. Bir tasarim olarak logo,
marka olarak kullanilmadan 6nce sadece soyut bir sekil veya goriintiiden ibarettir. Bir
organizasyon sonrasinda logo, marka, iiriin veya kisi ile iliskilendirilerek bir anlam
kazanabilmektedir. Logo; kurum, kurulus, iiriin ya da etkinlikle ilgili bilinirligi sagladigi i¢in
bir bakima temsil ettigi olgunun imzasi1 haline gelmektedir. Bu baglam igerisinde basaril1 bir
logonun tasarim ilkelerine uymak son derece Onemli hale gelmektedir. Ancak
gorsellestirmeye burada deginmek onemli olacaktir. Gorsellestirme, tasarimlamanin en

belirgin 6zelliklerinin gorildigii alan olmaktadir (Becer, 2002: 75).

Becer (2002: 76), “Gorsel iletisim ve Grafik Tasarim” kitabinda taslaklara vurgu
yapmaktadir. Buna gore tasarimin ilk hali taslaklardir ve yaratici diisiince eylemin karalama
ile baglamas1 gerekmektedir. Burada karalamalar yalinlasarak gorsel notlar tizerinden uzun
bir siireci kapsadigi belirtilmektedir. Gorsellestirme asamasindaki temel hareket alan1 hedef
kitlenin arastirtlmasina yoneliktir. Hedef kitlenin dogru tespit edilmesi gorsellestirmenin
tasarima evrilmesinde rol oynamaktadir. Bu asama tasarimcinin orijinal iiriinler ortaya
koymasimmi1 da etkilemektedir. Ucar’a (2004: 158) gore tasarimin gorsellestirilmesi
asamasinda hedef kitle kadar verilecek mesajin icerigi, bundan elde edilecek temel fayda
gibi unsurlar g6z Oniine alinmalidir. Ugar (2004: 153-156), tasarimin ilkelerini gorselin

derecelendirilmesi, dengelilik, vurgu-cekicilik ve uyumluluk olarak siralamaktadir.



GOrselin derecelendirilmesi: Bu derecelendirme ilkesinde, tasarimda 6n plana
cikarilacak olan 6ge belirlenmektedir. Bu 6geler renk, tonlama olabilecegi gibi var olan
ogelerin biiyiikliik kiiciikliik 6l¢iitleri olabilir. Derecelendirme ile 6n plana ¢ikarilacak 6geler

belirlenmis olur.

Dengelilik: Tasarimda denge simetrik ve asimetrik denge olarak iki sekilde
gerceklestirilmektedir. Gorsel tizerinde asimetrinin olusturulmak istenmesi tasarimcilar igin
daha once gelebilmektedir. Simetrik olan sikic1 ve duragan bir etki yaratirken asimetrik
tasarimlar farklilagsmay1 saglamaktadir. Asimetrik tasarimlarda hedef kitle yi etkileyebilecek

duygusallik, ¢arpicilik, hatirda tutulma ve eglence gibi etki alanlar1 olugabilmektedir.

Vurgu ve cekicilik: Gorsel duzenleme asamasi bakimindan vurgu ve g¢ekicilik en
6nemli ilke olabilmektedir. Vurgulanan 6ge kimi zaman birden fazla gorsel veya sozel 6ge
olabilir. Ayn1 zamanda kendi igerisinde zitlik barindiran 6geler, renk ve tonlama, arka plan

gibi 6geler de vurgu i¢in kullanilmaktadir. Bu durum ¢ekiciligi de arttirabilmektedir.

Uyumluluk: Tasarimin ilkeleri gergevesinde degerlendirildiginde olmasi gereken
yerinde kullanilmig farkli bir yazi1 veya renk birlikteligi y da benzer uygulamalar tasarim

tizerinde etkili sonuglar dogurabilmektedir.

Bektas (1997: 81) logoda bulunmasi gereken 6zellikleri, amblemin igerigini dogru
yansitmasi, sergilendigi ortamlara uyumlu olmasi, 6zgiin olmasi, gelecek nesillere
aktarilabilecek yenilik¢i bir anlatimi olmasi, giiven saglamasi, endiistriyel olma 6zelligi
sayesinde kullanigh olmasi ve en Onemlisi de sadelik ozelligi ile akilda kolayca yer
edebilmesi seklinde siralamustir. ideal bir logo; kolay hatirlanmalidir ve bunun igin de
tasarimda basitlik ve farklilik ¢cok 6nemli bir yer tutmaktadir. Temsil ettigi marka ile alaka
diizeyi yiiksek olup kolay bir sekilde akilda kalmalidir. Basarili bir tasarima sahip logo
ayrica kolay okunabilmeli ve her boyuta olgeklenebilir olmalidir. Bu kapsamda logo

tasarimdaki 6zelikler lizerinden kisaca deginmek 6nemli olmaktadir.
1.3.1. Basitlik

Basitlik, bir logo icin hedef kitlenin zihninde yer etmesi ve kolaylikla hatirlanmasi ile
ilgilidir. Kisa isimler veya logolarin unutulmamasi i¢in logolarda genellikle basit sekil ve

basit bir imgeleme 6n plana ¢ikmaktadir (Toklu, 2013: 6). Birkag istisna disinda, logolarda



basit sekil ve formlarin yani sira yalnizca bir veya iki renk kullanmaktadir. Ayrica, yillar
icinde marka logolarin1 yeniden tasarlayan sirketlerin onceki ve sonraki karsilastirmalar
degerlendirildiginde, her senaryoda logolarin zaman i¢inde daha sade ve rafine hale geldigi

belirlenmigstir (Cassel, 2008: 109).

“Basit” kelimesi tasarimcilar tarafindan ¢ogunlukla logonun yalnizca gerekli olani
icerdigi anlamina gelmektedir. Bunu gergeklestirmek igin bir logonun yalnizca kolay
islenmesi ve anlamlandirmasi i¢in bir fikir igermesi gerektigi savunulmaktadir. Dolayisiyla;
birgok fikirden en giiclii olan1 alinmali, ardindan tasarimin geri kalani nispeten basit
tutulmalidir. BOylece tanimlanabilir temel 6zelligi olan ve insanlarin kolay hatirlayabilecegi
bir logoya ulasilabilmek miimkiindiir. Aksi halde herhangi bir fikir, gérsel dagimiklik olarak
nitelendirilebilir. Logo tasarimi sirasinda ortaya atilan fikirlerin tamami kendi baslarina
potansiyel olarak onemli fikirler olabilir, ancak bir¢ok fikrin bir arada bulundugu tasarim
fikri, kimligi kafa karistiric1 ve daha az etkili bir seye doniistiirme riski tasimaktadir. Yine
de tasarimi basitlestirerek nihai logonun sonug¢ olarak daha profesyonel goriinecegi

diistiniilmektedir (Adir vd. 2012:652).

Logo tasarimda sadelik, minimal anlamina gelmemelidir. Minimal logolar, tasarim
alaninda son birkag¢ yildir popiiler olan bir egilim olmakla beraber aslinda tasarimcilara bir
logonun basit olmas1 gerektiginin 6gretilmesinin bir sonucu olarak da gérmek miimkiin
olabilmektedir. Logoya dogru estetigi, gorinimu vermek ve hissi elde etmek icin ekstra
ayrintiyr gerektiren bazi endiistriler bulunmaktadir. Bu diigiince ayni zamanda logonun
tasarlandig1 markaya uygun olmasimi saglamaktadir. Ornegin logonun agiklayici bir his ya
da ona biraz karakter kazandiran bir seye ihtiyaci olabilmektedir. Sadece uygun estetigi elde

etmek i¢in gerekenin dogru miktarda kullanilmasi 6nemlidir (Rand, 1991:3).
1.3.2. Farkhhk

Logo, tiiketicilerin satin alma davraniglarini etkileyen unsurlardan biridir. Marka
bilinci olusturmanin yaninda marka giivenirliligi saglamakta da yardimci olmakta; satin
alma eyleminin gerceklestirilmesinde katkis1 bulunmaktadir (Wolf, 2019: 3). Bir sirketi,
iiriinli veya hizmeti digerinden ayirmak ve tanimlamak icin tasarimin farkli olmasi
gerekmektedir. Hemen taninabilir olmali ve goriildiigli yerde baska hicbir seye

benzememelidir. Bu yiizden logo olusturulmadan once tasarim arastirmasi ¢ok énemli yer



tutmaktadir. Tasarimi1 yapilan logonun baskaca herhangi bir marka, iiriin veya hizmeti
cagristirmamasi gerekmektedir. Bir isletme veya organizasyonel yapinin logosu ve kimligi,
insanlarin hizli ve kolay bir sekilde tanimasi ve hatirlamasi i¢in rakiplerinden yeterince farkli

olmalidir. Bu yiizden farklilagsma ¢ok 6nemli yer tutmaktadir (Cassel, 2008:112).

Farklilastirmadan bahsedildiginde, logonun genel marka kimliginin kiigiik bir parcasi
oldugunu unutmamak gerekmektedir. Dogrudan bir rakiple karsilastirildiginda yeterince
benzersiz olmasi beklenmektedir. Ambalaj tasarimi, sise sekli, kullanilan renk
kombinasyonlari, goriintii stili, yazi tipleri gibi en fazla etkiyi yaratacak olan ¢evreleyen
kimliktir; logo sadece buzdaginin goériinen kismini olusturmaktadir (Chmielewska, 2005:

355).
1.3.3. Alaka Duzeyi

Sektore uygun bir logo olusturulmasi, {iriin ve hizmetin tiiketicilerine vaat ettiklerinin
sunulmasi acgisindan Onemlidir. Bir markanin kendisi icin belirleyecegi logodaki
simgelestirme iglemi markanin yerel veya kiiresel Ozellikler gdstermesiyle ilgilidir.
Dolayisiyla kullanilacak yazi tipi ve renkler markanin tiiketicilerde olusturacagi etkiyi
bilmesiyle ilgili olmaktadir (Hynes, 2008: 547).Ornegin, yapilan arastirmalara gore iran’da
morun ‘gelecegi’ simgeledigini, ancak Latin Amerika’da ayni rengin ‘Olim’ ile
iligskilendirildigini gostermektedir. Bu kapsamda markalarin kullanacagi logo tasarimindaki

argiimanlar ve tasarimsal siire¢ birbiriyle ilgili olmalidir (Chmielewska, 2005: 378).
1.3.4. Akilda Kahcihik

Basarili logolar akilda kalic1 6zellikler barindirmalidir. Tasarimlarinda renklerle, ¢zel
bir yazi tipiyle veya salt minimalizm ile baglantili olmalar fark etmeksizin tiiketiciye hitap
etmeli ve markay1 hatirlamalarini saglamalidir. insanlar basit sekilleri daha hizli hatirlamaya
meyillidir. Bu durum bir logonun basit olmasinin ve belli bir mesaji barindirmasi temel
nedenine dayanmaktadir (Rand,1991:3). Logo belirgin 6zellikler igeriyorsa akilda kalmasi
da kolaylasmaktadir. Rekabet ortamini anlamak, yalnizca rekabette 6ne ¢ikmakla kalmayip

ayni zamanda hatirlanacak bir logo olusturmay1 da zorunlu kilmaktadir.
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1.3.5. Olgeklenebilirlik

Logonun bir diger onemli 6zelligi de herhangi bir boyutta grafik mesaj olarak
anlagilmasidir. Bir logonun her boyutta ayni 6zelliklere ve ayni sekle sahip olmasi ¢ok
onemli bir detay olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Adir vd., 2012: 653). Tasarimi yapilan logo,
detaylarin biitiinliigiinii kaybetmeden gerektiginde genislemeye veya kiigiilmeye izin veren
bir vektorel olmalidir. Bu nedenle logonun kullanildigi her yerde iyi goriinmesini saglamak

i¢cin bu 6zellik son derece 6nemli yer tutmaktadir.

Bir logo, vitrinlerde, bir binanin dis cephesinde veya bir aragta yer alabilecegi gibi
sosyal medyada profil sayfa alanlarinda da goriilebilir. Iyi dlceklenen logolar, calismada
daha once de belirtildigi gibi basit 6zellikler barindirmalidir. Bu nedenle, logo tasariminda
daha kii¢iikk boyutlarda okunabilir olmasint saglamak icin yakinlastirip uzaklastirmak
gerekmektedir. Gergek hayattaki kiiciik uygulamalarda da etkili bir sekilde calistigindan ve
hala okunabilir ve uzaktan taninabilir oldugundan emin olmak i¢in logonun maketler

Uzerinde test edilmesi gerekmektedir (Hynes, 2008: 548).

Sirketlerin tek bir logo yerine bir dizi tanimlanabilir simgeye sahip oldugu
diisiintildiiglinde marka kimlik sistemleri gibi uygulamalar da ortaya ¢ikabilmektedir. Coca-
Cola markasina ait logosunun ‘wordmark’ strimi -markalama amagli metne dayali logo-
(Sekil 1) kiiciik boyutlarda biraz zor okunmaktadir. Bu nedenle bir ‘favicon’-kisa
simgeleme- veya sosyal simge i¢in rasyonel bir ¢6ziim sunmamaktadir. Marka bu konuda
bir ¢6ziim tireterek igecek ile 6zdeslesen sise tasarimini favicon olarak kullanmaktadir(Sekil
2). Sise rengi olarak da Cola-Cola sirketinin kurumsal rengi olan kirmizi tercih edilerek, sise

ve marka cagrisimi giiclendirilmistir.
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Sekil 1. Coca-Cola Logosu

Kaynak: www.coca-cola.com Erisim Tarihi:01.12.2021

Sekil 2. Coca-Cola Logosunun Minimal Alanda Kullanim

Kaynak: www.coca-cola.com Erisim Tarihi:01.12.2021

Dolayisiyla Sekil 1 ve Sekil 2” de igecek markasinin metne dayali logo boyutundan

igecegin sisesi lizerinden logoya doniistiirme islevi 6n plana ¢ikmistir.

Olgeklenebilirligin bir baska 6zelligi de baz1 sirketlerin farkli boyutlar igin farkl1 logo
cesitlerine sahip olmasidir. Kiigiik boyutlarda daha etkili calisan bir varyant
tasarlanabilmektedir. Dolayisiyla, logonun kii¢lik boyutlarda yaygin olarak kullanilmasi i¢in
stratejilerin gelistirilmesi dnemlidir. Bir logodaki karmagiklik ve basitlik arasindaki dengeyi
anlamanin anahtari, tasarimin biitiinliigiinii ¢esitli yiizeylerde ve onu renkliden monokroma
ve biiylikten siyaha kadar ¢esitli formatlarda cesitli sekillerde sergilemesi gerektigi kabul
edilmektedir. Logo vektdrel formatta olusturulmussa ve tasarimi basitse ¢esitli yiizeylere 1yi

bir sekilde ¢evrilmektedir (Amaral, 2015: 2).
1.3.6. Okunabilirlik

Tiketiciler logoya bakarak Urtin veya hizmete dair ilk izlenimi edinmektedir. Bu
baglam igerisinde logo tasarim olarak okunabilir ve algilanabilir olmalidir. Marka isminin
ilk harfiyle yapilan logolar oldukga yaygin olmakla birlikte, bazi tasarimlarda bu harf bagka

sekillere evrilmektedir. Ancak bu tarz logo tasarimlarindan kagmilmasi gerekmektedir.
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Aynisi, logoda yer alan kelime igindeki herhangi bir harf igin de gecerlidir. Harfleri tzerine
gelen sekil veya desenler kapatmamali ya da harf, taninmakta zorluk dogurabilecek sekillere

doniistirilmemelidir (Tingting, 2018: 12).

Bir logo tasarlandiginda ve acik¢a okunakli olup olmadigindan emin olunmadiginda
baskalar tarafindan okunabilirligi test edilmelidir. Herhangi bir siiphe olustugunda tasarim
buna gore goézden gecirilmelidir. Hedef kitle {iriin ve/veya hizmetin, sirketin adini

cozemezse, bu oldukca blytik bir hata olabilmektedir.

1.3.7. Yuritme Kalitesi

Basaril1 bir logo, cizgiler, sekiller ve renk se¢iminin iyi uygulandig bir tasarim olarak
gortlmektedir. Tipografi ve logo uyumu da son derece 6nemlidir. Orijinal bir fikirle ortaya
¢ikan ¢ok fazla potansiyele sahip logolar ile marka isimlerinin bir araya getirilmesinin zaman
zaman tam olarak profesyonelce olmadig1 goriilmektedir. Bu, tasarimin ¢ok yogun olmasiyla
aciklanabildigi gibi heniiz minimuma indirilmemis oldugunu da gostermektedir. Bu yiizden,
Ozellikle heniiz tipografi tasarimindan mahrum, iyi tasarlanmamis bir yazi tipinden uzak
durmak faydali olabilmektedir. Sifirdan harfler olusturmak yerine Once yazi tiplerinin

islevlerinin ortaya ¢ikarilmasi gerekmektedir (Tingting, 2018: 16).

Logolarda zayif renk se¢iminin yaninda gereginden fazla renk ve tonlamalar da
kullanilabilmektedir. Dolayisiyla logolarin 6nemli bir sorun alam1 dogru renklerin
kullaniminin nasil yapilacagi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Yine logolarin 6nemli
gostergelerinden biri ¢izimlerin hatali olup olmamasiyla ilgili olabilmektedir. Bazi
tasarimcilarin, miikemmel sanat eserleri yaratmak ic¢in arkasindaki bir tiir 1zgara sistemi

icinde daireler, cizgiler ve sekiller kullanarak bir tasarimi tamamen yeniden yarattig

bilinmektedir (Chmielewska, 2005: 371).
1.4. Tasarim ve Renkler

Renk, insanda uyandirdig1 sonsuz etkilerden ve igerdigi anlam giiclinden dolay1
gorsel sanatlarin en 6nemli bigimsel 6gesi olmustur. Renk, gorsel hiyerarsiyi organize etme
asamasinda onemli bir etmen olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Renk ve ton degerleri sayesinde

bicimler ve tipografi, 6n plan1 goriiniir kilar veya arka plana itilir (Yazmaci, 2012: 1).
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Grafik tasarimda mesajin olusturulmasinda ve etkili bir sekilde iletilmesinde rengin
bliyiik payr bulunmaktadir. Grafik tasariminda kullanilan rengin etkin kullanimi, ortama,
insan faktoriine ve igerigine baglanabilmektedir. Renk se¢imi veya rengin olusturulmasi
kullanicinin iletisim yonlerinin tiimiinii kapsayacak bir sekilde kullanict odakli bir tasarim

yapilmasi agisindan son derece 6nemli bir yer tutmaktadir (Wittgenstein, 2014: 117).

Bir tasarim olusturulurken; okunabilirlik ag¢isindan metin-fon iligkisine Gnem
verilmelidir. Metin-fon kontrastliginin yetersiz oldugu, gorsellerle metinlerin {ist {iste
tasarlandig1 ve koyu renk fon iginde agik renk yazinin siklikla tercih edildigi gérulmektedir.
Grafik tasarimcilar tipografi ile tasarim kompoze ederken okunabilirlik agisindan rengi de
hesap etmek durumundadir. Clinkii renk, tamamlayici ve vurgulayici bir tasarim elemanidir.
Renkler yazilarin okunabilirligini etkileyebilmektedir. Siyah renk istenilen mesafeden
okunabilirken, agik tonda bir mavi ayni oranda okunamayabilir. Bu agidan renk kullanimi
burada ¢ok Onemli bir yer tutmaktadir. Tasarimcilar dikkat ¢ekmesini ve okunmasini
istedikleri yazilar lizerinde, giiglii renkleri kullanmaktadir (Yazmaci, 2012: 56). Topgu’nun
2017 yilinda yaptig1 bir logonun markaya etkilerini arastirdigi ¢alismada Juventus futbol
kuliibiiniin logo degisim asamasini ele almis giiglii renklerin kullanimimin logonun
uzerindeki etkisine yer verilmistir. Juventus kuliibii logo degisimi asamasinda altin sar1 rengi
tamamen ¢ikarmis; Sekil 3 ve Sekil 4’de goriildiigii lizere birbirine kontrast ve ayrica giiclii
iki renk olan siyah ve beyaza logoda yer vererek yeni logoyu modern bir ¢izgiye ulastirmigtir
(Topgu, 2017: 163).

Sekil 3. Juventus Futbol Kulubi’niin Eski Logosu

Kaynak: https://logos-world.net/juventus-logo/ Erisim Tarihi:01.12.2021
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JUDENTUS

Sekil 4. Juventus Futbol Kulubd’niin Yeni Logosu

Kaynak: https://www.juventus.com/it Erisim Tarihi:01.12.2021

Renk, kendi basina bilgi iceren ve mesaj ileten bir 68e olusu yaninda diger ¢evresel
elemanlarla etkilesimiyle yakinlik-uzaklik, figiir-zemin etkisi yaratan ve algilama iizerinde
onemli etkileri olan bilesendir. Renk ¢ok dnemli bir kurucu unsurdur ve grafigi dengeleme
rolii bulunmaktadir. Logo tasarimi evreninde tek renkli logolar, iki renk logolar, ti¢ veya dort
renk seklinde logolar yer almaktadir. Onemli olan logonun grafik yapisina ¢ok iyi entegre
olabilmektir. Bir logodaki birgok rengin halk tarafindan kabul edilmesini zorlastirdigi
bilinmektedir (Adir vd., 2012: 653).

Kapsamli bir palet ya da siyah beyaz kullanimda etkili, sade ve anlasilir bir logo i¢in
renk se¢imi, tasarimin son derece onemli bir parcasidir. Renk se¢imi hem kisiligi hem de
sundugu lriin ve hizmetlerin niteliklerini giiclendiren 6nemli bir unsur olmakla beraber
basarili logo tasarimlarinda markaya uygun renkler kullanilmasi dogru olacaktir
(Tingting,2018:17). Logo tasariminda dogru renk kullaniminin yolu, tasarimcilarin

paletlerini secerken renk psikolojisini de dikkate almalarindan gegmektedir.

Renk psikolojisi, belirli renklerin goriilmesi durumunda bazi tepkilerin vermesi veya
belirli duygularm ortaya ¢ikmasi durumu olarak ifade edilmektedir. insanlar renkleri bir
nesnenin sekil, boyut veya diger 6zelliklerinden daha c¢ok ayirt edici 6zellikler ortaya
cikarabilmektedir (Adir vd., 2012:654). Renkler, markanin &zelliklerini ve hedeflerini
yansitabilmeli, tiiketiciye iirlin veya hizmete yonelik fikirler verebilmelidir. Sut ve sut
tirtinleri markalarinda saglik ve dogalliga referans vermek amaciyla mavi veya yesil renk
kullanilmaktadir (Kirdar, 2005: 281). Google arama motoru iizerinden “siit lirtinleri logolar1”
seklinde gorsellerde bir tarama yapildiginda ortaya ¢ikan sonuglar Sekil 5°te gosterilmistir

(Google, 2021). Bu logolarda mavi ve yesil renklere yer verildigi goriilmektedir.
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GO gle "sut uranleri logolan” [0 JERUSINe}

Sekil 5. Siit ve Siit Uriinleri Markalarinda Kullanilan Renkler

Kaynak: https://www.google.com Erisim Tarihi:09.12.2021

1.4.1. Renk Tonlan ve Etkileri

Renk, insanlarin ¢evreleri hakkinda bilgi edinmelerini ve etkilenmelerini saglayan 6ge
olmakla birlikte; yonlendirmek ve dikkat cekmek amaciyla da kullanilmaktadir. Mekanlari
tanitmak ve yonlendirmek i¢in renk kodlar1 kullanilabilmekte ve insanlar renkler sayesinde
yollarin1 kolayca bulabilmektedirler. Ayn1 zamanda renklerin uygunsuz kullanimi da
yonlendirmeleri karmasiklastirmaktadir. Bigimin asil gorsel yanini olusturan renk, insan
deneyiminde algisal ve kavramsal bir yere sahip olmaktadir. Renk bir uyarici olarak gorsel
bilinci uyandirmakta ve tepki durumunu hazir hale getirmektedir. Gorsel siirecin en giiclii
duygusal yan1 olan rengi algilama ile gorsel bilgi ifade edilebilmektedir (Ozdemir,2005:
393). Bir mekanda algilanan renk kavrami yadsinamaz bir sekilde onem tasimaktadir.
Rengin psikolojik etkisinin yan1 sira mekanda sagladigi estetik kavramla beraber
degerlendirilmesi gerekirken, mekanin goérsel konforunu da yasamsal konforunu da ayn
oranda etkilemektedir. Bir alanda kullanilan dogru renk se¢imi o alan1 daha genis daha ferah
bir ortam olmasini saglayabilecekken, yanlis renk se¢imi mekani daha sikici ve dar
gosterebilmektedir. Boyle bir ortamda insan uzun siire durmak istemeyecek ve mekan terk

etme egilimi gosterebilecektir (Celik, 2017: 30).

Yalin renklerin insan psikolojisindeki direkt etkilerinden kisaca belirtmek gerekirse:

Kirmizi; heyecanlandirici, duygusal ve costurucu; turuncu hareketi, canliligi; sari
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neselendirici, zeka acic1 olarak goriilmektedir. Ozdemir’e (2005:398) gére renk duyusal
olarak 6zel bir anlam icermektedir. Isiklilig1, yayilmay ifade etmektedir. Beyaz berraklik,
temizlik telkini yaparken, ferahlatabilmektedir. Mavi disiindiiriicii, karar ve inang
verdirticidir; derinlik ve sonsuzlugu ¢agristirmaktadir. Yesil serinlik, yansizlik, tazelik ve
dinlendirici etkiye sahip olabilmektedir. Mor kederlendirir, hiizlin verici, korku verici olarak
nitelendirilmektedir.

Sicak renkli cisim ve mekanlarin daha yakinda ve biiyiik goriindiikleri bilinmektedir.
Biiyiik mekanlarin kii¢iik goriinmesi istendiginde sicak renkler kullanilmasi uygun oldugu
gibi, kiicik mekanlarin da soguk renklerle boyanarak daha biiylik algilanmasi
saglanabilmektedir. Ayrica yapilan tahminler, sicak renklerin hakim oldugu mekanlarda
gecen zamanin gergek siirenin listlinde oldugu, soguk renklerle renklendirilmis mekanda

gegirilen siirenin ise gergek siirenin altinda kaldig1 yoniindedir (Sagocak, 2005: 79).

Rengi algilama kisinin kararlarini, tutumlarmi genel olarak davraniglarini
etkilemektedir. Bundan dolay1 grafik tasarim alaninda bir tasarim elemani olan renk grafik
tasarimcilar tarafindan dogru olarak ele alinmali ve degerlendirmeleri zorunluluk haline
gelmektedir. Tasarimda verilmek istenen mesajin desteklenmesi i¢in renklerin zit, sicak,
soguk ve uyumu istenilen mesajin verilmesinde ve hiyerarsinin saglanmasinda énemli bir
etkiye sahip olabilmektedir (Baer, 2008: 206). Grafik tasarim uygulamalarinda renk 6gesi
bir tasarim elemani olarak biiyiik 6nem tagimaktadir. Sagocak’a (2015:80) gore renk ve ton
degerleri sayesinde bigimleri, tipografiyi, 6n plan1 goriiniir kilmak veya arka plana itmek,

gorsel hiyerarsiyi organize etmek miimkiin olmaktadir.

Kullanilan renk sicak oldugunda vurgu yapilmak istenen aktif, dikkat gerektiren
durumlar1 géstermekte ve bireylerin katilimini saglamaktadir. Soguk renkler ise genel olarak
arka fonda ve sicak renklerin daha ¢ok dikkat cekmesi i¢in kullanilmaktadir (Pearson ve Van
Schaik, 2003: 327). Zit renkler fiziksel gevrede fark edilmesi istenen bir degisikligin hemen
fark edilmesinde yardimci olmaktadir. Zit renkler 6nemli olan yerlere dikkat ¢ekmek igin
kullanilabilmektedir. Ornegin; genel olarak acil durum kollar1, diigmeleri ve anahtarlarini

isaretleyerek kriz durumunda daha hizli hareket edilmesini saglamaktadir.

Renk bazen ikna edici oldugu igin bilingalti diizeyde 'sessiz satici’ olarak da
tanimlanabilmektedir. Bu fikir; biri canli kirmizilar ve turunculara sahip, digeri soluk

maviler ve yesillere sahip tamamen ayni duygu ve anlam tasiyan iki resim ya da goriintii ile
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kolayca test edilebilmektedir. Hynes’e (2008:546) gore boyle bir ¢alismanin, insanlarin
rengi nasil algiladiklarini incelemek, logolarin tasarimi ve anlaminin incelenmesi bunlarin
kimlikle nasil baglantili oldugu ve kimligi nasil etkiledigi sorularina yanit verecek olmasina

ragmen bugline kadar ¢ok az ilgi gordiigii anlasilmaktadir.
1.5. Tipografi

Turk Dil Kurumu, TDK (2021) tipografiyi “kabartma bigimlerle ilgili baski yontemi”
olarak aciklamaktadir. Yazmaci’ya (2012: 25) gore ise tipografi; basim sanati, basimda
kullanilan hurufatin tasarimlanmasi ugrasi olarak ifade edilmektedir. Tasarimcinin, mesaj
ile alicinin algis1 arasinda bir baglant1 saglamas1 gerekmektedir. Tasarimci bu baglantiy1
yaparken dogru bilgeye ve yazinin temeli hakkinda birikime sahip olmas1 gerekmektedir.
Yani mesajin aliciya iyi bir tipografi ile iletilmesi i¢in harflerin anatomik yapisinin ve asil
tasarlanma amacinin bilinmesi gerekmektedir (Bulak, 2019: 36). Tipografi basit bir tanimla;
tasarimin biiyiik bir boliimiinii olusturan, tiim iletisim sanatlarinin da itici bir giicii olan,
metni forma sokma teknigi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Hill, 2018). Ambrosse ve Harris’in
(2012:38) tanimina gore ise tipografi, tasarimda yazili olan fikri gorsellestirerek, kisilik ve
duygu vermektedir. Okuyucunun dikkatini ¢ekerek, tasarimdaki gorselin erisilebilirligini

artirmaktadir.

Tipografi, alfabenin bir ara ylzudir, okuyucular genellikle tipografiyi gormezden
gelip, arka plan goriintiilerine, yazili degil gorsel 6gelere bakmaktadir. Lupton (2006: 25)’a
gore bazen tipografi kendi basina bir sayfa, ekran, iirlin ya da mekana kimlik kazandiran bir
tasarim Ogesidir. Mekanda istenilen algmmin gerceklesmesi icin izlenen stratejiler;
hatirlanabilir 6zgiin bir renk, doku, boyut, 151k, ses, hareket, rahatlik, korku yaratmak ve
erisilebilir bilgi kullanimidir (Wheeler, 2003: 110; Yazici, 2012: 89).

Logo tasarim evreni siiphesiz genistir. Mevcut geometrik sekiller ve diger yeni
gelistirilen genis renk skalasi, yaratici bir tasarimci igin ¢ok iyi bir alan saglamaktadir.
Adirvd.’e (2012:652) gore logo tipolojisi analiz edilirken {i¢ ana tip 6rnege rastlamak

mUmkuanddr.

e [konik veya Sembolik Logo; bir amblem, sembol, isaret veya nesne ile temsil
edilir; Sekil 6°’da goriildiigii gibi bu tiir bir logo i¢in hayvanlarin, meyvelerin,

boceklerin, giinliik birimlerin, grafik temsillerine sahip olmak miimkiindiir. Cesitli
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etkinlikler veya eylemler icin semboller de bu sayede temsil edilebilmektedir.

Ikonik bir logo yaratilmak isteniyorsa, ilk asama geometrik sekillerin ve renklerin

anlamim kullanarak diisiindiiriicii logolar ¢izilebilmektedir.

A

Sekil 6. ikonik Logo Ornegi
Kaynak: https://www.apple.com Erisim Tarihi:12.10.2021

e  Harfve Metin Logolari: Bu tipolojiye sahip logo, logo olarak tanimlanan bir metin
olarak yalnizca harfler/sayilarla veya tek harfler/sayilar olarak temsil edilir, bu
tipolojiye sahip logolarda grafik sembol yoktur. Sekil 7°deki 6rnekte oldugu gibi
bu logolarin yaratilma siireci, 6zel bir yazi1 kullanilarak bir kisilestirme

caligmasidir.

&

Sekil 7. Harf ve Metin Logosuna Ornek
Kaynak: https://www2.hm.com/tr_tr/index.html Erisim Tarihi:09.10.2021

e Diger Tipolojiye Sahip Logolarkarisik logo olarak da tanimlanabilir. Bir sembol
bir metinle birlikte yer alabilir. Bu tir bir logo igin iki destek elemani vardir.
Birincisi bir metin (firma/urin/hizmet/etkinlik vb.) ikincisi ise bir sembolddir.
(Geometrik sekiller, farkli isaretler, gesitli gorseller vb.) Sekil 8’de karisik logo

ornegi goriilmektedir.
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n‘.com

Sekil 8. Karisik Logo Ornegi

Kaynak: https://kurumsal.n11.com/index.php//gorsel-arsivi/logo Erisim Tarihi:09.10.2021

1.6.Yaz1 Karakterleri

Yaz1 kullaniminda yalniz estetik agidan hosa giden yazi karakteri se¢imi yeterli
degildir. Ornegin tasarimda kullanilan baz1 yazi karakterleri veya gorsel anlatimlar bir duygu
ya da durumu ¢ok iyi anlatabiliyor olmasina ragmen okunakli olmayabilir ve algilanabilirligi
dusiik seviyelerde kalabilir. Bu nedenle iletisimin dogru ve anlasilir olarak saglanabilmesi
icin, tasarimda kullanilan tasarimda kullanilan ilkelerinin bir biitiinliik igerisinde olmas1 ve
dogru kullanilmasi1 gerekmektedir. Bir bilgilendirme tasariminda yazinin, bilgi iletisimi
rahat saglama amacini yerine getirebilmesi i¢in okunurluk ve okuturluk 6zelliklerine de
sahip olmas1 gerekmektedir. Bu iki terim Tiirk¢edeki yakin fonetik yapilarindan dolay1
birbirlerine karistirilabilmektedir. Okunurluk kendi basina harflerin ve kelimelerin
taninmasina etki eden ozellikleri ifade etmektedir. Okundugunda, her bir harf ile fonetik bir
grup yapmak yerine kelimelerin sekilleri tanitilmaktadir. Bu durum igerigin daha ¢abuk
islenmesine izin vermektedir (O’Grady, 2008: 120; Uyan ve Dur, 2011: 130).

Okunurluk i¢in yazi karakterleri son derece dnemlidir ve bir yazi tipinin digerinden
daha kolay okunur olmasi1 tasariminin en 6nemli 6zelligidir. Tirnakli yazilarin daha okunur
bir bosluk diizeni olusturdugu g6z 6niinde bulundurulabilir (Akdag, 2009: 37). Diiz metin
dizgelerinde tirnaksiz yazilara gore eski bicem temelli ancak kiiclik harf boyu yeniden
diizenlenmis (Times Roman, Bodoni gibi) yazilar daha iyi okunurluk saglayabilmektedir.
Tasarimin okunur olmasi okutur olmasindan daha farkli bir sey ifade etmektedir.
Sarikavak’a (1997: 32) gore okunurluk yazi karakteri ve harf l¢iisiine baglh iken, okuturluk

buitiin tasarimda temellenmektedir.
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Basaril1 bir logo tasarimina bir yazi tipinin dahil edilmesi zorunludur. Ama ne tiir bir
yaz1 tipinin segilecegi tasarimecinin alanidir. Yazi tiplerinin psikolojisiyle ilgili de bir¢cok
arastirma bulunmakla beraber daha c¢ok logonun kullanilacagi alana ait yazi tipi daha
yaygindir. Simdiye kadarki en yaygin yazi tipi tiirli sans-serif (tirnaksiz)*tir. Sans-Serifyazi
tipleri genellikle sik ve modern olarak goriilmelerinin yaninda, teknoloji tabanli sirketler igin
kullanish bulunmaktadir (Ozerina, 2016: 132). Ozerina’nin (2016:134) inceledigi arastirma
sonuglara gore yalnizca bir kaynaktan se¢ilmeyen ve marka icgin 6zel olarak tasarlanmis
1smarlama yazi tipleri de bulunmaktadir. Fakat tespitlerine gore; logolarda en ¢ok biiyuk harf
kullandig1 goriilmektedir. Kisacasi, biiyiik harfli sans-serif yazi, basarili logo tasarimlarinin

ortak 6zelligidir denilebilmektedir.
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IKINCi BOLUM: SEHIR KiIMLiGI VE KENTLERIN
MARKALASMASI

Kent, fiziksel olarak bireysel ve toplumsal yasam alanlarindan olugsmaktadir. Birey
yasam alanlar1 konut, igyeri, ofis vb. toplumsal yasam alanlarin1 da sokaklar, parklar,
meydanlar, metro, tramvay, otobiis duraklari, iskeleler, havaalanlari, kiiltir merkezleri,
aligveris merkezleri gibi yerler olusturmaktadir. Kent, yasam alan1 ve yerlesim yeri olmasi
bakimindan somut bir 6zellik tagimaktadir. Sehir markalagmas1 hem akademisyenler hem de
politika i¢in 6nemli bir ilgi konusudur. Sehirler; turizmi, yatirimi ve yetenegi ¢ekmek i¢in
kiresel olarak rekabet ederken, diger bir¢ok hedefe ulasmak i¢in de marka stratejisi
kavramini ticari diinyada giderek daha fazla benimsenmekte ve takip edilmektedir. Dinnie’e
(2011:3) gore Kentsel gelisim, yenilenme ve yasam kalitesi, sehir markalagmasina yonelik
Onemli arastirmalar i¢inde yer almakta, kentsel c¢alismalar pazarlama disiplinlerine

kaynaklik etmektedir.

Sehirlerin ve bdlgelerin agresif bir sekilde yatirim i¢in rekabet ettigi bir diinyada, kamu
ve Ozel sektore ait marka itibar1 da kritik Oneme sahiptir olabilmektedir. Bir sehri
markalamak, bir liriinii veya hizmeti markalamaktan daha karmasiktir. Basarili olmak igin,
sehir yonetiminin stratejik bir incelemeyi tamamlamasi gerekmektedir. Middleton (2011:15)
bu inceleme i¢in sosyal ve ekonomik ¢evrelerdeki egilimlerin belirlenmesi; firsatlarin nerede
oldugunun belirlenmesi, sehrin igindeki beceriler, kaynaklar ve yeteneklerin bulunmasi
gerektigini diisiinmektedir. Kentin bunlar1 basarmak icin; temel degerler, tutumlar,
davraniglar ve ozelliklerin bir arada bulundugu kombinasyona ¢ekicilik kazandirmasi ve
cesitli hedef gruplarina uyarlamasiyla miimkiin olabilmektedir. Bu incelemeye dayanarak
sehrin temel degerlerine, tutumlarina, davraniglarina entegre bir marka stratejisi ve

uygulamasi gelistirilmelidir.

Hatch ve Schultz (2003) ve Hulberg (2006), sirketlere, tiriinlere, kurumlara, ilginin
artmasint ve genis olarak agiklanabilecek markalagsmayr ii¢ ana faktor iizerinde
Ozetlemislerdir. Birinci husus ‘farklilagsma’dir. Bunu sunulan iiriinleri, hizmeti, sirketi ya da
kurumu, tiiketicilerin bir ortamda aradaki farklar1 goéremedigi durumlarda kendini

kalabaliktan ayirma olarak aciklayabilmek miimkiin olabilmektedir. ikinci husus
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‘seffaflik’tir. Markanin arkasinda olanlarin ve onlarin politikalarmin seffafligini ifade
etmektedir. Uglincii husus ‘diisiik maliyet’tir. Kurumsal markalasma ayr1 olarak birkag
markayr tanitmak yerine, markalar arasinda sinerji yaratabilmektedir (Schultz ve

Chernatony, 2002: 112).

Iyi tasarlanmis bir kurumsal marka stratejisi biitiinsel bir ¢er¢eve olusturmaktadir.
Sirketlerin, kurumlarin ifade ettigi farkli faaliyetlerin ne olduklarini ve neyi temsil ettiklerini
kavramsallagtirmak ve hepsini ayn1 ¢izgiye getirmek ic¢in saglam bir temel
saglamaktadir.Kavaratzis’e gore (2009: 27) verimli destinasyon markalasmasi sunlara

baglidir:

e  Gugcld, vizyon sahibi bir liderlik,

e  Bir marka odakl 6rgiit kiiltiiri,

e Departman koordinasyonu ve siire¢ uyumu,

e  Genis bir aralikta tutarli iletisim ve paydas sayisi

e  Giiglii, uyumlu ortakliklar.

Sehir markalagsmasinin yararliligi hakkinda yukaridaki tartisma kurumsal markalagma
modelleri ve araclar1 hakkinda iki unsuru gostermektedir: Birincisi, sehirlerin sirketlerden,
seviye pazarlama teorisi ve pratigi hakkinda 6greneceklerinin ¢ok oldugu, ikincisi, genel
olarak sehirlerin ve yerlerin 6zelliklerinden dolay1 belirli kosullar ve modeller igin bdyle bir
uyarlamaya ihtiya¢ oldugudur. Kavaratzis (2004) farkli yollarla islevsel bir sehir-marka
iletisimi i¢in sembolik anlamda degiskenlerden olusan bir gerceve énermektedir. Bu cerceve

kasith ve kasitsiz iletisim arasindaki farklar1 ayirt etmeyi saglamaktadir.

Kasitsiz iletisimde; bir sehrin iletisimsel etkileri ve iletisim sirasinda pazarlama
Onlemleri ana hedef degildir. Bu iletisim tliriinde boliinmiis dort genis miidahale alani

bulunmaktadir. Bunlar;

e Peyzaj stratejileri, (kentsel tasarim, mimari, sehirdeki kamusal alanlar, kamusal
sanat ve kultrel miras yonetimi);
e Altyap: projeleri, (yapmak, iyilestirmek ve ayirt edici bir karakter kazandirmak,

iletisim, kiiltiir, turizm ve diger gerekli altyapn tiirleri);
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e  Organizasyonel yapi, (sehrin etkinligi Orgilitlenmeyi de iceren yOnetim yapisi
pazarlama icin, kamu - 6zel ortakliklar, topluluk gelistirme aglar1 ve vatandaslarin
karar alma siireclerine katilimzi);

e Lider davramisi, (sehir liderlerinin vizyonu sehir igin, benimsenen strateji,
saglanan finansal tesvikler, hizmetlerin kalitesi ve diizenlenen etkinliklerin sayisi

ve tara).

Kasith iletisim ise en sik kullanilan resmi iletisimdir. Bu iletisim tiirii iyi bilinen
pazarlama uygulamalar1 araciliiyla reklam, halkla iligkiler, grafik tasarim, logolar vb. tiim

iletisim elemanlarini i¢ine almaktadir (Kavaratzis, 2009: 31).

Birgok sehir yetkilisi kendi kentleri igin bir marka yaratmay1 zorlamaktadir. Ancak
cogu zaman kentsel bu silirecte paydaslarin ihtiyaclari, ¢ikarlar1 ve degerleri gdzden
kacirilmaktadir. Bir sehir insa etme siirecinde genellikle sehir sakinlerinin sekillendirme ve
gelistirmedeki pay1 kiigiimsenerek bu grup ihmal edilmektedir. Bu durum bir sehrin
markasini belirleme siirecinde sehrin orijininin amag¢ ve niyetlerini baltalayabilmektedir.
Tiim sakinlerin arzulari ve taleplerini karsilamak ger¢ekc¢i olmasada sehrin marka kimliginde
o sehirde yasayanlar sehir markasinin insasinda etkili olmaktadirlar. Insch (2011:8)
sakinlerin tutumlar1 ve yasadiklari, ¢alistiklart ve oyun oynadiklari sehre bagliliklarini
degisken bir durum olarak nitelemektedir. Ona gore turistlerin ve ziyaretgilerin algilar1 ve
sikayetleri yaninda tavsiyeleri sakinlerin becerileri, yetenekleri ve girisimcilik diirtiisii
sayesinde sehrin ve bolgenin biiylimesine ve refahina katki saglamaktadir. Bdylece, sehir

sakinleri sehrin marka degerine deger katilabilmektedir.

Son yillarda ticari amag giliden isletmelerin yanm sira kamu kurumlar1 ve belediyeler
arasinda da rekabet gozlemlenmektedir. Belediyeler il ve ilgelerini marka sehirler haline
dontistiirme gayretiyle kamuoyunda kentlerini cazibe merkezi olarak nitelendirilmeye ¢aba
gostermektedir. Cazibe merkezleri olan kentlerin ekonomi, kalkinma ve refah seviyelerinin

daha hizli yiikselecegi gergegi belediyelerin bu gayretlerini daha da arttirmaktadir.
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2.1. Sehir Kimligi ve Kurumsal Kimlik

Kimlik, esasta insana Ozgii bir kavram olmasina ragmen gruplar/topluluklar ve
kurumlar i¢in de bir anlam ifade etmektedir. Kimlik, imaj tanitim1 veya yer duygusu gibi yer
markalagmasinin birgok yonii uzun siiredir tartisiimaktadir. Asworth’un (2010) tespitlerine
gore markalagma baglaminda dogalarini analiz etme ve iliskilerini ayrintili olarak inceleme
ithtiyaci, son yillarda diinyanin her yerinde markalasma faaliyetlerinin her zamankinden daha

onemli bir giindem olmasiyla hizla artmaktadir.

Ekonomik hareketliligin yiikseldigi sehirlerde kisi basina diisen gelir artisi, kente
yapilacak yatirimlarin olusturacag istihdam ve hayat standartlarinin yiikselmesi bu bolgede
yasayanlarin mutluluguna dolayli olarak yerel yonetimlerin de basarili oldugu sonucuna

giden bir ¢ikarima sebep olabilmektedir.

Ozellikle son yillarda belediyeler il ve ilgelerini markalastirabilmek igin kurumsal
kimlik ¢alismalarina agirlik vermektedir. Kentlerin de insanlarda oldugu gibi kendilerine has
kimlikleri bulunmaktadir. Bu kimlikler sayesinde kentler, diger kentlerden ayit edilmekte ve
farkliliklarin1 agiga c¢ikarmaktadir. Sahip olduklar1 kimlikleri sayesinde kentler sosyal
iliskilerinin devamliligini saglamaktadir. Her kentin sahip oldugu kurumsal kimlik kendine
Ozgii olup, baska bir kent tarafindan kopyalanmasi miimkiin degildir (Gorgiilii, 2018: 1). Bir
kurulusun is modelinin 6zeti olan kurumsal markasi, o kurulusun benzersiz gorsel, sézel ve
davranigsal ifadesi araciligiyla gergeklesmektedir (Karavatzis,2009: 2). Kurumsal kimlik
tiimiiyle sirketin misyonu, temel degerleri, inanglari, iletisimi, kiiltiir ve genel tasarimini

anlatmak i¢in kullanilabilmektedir.

Sehir markalagmasi teorisi hala yeni bir gelisme asamasindadir. Son yillarda bu alanda
yayinlanan bilimsel arastirmalarin sayisinda bir artis olmustur. Turizm faaliyetleri, sportif
ve kultlrel etkinliklere ev sahipligini iceren etkinlikler, yatirim g¢ekiciligi ve sehirlerin
belirledigi diger bircok hedef kentsel gelisim ve yenilenme arayislari da bu rekabeti
tetikleyen unsurlardir. Bu durum gelecekte sehir markalagmasi alaninda daha disiplinler
arasi bir yaklagimi yayginlastirmasinin yaninda sehrin tiim karmasikligini ve ¢cok boyutlu
dogasinm1 yakalamak i¢in cesitli teorik bakis agilarina duyulan ihtiyaci arttirabilmektedir
(Dinnie,2011:5). Popiilaritesi goz oniline alindiginda yer markalama hakkinda, nasil yer

pazarlamasi yapilacagi ve ozellikle yerlerin markalagsmasi hakkinda ¢ok az sey yazilmistir
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(Hankinson, 2007: 241). Bu alandaki ilgili literatiir incelendiginde, isletmecilik alanindaki
terminolojinin kentsel kimlik gelistirme siireclerinin bir parcast haline geldigi
gorilmektedir. Gegmiste oldugu gibi giiniimiizde de ticaretin en etkili alan oldugu ve
sehirlerin ekonomik ve sosyal olarak gelismesinde ticaretin ¢ok biiyiik bir rol oynadig1 da
g0z oniinde bulunduruldugunda kent kimligini gelistirmeye doniik pratiklerin ve buna bagh
her tlirden ¢aligmanin, ekonomik basar1 eksenine oturtuldugu séylemek miimkiindiir (Pilici,

2019: 97).

Hatch ve Schultz’a (2001) gore, kurumsal markalagsma siirecinin temeli, 6rgut kalturu
ve stratejik vizyon arasindaki etkilesim iizerinden sekillenmektedir. Hulberg(2006)
kurumsal markalasma teorileri kimlik, orgiit kiiltiirii, davranis, degerler, imaj ve itibar dahil
olmak {izere kurumun temel yapilarin1 gézden geg¢irmektedir. Hatch ve Schultz, (2003)
merkezi kurumsal markalagma teorilerindeki unsuru agiklarken, kurulusun birden ¢ok
paydasi oldugunu savunmaktadir. Bir kurum ve kurulusla iletisim etkilesimle
gerceklesmektedir. Organizasyon mesajlar aracilifiyla iletisim kurar; bu nedenle, her bir
iletisim kaynagi herkese tek tip mesaj1 iletmek i¢in benzer kurallarla yonetilmemektedir

(Hulberg, 2006: 65 Kavaratzis,2009: 28).

Balmer ve Gray’in (2003) belirttigi gibi: kurumsal markalar temelde {iriin
markalarindan farkli disiplin kapsami ve yoOnetimine sahip olmalar1 gerekmektedir. Bir
tirlinde bir miisteri yerine kurumsal marka iiriinleri ¢ok paydashi bir alana sahip
olduklarindan geleneksel pazarlama stratejileri kurumsal markalar icin yetersizdir ve radikal

bir yeniden degerlendirme oryantasyonuna ihtiya¢ bulunmaktadir.

Sehir markasini hayata gegirmek iyi bir kurumsal markalagsma fikri olsa da sinirlar
vardir ve sirketlerden farkli bir markalasma bi¢imi olabilmektedir. Profesyonel anlamda

3

sehirler i¢in bir marka gelistirmenin ¢ercevesi; “...kurumsal marka ve konum arasinda
benzerliklerin yaygin kabulii, aragtirmacilar ve uygulayicilar tarafindan kurumsal markanin
mevcut modelleri yansittigi bir model gelistirilmesi, gelistirilen modelin yerinde
markalagma firsatina sahip bilesenlerini ve i¢indeki iligkileri konum marka mimarisi ve

portfoyii ile yorumlamaktir” (Sogukkuyu ve Tung, 2013:157; Kerr, 2006: 281).

Bazi mekanlar1 veya kentlerin kullanici tarafindan kolayca algilanmasi ve hafizaya

yerlesmesi siireci birgok degiskeni barindirabilmektedir. Hatirlanan verilerin kullanici
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zihninde nasil olusturuldugu ve ayristirildigi, baz1 mekanlarin veya mekansal elemanlarin
hangi organizasyonlarla zihnimizde roper noktalarina —baslangi¢ noktalarina- doniistiigii
onemlidir (Temel, 2011: 24). Burada karsimiza schir ve marka ile ilgili daha 6nce yapilan
calismalarda tizerinde durulan temel sorun ¢ikmaktadir. Bu da sehir markalasmasi ve tanitim
arasinda belirgin bir karisiklik olduguna dairdir. Basak ve Chernatony’e (2006) gore
pazarlama karmasinin unsurlari olan sloganlar ve logolar gibi araglar veya reklam, en cagdas

sehir markalagmasi i¢in bile promosyonun kullanimini zorunlu kilmaktadir.

Kent kimliginde tarih 6nemli bir rol oynamakta ve bu bakimdan kentin kimligi siire¢
icerisinde degisime ugrayabilmektedir. Hizla degisim igerisinde olan kentlerin sehir
kimliginin yeniden tanimlanmasi gerekebilmektedir. Olusan yeni kimlikte, eski kimligin
onemli 6geleri bulunmakta 6te yandan yeni kimligin olugsmasinda da etkili olmaktadir
(Kavazatzis, 2009: 31). Kent kimligini meydana getiren tiim unsurlar bir biitiin olarak ele
alinmali, degerlendirilmeli ve sentezlenmelidir. Bu konuda Seisdedos ve Vaggione
(2005:154) ilk asama olarak kentin kimlik unsurlarinin belirlenmesi i¢in kenti dogru bir
sekilde tanimlanmak gerektigini savunmaktadir. Bunun i¢in de kentin algilanmasina etki
eden i¢ ve dis faktorler iyi belirlenmelidir. Kentin stratejik ¢evre analizinin (makro ve mikro
cevrenin degerlendirilmesi, kentin gili¢lii ve zayif yonlerinin belirlenmesi) yapilmas: ¢ok
disiplinli bir perspektifi gerektirmektedir. Kent, tarihsel ve sosyal agilardan oldugu gibi
mimari ve kent planlama o6l¢eginde degerlendirilirken, pazar analizleri yoluyla

incelenmelidir.

2.2.Gorsel Kimlik

Gorsel kimlik, bir kurum, isletme ya da {iriiniin benzerlerine oranla farklilik sunan
gorsel Ogelerin timu olarak ifade edilmektedir. Alakus ve Aydin’a (2013:100) gore s6z
konusu “kimlik” kavrami bir kurumun goriintiisiiniin kurum kimligi amaglarina uygun bir
sekilde birbirleri ile uyum i¢inde olan biitiin goriinen unsurlarinin amaglanmis bir sekilde
olusturulmasini kapsamaktadir. Gorsel anlamda meydana getirilen kimlik vasitastyla kurum
ya da urtne ait farklar kullanicilara dogru tasarimlarla iletildiginde akilda kalma hususu

etkisini arttirmaktadir.

Kurum kimligi i¢inde sayilan gorsel kimligin dort amaci vardir: Siiceddinov (2008:65)

bu dort amaci soyle agiklamistir: Birincisi, konumlandirma ve isme bir kimlik katarak
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markaya hayat vermektir. ikincisi; markanim bilinirliligini yayginlastirmaktir. Ugiincii amag
ise markanin rekabet alani icerisinde zamanla gelisime agik bir sekilde farklilagsmasina
yardim etmektir. Dordiincii amag da farkli marka unsurlarini ayni1 goriis ve duygu igerisinde

birbirine baglamak, kurum i¢inde biitliinliigii saglamaktir.

Kentlerin kimligi i¢inde grafik tasarim iiriinleri kimligin ve kurumsal yapinin gozle
gorlinen yanidir. Bu {iriinler, sehrin logosu, sehir i¢i tabelalar, yapilarin tasarimi ve segilen
renklere kadar genis bir alani i¢ine almaktadir. Kentin kendisini sunma bi¢imi olan gorsel
tasarim kente kimlik kazandirmak kadar kentin tarihsel siire¢ i¢cinde olusturdugu kimlik ve
degerleri korumak ve gelistirmek gibi bir rol de oynamaktadir. Bu nedenle kentin gorsel
unsurlarinin hem estetik ve kentin tarihsel kiiltiirel degerleriyle uyumlu olmasi hem de
biitlinliikk ve tutarlilik arz etmesi biiyilk 6nem kazanmaktadir. Aslinda gorsel kimlik bir
logodan daha fazlasini ifade etmektedir. Ciinkii gorsel kimlik renklerin, sekillerin ve baski
bicimleri gibi gorsel ipuclarinin biitiinlesmesinden olugmaktadir. Pilici’ye (2019:98) gore

gorsel kimlikte imza denilen sey ise; logo, amblem ve sloganin birlesiminden olusmaktadir.

Kurumsal gorsel kimlik, bir isim, bir sembol ve/veya logo, tipografi, renk, slogan ve
grafik 6geleri gibi kurumsal semboller, orgiitsel 6zellikleri ifade etme potansiyeline sahiptir.
Birgoklar1 i¢in kurumsal kimlik ile -g6rsel kimlik olarak bilinen geleneksel olarak 6rgitiin
sembolleri ile temsil edilen sey- kurumsal gorsel kimlik es anlamlidir. Kurumsal gorsel
kimlik kurumsal isim, logo ve/veya sembol, tipografi ve renk olmak iizere dort 6geden
olusmaktadir. Gorsel olmasina ragmen kurumsal kimlik i¢inde 6nemli bir unsur olmaya
devam eden gorsel kimlik ogeleri sadece bir kurumsal kimligin bileseni olarak
gorilmemelidir (Melewar,2002:9). Kurumsal kimligin temelde gorselden farkli olarak
tanimlanmas1 bir¢ok yazar tarafindan yapilmistir (Bernstein, 1986; Olins, 1978; Pilditch,
1970). Ancak cogu yazar bunun kurumsal kimligin ayrilmaz bir pargast oldugunu kabul
etmektedir. Kurumsal kimlik tanimlamalarinda 6ne ¢ikan, Balmer (1998: 963), literatir

analizi yapan yazarlarin kurumsal kimlige dort amag atfettiklerini ortaya ¢ikarmistir:

o Kurumsal stratejide bir degisikligi sembolize eder.

o Kiiltiir dahil olmak {izere organizasyon davranisindaki bir degisikligi yansitir.

. Sirketin kurumsal iletigsim stratejisinin temelini olusturur.

. Kurulusun grafik tasarim o6gelerinin kullanimi konusunda giincel oldugunu

gosterir.

28



Hynes’e (2008:546) gore kurumsal gorsel kimlik, bir sirketin logosunun rengi ve
tasarimin1 merkeze almakla beraber bir sirketin kurumsal imajim1 olusturmaya ve
siirdiirmeye yardimci olmaktadir. Bir firmanin kurumsal kimligi digerleriyle arasindaki farki
ayirt etmede son derece onemli olmakla beraber miisteri bagliligi olusturmaya yardimci
olmaktadir. Kurumsal gorsel kimlik firmanin binalari, tiriinleri, personel tiniformalar1 dahil,

evrak isleri ve sirket logosu gibi tiim gorsel unsurlarini igermektedir.

Yeni bir kurumsal gorsel kimligin gelistirilmesi, bir kesif siireci ile baglamaktadir.
Oncelikle kesfedilecek husus kurulusun mevcut kurumsal kimligi, tarihsel kokleri, kiiltiirii,
stratejisi ve yapisidir. Tasarim silireci kurumun neyi temsil ettigi, amaclari, hangi agilardan
digerlerinden farkli oldugu belirlendiginde baslayabilmektedir. Kurumu dogru temsil etmek
de yeni bir kurumsal itibar olusturmak i¢in ilk adimdir. (Van Riel ve Balmer, 1997). Gorsel
kimlik unsurlari sirket igindeki sembolik unsur olarak gorulebilmektedir (Baker ve Balmer,
1997). Ancak cesitli paydaslarin yatirimcilarin, ¢alisanlart ve potansiyel calisanlarin,
miisterilerin ve basinin zihniyeti iizerindeki giiclii etkisi nedeniyle itibara etkisi giderek daha

fazla dikkat cekmektedir (Annette vd. 2005: 109).

Kurum kimligi kavrami altinda kurumsal tasarim, kimlik olusturmanin en bilinen ve
en ¢ok kullanilan araci olmustur. Kurum igin bir logo tasarlanmasi, bir renk se¢ilmesi ve bir
isim koymak kurum kimligini olusturmak olarak goriilmektedir. Oysa bunlar sadece kurum
kimligi unsurlarindan bir tanesi olan kurumsal tasarimin iletisim unsurunun bazi alt 6geleri
olup, kurum i¢in bir kimlik olusturmada yeterli degillerdir. Kurumun kimliginin goriinen
yiizii olarak tanimlanan gorsel kimlik, kurumun kimligine ait ilk izlenimi vermesi agisindan
biiyiik 6nem tasimaktadir. Kurumun etkili bir sekilde algilanarak hafizalarda yer etmesine,
rakiplerinden ayirt edilmesine, iirlinlerinin taninmasina, hedef kitle {izerinde sayginlik
kazanmasina, kurumun kimligini ve kiiltiiriinii aci§a ¢ikarmasina yardimci olmaktadir

(Uzuntas, 2015: 40).
2.3.Sehirler I¢in Kimlik Tasarmm

Ticari marka kimligine gore sehir, yer veya belediye markalagsmasi daha zor bir
stirectir. Ticari markalarin esas olarak ekonomik kazang saglamak ve {iriin satmak gibi daha

net hedefleri bulunmaktadir. Fakat sehirlerin ve belediyelerin marka sistemleri daha
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karmagiktir ¢linkii bu markalarin toplumdaki rollerinin ifadesi “ziyaret edilecek sehir”,
“yasanilacak sehir” gibi soyut kavramlardir. Wolf (2019:1) bir sehri cesitli nedenlerle
“markalamak" fikrinin, turizmi ve ticareti tesvik edebilme, sehrin sakinleri ve diinyanin geri
kalani tarafindan olumlu bir sehir algisin1 destekleyebilmesi bakimindan bir potansiyele

sahip oldugunu soylemektedir.

Eger bir kent yonetimi kentin imge ve kimliginin heniiz olusmadig: fikrini tagiyorsa
bunun olusumu kendi haline birakilmak dogru olmayacaktir. Bu kimligin olusmasina katki
saglayabilecek kritik noktalarda miidahalelerde bulunmak gerekmektedir. Bunun beklenen
etkiyi yaratabilmesi i¢in iyi programlanmig ve tasarlanmis olmas1 yeterlidir. Kent kimliginin
yalniz fiziki ¢evreden dogmadigi, insan etkinliklerinin ve yasam bi¢iminin buna katkisi
oldugu kabul edildiginden burada beklenen, kent yOnetiminin, yasam bi¢iminin
olusmasinda, eger gerekirse bunun efsanesinin kurulmasinda da rol almas1 beklenmektedir
(Ulubay, 2018: 30). Sechirler i¢in kimlik tasarlarken, yatirimlar1 tesvik etmek, mevcut
isletmeler i¢in genislemeyi tesvik etmek veya turizm isletmeleri i¢in ziyaretleri arttirmak ve
kongre etkinliklerine ev sahipligi yapmak gibi amagclarin belirlenmesi temel marka durusu
ve platformunun belirlenmesine katki saglamaktadir. Middletoon (2011:20) sehir

markalagmasinin bilesenleri su sekilde 6zetlemektedir:

o Net, ayirt edici, iddiali ancak gergek¢i bir kimlik ve marka konumunu

somutlastirmak,

. Marka konumlandirmasini niifusun degerlerine, tutumlarina, davranislarina ve

Ozellikleri dayandirmak,

o Net bir sehir stratejisinde, kaynaklar, yetenekler ve becerilere iligkin vurgu

noktalarin1 yansitmak,

o Hedef gruplara fayda saglamak i¢in etkin bir sekilde uyum saglamak

. Sehir sakinleriyle basarili bir sekilde iletisim kurmak,

. Cesitli pazarlama iletisimi ortamlar1 arasinda verimli bir sekilde biitiinlesmek,

. Zaman i¢inde tutarli olmak.

En yaygim sehir markalagmast uygulamalari c¢ogunlukla gorsel unsurlara
odaklanmaktadir. Bunlar bir logonun olusturulmasi oldugu gibi markalagsmaya yeni bir
sloganin dahil edilmesi ve bunlar etrafinda sekillenen reklam kampanyalarinin tasarimi gibi
gorsel 6gelerden olusmaktadir. Kavaratzis (2007: 26) bu yontemin genellikle sirketler igin

tercih edilen bir markalama yontemi oldugunu hatirlatarak bu konuda sehirlerin de sirketler
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gibi kabul edilebilecegi konusunun hep tartisildigini ifade etmektedir. Kavaratsiz’e
(2007:26) gore sehir markalarinin, kurumsal markalar gibi kabul edilip edilemeyecegi
hakkinda yaygin goriis, sehir markalagsmasina dahil olan karmasikliklarin kurumsal
markalasmadan daha biiyiik zorluklar icerdigidir. Sehirlere gore kimlik, ahlak ve imaj

kazandirmak sirketlere gore ¢ok daha zor olmaktadir.

Ashwort (2006) da farkli bir boyuta dikkati ¢ekerek sehir markalagsmasi ile ticari
sirketlerin markalasmasinda siyasi sorumluluk faktoriinii vurgulamaktadir. Ticari
markalagmanin sonucunda ticari kayip ve kazanglar ortaya ¢ikarken kent markalagsmasi
stirecinde kent yoneticilerinin siyasi sorumluluklart daha biiyiik sonug¢lar dogurabilmektedir.
Bu yiizden sehir markalagmasi i¢in bir oryantasyon, gonderilen mesajlarla sehrin biitiin
varligi ile markayr temsil etmesi gerekmektedir (Kavaratzis ve Ashworth, 2005:513).
Kurumsal pazarlama ortaminda ‘sehri hikayesi ile iligkilendirmek’ anlamina gelen bu
durum, kentte insa edilmesi planlanan tasarim miidahaleleri veya altyap1 gelistirme gibi kent

yatirimlarina da cevap vermekten gegmektedir.

Sehir markalagmasi, ekonomik avantajlarinin yani sira, yasayanlarla bilgi paylagmak,
yakin sosyal baglar kurmak ve uygun etkinlikler ve firsatlar olugturmak gibi birgok sosyal
ve duygusal fayda saglamaktadir. Aslinda, O’Flaherty’nin (2005) belirttigi gibi, sehirler -
binlerce yildir oldugu gibi - ancak avantajlar1 dezavantajlarini dengelemektedir. 20. ylizyil
boyunca devam eden kentlesme, bireyler i¢in istthdam, egitim, barinma, sosyal hareketlilik
firsatlar1 tagidig1 gibi isletmeler i¢in, azaltilmis maliyetler, finansal hizmet sunumu, egitimli
isglicli, tedarik ve pazarlara yakinlik gibi firsatlar sunabilmektedir. Bu egilimin
siirdiiriilemez olabilecegi endiseleri, sehirlerin farkindaligin1 ve gekiciligini artirmanin bir
yolu olarak digerleriyle rekabet halinde olmak sehri pazarlanabilir bir duruma getirmektedir.
Bu siire¢ ayn1 zamanda sehirler i¢in artan rekabet ortaminda kaynaklarin1 kullanmaya yani

kentsel gelisimin bir pargasi olarak markalagsma siirecine etki etmektedir (Insch,2011:9).

2.4.Belediyeler ve Kurumsal Kimlik

Olumlu imaj yaratma ve iletme cabalari, ¢agdas bolgesel kalkinma stratejilerinin
onemli bir bolimiinii olusturmaktadir. Bunun yaninda pazarlama uygulamalarmin farkl

kullanimi ¢ekiciligi arttirmanin popiiler bir yolu haline gelmistir.
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Hatchvd. (2001:7) koklii markalasmanin 6nemini su sekilde agiklamaktadir:

“Kurumsal bir marka, sisin igindeki bir isaret feneri gibi ilgili kitleleri, paydaslar1 ve ¢evredeki
se¢menleri kendine ceker ve yonlendirir. Bu kurumu farklilagtiran taninabilir degerler ve semboller
araciligtyla olur. Ancak kurumsal markalagma sadece farklilagmayla degil ayn1 zamanda ait olmayla da
ilgilidir. Kurumsal markalagsma ise yaradiginda, paydaslari kurulusa ¢eken degerleri ve/veya arzu
kaynaklarini ifade emekle beraber ve onlara bir aidiyet duygusu hissetmeye tegvik eder.”

Sakinler, toplumun can damar1 olduklari i¢in sehrin uzun vadeli ekonomik, sosyal ve
cevresel durumunu belirlemede, sehrin gelecegi icin ortak bir vizyon ifade etmede ve sehir
markasi stratejisini olusturmada baslangi¢ noktasit olmalidir. Ancak belediye yetkilileri
genellikle markalasma siirecinin gorsel yonlerine odaklanmakta; logo ve sloganlar igin
zaman ve para harcarken sehrin asil sahipleri olan kent sakinlerini bu siirece dahil
etmemektedir. Yetkililerin kentin kimligini yakalamak icin is birligi yapilabilecekleri asil
unsur sehir sakinleridir. Onlarin i¢inde olmadigi onlarin benimsemedigi ¢alismay1 zaman ve
para israfi olarak nitelemek miimkiindiir. Insch’e (2011: 12) gbre de markanin 0zUnu
uretmeye ek olarak bir marka stratejisinin yirattilmesinde belirli kararlar ve ilgili gorevier

de sehir sakinleri araciligiyla saglanabilmektedir.

Her yeni segcimde, belediye temsilcileri veya siyasi temsilciler genellikle sehir
logolarin1 giincelleyip giincellemeyeceklerini merak etmektedirler. Gegmisi silme veya
gelecege odaklanma arzusu, yeni bir yonetimin is basina geldigin vurgulanmasi adina bunu
tetiklemektedir. Ote yandan, sehir logosunun degistirilmesiyle yeni bir kimligin
uygulanmas1 hafife alinmamalidir. Birincisi, bir sehrin kimliginin vatandaslarin kalbine
dokunmasi ve ikincisi ise sehir butcelerinin kent sakinlerinden gelmesi ve herhangi bir
harcamanin hakli gosterilmesi gerekliligi son derece énem tasimaktadir. Wolf (2019:2) “bir
sehrin imajimi yenileme projesinde, bunu bir kez ve herkes icin en iyisini yapmak ve uzun
vadede paradan tasarruf etmek i¢in uzman bir tasarim ajansina yeterli biit¢eyi yatirmak daha

iyidir” demektedir.

Caligma kapsaminda belediye logolarinin ele alinmasi kurumsal olarak belediyelerin
goriintirliigiinii ortaya c¢ikarmaktadir. Bu durumda kurumsal bir bellegin olusturulmasi
beklenmektedir. Kurumsal bellek rekabet ortaminda bilginin tretilmesi ve kurumun

dontistimiinii de etkilemektedir (Kahriman vd., 2021: 164).
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2.5.Sehirler I¢cin Logonun Onemi

Bilirdobnmez (2019: 39) logolari, kurumlarin yansitmak istedikleri goérsel kimlik
unsurlarinin en temel ifadesi olarak agiklamaktadir. Pilici (2019: 96) de logolar ile sehirlerin
birlestirilmesinde tarihsel, kiiltirel, cografi ve sosyal Gzelliklerin yansitilmasina dikkati
cekerek akilda kalici, bilinir, pozitif imajlarin ve gorsellerin segilmesi logonun basariya
ulagsmasinin temelini olusturdugunu séylemektedir. Bunun i¢in sehrin sembolik degerlerini
ve tarzini temsil eden logolarin tasarlanmasi gerektigini vurgulayan Pilici’ye (2019: 97) gore

bu agidan grafik tasarim iriinleri bir kentin vazgecilmezlerindendir.

“Kimlik olusturmak amaciyla kullanilan gorsel isaretler asirlardir vardir. Orta Cag’da
kimlik isaretleri, loncalarin ticareti kontrolleri altina tutabilmesi i¢in kullanilmisg, 1700’lerde
ise her tiiccarin ayr1 birer amblemi veya miihrii olmugtur. Endiistri devrimiyle gelen seri
imalat ve pazarlama, gorsel kimlik ve amblemlerin deger ve onem kazanmasina neden
olmustur” (Bektas, 1992:161). Ancak, 1950’lerde baslayan gorsel kimlik sistemleri, bilinen
amblem ve sembolleri geride birakmistir. Bu tarihten sonra, bir organizasyonun biitiin
iletisim unsurlarina bir biitiinliik getirip, sabit bir tasarim sistemi altinda toplayarak, kurulusu

biitiinlestirici bir kurumsal goriintii saglamak miimkiin hale gelmistir (Caligkan, 2015: 72).

Logolar, ozellikle kimlik algis1 yaratmanin en giiclii gorsel araglaridir. Logolarin
yarattigi algi ¢esitli sekillerin icinde yer aldigi gorsel bir dille ger¢eklesmektedir. Bu gorsel
0gelerin dogru bir sekilde yerlestirilmesi iletisimi kolaylastirmaktadir. Kentler insan zihnine
hem isimleriyle hem de gorsel sembolleriyle yerlesmektedir. Bu da ancak tutarli olani zihnin
kabul etmesiyle olmakta, digerleri zihin tarafindan reddedilmektedir. Benimsenmis olan
kentlerin genel 6zelliklerine bakildiginda, karmasik olmayan gorsel sembollere sahip
olduklar1 goriilebilmektedir. Ayrica logonun kent kimligine uygun yapisi, hedef kitlenin
beklentilerini Kkarsilayabilen, diger kentlerden kolayca ayirt edilebilen 6zelliklere sahip

olmasi gibi unsurlar1 yansitabilmesi de énemlidir (Ozer,2015: 28).

Bir kentin kimlik acisindan degerlenmesi, ilgi gormesi, kentsel marka kimliginin 6ne
cikip daha belirgin hal almasi ile ilgili olmaktadir. Kent kimliginin kazanilmaya baglamas1
kentsel iletisim araclarinin etkin ve yeterince kullanilmasi ile miimkiin olabilmektedir. Logo,
marka kimliginde bulunmasi gereken tiim 68e ve unsurlar1 barindirdigindan 6nemli bir

iletisim araci olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kentlerin ve yonetimlerinin Kkartvizitleri
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niteliginde olan gosterge araclar1 kent logolaridir. Kent logolari, hedef kitle iletisimi kurar
ve giiven isaretleri sembolii niteligindedir. (Becer, 2002: 64)Logonun islevi sahip oldugu
sirket/iirtin ya da kurumu tanitmak iken kent logolarinin islevi, kentin tanitilmasinda 6nciiliik
etmektir. Kent yonetimleri de faaliyetleri, hizmet biitiinliigiinii ve marka kimliklerini; kent
logolart ile simgelemektedir. Sonug olarak, sehirler igerisinde her yerde bulunabilen kent
logolarinin, kente olan ilgiyi ve cazibeyi artiracagi diisiiniilmektedir. Ayrica kent logolarinin
ilave fonksiyonlar1 arasinda, one ¢ikarma ve belirginlesme islevleri de bulunmaktadir

(Camdereli, 2006:166).

Sehirler, karmasik bir koleksiyon, cografya, yapi, yasam ve duygularin ¢ok yonlii bir
birlesimini barindirmaktadir. Nasil diizgiin bir sekilde planlanir ve bolgesel 6zelliklere tam
anlamiyla sadik kalinirsa markalasma yolunda adimlar1 o kadar sorunsuz ilerleyecektir.
Sehri arzu edilen ve ziyaret etmeye istekli ideal bir sehir yapmak, bugiin her sehrin karsi
karsiya kaldigi konularin basinda gelmektedir. Bu hedefe ulagilmasi, kentsel planlama ve
pazarlama gibi birden ¢ok dizeyi i¢ine almaktadir. Gorsel tasarim agisindan bakildiginda,
bunun saglamanin tek yolu, eksiksiz ve etkili bir gorsel tanima sistemi kurmaktir ve tim
sistemde, logo en dnemlisidir. Tingting (2018:212) iyi bir sehir logosu tasarimi ile sehrin
geleneklerinin yogunlastirilabilecegini ve yansitabilecegini diisiinmektedir. Zira sehrin
manevi kiiltiirli, sehrin net bir imaj olusturmasina, disaridan iyi bir tanitim ve pazarlama

etkisi elde etmesine ve sehrin tanitimini yapmasina yardimci olmaktadir.

Sehir logosu, sehir kimlik sisteminin bir pargasidir ve sehir imajini tanitmak ¢ok
onemlidir. Sehir logosu tasarimi, sehir imajmi yonlendirmeyi, sehir imaji konseptini
olusturmay1r ve son olarak karmagsik sehir bilgilerini gorsel sembollerle 6zetlemeyi
icermektedir. Tingting’e (2018:186) goOre bir sehir logosu toplum tarafindan kabul
gordiigiinde bunun dilden daha buyuk etkileri olacaktir.

Sehir markalagmasinin sadece bolgesel kalkinmaya ve kimlige degil, ayn1 zamanda
stirdiirtilebilir ekonomik refaha ve kamu mutluluguna da katkida bulunmas1 gerekmektedir.
Logo yalnizca bir kurulusun varligini degil, ayn1 zamanda kurulusunitibarini da sembolize
edebilmektedir. Bir gorsel kimlik elemanini1 degistirmek icin en iyi neden, bir kurulusun yeni
bir strateji belirlemesidir (Annettevd., 2005:111).
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Kurumsal logo tasariminin sekil, goriinti, stil ve boyutun yani sira kullanilan renk(ler)
dahil olmak iizere gesitli unsurlari bulunmaktadir. Logo agik bir sekilde kurulusu sekil,
tasarim veya renklerin yer aldigi mesajla temsil ederek sirket kurum, kurulus ya da hizmet
icin imza gorevi gormelidir(Hynes,2008:545).Bir logo oncelikle temsil edecegi kurumu,
markayi ya da kentin kimligini dogru ve anlasilir bigimde yansitmalidir. Bir sanat eseri gibi
O0zglin olmalidir. Logo, kisa siireli goriildiigiinde bile anlagilabilmelidir, kolayca
hatirlanmalidir, yalin bir bigimde tasarlanmalidir. Farkli platformlarda ve yiizeylerde
markay1 temsil eden logonun ilk goriildiigii anda taninmasi ve rakiplerinden ayirt edilmesi
cok onemlidir. Logonun gorsel ve estetik yoniiniin agir basmasi yeterli olmamaktadir.
Goriintisten daha ¢ok marka veya kurum karakterine uygunlugu daha blylik Onem
tasimaktadir. Ikisi arasindaki tutarsizlik, imaj1 dolayisiyla algiyt olumsuz yonde
etkileyecektir (Ozer, 2015: 24). Demir (2012: 117), giiniimiiz rekabet ortaminda, is ve
hizmet Greten kurum ve kuruluslarin, 6zgiin ve giiglii bir imaj olusturulmasinin yolunun,
ozelliklerine ve niteliklerine uygun bir tasarimla bu ortamda varlik gostermeleri olduguna

dikkat cekmektedir. Gorgulli (2019)’ye gore ise kent logolar1 araciligiyla:

e Kentin dinamik yapisini giin yiiziine ¢ikarilir,

e Kente yonelik bir izlenim saglanir,

e Kentin goriinen degerlerini sembolize edilir,

e Goriinmeyen degerlerinin taninmasi, kente yonelik bir kimlik ingasin1 saglanir,

e Logolar, kentin sosyo-kiiltiirel agidan kentin dinamik goriiniimiine katki
saglayarak, kente stratejik iletisim olanagi saglar,

e Logolar, kentin imajinin ve itibarinin artirilmast ve korunmasini saglar,

belirsizlikleri gidererek, kente iliskin algisal kesinlik ve mutlaklik kazandirir.

Belirli bir sehri hi¢ ziyaret etmemis insanlar i¢in, tiim goriisler sadece spekiilasyona
ve uzaktan yoruma dayanmaktadir. Bir sehrin logosunun rolii, insanlarin varsayimlarini
giiclendirmeye veya diizeltmeye yardimci olmaktir. Bir sehir i¢in logo, olumlu ¢agrisimlar
olusturmaya ve diger turistik destinasyonlardan farklilasmaya yardimci olmaktadir. Bir sehir
logosu, sehrin imajin1 ve dolayisiyla ekonomisini canlandirmak i¢in daha biiyiik stratejinin
bir parcas1 olabilmektedir. Bir sehrin markalagsmasinin en 6nemli nedeni turizmi tesvik
etmektir. Yeni bir logo, sehrin zorluklarini ve firsatlarini ele almaya yonelik daha biiyiik bir
girisimin  pargast olmadigr silirece, muhtemelen bir sehri doniistiiremeyecektir

(Dvornechcuck, 2021: 2).
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Bir sehir igin logo ¢alismalarina baglamadan 6nce hangi konsepti temsil edecegi ve bu
konseptin sehri nasil kapsadigini netlestirerek baslamak gerekmektedir. Bu, sehirle ilgili

birkag soruyu ele alarak basarilabilir. Ornegin:

e Sakinleri igin onu 0zel yapan nedir?

e Sakinler, diinyanin geri kalaninin sehri nasil algilamasini istiyor?
e Sehrin benzersiz dzellikleri nelerdir?

e Hangi tek kelime sehrin kisiligini en iyi tanimlar?

e  Sehri hangi renkler temsil ediyor?

e  Sehri en iyi hangi semboller temsil eder?

e  Sehri karakterize eden simge yapilar nelerdir?

Sehir hakkinda miimkiin oldugu kadar ¢ok bilgi ve fikir edinirken soracak bagka soru
bulamayana kadar soru sormaya devam edilmelidir. Ne kadar ¢ok soru sorulursa logo

tasarimcisi sehir hakkinda o kadar fazla fikir sahibi olabilmektedir (Dvornechcuck,2021:2).

Daha sonra elde edilen bu bilgiler organize bir sekilde harmanlanarak bu bilgiyi
yorumlayabilecek ve gorsel bir formata cevirebilecek bir tasarimcidan destek almak
gerekmektedir. Daha sonra tasarimci tarafindan tartisma igin bir temel olarak kullanilan bir
dizi taslak olusturuldugunda tasarim i¢in tercih edilen yoniin ne olduguna karar verme
asamas1 gelmektedir. En 6zlii terimlerle, kentin karakterini aktaracak sekilde temsil etmek
icin en basit goriintiiniin ne olacagini belirlemeye odaklanmak gerekmektedir. Tasarimcinin
tizerinde ¢alismasi gereken segenek sayisi ne kadar az olursa, o kadar kisa zamanda hedefe
ulagsmak miimkiin olacaktir. Tasarimci, rafine edilmis taslaklardan birini segtikten sonra,
bitmig bir taslak olusturmak igin bu “bilesimi” daha da iyilestirmeye baslayacaktir.
Genellikle, bu asamada, karar vericiler logoyu onaylar ve ¢ogu zaman bazi kiigiik

degisiklikler yapilarak nihai haline getirilir (Amaral,2015:2).
2.5.1. Vizyon

Vizyon basitce “Gelecek Resmi” olarak tanimlanabilmektedir. Bir orgutiin yoneldigi
hedefin gostergesidir. Sehir markasi yaratma ¢abalarinin ilk asamasinda oncelikle, sehrin
gelecegine yonelik vizyonunu belirlemek gerekmektedir. Sehrin gelistirilmesine yonelik

politikalarin belirlenmesinde ve bu politikalarin ylritulebilmesinde gelecege odaklanmak
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oldukca 6nem arz ermektedir. Bir sehri markalastirma amacina hizmet eden vizyonun
varligi, sehrin tim paydaslarina nereye ve nasil gideceklerini anlatan tek unsurdur. Bu
sebeple sehrin bir imaja kavusturulmasi hem icginde yasayan insanlart hem de sehrin
disindakileri sehir agisindan olumlu ve verimli olabilecek her tiirlii davranisa yonlendirmek

acisindan yararli olacaktir. (Ozdemir, 2008:114).

Kurum felsefesinin ana 6gesi ve hareket noktasini da kurum vizyonu olusturmaktadir.
Okay’a (2005:114)gore, kurum vizyonu, kurumun hedef ve amaglarii ¢alisanlarina ve
kamuoyuna netlestirecek somut, tasvirkar bir diisiincedir. Verimli ¢alisan kurumlarin
vizyonu Ug¢ temel konuya sahiptir. Bunlar; hedef, hedefi gergeklestirmek i¢in ihtiya¢ duyulan
strateji ve stratejiyi guclendirmek icin ihtiya¢ duyulan kilturel etkenlerdir. Kurumlarin
yansitmak istedikleri gorsel kimlik unsurlarindan en 6nemlisi logolaridir. Logo: kurumlari
temsil eden, onlarin 6zelliklerini yansitan anlam yiiklii ve 6zel tasarlanmis semboller ya da
bi¢imlerdir. Sehir i¢in tasarlanan logolar sehrin vizyonunu en iyi yansitan gorsel unsurlardan
basinda gelmektedir (Bilirdbnmez, 2019: 39).

Kurumlarin gelecege doniik bir vizyon ortaya koymasi icin her seyden 6nce gelecegin
tanimlanmas1 ve planlanmasi gerekir ve buna stratejik analiz denilmektedir. Stratejik
yonetimin temel 6gesi, gelecege yonelik dis ¢evre analizi yapildiktan sonra kurum kendi
kaynaklarini ve imkanlarina bakmalidir. Bu iki analiz yapildiktan sonra mevcut durum ile
arzulanan durum arasindaki mesafeyi kapatmaya yonelik kararlarin biitiinii strateji olarak
adlandirilmaktadir. Kurum kimligi stratejisinin yoneldigi hedef kitleye gore (i¢ ve dis) ¢esitli
unsurlara agirhik verilir. i¢ hedef kitlede kurumsal davrams ve kurum kiiltiirii 6n plana
cikarken, dis hedef kitlede daha ¢ok kurumsal iletisim ve tasarim ile karsilasiimaktadir

(Sticeddinov, 2008: 35).

Vizyon kavrami sosyal bilimlerin y6netim alaninda olduk¢a yaygilasmistir. Yalniz
ekonomik bir amag i¢in kurulmus 6rgiitler de degil baska amacla da bir araya gelmis topluluk
ve Orgiitler i¢in kullanilmaya baslanmistir. Bilimde, egitimde, sivil toplum kuruluslarinda,
belediyelerde, proje bazli bir araya gelen nerdeyse tiim Orgltlerde de vizyon kavramina
rastlanilmaktadir. Vizyon, uzun vadeli kurum hedeflerinin dnceden belirlenmesiyle yapilan
bir calismadir ve hedef olarak belirlenen hayalin somutlastirilmis ifadesi olarak

tanimlanabilmektedir. Vizyon, genel anlamda kurumlarin gelecekte kendisini gérmeyi arzu
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ettikleri, istedikleri durum, gelecekte ulasmak istedikleri ya da ulagmay: planladiklar

konumunu ifade etmektedir.

Vizyon, gelecekle ilgili bi¢imlendirilmis, olmasi planlanmis, ilham ya da buna benzer
kararlarin sezgisel halidir. Bagka bir tanimla da isletmenin gelecekte ne olmak istedigiyle
alakali durumdur. Hayallerden, umutlardan, firsatlar ve tehditlerden olusan durumlara
karsilik gelecegin agiklanmasi i¢in bilinmeyeni dogru gozlemlemek seklinde
tanimlanmaktadir. Isletmenin basarilarinin altinda yer alan énemli fonksiyonlar arasinda
vizyon ve misyon kavramlari yer almaktadir. Orgiitlerin ulasmak istedikleri hedef ve
amaglar1 ortaya koymaktadir. Vizyon ve misyon ifadeleri arasinda birtakim benzerlikler
olabilir ama tam anlamiyla benzer ifadeler degildir. Vizyon, gelecek odakli iken misyon

simdiki konumundan bahsetmektedir (Cevahir,2020:20).

Vizyon, isletmenin gelecekteki resmidir ve neden bu gelecegin olusturulmak
istendiginin Ustii kapali ya da agik olarak anlatmay1 gerekmektedir. Kiiresellesen diinyada
bilgiye ulasim siiresinin kisalmasi insanlar1 isletmeler hakkinda daha fazla bilgi almaya
yoneltmektedir. Isletmenin hedeflerini ve amaglarini agik¢a gosteren bir vizyon, miisterileri
bilgilendirecegi gibi isletmenin hedef ve amaclar1 hakkinda bilgi sahibi olan ig gorenleride
motive ederek isletmeye bagliliklarini arttiracaktir. Bu da sonucta, kuruma iyi bir imaj olarak
yanstyacaktir (Stuceddinov,2008:52).

2.5.2. Misyon

Kurum felsefesini; kurumun var olma sebebini ortaya koyan misyon ve gelecekte
olmak istedigi yeri ifade eden vizyonun, temel prensipleri kapsayan sloganlar ve degerlerden

meydana geldigi sdylenilebilmektedir (Uzuntas,2015:35).

Sehir ve iilke markalasmasma yonelik faaliyetler uzun soluklu bir stratejiye
dayanmaktadir. Bu sayede markalasma ile paralel olarak sehrin kimligi, degerleri, vizyonu
ve misyonu icin de bir planlama gerekmektedir. Toplumsal, kultirel ve teknolojik
degisimler, giliniimiizde isletmelerin ekonomik oldugu kadar, ayn1 zamanda sosyal bir
misyonu bulundugu gergegini ortaya ¢ikarmaktadir. Isletmenin iyi bir imaj olusturmada
saglam alt yap1y1 kurmada vizyonun yani sira misyonun belirlenmesi ve belirlenen hedeflere
ulagsmada calisanlarin sahip olmasi gereken standartlar ve goérevleri belirlenmelidir

(Sticeddinov,2008: 53).
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Misyon, kurumun varolus amaglarini ortaya koyan, genel amaglari bildiren belge
olarak isletme faaliyetlerine rehberlik etmektedir. Gelecekle alakali karar almasinda 6nceden
calisilmig yardimci ifadeler olarak tanimlanmaktadir. Misyonu, bir isletmenin “varolus
sebebi” olarak tanimlamak yanlis olamayacaktir. Karar verebilme ve bu kararlari
uygulayabilmede temel gorevi gormektedir. Tesvik eden ve harekete geciren bir kavram
olarak kurumlar icin kilavuz o6zelligi tasimaktadir. Misyon, vizyonla beraber stratejik
yonetimin etkin olmasina yardimci olan ve baslangicini olusturan bir ifadedir. Pek ¢ok
sorunla kars1 karsiya kalan kurum, ¢evredeki tiim sorunlarini halletmeye muhtactir. Bu
bakimdan misyon olusturmak kurumlara firsat sunmaktadir. Stratejik yonetiminin ilk
asamalarindan olan misyon ifadesi bagka bir tanima gore; kurum caligsanlarina yol gosteren
ve kurumu benzerlerinden ayirt etme gérevi olan uzun dénemi kapsayan amag ve gorevlerin

batinaddr.

Orgiitte dogru sekilde tanimlanmis misyon ile tiim paydaslar tarafindan orgiit
biitiinliigline ve Orgiitiin yerine getirdigi faaliyetler hakkinda bilgiler sunulmaktadir. Buda
orglitiin yerine getirdigi faaliyetlere iliskin giiven duygusu olusturmaktadir. Hem
calisanlarin hem de Orgiitten faydalanan g¢evrenin Orgiitii iyi bir sekilde anlamasi igin
faaliyetlerini etkili ve verimli bir sekilde yiiriitebilmesi igin gerekli ilkeler butlnudur.
Orgiitiin varolus nedeninin ifadesi olan misyon &rgiitiin rakiplerine fark olusturmasinda ve
orgiite dogru ve siirekli istikamette rota belirlemesinde etkili bir ifadedir. Tanimlamalardan
Ozetle; sOyle sonuglandirabiliriz, misyon, bir birey ya da grubun listlendigi gorevler, vizyon

ise isletme acisindan da uzun donemli gorevleri ifade etmektedir (Cevahir,2020:22).
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UCUNCU BOLUM: ANKARA BELEDIYE LOGOLARININ
GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMESI

“Kurumsal Iletisim Kapsaminda Misyon ve Vizyonun Logo Tasarimlara Etkisi:
Ankara Belediye Logolarinin Gostergebilimsel Coziimlemesi” baglikli bu ¢alismada
belediye logolarina yonelik gostergebilimsel bir inceleme yapilmaktadir. Bu kapsamda
oncelikle gostergebilim yontemine dair bir degerlendirmeye yer vermek gerekmektedir.

3.1. Arastirmanin Yontemi

Gostergebilim, toplumsal yasamdaki ¢esitli anlamli biitiinleri ele alarak, insanlarin
birbirleri ile iletisim kurmalarini saglayan, gosterge sistemlerini inceleyen, anlamlandiran ve
siiflandiran bilim dalina verilen isimdir (Teker, 2002: 95). Gostergebilim, 20. yiizyilda
bilim 6zelligi tasimakta ve sosyal bilimlerde bir analiz yontemi olarak benimsenmektedir.
Bu dénemde gostergebilimin 6n plana ¢ikmasinda ABD’li Charles SandersPeirce (1839-
1914) ve Isvigreli Dil Bilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913) énemli rol oynamustir.
Ozellikle Saussure, dilin herkes tarafindan onaylanan anlaminin yaninda asil mesajin
verildigi ikinci bir anlam1 yani gostergenin; gosteren ve gosterilen olmak Gzere iki boyutuna
vurgu yapmaktadir (De Saussure, 2014:81; Sigirci, 2016:41). Gosteren, herkes tarafindan
kabul edilen anlami, gésterilen ise mesaj1 gonderen kisi tarafindan kodlanan ve asil iletilmek

istenen bilgiye referans vermektedir.

Saussure’in gostergebilime yonelik ¢alismalarindan etkilenen Fransiz Dil Bilimci
Roland Barthes (1915-1980) yontemin gelistirilmesinde 6nemli katkilar1 olmustur. Barthes,
Saussure’iin gostergebilimdeki dil sinirin1 asarak, insanlarin giinliik pratiklerinin bir pargasi
olan otomobil, yiyecek, giyecek gibi her tlrlt goéstergenin farkli bir anlam barindirdigini
savunmaktadir (Guiraud, 2016:134). Bu nedenle insanlarin kiyafet tercihlerinden beden
dillerine kadar gostergebilimin genis bir alami inceledigini belirtmektedir (Barthes,
2017:48).Barthes gostergelerin anlamlandirilmasimni diiz anlam ve yan anlam olarak iki
katmanda kavramsallagtirmaktadir (Kalkan Kocabay, 2008:35). Diiz anlam, evrensel olarak
kabul edilen ve lzerinde tartismanin olmadigi gercekligi vurgularken; yan anlam, mesajin
icinde saklanmis ve gonderen tarafindan kodlanmis asil iletiyi ifade etmektedir (Barthes,

2015:196).
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3.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Ankara’nin biiyiiksehir ve 19 ilge belediyesinin konu edildigi bu ¢alismanin amaci
belediyelerin kurumsal kimliklerinin bir gostergesi olarak logolar1 inceleyerek belediyelerin
belirlemis olduklar1 vizyon ve misyon ifadeleri ile logodaki gdstergeler arasinda bir baglanti

olup olmadigini saptamaktir.

Belediye logolar1 6zelinde literatiirde yapilan On arastirmada https://tez.yok.gov.tr
adresi Uzerinden Ulusal Tez Merkezi’nde tezin timinde “belediye logo” kelimesi
aratildiginda 3 ytiksek lisans tezine ulasilmaktadir. Bu tezlerden ikisi belediye logolarini
konu edinirken digeri valilik logolarini incelemektedir. Belediye logolarini inceleyen

tezlerden biri Istanbul ilini digeri ise Ege bolgesi sehirlerini 6rneklem olarak incelemistir.

Tubitak Ulakbim tarafindan olusturulan Dergipark sisteminde arastirma yapildiginda
ise 7 makale aragtirma konusu ile ilgili oldugu fakat hi¢birinin Ankara ile ilgili bir caligma
olmadig1 goriilmektedir. Calisma bu kapsamda Ankara’daki tim belediyelerin logolarini
inceleyecek alan yazina bir katki sunacag i¢in 6nemli goriilmektedir. Bu baglam igerisinde

alan yazinda yapilan arastirmalar taranmis ve degerlendirilmistir.

Toktas’in (2021) yapmis oldugu ¢alismanin amact, kurumsal kimligin alt yapilarindan
biri olan gorsel kimligi meydana getiren logo, renk ve tipografi 6gelerini tanimlamak ve otel
logolar1 iizerinde gostergebilimsel ¢oziimleme yapmaktir. Bu kapsamda, Otelpuan.com
sitesi tarafindan belirlenen Tiirkiye’nin En Begenilen 100 Oteli listesinden rastgele secilen
3 otel logosu gostergebilimsel ¢oziimleme yontemleri esas alinarak incelenmistir. Yapilan
¢coziimleme sonucunda, 6rneklem dahilindeki ilk iki otele ait logolarin gorsel gostergeleri ile
otellerin kurumsal kimlikleri arasinda gii¢lii baglant1 ve gondermeler bulunurken tigiincii
otele ait logoda 6zellikle {iriine dair gostergeler yer alirken otelin kurumsal kimligi ile ilgili

yansimalarin yetersiz oldugu goriilmiistir.

Butgel Tunali’ya (2017) gore, logo tasarimlarinda, bireylerin logoyu begenmesi,
begeni sonucu kabul etmesi marka ile logonun biitiinlesmesi ve iligkinin pekismesi agisindan
onemli bir unsur olmaktadir. Yapmis oldugu calismada istanbul’da yer alan 3. Havaalani
(IGA) igin hazirlanan iki logo alternatifi gdstergebilimsel agidan incelenmistir. Bu
dogrultuda, c¢alisma icin yapilan deney tasarimi ile “Reklamcilik” bolimii lisans

Ogrencilerine logo tasarimlar1 oncelikle gostergebilimsel ¢oziimleme yapilmadan begenileri
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Ol¢lilmistiir. Deney tasariminin ikinci asamasinda ise yine ayni sekilde 6grencilere bu sefer
her iki logonun da gostergebilimsel analizi detayli bir sekilde yapildiktan sonra logo
tasarimlarina yonelik begenileri Olciilmiistiir. Bu kapsamda anket yontemiyle toplanan
veriler SPSS programi kullanilarak Tek Yonlii Manova Analizi teknigiyle incelenmistir.
Ulasilan bulgulara gore, gostergebilimsel anlamlandirmanin logo begenirligi tizerinde etkisi

oldugu bulgu saptanmastir.

Delikan ve Sener (2020) yapmis olduklar1 c¢alismada, marka maskotlarinda
antropomorfizm kullanimin1  Argelik markasinin  Celik robotu vakasi {izerinden
gostergebilimsel acgidan degerlendirmeyi ve Celik’in sahip oldugu antropomorfik
Ozelliklerin  Arcelik marka kimligine yonelik insa ettigi anlamlar irdelemeyi
amaclamislardir. Bu kapsaminda, Celik robotunun insanlastirma asamalarini (¢ocukluk-
geng yetiskinlik-olgunluk) temsil ettigi diistiniilen dort Argelik televizyon reklami amagh
ornekleme yontemiyle belirlenmis ve gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir.
Analiz sonucunda; antropomorfik marka maskotu Celik’in sahip oldugu insani 6zelliklerin
(6rn. akilli, yaratici, diinya vatandasi) Argelik’in yenilenen marka kimliginin temel

ozellikleriyle (6rn. teknolojik, yenilik¢i, global yerlilik) ortiistiigti bulgulanmigtir.

Bonde ve Hansen (2013) yapmis olduklari ¢alismada, kurumsal ses logolarinin analizi
icin disiplinler aras1 bir teorik cerceveyi aragtirmiglardir. Bu kapsamda, 137 ortaokul
ogrencisinden anket yoluyla bilgiler toplanarak analiz edilmistir. Bir kosullandirma
deneyine dayanarak, mevcut bes ses logosunu tempo, ritim, perde ve tini agisindan manipiile
ederek, Ogrenciler yapilandirilmis bir anket doldurarak, hangi kosulda logolar1 ve ilgili
markalar1 taniyabildiklerini degerlendirmislerdir. Sonuclar, perdenin ritimden ¢ok daha

taninabilir bir 6zellik oldugunu gdstermistir.

Gorgllu’ye (2019) gore, kurumsal kimlik olusturma siireci i¢in etkin bir islevi yerine
getiren logolar, kurumlarin taniirligini saglamakta, fonksiyonel olarak kurumun biitiinsellik
kazanmasini ve kurum felsefesinin yerlestirilmesine olanak sunmaktadir. Bu baglamda
yapmis oldugu calismanin amaci, kentlerin markalagmasi siirecinde etkin bir dinamik olarak
ortaya ¢ikan logolarin markalagsma siirecindeki 6nemini ortaya ¢ikarmaktir. Bu kapsamda
Antalya’nin marka kent olma siirecinde logolarinin onemini gostergebilimsel olarak

incelemistir.
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Nugraha (2019) tarafindan yapilana c¢alismada “GoGreen” logosundaki isaret
sistemleri aracilifiyla tasvir edilen renk anlami konusu gostergebilimsel agidan analiz
edilmistir. Bu kapsamda ¢alismada, Charles SandersPeirce'nin gostergebilimini kullanan
tanimlayic1 niteliksel bir arastirma yapilmistir. Calisma sonunda ulasilan bulgular, tiim
logolarda kullanilan rengin baskin renk olarak yaygin olarak beyaz ve yesilin kullanildiginm

ve beyazin “saflik” olarak sembolize edildigini gdstermektedir.

Yilmaz ve Saymali (2013), yapmis olduklar1 ¢alismada, otomotiv sektoriiniin koklii
firmalarindan alt1 tanesi segilerek gostergebiliminin anlamlandirma yoOntemleriyle,
amblem/logolarin s6zcelem (agizdan ¢ikan her sdzciik) ve anlamsal boyutlari incelenmis ve
¢Oziimlenmeye c¢alisilmistir. Amblem/logo iizerindeki gostergeler betimsel diizey (anlati
diizeyi) altinda sozcelem ve anlamsal agidan ¢ozlimlenmistir. Betimsel diizey metnin
goriinen tiim nesneleri ele almarak yapilmakta yiizey, renk ve sirlarinin
anlamlandirilmasiyla gergeklesmektedir. Coziimlemede anlatinin ve igerigin bigim diizeyleri
incelenerek tasidigi gostergeler c¢ikarilmaya calisiimistir. Calisma sonucunda bakildigi
zaman, gostergelerin hayatimizin iginde hep var oldugu ve anlamli nesnelerin her birinin

birer gosterge oldugu anlasilmaktadir.

Fadilla ve Aditya (2019)’nin yapmis oldugu calismada Cibuntu Turizm Kd&yii'niin
gorsel kimligi, RolandBarthes''n gostergebilim perspektifinden incelenmis ve analiz
edilmistir. Bu calismadaki veri toplama tekniklerinde goriismeler, gézlemler ve literatiir
taramalart kullanilmistir. Gostergebilim analizi sonucunda, Cibuntu Turizm Koyii

logosunun koytin 6zelliklerini temsil etmedigi saptanmustir.

Baslar ve Baytekin (2016) tarafindan yapilan ¢alismada, Renault markasinin 1900 ile
2016 yillar1 arasinda kullandig1 tim logolarin gostergebilimsel bir analizini yapmuistir.
Ulasilan bulgulara gore, 6zellikle logo ve semboller kurumsal imza niteligi tasimakta olup,
hedef kitleler i¢cin kurumsal markalarin tanmirhgini ve ayirt edilebilirligini etkileyen en

onemli faktorler olmaktadir.

Demir (2013) yapmis oldugu c¢alismada, Mersin’in kentsel kimlik gdstergelerinde
onemli bir yere sahip olan kurum ve kuruluslarin logolarinin ¢éziimlemesine iliskin bir
degerlendirme amaglanmistir. Bu kapsamda valilik, biiyliksehir belediyesi, ilge belediyeleri,

belde belediyeleri ile farkli is ve hizmet sunan kurum ve kuruluslarin logolar
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gostergebilimsel agidan incelenmistir. Ulasilan bulgulara gore, Mersin’de farkli kurum ve
kuruluglarin kullanmakta olduklar1 gostergeler degerlendirildiginde, Mersin Biiyiiksehir
Belediyesi logosu ana yapiy1 olusturan ve diger kurum ve kuruluslara da kaynaklik eden

gosterge oldugu goriilmektedir.

Floch’e (1995) gore; resim, fotograf ve ¢izgi roman gibi degisik tiirde yapitlarin
¢coziimlemesini yapmak miimkiindiir. Yapmis oldugu c¢alismada, IBM ve APPLE
bilgisayarlarinin logolarini igerdikleri anlam ve karsitliklar1 belirterek ¢oziimlemis ve bu

alandaki ¢aligmalara 6nemli katkilar saglamistir.
3.3. Arastirmanin Siirhhiklan

Calisma kapsaminda Ankara Biiyliksehir Belediyesi ile 19 ilce belediyesinin logolari
incelemeye dahil edilmistir. Bu durum arastirma acisindan bir kisitlilik olarak belirlenmistir.

Calisma kapsaminda yer alan tanimlamalara kisaca yer vermek onemlidir.

Ilge; Turkiye Cumhuriyetinin idari yapilanmasinda ilden sonra gelen idari birim
olarak belirlenmis, amiri kaymakamdir. Ilgelerin kurulup kaldirilmas: kanunlarla

yapilmaktadir.

Belediye; “Belde sakinlerinin mahalli miisterek nitelikteki ihtiyaglarini karsilamak
amaciyla kurulan ve karar organlar1 segcmenler tarafindan segilerek olusturulan, idari ve mali
Ozerklige sahip kamu tiizel kisisi” olarak tanimlanmustir. Yerel ve mahalli ihtiya¢ ve
taleplerin karsilanmasi i¢in kurulmus yerel yonetim birimleri olan belediyeler vatandasla en
yakin iletisimi saglayan kamu tiizel kisiligidir. Belediye baskanlar1 ve belediye meclis
uyeleri secimle belirlenmektedir (Selguk, 2014: 35). Ankara ili ve 25 ilcesini gosteren harita
asagida (Sekil 9) yer almaktadir.
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Sekil 9. Ankara ili ve flcelerini Gosteren Harita

Kaynak: https://s.milimaj.com/others/image/harita/ankara-ili-haritasi.png Erisim Tarihi:05.07.2021

Arastirma kapsaminda belediye logolarinin gdstergebilimsel analizinin disinda
belediyelerin misyon ve vizyonlarina yonelik belirttikleri igerikleri de ¢alismaya dahil
edilmis; logolar ile bu tanimlamalar arasindaki iliski ele alinmistir. Arastirmada logolarda
bir degisiklik yapilmigsa bunlar eski ve yeni logo seklinde belirtilmis ancak degisiklik

yapilmamis veya ayni logo ile belediye temsil edilmeye devam edilmisse bu durum dikkate

alimmamustir.

Arastirmada Ankara’daki Camlidere, Kizilcahamam, Kalecik, Bala, Sereflikochisar ve
Gidil Belediyelerinin misyon ve vizyonlarina internet adresleri ve diger kaynaklarda

ulagilamamistir. Bu nedenle belediyelerin logolar1 ile misyon ve vizyon ilkeleri

karsilagtirllamamistir. Bu durum arastirmanin sinirhiliklarindan biri olarak ortaya ¢ikmustir.
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3.4. Bulgular

“Kurumsal letisim Kapsaminda Misyon ve Vizyonun Logo Tasarimlara Etkisi:
Ankara Belediye Logolarinin Gostergebilimsel Coziimlemesi” baghkli ¢alismanin
gostergebilimsel ¢oziimleme ve igerik analizi ¢cergevesinde elde edilen bulgulart bu boliimde

yer almaktadir.
3.4.1.Ankara Biiyiiksehir Belediyesi

Ankara, 1921 Anayasasi (24 Nisan 1921 Teskilati Esasiye Kanununda) kapsaminda
baskent olarak belirlenmis, mahalli idareler yapisi da bu donemde olusturulmustur. Baskent
Ankara’nin belediyecilik faaliyetleri 16 Subat 1924 tarihli 417 sayili kanun kapsaminda
belirlenmistir. Belediyecilik kanununun 1930°lu yillardaki diizenlemeyle hizmet kapsami
degismistir. 1961°deki Anayasa degisikligiyle birlikte secimle belirlenen kamu tiizel kisiligi
kapsaminda degerlendirilmistir. Biiyiiksehir Belediyesi uygulamasi ise 1984 yilindaki 6zel

yonetim biciminin kabultyle olusturulmustur (www.ankara.bel.tr, 2021).

Ankara Biiyiiksehir Belediyesi, Hitit giines kursunu gosteren ilk logosunu (Sekil 10)
02.11.1981 tarihinde kabul etmis ve 1994 yilina kadar resmi logo olarak kullanmistir.
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Sekil 10. Ankara Biiyiiksehir Belediyesi Eski Logosu

Kaynak: ABB Basin Yayn Halkla iliskiler Dairesi
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Ankara Biiyiiksehir Belediyesi eski logosunda (Sekil 10) Ankara’nin Hitit uygarliginin
sembolii olan giines kursu kullanilmistir. Ankara’y1 temsil etmesi bakimindan ‘A’ harfi ve
cevresinden ters yonleri dogu c¢ikan Ankara kegisine referans veren boynuzlar
gosterilmektedir. Giines 1s1nlar1 esit sekilde ve esit uzunlukta yer almaktadir. Bu da hizmetin
esit dagitilmasi seklinde yorumlanabilir. Ankara Biiyiiksehir Belediyesinin ilk logosu olan
hitit glines kursunu tasvir eden logonun anlami, Ankara Biiyliksehir Belediye Meclisinin
27.8.1990 giin 317 sayil1 kararinda soyle tarif edilmistir. (Ek.1)

e Yuvarlak form demokratiktir, esitlik¢idir (6rnegin, Avrupa Toplulugu Amblemi,
Kuzey Westfalia Eyalet Parlamento Binasi plani).

e Altkisminda, glines kursunun otantik 6rnegini bozmadan, Ankara’y1 bir “A” harfi
olusturmaktadir.

e “A” harfi, yani Ankara, yuvarlagin ¢evresindeki merkezden ¢ikan ¢izgilerle 151k
sagmaktadir; yani “glines” formu yenilestirerek korunmaktadir.

e FElde edilen form, en basit iiretim yontemi olan sablonla uygulamaya bile

elvermektedir.

Ankara Biiyliksehir Belediyesi tarafindan 1994 yilina kadar kullanilan eski logosunun

gostergebilimsel ¢oziimlemesi Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo 1: Ankara Biiyiiksehir Belediyesi Eski Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen

DUz Anlam Yan Anlam

Hitit Giines Kursu Hitit Devleti’nin simgesi Koklerine ve gegmisine baghligi ve

gecmisten gelen tecriibeyi
gostermektedir

Yuvarlak Koseleri olmayan geometrik sekil Siireklilik, hareket hali, devamlilik
Glines 1s1nlar1 Giinesin yansittigi 151k Esit sekilde ayni1 uzunlukta ve
¢evrenin taminda etkili
A harfi Alfabedeki ilk harf Ankara’nin kisaltmasi olarak
kullanilmistir

1994 yil1 sonrasi belediye logosunda degisiklik yapilmis ancak yargi kararlariyla
degisiklikler reddedilmistir. Belediye logosu bugiinkii haliyle 15.07.2011 tarihinde belediye
meclisi tarafindan kabul edilmis olan Kocatepe Camii ¢izimi ve Atakule figiiriiniin yer aldig

ist kisminda bes yildiz bulunan tasarimdir (Sekil 11).
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ANKARA

Sekil 11. Ankara Biiyiiksehir Belediyesi Yeni Logosu

Kaynak: ABB Basin Yayin Halkla iliskiler Dairesi

Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin 1994’ten bu yana kiiciik degisikliklerle kullandigi
logosunda (Sekil 11) ise mavi renk zemin {izerinde ¢alisilmistir. Mavi renk sadakat, giiven
ve sakinlik duygusu vermektedir (Madden vd. 2000: 90). Ankara’nin simgelerinden ve
stlietine de yansiyan Atakule ile Kocatepe Cami i¢ i¢e kullanilmigtir. Hilal ve alttaki yildiz
Tirk Bayragina, iki minare arasinda kalan bes yildiz ise Anadolu’da kurulan Tiirk
devletlerinin baskentlerine referans vermektedir. Giincel logo eski logoya goére daha
milliyetgi hassasiyetler lizerinden sekillenirken Hitit giinesi logosu koklerine bagli bir yapiya
isaret etmektedir. Ankara Biiyiiksehir Belediyesinin 2011 yilinda belediye meclisi tarafindan

kabul edilen cami figlrl logosu belediye meclis kararinda s6yle agiklanmistir (EK.2):

e Amblemin altindaki hilal ve yildiz iilkemizin bagimsizligini, milletimizin birlik
ve biitiinliiglinli yansitmaktadir.

e Amblemin iistiindeki 5 adet yi1ldiz Anadolu’da kurulan Tiirk Cumhuriyetlerinin
Baskentlerini sembolize etmektedir. (Konya, Bursa, Edirne, Istanbul ve
Cumhuriyetimizin Baskenti Ankara).

e Yukartya dogru yiikselen minareler ve ortasindaki Atakule silueti Hacettepe
sirtlarindan Ankara’ya dogru bakista goriilen siluettir.

e Amblemin altindaki hilalin Gistiinde goriilen kale figiirleri tarihi Ankara Kalesi’dir.

Ankara Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan 1994 yilindan sonra kullanilan logosunun

gostergebilimsel ¢oziimlemesi Tablo 2’de yer almaktadir.
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Tablo 2: Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin Giincel Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen
Dz Anlam Yan Anlam
Minare Caminin yaninda bulunan sivri Seslerin yiiksekten verilerek
uclu yap1 yayilmasini saglamak
Namaz kilinan yer, ibadethane,
Cami Miisliman ibadethanesi Miisliimanlarin 5 vakit toplandigi
alan
Kale surlari Sehirlerin korunmasini saglayan | Biiyiik ve yiliksek korunakli _yapl,
yapi savunma, kale cercevesi
Hilal ve yildiz Tiirk bayraginin simgesi Bagimsiz 6zgiir devlet

Anadolu’da kurulan Turk
devletlerinin bagkent sayis1
Atakule’yi temsil etmektedir.
Ankara’nin siliietini
gostermektedir

Renk Mavi Sadakat, sakinlik, giiven

Bes yildiz Gok cismi

Cevreyi kontrol etmek icin

Kule kullanilan yap1

Arastirmanin amacit kapsaminda Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin misyon ve
vizyonuna dair bilgi, internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve

vizyonu asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Ankara Halkinin yasamsal alanlardaki peyzaj ve yesil alan gereksinimlerinin en yiksek
dizeyde karsilanmasi, bu alanlarinin bakim, onarim ve korunmasi hizmetlerini gerceklestirmek
kosuluyla siirdiiriilebilirligi i¢in ¢alismak.

Vizyonumuz; Diinya baskenti olan Ankara’y1 daha yesil, temiz, giizel, sirdurtlebilir, saglikli ve yagsam
kalitesi yiuksek modern bir kent yapmak...” (www.ankara.bel.tr, 2021).

Ankara Biiyliksehir Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair belirlenmis igerikleri
ele alindiginda kullanimda olan logoda dogaya ve yesile referans veren herhangi bir simgeye
rastlanmamistir. Modern bir kent yapma soziine karsilik logolarda modern cizgilere
rastlanmamaktadir. Belediyecilik hizmetlerine dair vurgunun cevre ve temizlik anlayisi

uzerinden sekillendirildigi belirlenmistir.

3.4.2. Akyurt Belediyesi

Ankara’nin kuzeydogusunda yer alan Akyurt’'un belediye teskilati 1971°de
kurulmustur. Sinirlar igerisinde Esenboga havalimaninin da bir kism1 bulunan Akyurt, ilce
statiisiine 1990 yilinda ¢ikarilan kanunla yiikselmistir. Akyurt Belediyesinin kullandig1 logo
Sekil 12°de gosterilmistir.
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Sekil 12. Akyurt Belediyesi Logosu

Kaynak: www.akyurt.bel.tr Erisim Tarihi: 10.07.2021

Akyurt Belediyesi logosu (Sekil 12) 09.08.2006 tarihinde kullanilmaya baglamis ve
Mehmet Bilyilkcanga tarafindan olusturulmustur. Logonun yiiriirliige girmesi igin alinan

belediye meclis kararinda Akyurt Belediye logosunun anlami su sekilde agiklanmstir;

e Akyurt’un bas harfi olan “A” harfinin orta ¢izgisinin uzantisinin altinda Akyurt
Belediyesi yer almaktadir. “K” harfinin iist uzantis1 sanayi bolgesindeki
fabrikalarinin bacasini ifade etmektedir. Fabrikalarin calistigini, durmadigini
(sonmedigini) anlatmaktadir.

e  Akyurt’un son harfi olan “t” harfinin uzantisi ise kalemi ifade etmektedir. Kalem:
Hakikatlerin ebedilesmesi, kalic1 hale getirilmesi anlamindadir. {lmi irfani1 ifade
eder. Kalem kiligtan keskindir.

e Akyurt’'un “A” harfinin ortasindaki saga uzanan ¢izgi ayni zamanda ufuk
cizgisidir. Uzerindeki giines ise ufuktan yeni dogan giinesi, aydinligi, gelecegi
ifade etmektedir.

e (iinesi cevreleyen cark ise hareketi, bereketi, ekonomik c¢arkin déndiigiin,
sanayisini anlatmaktadir.

e (Carkin tizerindeki yedi dis ise, Akyurt Belediyesinin haftanin yedi giinii halkinin
hizmetinde oldugunu ifade etmektedir.

e Ambleme bitin olarak baktigimizda amblem Akyurt’un biitiin yo6nlerini

anlatmaktadir.
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Akyurt Belediyesi logosunun Tablo 3’de g0stergebilimsel ¢dzumlemesiyer
almaktadir. Buna gore ana cerceveye ilgede bulunan sanayi kuruluslan ile egitimi
simgeleyen baca, cark-disli ve kalem gostergeleri yerlestirilmistir. Ufuktan dogan giines
izleniminin verilmeye calisildig1 gostergenin dis ¢ergevesine disliler yerlestirilmistir. Yazi
forumu ile modern bir ¢izgi yakalanmaya ¢aligilmis, kullanilan renkler ferah ve sakin bir alg1

olusturmasi bakimindan 6n plana ¢ikarilmistir.

Tablo 3:Akyurt Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Céziimlemesi

Gosteren Gosterilen
DUz Anlam Yan Anlam
Cergeve Yuvarlak cerceve Sureklilik, hareketlilik
Baca Fabrika bacasi, sanayi Is giicii, agir sanayi, {iretim
.. al Gelecek, Yeni baglangic,
Gines Gok Cismi Bitmeyen Enerji, Dogu Yoni
Kalem Yazi1 yazma aract Okul, egitim dgretim
Yaz Tirnaksiz yazi Modern gizgilerle yazilmis
kurum adi
Renk Mavi ve beyaz Saflik, temizlik, ferahlik

Arastirmanin amaci kapsaminda Akyurt Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair bilgi
belediyenin resmi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve

vizyonu asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Halktan aldigimiz giicle yerel hizmetleri, egitimli ve giiler yiizlii personel ile adaletli,
kaliteli, verimli, seffaf, katilimci ve etkin bir sekilde sunmak.

Vizyonumuz; Sosyal belediyecilik anlayisiyla, insana ve ¢evreye duyarli, seffaf, katilimei, sorunsuz, bir
kentlesme hedefine ulagmis marka bir ilge olmak.” (www.akyurt.bel.tr, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu gostergebilimsel ¢éziimleme ile
degerlendirilmis olan logo ile karsilastirildiginda herhangi bir ortiisme saptanmamaistir.
Misyon ve vizyon incelendiginde sosyal belediyecilik, kentlesme, ¢evre, insan odaklilik gibi
ifadelere vurgunun 6n plana ¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Bu da logoda tasarimlanan

gostergelerle kullanilan ifadeler arasinda bir ortiismenin gerceklesmedigini gostermektedir.
3.4.3. Altindag Belediyesi

Ankara’nin ilk yerlesim bdlgesi olan ve “Eski Ankara” olarak da nitelendirilen
Altindag’m, Ankara Kalesi, Hac1 Bayram Camii, ilk ve Ikinci TBMM binalar1, Hamamaonii
bolgesi, Cengel Han gibi Ankara’nin simgesel ve turistik yerleri sinirlar1 igerisinde yer

almaktadir. Altindag,23 Mart 1984giin ve 18350 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak
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yirlirliige giren 195 sayili Kanun Hilkmiinde Kararname ile ilge statUsl kazanmistir
(www.altindag.bel.tr, 2021). Belediye, 1984 yilindan bu yana bir yarisma sonucu belirlenen
logoyu (Sekil 13) kullanmaktadir.

Sekil 13. Altindag Belediyesi Logosu

Kaynak: www.altindag.bel.tr Erisim Tarihi: 21.06.2021

Tablo 4’de gostergebilimsel cozimlemesi yer alan Altindag Belediyesi logosu
incelendiginde kale figlirii ve onun olusturdugu dag goriintiisii 6n plana ¢ikmaktadir. Kale
simgesi tarihi Ankara Kalesine referans verirken kale simgesinin iki yaninda dag ya da tepeyi
andiran figiirler Hidirliktepe, Hacettepe, Hiiseyin Gazi tepesi, Dogantepe gibi Altindag’da
yer alan tepelere isaret emektedir. Logoda yuvarlak hatli ¢cergeve 6n plana ¢ikarilarak siirekli
ve dongiisel bir hareketlilige isaret etmektedir. Belediyenin adi modern bir goriintii
saglamasi1 bakimindan tirnaksiz ve koseli yazi fontu kullanilarak olusturulmustur. Renk
olarak mavi ve tonunun etkili bir sekilde kullandig1 belirlenmistir. Mavi renk, sakinlik,

ferahlik ve sadakat duygularini ifade etmektedir.
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Tablo 4: Altindag Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen
Duz Anlam Yan Anlam
Sehrin simgesi, savunma ve
Kale Yapt koruma amagli kule, giiven,
kahramanlik, tarih
Yiikseklik, heybetli durus,
Dag - Tepe Yiiksek toprak parcasi
saglamlik
Cerceve Yuvarlak gerceve Sureklilik, hareketlilik
Tirnaksiz ve koseli yazi, )
Yazi o Modern bir gorinti
kurumsal isim
Renk Mavi Sadakat, sakinlik, ferahlik

Arastirmanin amaci kapsaminda Altindag Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair

bilgi belediyenin resmi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu

ve vizyonu asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Goniil belediyeciligi anlayis1 dogrultusunda, insana deger veren, kiiltiirel, tarihsel ve
cevresel degerlere sahipcikan, akilli sehir uygulamalarini hayata geciren, halkla birlikte yonetim

sergileyen benzersiz bir ilge olusturmak.”

Vizyonumuz; Kiiltiirel ve tarihsel mirasini ortaya ¢ikaran, yerelde kalkinmay1 gerceklestiren, seffaflik,
hesap verebilirlikve katilimcilik ilkelerini benimseyen, yasam kalitesi yiikselen, yasayanlarin mutlu

oldugu, turizm, sanat ve ticaret merkezi olmak.” (Www.altindag.bel.tr, 2021).

Altindag Belediyesi tarafindan benimsenmis misyon Ve vizyon icerikleri ele
alindiginda tarihi ve kiiltiirel miras ifadeleri 6n plana ¢ikmaktadir ki bu durum logolarinda

da 6zellikle vurgulanmaktadir. Yine igerikler incelendiginde sanat ve turizm merkezi olmaya

yapilan vurgu logodaki imgelemeler i¢inde kendini gostermektedir.

3.4.4. Ayas Belediyesi

Ayas, Ankara’nin kuzeybatisinda tarihi bir ilgedir. Tarih 6ncesi donemlerden beri
yerlesim alan1 oldugu tespit olunan Ayas Bolgesinde, tarih boyunca Hititler, Frigyalilar,
Galatlar ve Romalilar egemen olmuslardir.Cumhuriyet donemiyle birlikte kurulan ilk
ilcelerden birisi olmasinin yani sira belediye teskilatlanmasi 1870’lere dayanmaktadir

(ayas.gov.tr, 2021). Ayas Belediyesi logosu (Sekil 14) incelendiginde logonun merkezine

kaynak suyunu sembolize eden mavi renkli su tasviri sekil yerlestirilmistir.
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Sekil 14. Ayas Belediyesi Logosu

Kaynak: www.ayas.bel.tr Erisim Tarihi: 01.08.2021

Tablo 5’de gostergebilimsel ¢ozimlemesi yer alan Ayas Belediyesi logosuna,yesil

cizgilerle doga iliskisi kurulmus; bereketli, verimli topraklara vurgu yapilmis, kaynak suyu

imgesi bu vurgunun zemininden yukar tasvir edilerek yer altindan figkiran bir goriiniim

kazandirilmistir.

Tablo 5: Ayas Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren

Gosterilen

Diz Anlam

Yan Anlam

Kaynak suyu

Su

Yasamsal s1vi, dogallik

Kirmiz1 Bloklar

Ters U seklinde dizilmis kirmizi
bloklar

Tarih, Kultiirel Miras, Tarihi
Pencere, Ayas Tarihi Karakaya
Kaplicasi Kap1 Ustli kemeri

Yesil Topraklar, Bereketli

Yesil Cizgiler Inceden kalina Yesil Seritler Topraklar, Yesil Tarim, Sebze
Bahceleri
Mod izgilerl 1
Yazi Tirnaksiz yaz odern gizgilerle yazilmis
kurum ad1
Ferahlik, dogallik, sakinlik
Renk Mavi, yesil ve kirmizi erahlik, dogallik, sakinlik,
sicaklik

Ayas Belediyesi logosunun (Sekil 14) {ist kisminda “ters U” seklinde yerlestirilen

kirmiz1 bloklar ise tarihe cagrisim yaparak Ayas’ta bulunan Tarihi Karakaya Kaplicasi

kapisinin iist kismindaki tugla kemer (Sekil 15) tasvir edilmistir.
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Sekil 15. Ayas Tarihi Karakaya Kaplcasi1 Fotografi

Kaynak: https://ankara.kth.gov.tr/TR-152408/ayas.html Erisim Tarihi: 03.08.2021

Arastirmanin amaci kapsaminda Ayas Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair bilgi

internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore;

“Misyonumuz; Sahip oldugu tabii, kiiltiirel, toplumsal zenginlikleri gelecek kusaklara aktaracak sekilde
siirekli geligimi, kaynaklarindan azami diizeyde fayda saglamayi, hizmet sunumunda adil ve seffaf
olmayi, paydas odakli yonetimi, miikkemmeli hedefleyen miiessir ve nitelikli belediyeciligi, misyon
edinmistir.

Vizyonumuz; Tarih ve Kiltir merkezi Ayas yerel yonetimde lider, cazibe merkezi bir ilge haline
getirmektir.” (www.ayas.bel.tr, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu gostergebilimsel ¢oziimleme
ile degerlendirilmis olan logo ile karsilagtirildiginda dogal ve kiiltiirel 6zellikler boyutuyla
ortlismeden bahsetmek miimkiindiir. Ancak genel olarak misyon ve vizyona bakildiginda
paydas, seffaf ve adil bir yonetim ilkesi kavramsalligi iizerine vurgu gerceklestirilmistir. Bu

durum logoda yer bulmamustir.
3.4.5. Beypazar Belediyesi

Ankara’nin kuzeybatisinda yer alan Beypazari kurulus donemi 1863 yilina
dayanmaktadir. Tarihi ipek yolu Uzerinde yer alan ilge, Ankara’nin eski yerlesim yerlerinden
biri olarak &n plana ¢ikmaktadir. Ozellikle yer alt1 kaynaklari, dokuma ve el sanatlar ile
adindan soz ettiren ilge, tarihi Beypazar1 evleriyle tinliidiir. Beypazar1 Belediyesi logosu

(Sekil 16) incelendiginde tek renk olarak siyah secilmis ve bu da islevselligi arttirmaktadir.
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N7
Beypazar:i

ELEDIYESI:

Sekil 16. Beypazari Belediyesi Logosu

Kaynak: www.beypazari.bel.tr Erisim Tarihi: 10.12.2021

Tablo 7°de gostergebilimsel ¢oziimlemesi yer alan Beypazar1 Belediyesi logosunda
Beypazari kelimesi igin tirnakli bir font kullanilmistir. Béylece hem modern bir goriintii hem
de tasarimsal olarak dikkat cekmesi benimsenmistir. Logonun merkezinde yaprak figiiriniin
yer almasi Beypazari’nda sebzecilige verilen dnemden kaynaklanmaktadir. Havucuyla tinli

olan Beypazari, havug iiretiminde Tiirkiye genelinde s6z sahibi bir konumdadir.

Tablo 6: Beypazari Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen
Duz Anlam Yan Anlam
Ay yildiz Tiirk bayrag: Birlik, beraberlik
Anadolu motifi Motif Dokuma ve el sana.t.larl,
Geleneksel, yerel, yoresel
Yaprak Bitki Tabiat, kaynak, dogal alan
Yazi Tirnakli ve tirnaksiz yazi Dikkat gekici, modern kurum
Renk Siyah Baskin, Giig, Kudret, Ozgiiven

Logoda Beypazari’nin dokuma ve el sanatlart yoniinden zenginligi, Anadolu
motiflerinden  “eli  belinde” motifinin  (Sekil 17) merkeze yerlestirilmesiyle
vurgulanmaktadir. Eli belinde, disiligin simgesidir ve sadece analik ile dogurganligi degil,
aynt zamanda ugur, bereket, kismet, mutluluk ve neseyi de sembolize
eder(www.egitim.tarimorman.gov.tr). Birlik ve beraberligin sembolii olarak da ay yildiz

logonun iist kisminda birlestirici olarak yer almistir.
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Sekil 17. Eli Belinde Kilim Motifi Géruntusi

Kaynak: https://tekstilbilgi.net/elibelinde-motifi.html Erisim Tarihi: 14.12.2021

Arastirmanin amaci kapsaminda Beypazari1 Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair
bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; zengin tarihi ve kiltirel mirasa sahip, tarim, sanayi ve turizmi ile her giin gelisen
Beypazari’nda doga ile uyumlu kentsel yasami saglayan, vatandas odakl: aktif ve sosyal belediyecilik
hizmeti sunmak.

Vizyonumuz; Beypazari’miza 6zgii kiiltiirel ve tarihi 6zelliklerin korunmasi, bireylerin saglikli, giivenli
ve glizel bir ¢evrede yagamasina olanak taniyacak bigimde diizenlenmis kentsel ¢evreyle Beypazari’ni
yasam kalitesi yiiksek bir kent yapmak.” (Beypazar1 Belediyesi Faaliyet Raporu, 2020).

Aragtirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu gostergebilimsel ¢oziimleme
ile degerlendirilmis olan logo ile karsilagtirildiginda bazi1 noktalarda ortiismelerin oldugu
belirlenmistir. Misyon ve vizyonda kiiltiirel ve tarihi miras ifadeleri ile yer iistii ve yer alt1
kaynaklar1 bakimindan tarim ve sanayi ifadelerine yer verildigi goriilmiistiir ki bu da logoda

yer alan sembollere referans verdigini gostermektedir.
3.4.6. Cankaya Belediyesi

Ankara’nin merkezinde yer alan Cankaya, sehrin bagkent ilan edilmesiyle devlet
yonetiminin de merkezi haline gelmistir. Cumhurbaskanligr Koskii, Tiirkiye Biiyiik Millet
Meclisi, Eski Bagbakanlik binasi ve konutu basta olmak iizere ¢ok sayida bakanlik Cankaya
ilgesi smirlarinda yer almaktadir. Ayrica Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Mustafa Kemal
Atatlirk’in kabrinin yer aldigi Anitkabir, Cankaya’da bulunmaktadir. Ginduz nifusu 2
milyona kadar ¢ikan ilge, Ankara’nin en ¢ok turist agirlayan il¢elerinin baginda gelmektedir.

Cankaya Belediyesinin logosu Sekil 20°de gosterilmektedir.
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Cankaya

BELEDIVESI

Sekil 18. Cankaya Belediyesi Logosu

Kaynak: www.cankaya.bel.tr Erisim Tarihi: 09.08.2021

Cankaya Belediyesi logosu (Sekil 18) incelendiginde; bir yaprak figlri gértilmektedir.
Yaprak igerisinde {i¢ insan figiiri alt alta yerlestirilmistir. Yaprak figiiriiniin sol kismu, alttaki
insan figiiriiyle birleserek C harfi, sag taraftan insan govdeleriyle yapragin sag kisminin
birlestigi noktada ise B harfi olusmaktadir. ilk bakista dikkat ¢eken yaprak figiiriiniin,
tasarimin ana formunu olusturmasi, Cankaya Belediyesi’nin dogaya saygi duyan ve gevreyi
On planda tutan bir belediyecilik anlayigina sahip oldugu mesajin1 vermektedir. Yapragin
damarlarint olusturan insan figiirleri ise belediyecilik hizmetlerinde logo sahibi kurumun
insan odakl1 bir yaklagim sergiledigini vurgulamaktadir. Su damlas1 ¢ergevesi bir yandan
yaprak seklinde tasvir edilirken diger taraftan da yapragin damarlarin1 kollar1 agik insan
olusturmaktadir. Logoda yer alan insan figiirlerinin ellerini kaldirir tasviri “mutlu insanlar”
1; havadaki ellerin yapragin dis hat ¢izgileriyle birlestirilmesi ile “birliktelik” ve “el ele”
vurgusu yapilmaktadir. Insan figiirlerinin iistten alta dogru sekil olarak daha da biiyiimesi
ise her yastan insana hitap eden bir yaklasimi ¢agristirmakta ve 7°den 70°e herkese hizmet
anlayisin1 gergevelemektedir. Insan figiirlerinin amblemin i¢ kismina yerlestirilmesi ise
insanlar1 koruyan, onlara sahip ¢ikan bir anlayisinin logoya yansimasi olarak
degerlendirilebilmektedir. Cankaya Belediyesi logosunun gostergebilimsel c¢dzimlemesi

Tablo 7’de yer almaktadir.
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Tablo 7: Cankaya Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen
Diz Anlam Yan Anlam
Yaprak Bitki Yesil, yasam b_elirtisi, doga,
tabiat
. Birlikt b isini
. Diger canlilardan tstiinliigiini "1r ' e_yasar_na ecer1_s 1r_11
Insan akilla saslavan varlik gosterebilen bireyler, birlik,
gay beraberlik
Su damlast Canlilarin ihtiya¢ duydugu hayati Bereket, temizlik,
S1V1
Yazi Yuvarlak tlrna.kp yaz1, kurumsal Samimiyet ve sicaklik
ISIM
Renk Yesil Yeniden dogus, bilyiime, bahar

Logo, grafik tasarim uygulamalari agisindan degerlendirildiginde; sade, rahat hatlar ve
tasarimlara uyarlanabilme kolaylig1 ve siyah renk uygulamalarinda anlam biitiinliiglini
yitirmeme agisindan basarili bir tasarim oldugu séylenebilir. Yuvarlak tirnaksiz yazi sekliyle
de samimiyetin 6n plana ¢ikarildigin1 sdylemek gerekir. Yapragin rengi olarak da yesil
belirlenmistir. Yesil renk, yeniden dogusu, bahari ve biiylimeyi de igermektedir (Ugar, 2004:
55).

Aragtirmanin amaci kapsaminda Cankaya Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair
bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Kamu yararini ve ¢ikarini temel alarak, kamu kaynaklarini etkin ve etkili kullanarak,
cagdas teknolojiden faydalanarak, seffaf, hesap veren, katilimecilig1 ve vatandag memnuniyetini esas
alan, ¢aliganin1 koruyan, giiler yiizlii ve ¢6ziim odakli hizmet anlayisi ¢ergevesinde sunarak yerine
getirmek ve Cankayalilarin refah seviyesini ve yagam kalitesini yiikseltmek.

Vizyonumuz; yeni nesil belediyecilik anlayisi ile Cankaya’y1 21. Yiizyilin ¢agdas kent yapilanmasinin
en glzel ve seckin érneklerinden biri yaparak model bir kent yaratmak.” (www.cankaya.bel.tr, 2021).

Cankaya Belediyesi tarafindan benimsenmis olan misyon ve vizyon igerikleri
incelendiginde belediye logosunda ¢éziimlenen igeriklerle bazi noktalarda uyumlu oldugu
belirlenmistir. Ozellikle vatandas memnuniyeti vurgusu logoda ellerini kaldirmis insan

figrine referans vermektedir.
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3.4.7. Cubuk Belediyesi

Ankara’nin kuzey yoniinde bulunan Cubuk, 23.7.2004 tarih ve 2531 sayili Resmi
Gazetede yaymmlanan 5216 sayili Biiyiiksehir Belediye Kanunu sonucu ilce statlistini
almistir. Esenboga Havalimani, Karagdl ve Cubuk 2 baraji bu ilge sinirlarinda yer

almaktadir.

Cubuk Belediyesi logosu (Sekil 19) incelendiginde bolgedeki su kaynaklari ve orman
alanlarii temsil etmesi bakimindan su ve aga¢ kullanilirken, ayn1 sekilde bolgedeki meyve

yetistiriciligini géstermesi bakimindan vigne kullanilmistir.

cUBUK

BELEDIYESI

Sekil 19. Cubuk Belediyesi Logosu
Kaynak: www.cubuk.bel.tr Erisim Tarihi: 10.07.2021

Cubuk 2 baraj1 ve Karagoél, ilge icin 6nemli bir konumdadir ki bu durum belediye
logosunda da su tasviri ile yer bulmustur. Bolgedeki Karagam ormanlar1 belediye logosunda
agac ile simgelenirken bolge ekonomisi i¢in ¢ok 6nemli olan meshur Cubuk visnesi de
logoda One ¢ikmaktadir. Tirnaksiz yazi ile kurum adi modern bir goriintii sergilemesinin
hedeflendigi goriilmektedir. Cubuk Belediyesi logosunun gostergebilimsel ¢oziilmesi Tablo

8’de yer almaktadir.
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Tablo 8: Cubuk Belediyesi Logosunun Goéstergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen
Diz Anlam Yan Anlam
Su birikintisi Yasamsal s1vi Gol, golet, baraj, su depolama
alam
Agag Bitki Tabiat, orman, ferahlik
Visne Kirmizi yaz meyvesi Meyve, tarimsal iretim,
3 y v Cubuk’un yoresel Unlii meyvesi
Yaz Tirnaksiz yazi Modern gizgilerle yazilmis
kurum adi
Renk Yesil, mavi ve kirmizi Ferahlik, dogallik, sakinlik,
sicaklik

Arastirmanin amaci kapsaminda Cubuk Belediyesi’nin misyon Ve vizyonuna dair bilgi
internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu asagidaki

sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Goniil Belediyeciligi ilkesiyle yola ¢ikarak halkimizin ortak ve yerel ihtiyaclarini giiler
yiizli, hizli ve kaliteli bir sekilde karsilamak; mevcut gereksinimler i¢in verimli ve kaliteli ¢oziimler

Uretmek.

Vizyonumuz; Belediye hizmetlerinin iiretim ve sunumunda kalite, etkinlik, verimlilik stirekli gelisim

ve katilimet bir yaklagimla 6ncii ve 6rnek hizmetler sunan bir belediye” (www.cubuk.bel.tr, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu gostergebilimsel ¢oziimleme

ile degerlendirilmis olan logo ile karsilagtirildiginda bir 6rtlisme ve uyuma rastlanmamaistir.

Misyon ve vizyonda yer ifadelerde kalite, hiz etkinlik verimlilik gibi ifadelere yer verilirken

logoda bu kavramlari karsilayacak gostergelere rastlanmamustir.

3.4.8. ElImadag Belediyesi

Ankara’nin dogusunda ismini aldigr Elmadag’in kuzey eteklerinde kurulmus olan

Elmadag, 1928’de 6nce bucak, daha sonra da nahiye merkezi haline gelmistir. Elmadag 1944

yilinda ¢ikarilan kanunla ilge olarak belirlenmistir.

Elmadag Belediyesi logosu (Sekil 20) incelendiginde yuvarlak ¢erceve merkezine

ilgenin geldigi tarihsel baglar1 géstermesi bakimindan kurulus tarihi ve kurumsal merkezi

gostermesi acisindan belediyenin kisaltma harfleri kullanilmistir.
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Sekil 20. Elmadag Belediyesi Logosu

Kaynak: www.elmadag.bel.tr Erisim Tarihi: 05.11.2021

Logoda yer alan bugday basagi, bolgedeki tarimsal iiriin ¢esitliligini sembolize
etmektedir. Kirmizi ¢ergeve ise bolgede elma yetistiriciligine referans vermesi acisindan
kullanilmaktadir. Elmadag Belediyesi logosunun gostergebilimsel ¢oziimlemesi Tablo 11°de

yer almaktadir.

Tablo 9: Elmadag Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Cozimlemesi

Gosteren Gosterilen
Duz Anlam Yan Anlam
Cergeve Yuvarlak gerceve Sureklilik, hareketlilik
Bugday basagi Bitki Tarim {irlind, bereket, bolluk
Yaz1 Tirnaksiz yazi Modern gizgilerle yazilmig
kurum adi
Renk Sari, kirmizi Liiks, sicaklik

Arastirmanin amaci kapsaminda Elmadag Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair
bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Kanun ve yonetmelikler ¢ergevesinde, ¢agdas, biitiinliikk¢ii ve katilimer bir anlayis ile
esitligi esas alarak halk ile devlet arasinda koprii olmak, belediyemizden hizmet alan hedef kitlenin
yasamsal alanlarin1 modernlestirmek, fiziki standartlarini yiikseltmek, ¢alisaninda vatandasinda mutlu
oldugu seffaf ve gelismeye agik verimli, etkin gller yizIu bir belediye olmak.

Vizyonumuz; Tarihsel ve kiiltiirel degerlere saygili, cevreye dost ve siirdiiriilebilir ¢agdas kentsel yagsam

alanlar1 olugturmak, ayrimsiz, gelismeye gelistirmeye agik katilimci, plan ve projelere 6nem veren, bir
belediye olmak.” (www.elmadag.bel.tr, 2021).
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Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu gostergebilimsel ¢ozimleme
ile degerlendirilmis olan logo ile karsilastirildiginda bir rtiigme saptanamamigtir. Misyon
ve vizyonda gecen ifadelere degerlendirildiginde yonetimsel boyuttaki kavramlara yer
verildigi siirdiiriilebilirlik ve modernlesme gibi kavramlara vurgu yapilmis olsa da logoda
geleneksel anlayigla iiretime yonelik gostergelerin varligi kullanilan dil ile tasarimsal

boyutuyla logolarda uyumlulugu géstermemektedir.
3.4.9. Etimesgut Belediyesi

Atatiirk’{in emriyle 1928 yilinda Ahi Mesud Ornek Koyl olarak Ankara’nin batisinda
kurulan Etimesgut,1990°da ilce olmustur. Ilceye adim1 veren Ahi Mesud, tirbesi de

Etimesgut’ta bulunan Osmanli doneminde bu bolgede yasayan bir ahi reisidir.

Etimesgut Belediyesi logosu incelendiginde (Sekil 21) i¢ i¢ce kullanilmis yuvarlak
cerceveler on plana ¢ikmaktadir. Bu durum genelden 6zele dogru siireklilige referans

vermektedir.

Sekil 21. Etimesgut Belediyesi Logosu

Kaynak: www.etimesgut.bel.tr Erisim Tarihi: 10.10.2021

Etimesgut Belediyesi logosunda Tiirk Bayraginin simgesi olarak beyaz hilal igerisinde
el ele vermis insan figiirlerine verilmistir. Bes insan figiirii, elini hava kaldirmis ve havada
ellerini birlestirmis bir sekilde tasvir edilmektedir. Bu yaklasim; birlikteligi, diger bir

anlatimla birlikten dogan kuvveti simgelemektedir. Insanlar1 kapsayan hilal simgesi ise
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i¢inde yer alan kirmiz1 renkle birlikte Tiirk Bayragini, disindaki yesil renkle birlikte Islam’1
tasvir etmektedir. Merkezdeki bu kompozisyonun etrafini saran yesil bant iginde ise Anadolu
motifleri bulunmaktadir. Logoda yer alan yesil renk doga ve ¢evreye vurgu yaparken yesil
renk icinde Anadolu Tiirk motiflerinden “kocboynuzu” adli motif bulunmaktadir.
Kog¢boynuzu simgesi gilinlimiiz anlayisinda erkekler diinyasiyla iliskilendirilmekte; giic,
kuvvet, sithhat ve saadeti, erkegin iiretkenligini, yasatma ve koruma giiclinii simgeler
gorinmektedir  (Giimistekin, 2011). Kog¢boynuzu motifiyle logonun vurgusu
giiclendirilmistir. Etimesgut’ta yasayan niifus biiyilkk oranda Anadolu’dan go¢ etmis
ailelerden olusmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine goére ilgede yasayanlarin
yaklasik yiizde 75’1 bir bagka ilin niifusuna kayitli oldugu goriilmektedir (Endeksa, 2021).
Diger bir ifadeyle Etimesgut yogun olarak Anadolu’dan go¢ alarak olusmus bir ilgedir ve bu
nedenle logosunda bir Anadolu motifinin yer almasi; “Etimesgut’un bir Anadolu mozaigi”
oldugunu isaret etmektedir. Kurumsal yapiy1 gostermesi ve modern bir goriintii vermesi
acisindan yazilar siyah ve biiyiik kullanilmis ilgenin kurulus yili 6n plana ¢ikarilmistir.

Etimesgut Belediyesi logosunun gostergebilimsel ¢6ziimlemesi Tablo 10°da yer almaktadir.

Tablo 10: Etimesgut Belediyesi Logosunun Gdéstergebilimsel Cozimlemesi

Gosteren Gosterilen
Duz Anlam Yan Anlam
L I¢ ice kullanilan ii¢ yuvarlak Ozelden genele dogru siireklilik
I¢ ige cergeve .
cerceve ve hareketlilik
Hilal Beyaz hilal Tiirk bayraginin simgesi
Yaz1 Biiyuk tirnaksiz yazi Modern bir gérunti
- - . Geleneksel, Gelenege baglilik
Kilim Motifi Motif clencee bagitl
yerel, yoresel
. Daire seklinde siralanmig Birliktelik, el ele verme,
Insan . .
insanlar beraberlik
Ydnetim rengi olarak siyah,
. . b 81 temsil i¢in k ,
Renk Siyah, yesil ve kirmiz1 ayrag. fetst loin Krmiz1

dinginligi ve dogallik i¢in yesil
kullanilmistir

Arastirmanin amaci kapsaminda Etimesgut Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair
bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; ilgemizi engelsiz, estetik ve esenlik kenti haline getirecek belediye hizmetlerini, etkin,
seffaf ve verimliligi saglayacak sekilde sunmak. Milli ve manevi degerlerimizi 6n plana alan yonetim
anlayist i¢inde ekip ruhu ile giiglii kurumsal yapiya 6nem vererek planli ve siirekli geligimi esas alan bir
kurum olmak.
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Vizyonumuz; flgemizi, insanlarmn huzur ve mutluluk icinde yasadig1, Engelsiz, Estetik ve Esenlik (3-E)
kenti haline getiren bir belediye olmak.” (Etimesgut Belediyesi 2020 Faaliyet Raporu, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu degerlendirildiginde 6zellikle
milli ve manevi yonlere 6zel olarak vurgu yapildigi belirlenmis bu durum logodaki renklerin
kullanim1 ve hilal simgesinin kullanimiyla baglantili oldugunu gostermektedir.Ekip ruhu
ifadesi de yine On plana ¢ikan ifadelerden biri olmakta dolayisiyla ¢erceve icindeki el ele
veren insan imgeleriyle bir baglant1 saglandig1 belirlenmistir. Ancak, engelsiz, estetik ve

esenlik kelimelerine yapilan vurguyu logoda karsilayacak bir tasarima rastlanmamastir.
3.4.10. Evren Belediyesi

1963’¢ kadar kdy olarak anilan Evren, sonralar1 belde statiisiine alinmistir. Ilce 1983
yilima dek Cikimagil ismini korumus, bu yil i¢inde ise zamanin Cumhurbagkani Kenan
Evren’in soyadma atfen adi Evren olarak degismistir. (https://ankara.ktb.gov.tr/TR-
152768/evren.ntml ) 1990 yilinda ¢ikarilan bir yasa ile ilge statiisiine kavusmustur. Hirfanl
Baraj Golii bu il¢ede yer almaktadir.

Evren Belediyesi logosu (Sekil 22) incelendiginde Hirfanli Baraj Golii’niin bolge icin
6nemli logo tasariminda da vurgulanmistir. Hirfanli Baraji hem dalga ve su hem de baraj

savak kanali ¢izimleriyle tasvir edilmistir.

Sekil 22. Evren Belediyesi Logosu

Kaynak: www.evren.bel.tr Erisim Tarihi: 24.07.2021
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Hirfanli Baraj goliinde yapilan su sporlar1 ve yelkenli aktiviteleri de logoda bir yelkenli
simgesiyle 0n plana ¢ikmaktadir. Ankara’nin giineyinde olan Evren’in belediyesine ait
logoda, Giiney yoniiniin sicaklig1 turuncu bir giines imgesiyle ifade edilmeye ¢alisiimistir.
Ilgenin gelir kaynaginin tarim iizerinden elde edilmesi de bugday basagi gdstergesi
kapsaminda ©n plana ¢ikarilmistir. Evren Belediyesi logosunun gostergebilimsel

¢cozlimlemesi Tablo 11°de yer almaktadir.

Tablo 11:Evren Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Céziimlemesi

Gosteren Gosterilen
DUz Anlam Yan Anlam
Cerceve Yuvarlak cerceve Sureklilik, hareketlilik
Giines Gokcismi Aydinlik, sicaklik, yeni giin
velkenli Ulasim Aract Su Sporlari, Hirfanl'l Barajinda
yapilan yelkenli sporu
Baraj Yapi Hirfanli Baraji ve Golii
Bugday Basag: Basak Tarim, bereket, bolluk
Golet, birikinti su Su Yasamsal sivi, dogallik

Yaz1

Tirnaksiz yazi

Modern ¢izgilerle yazilmis
kurum ad1

Renk

Turuncu ve mavi

Dinamizm, ferahlik, dogallik

Aragtirmanin amaci kapsaminda Evren Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair bilgi
internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu asagidaki

sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Katilimer bir yonetim anlayisi ile Evren halkinin, mahalli miisterek nitelikteki
ihtiyaglarini kargilamak iizere, ulagimda alt yapi, yapisalvizyon ve rekreasyon alani uygulama projeler
ile yasanabilir bir ¢evre olusumunu saglamak sosyal belediyecilik konularinda etkin bir belediyecilik
hizmeti vermek.

Vizyonumuz; Evren’e kentsel kimlik kazandiran, yaganabilir bir kent dokusu olusturan, sosyal, kulturel,
turizm ve egitime doniik proje uygulamalariile yaygin bir hizmet sunan érnek bir belediye olmak.”
(www.evren.bel.tr, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu gostergebilimsel ¢oziimleme
ile degerlendirilmis olan logo ile karsilastirildiginda herhangi bir 6rtiisme saptanmamaistir.
Misyon ve vizyon incelendiginde kent olma, alt yap1 hizmetleri, ulagim gibi daha sehircilik
perspektifli ifadelerin kullanildigi belirlenmistir. Bu kapsamda logoda referans verilen

gostergelerin ilgenin bilinen yiiziiyle ilgili oldugu saptanmistir.
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3.4.11. Golbas1 Belediyesi

1965 yilinda belediye teskilat1 kurulan Goélbasi ilgesi, Ankara Biiyliksehir Belediyesi
sinirlart igerisine 1991 yilinda dahil edilmistir. Tarihte pek ¢ok devlet tarafindan yerlesim
yeri olarak kullanilan ilgede Mogan ve Eymir Golleri’nin yani sira tarihi kiiltiirel yapilarin

da 6n plana ¢iktigini belirtmek gerekmektedir.

Golbas1 Belediyesi logosu (Sekil 23) incelendiginde ilgede bulunan dogal giizelliklere
atif yapildig1 belirlenmis, 6zellikle glines ve giines 15181 logoda 6n plana ¢ikarilarak yeni

giinli, dogumu ve yeni baslangiclara referans vermektedir.

Sekil 23. Golbas1 Belediyesi Logosu

Kaynak: www.ankaragolbasi.bel.tr Erisim Tarihi: 27.07.2021

Parlayan gilines figiiri, Golbast i¢in  Ankara’nin parlayan ilgesi anlamini
cagristirmaktadir demek miimkiindiir. Mogan ve Eymir golleri logoda tasvir edilmis, bu
gollerde balikeilik yapilmasi 16 balik simgesiyle; ¢evreleyen yesil bant ile de Golbasinin
yesil bir ilge oldugu vurgulanmaktadir. Golbasi Belediyesi logosunun gostergebilimsel

¢cozimlemesi Tablo 12’de yer almaktadir.
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Tablo 12: Goélbasi Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Cozimlemesi

Gosteren Gosterilen
DUz Anlam Yan Anlam
Cerceve Yuvarlak cerceve Sireklilik ve hareket
. Diinyay1 aydinlatan ve 1sitan en Yeni giin, dogum, aydinlik,
Giines L
blyik gok cismi sicaklik
su Insanm ihtiyag duydugu Hayat, canlilarin yasamasi i¢in
yasamsal s1vi gerekli temel s1v1
Balik Deniz Canlisi Mogan goliinde yapilan balikcilik
Yaz1 Tirnaksiz biiyiik yazi Modern goriinti
Renk Yesil, sar1, beyaz ve mavi Doga, ferahlik, sakinlik, sicaklik

Aragtirmanin amaci kapsaminda Golbasi Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair
bilgi Golbas1 Belediyesi Stratejik Planindan elde edilmistir. Buna gére belediyenin misyonu
ve vizyonu asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Halkin katilimin1 saglayarak, adalet ve esitlik ilkelerini temel alan, etik degerlere bagli,
dogal ve kiiltiirel zenginlikleri koruyan, sosyal belediyecilige dayali, katilimei, erisilebilir, yenilik¢i ve
giiler yiizlii hizmetler sunarak halkimizin yasam kalitesini yilikseltmek.

Vizyonumuz; Seffaf Mali Yapisi, Ornek Turizm Potansiyeli, Cazip, Uretimi ile One Cikan, Herkesin
Yasamak Isteyecegi 100 Yilin Kenti Olmak.” (Golbas: Belediyesi Stratejik Plan, 2020: 57).

Aragtirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu degerlendirildiginde dogal ve
kiiltiirel zenginliklere referans verilmekte bu da logoda etkili sekilde kullanilmistir. Ancak,
bunun disinda seffaf mali yap, iiretim, adalet ve esitlik gibi ifadelere dair logoda herhangi

bir vurguya rastlanmamustir.

3.4.12. Haymana Belediyesi

Ankara’nin glineyinde yer alan ve termal su kaynaklariyla iinlii olan Haymana, ¢ok
eski bir yerlesim yeri olarak bilinmektedir. Milli miicadele doneminde ger¢eklesen Sakarya
Meydan Muharebesi’nin Haymana topraklarinda gergeklesmis ve Yunan ordusu bu bélgede
bozguna ugratilarak diismanin Ankara’ya girmesi dnlenmistir. Haymana, tarihi ve dogal pek

cok onemli yerin oldugu bolge olarak da géze ¢carpmaktadir.

Haymana Belediyesi logosu (Sekil 24) incelendiginde bolgenin sifali sular1 ana temay1
olusturmus renk olarak maviye 6zel bir vurgu yapilmistir. Tirnakli yazi formu kullanilarak

cekicilik arttirilmastir.
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HAYMANA | " | BELEDIYESI

Sekil 24. Haymana Belediyesi Logosu

Kaynak: www.haymana.bel.tr Erisim Tarihi: 10.07.2021

Haymana Belediyesi logosunun gostergebilimsel analizi Tablo 13’de yer almaktadir.

Tablo 13: Haymana Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen

Diz Anlam Yan Anlam

Yasamsal sivi, dogallik, Yer alti

Kaynak suyu Su suyu zenginligi, Kaplica
Yazi Tirnakl yazi Dikkat ¢ekici kurum adi
Renk Mavi ve yesil Saflik, temizlik, ferahlik, dogallik

Arastirmanin amaci kapsaminda Haymana Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair
bilgi internet sitesinde yer alan faaliyet raporundan elde edilmistir. Buna gore belediyenin

misyonu ve vizyonu asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Haymana Belediyesi, ilge sinirlarinda hizmet iireten ve alanlarin ihtiyaglarimi ayrim
gozetmeksizin karsilayarak; hizmetlerini diiriistliik, seffaflik ve katilimeilik ilkeleriyle gerceklestirmeyi

gorev edinmistir.

Vizyonumuz; seffaf ve katilimeci yonetim, siirdiiriilebilirlik, hizmette adil olmak, degisime uyum
saglamak, vatandas odakli, kaynaklarin etkin ve verimli kullanimi, 6nceliklerin belirlenmesi, planli ve
programli ¢aligma, tarihi ve kiiltiirel mirasin korunmasi, toplumun deger yargilarma saygili olmak,
egitimli personel ve giiler yilizli hizmet, kentlilik bilincinin geligmesi, kentin ¢agdas normlara
kavugturulmasi, saglikli kentlesme, yesil ve huzurlu bir kent” (www.haymana.bel.tr, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu gostergebilimsel ¢oziimleme ile
degerlendirilmis olan logo ile karsilastirildiginda herhangi bir Ortiisme saptanmamistir.

Misyon ve vizyon incelendiginde adalet, seffaflik, deger yargilarina saygi gibi ifadelere
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vurgunun On plana ¢iktigini soylemek miimkiindiir. Bu da logoda tasarimlanan gostergelerle

kullanilan ifadeler arasinda bir 6rtiismenin gerceklesmedigini gostermektedir.
3.4.13. Kahramankazan Belediyesi

Ankara’nin kuzeybatisinda bulunan Kahramankazan’a “Kahraman” unvani 15
Temmuz darbe girisimi sonrast TBMM Genel Kurulunca verilmistir. Daha 6nce ad1 “Kazan”
olan ilgenin Osmanli’nin Ankara Savagi sirasinda agir esyalarin1 Ozellikle de yemek
kazanlarim1 bolgede birakmasi nedeniyle bu ismi aldigi rivayet edilmektedir.

Kahramankazan Belediyesi logosu (Sekil 28) incelendiginde merkezde anit heykel ve

X

arkasinda ay yildiz konumlandirilmistir.

KAHRAMANKAZAN
BELEDIYESI

Sekil 25. Kahramankazan Belediyesi Logosu

Kaynak: www.kahramankazan.bel.tr Erisim Tarihi: 14.07.2021

15 Temmuz darbe kalkismasi sonrasinda hazirlandigi belirlenen logoda ilgede
sehitlere saygi gostergesi olarak yapilan anit 6n plana ¢ikmaktadir. Kahramankazan
Belediyesi logosunun gostergebilimsel analizi Tablo 14°de yer almaktadir.

Tablo 14: Kahramankazan Belediyesi Logosunun Goéstergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen
Dz Anlam Yan Anlam
Tiirk bayraginin sembolii Ay-yildiz Birlik beraberlik
Anit Yap1 Sehitlik, hatira
Yazt Tirnaksiz yazt Modern ¢izgilerle yazilmis
kurum adi
Renk Mavi Saygin, giiven verici
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Arastirmanin amaci kapsaminda Kahramankazan Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna
dair bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Cagdas, yenilige agik, hizli, seffaf, katilimei, aktif, esit, sonu¢ odakli ve giiler ytizli
hizmeti ilke edinmis; Mimari estetik ile ¢evreye 6nem veren, Bilgi cagimn gerektirdigi tiim bilisim
teknolojilerini kullanan; Tarihi ve kiltirel zenginlikleri koruyan, Sanayi, turizm, tarim ve hayvanciliga
verdigi destekler ile yatirimcilara yon veren; Sosyal tesisleri ve alanlari ile uluslararas: kiiltiirel ve

sportif faaliyetlere ev sahipligi yapan bir belediyedir.

Vizyonumuz; Katilimci, yenilik¢i, gelisim ve degisim odakli, insana ve ¢evreye yatirim yapan marka

bir belediye olmak” (www.kahramankazan.bel.tr, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu gostergebilimsel ¢ozimleme
ile degerlendirilmis olan logo ile karsilastirildiginda herhangi bir ortiisme saptanmamagtir.
Belediyenin logo c¢alismasi gilincel bir olay {izerinden ve milli manevi hassasiyetler
cercevesinde hazirlanmistir. Misyon ve vizyonlar incelendiginde bilisime 6nem, cevre
duyarliligi, sanayi, liretim gibi ekonomik alana vurgu yapan ifadelerin siklikla vurgulandig:

saptanmistir.
3.4.14. Kecioren Belediyesi

Ankara’nin merkezinde yer alan Kegioren, 2021 tarihi itibariyle 1 milyona yakin
nifusu ile Bagkent’in niifusu en yogun ilgesidir. Kegidren ismi Ankara kecisinin otlak yeri
anlaminda kullanilmaktadir. Kegidren Belediyesi logosu (Sekil 26) incelendiginde milli ve

manevi unsurlarin 6n plana ¢ikarildigi bir tasarim 6n plana ¢ikmaktadir.

T.C. _
88 KECIOREN
==y BELEDIYESi

Sekil 26. Kecitren Belediyesi Logosu

Kaynak: www.kecioren.bel.tr Erisim Tarihi: 10.04.2021
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Kecioren Belediyesi logosunda cami tasviri dikkati ilk ¢eken 6gedir. Kiigiik harfle
yazilmig “K” ve “b” harfleri de ilk bakista géze carpmakta logo dikkatli incelendiginde ise k
ve b harflerinin yarim ay kisimlarimin birlesmesi ve yine k ve b harflerinin dik ¢izgilerinin
uzerindeki noktalarla “6” harfi de olusmaktadir. “Kegioren” kelimesine atifla k ve 0;
“Belediyesi” kelimesine atifla ise b harfine tasarimda yer verilmistir. Logonun alt kisminda
da ii¢ yatay farkli kalinlikta ¢izgi yer almaktadir. Logodaki camii figiirii Kecidren’de
bulunan meshur ya da tarihi bir camiyi simgelememektedir. Turkiye’nin bircok
belediyesinin logosu cami figurine benzemektedir. Bunun nedenin ise 90’l1 yillarda
belediye baskanlifinin muhafazakar cizgide yer alan siyasal partilerce kazanilmasi ve
logolarin o donemlerde tasarlanmasindan kaynaklandigi sdylenebilir. Tiirkiye’de karsit
siyasi goriiste partiler birbirlerinden belediye baskanligin1 kazandiklarinda genelde belediye
logolarinda degisiklige gitmislerdir. Belediye logolarinda siyasal goriis belirtebilecek
figtirler kullanmanin 90’11 y1llarda biiyiik oranda tercih edildigini sdyleyebilmek ve Kecidren
Belediyesi logosunun da bu akimdan etkilendigini diisiinmek miimkiindiir. Logonun alt
kisminda bulunan ve alttan yukar1 dogru kalinlasarak biiyliyen {i¢ ¢izginin ise giderek
biiyiiyen ve gelisen bir ilgeyi vurguladigi soylenebilmektedir. Kecioren Belediyesi
logosunun gostergebilimsel ¢ozimlemesi Tablo 15’de yer almaktadir.

Tablo 15: Kecidren Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Céziimlemesi

Gosteren Gosterilen
DUz Anlam Yan Anlam
Renk Gegisli kirmizi Tiirk bayragina referans verilmis
Yaz1 Tirnaksiz biiyiik yazi Modern goriintii, kurum adi
Ucli Dikdértgen Farkh kahnhl;l:;(iila dikdortgen Zemin, kaymaz taban, saglamlik
Minare Cami Islamiyet, nTane.vi alan, dini
kimlik
Cerceve Yuvarlak cerceve Sureklilik, hareket
Kecidren kelimesindeki K ve O
Harfler K, B, O harfi harfi, Belediye kelimesindeki B
harfi

Arastirmanin amaci kapsaminda Kegidren Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair
bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gdre belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Kegiéren’de yasanabilir ve siirdiiriilebilir bir ortam hazirlamak amaciyla tecriibeli ve
guler yazlu personeliyle en son teknoloji ve ekipmani kullanarak ¢agdas belediye hizmetlerini sunmak.
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Vizyonumuz; Katilimer ve seffaf bir yonetim anlayisi ile diinya standartlarinda hizmet vermek ve
belediyecilikte 6ncii olma anlayisimizi devam ettirmek.” (www.kecioren.bel.tr, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonunun gostergebilimsel
cOziimlemeye ile ortaya ¢ikarilan kurumsal logosuyla bir 6rtlisme goriilmemistir. Misyon ve
vizyonda modern teknolojik ekipmanlardan katilimciliktan bahsedilirken logo tasarimi

tamamen gelenekci ve milli manevi faktorler lizerinde tasarimlanmis oldugu goriilmektedir.
3.4.15. Mamak Belediyesi

Kentin kuzeydogusunda bulunan ve 1983 yilinda Cankaya Belediyesinden ayrilan
Mamak, 1984 yilinda ilge olmus ve ilk belediye segimleri bu tarihte yapilmustir. Ozellikle
gecekondularin yogun oldugu bolge 15 yillik siire igerisinde kentlesmenin yogun oldugu bir

alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Mamak Belediyesi logosu (Sekil 27) incelendiginde yuvarlak bir hat {izerinden
kurumsal isim modern ¢izgilerle belirlenmistir. Yesilin farkli tonlar1 kullanilarak ¢ekicilik

arttirilmistir.

Sekil 27. Mamak Belediyesi Logosu

Kaynak: www.mamak.bel.tr Erisim Tarihi: 29.05.2021

Oncelikli olarak bir aga¢ figiiriiniin dikkati ¢ektigi Mamak Belediyesi logosundaki
izlekleri yukaridan asag1 dogru takip ettigimizde 4 ana 6ge karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlar;
agacin sag ust kenarindan yer alan giines, agacin st kismi, gévdesi ve M harfidir. Logoda
yer alan agac¢ tasvirini iki boliimde incelemek gerekmektedir. Agacin yesil renkteki iist

kismi, Mamak ilgesi siirlarini gosteren haritadan olusmaktadir. Mamak kelimesinin ilk
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harfi olan M harfi ise agacin govdesini olusturmaktadir. Govdenin kalin ¢izgi ve koyu renkle
vurgulanmas1 giligliit bir vurgu olup Mamak’in giiclii temellere dayandigi algim
olusturmaktadir. Mamak il¢esi Ankara’nin kuzeydogusunda yer almaktadir. Logoda yer alan
turuncu renkli giines de logonun kuzey dogusuna yerlestirilmistir. Giinesin bir kisminin
Mamak haritasinin altindan ¢ikarilmasi ise dogan giines oldugu izlenimi vermekte bu da yeni
bir giin, yeni baslangiclart cagristirarak yenilik¢ilige atif yapilmaktadir. Gilines, Mamak
olarak tasvir edildiginde Mamak’in Ankara’nin kuzeydogusundan dogan ya da Ankara’nin
kuzey dogusunda “parlayan gilinesi” anlamini ¢ikarmak miimkiindiir. Giines i¢in turuncu
renk tercih edilmistir. Bu da gen¢ ve dinamik yapiyr 6n plana aldiklar1 seklinde
yorumlanabilmektedir. Mamak Belediyesi logosunun gostergebilimsel ¢6ziimlemesi Tablo

16’da yer almaktadir.

Tablo 16: Mamak Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Cézimlemesi

Gosteren Gosterilen
Duz Anlam Yan Anlam
Giines GOk cismi Giin dogumu, ayd{nhk, sicaklik, yeni
gun

Agag Bitki Tabiat, orman, ferahlik

M Harfi Harf Mamak kelimesinin ilk harfi
Yazi Tirnaksiz yazi, kurum adi Modern ¢izgi, kurumsal isim
Renk Yesil ve turuncu Ferahlik, dogallik, dinamizm, genglik

Arastirmanin amaci kapsaminda Mamak Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair
bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Goniil belediyeciligi kapsaminda, ayrim gozetmeksizin, adalet, seffaflik, insan ve
¢oziim odaklilik cercevesinde, bilgi ve iletisim kanallarini etkin kullanarak, daima tevazu ve samimiyet
ile ¢esitli, hizli ve kaliteli hizmetler sunarak Mamaklilarin refah ve yagam kalitesini yiikseltmektir.

Vizyonumuz; Kentsel doniisim projelerini tamamlayarak sehircilik kiiltliriinii  gelistiren, daha
yasanabilir, giiven duyulan ve dogrudan insana dokunan hizmetler ile model bir goniil belediyesi
olmaktir.” (Mamak Belediyesi Stratejik Plan, 2020).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonun gostergebilimsel ¢éziimleme
ile degerlendirilen logosu ile Ortlisme saptanmamistir. Misyon ve vizyonda ifade edilen
adalet, ¢0ziim odaklilik, kentsel doniisiim gibi vurucu kavramlarin logo igerisine

oturtulmadigr belirlenmistir.
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3.4.16. Nallihan Belediyesi

Ankara’nin Batisinda yer alan Nallthan Osmanli’dan giinlimiize 6nemli yerlesim
alanlarindan biridir Tarihi Ipek Yolu iizerinde bulunan ilge adin1 yakinlarindaki Nall

akarsuyu ve merkezindeki tarihi Koca Han’dan almustir.

Nallihan Belediyesi logosu (Sekil 28) incelendiginde yuvarlak cergeveler igerisinde
Nallihan’da yer alan Osmanli vezirlerinden Nasuh Paga tarafindan yaptirilan Koca Han’in
tasviri olarak eski han kapist kullanilmis, ticaretin ve {retilen iirlinlin merkezlere
tasinmasinda kullanilan yiik hayvanlarimi gostermesi bakimindan nal logonun merkezine

yerlestirilmistir.

Sekil 28. Nallihan Belediyesi Logosu

Kaynak: www.nallihan.bel.tr Erisim Tarihi: 13.07.2021

Ilgeye ismini veren nalli suyu da nal figiirii ve etrafindaki agik mavi renk ile logoda
vurgulanmaya calisilmistir. I¢ Anadolu Bélgesi’nin en 6nemli tarim iiriinlerinden olan
bugday basaklar1 da tarimsal zenginlik vurgusu i¢in logoda yer almistir. Sar1 bagaklar bolluk
ve bereket igin, mavi sadakat icin, turuncu da dinamizmi gdstermesi bakimindan logoyu
etkili kilmaktadir. Nallthan Belediyesi logosunun gostergebilimsel ¢ozimlemesi Tablo

17°de yer almaktadir.
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Tablo 17: Nalihan Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen
Dz Anlam Yan Anlam
Cerceve Yuvarlak i¢ ice gegmis cergeve Sureklilik, hareketlilik
Han Yapt Eski kﬁltiir?l .3./ap1 'Tica.ret icin kullanilan
biiylik mimari yapilar
Nal Yik hayvanlarinin ayagina Hizmet, ticaret, liretim, hayvanlarin
cakilan demir pargasi emeginden faydalanma
. Anadolu’da yetistirilen tarim iiriini
Bugday Bagag Bitki ’
ueday Dasagt bereket, bolluk
Yazi Tirnakl yazs Okumayllkollaylastlran yazi, giivenilir
hissi uyandirmaktadir
Renk Turuncu, mavi ve sari Dinamizm, sadakat, liks

Aragtirmanin amaci kapsaminda Nallthan Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair

bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Nallithan’a karsi tarihi sorumlulugumuzun geregini yerine getirerek sehrin yasam

kalitesini artirma, 6zgiin kimligini pekistirme ve saygin bir kent haline gelmesine katki saglama adina;

yerel hizmetleri adaletli, kaliteli, gelisime acik, verimli ve etkili bir yonetisim anlayis1 ile sunmak.

Vizyonumuz; Bagkentin gériinen yiizii ve ililkemize agilan penceresi olan Nallthan’in egsiz mirasina

sahip cikarak yasam kalitesi yiiksek siirdiiriilebilir bir kent yapan oncii ve onder belediye.”
(www.nallihan.bel.tr, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonun gostergebilimsel ¢ozimleme

ile degerlendirilen logosu arasinda tarihi ve kiiltlirel mirasin farkindalig1 adina bir ortiisme

oldugu soylenebilir. Misyon ve vizyon agisindan kullanilan ifadelerde tarihe, Nallihan’in

gecmisine, ticari ve ekonomik katkiya dair ifadelere rastlanmigstir. Logoda da bu merkeze

alinmis ve bu vurgu 6n plana ¢ikarilmistir.

3.4.17. Polath Belediyesi

Ankara’nin Batisinda bulunan Polatli, Ankara-Eskisehir karayolu ile Ankara-

Istanbul demiryolunun iizerinde yer almaktadir. Kurtulus Savasinin en énemli zaferlerinden

biri olan Sakarya Meydan Muharebesi Haymana ile birlikte Polatli smirlar1 iginde

gergeklesmistir.

Askeri Brove seklindeki Polatli Belediyesi logosunda (Sekil 29) merdiven

basamaklari ve kenarinda siitunlar dikkat ¢gekmektedir.
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Sekil 29. Polath Belediyesi Logosu

Kaynak: www.polatli.bel.tr Erigsim Tarihi: 02.10.2021

[k bakista askeri bir kurumun logosunu andiran Polatl Belediyesi’nin logosu belediye
yetkililerinden alinan bilgilere gore 1980 darbesinde belediye baskanligina atanan Ali
Aydemir talimatiyla tasarlanmistir. Polatli Haber Ajansi adli internet sitesinin (POHA, 2020)
02 Eylil 2020 tarihli haberinde Polathi belediye bagkani Miirsel Yildizkaya’nin logo

hakkinda su sdzlerine yer vermistir;

“Su anda kullandigimiz mevcut logomuz 1980 Askeri Darbesi’nde is basina gelen atanmis Albay
tarafindan yaptirilmis. Bu konuda o dénemin son Belediye Baskani Cumhuriyet Halk Partili Ahmet Atak
Bey’e ulastim. 80 Darbesi oncesi bir logo kullaniimadigini ifade etti. Mevcut logo Albay Ali Aydemir
doneminde Belediye Personeli Ziya Yanmaz tarafindan tasarlaniyor. Kendisiyle de bu konuda goriistiik.
Zaten Tiirk Silahli Kuvvetleri’nin degisik kademelerinde kullanilan logolar incelendiginde, su an
kullandigimiz logonun askeri bir hiiviyet barindirdigi goriiliivor. Elbette Silahli Kuvvetlerimizin
logolari ¢ok biiyiik anlam ifade eder, bizler i¢cin saygidegerdir. Ancak biz sivil bir kurumuz. Polath
Belediyesi bu logoyu uzunca bir donemdir kullaniyor. Hallimizin destegiyle artik degistirilmesi
gerektigi kanaatini tasiyoruz. Yine incelemelerimizde 1984 Yilinda se¢imle gorev basina gelen rahmetli
Kazim Buyikoglu doneminde bu logonun kullanildigi hi¢chbir evraka ve tanitim kitapgigina rastlanmiyor.

’

Yine rahmetli Fikret Sururi Evirgen dénemini inceledigimiz de bu logoya rastlanmiyor.’

Logonun igerisinde simgelenen anit, Polatli’da yer alan Sakarya Sehitlik Anmitidir ve
bu simge milli duygular ile kahramanlik anlamlar1 uyandirmaktadir. Tarim, Polath
ekonomisinin en onemli gelir kaynagidir. Tarimin 6nemi belediyenin logosunda da iki

bugday basagi ile vurgulanmaktadir. Tarim simgesi olarak iki basak kullanilmasi mesajt
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giiclendirirken Polatli’nin bereketli topraklara sahip oldugunu 6n plana ¢ikarmaktadir.

Polatli Belediyesi logosunun gostergebilimsel ¢ozumlemesi Tablo 18’de yer almaktadir.

Tablo 18: Polath Belediyesi Logosunun Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen
DUz Anlam Yan Anlam
- - L Anadolu’da yetistirilen tarim
Bugday Basag Bitki urung, bereket, bolluk
Anit Yap1 Sakarya Sehitlik Anitt
Arma Logo Cercevesi Askeri Brove
Yaz1 Tinaksiz yaz1 Modern cizgilerle yazilmig
kurum adi
Renk Mavi, kirmizi, beyaz ve sart Liiks, sicaklik, ferahlik

Arastirmanin amaci kapsaminda Polatli Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair bilgi

internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu asagidaki

sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Polatli’mizin kiiltiirine, geleneklerine ve tarihine sahip ¢ikarak tiim hemgerilerimizin

dogumundan baslayarak saglikli bir ¢evrede ihtiyaglarini karsilamak, iyi giinde zor giinde yaninda

olmak, birlestirici, cagdas, tarafsiz ve seffaf hizmetler sunmaktir.

Vizyonumuz; Milli, manevi ve insani degerleri koruyarak, Tiirkiye’de lider, dilnyada model bir belediye
olmaktir.” (www.polatli.bel.tr, 2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonu gostergebilimsel ¢oziimleme

ile degerlendirilmis olan logo ile karsilastirildiginda ortiisen noktalarin oldugunu séylemek

gerekir. Logoda giiclii sekilde ortaya konulan tarihsel donilisim misyon ve vizyonda da

kendini gostermektedir. Ozellik milli, manevi, kiiltiirel kavramlarin kullanilmas1 bu noktada

On plana ¢ikmaktadir.

3.4.18. Pursaklar Belediyesi

Ankara’nin kuzeyinde bulunan Pursaklar, Bagkentin en eski kdylerinden biriyken dénce

belde daha sonra 2008 yilinda ilge statiisii kazanmistir. Esenboga Havalimanina giden ve

Baskent’te Protokol Yolu olarak bilinen yol Pursaklar’in i¢inden gegmektedir.

Pursaklar Belediyesi logosu (Sekil 30) incelendiginde mavi bir ¢ergeve icinde agag

figiiri bulunmaktadir. Pursaklar ilgesinin ormanlik alanlara sahip bir yer olmasi logo

igerisinde yer almistir.
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1981
PURSAKLAR
BELEDIYESi

Sekil 30. Pursaklar Belediyesi Logosu

Kaynak: www.pursaklar.bel.tr Erisim Tarihi: 15.05.2021

Belediye logosundaki cam agact Ankara savasi sirasinda Timur’un fillerinin
saklandigr meshur ¢cam ormanlarini, yerden fiskiran su ise Pursaklar’da onceleri ¢ikan
Kavacik memba suyunu simgelemektedir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlhig (KTB, 2021)
Pursaklarin tarihgesinde “Pursaklar ilgesi Cubuk Ovasinin kenarinda Kavacik memba

b

suyunun yaninda kurulmus...” ifadesine yer vermektedir. Cumhuriyet Gazetesinin
(Cumhuriyet, 2011) Ankara’nin ilge isimleri baslikli haberinde de Pursaklar’in tarihi

hakkinda su bilgiler verilmektedir:

“Pursaklar Eski Muhtari Kemal Celik, eski zamanlarda Pursaklarin ormanlik alan olmasi nedeniyle
Plr-saklar (vapraksaklar) denildigi bilgisini veriyor. Bir baska goriise gore, Pursaklar isminin 1463
yilinda Osmanli donemindeki kayitlarda "Busaklar' olarak gectigi belirtiliyor. 17. yiizyilda "Busaklar"
isminin "Pursaklar'a doniistiiriiliip, Ankara'nin merkez kdylerinden birisi haline getirildigi anlatilyyor.
Ankara Savasi'min yapidigi yer olarak bilinen Pursaklar, Mogollarin fil ordusunun bu bolgede
saklandigi konusunda iddialarda, dnceleri "Filsaklar" olan bu bélgenin isminin, zamanla degiserek ilk

once "Pirsaklar" daha sonra da giiniimiizdeki adi ile "Pursaklar" oldugunu soyleniyor”.

Pursaklar’in bugiinkii durumunda Kavacik memba suyu artik ¢ikmamakta, ormanlar
da yok olmaktadir. Bu noktadan hareketle Pursaklar Belediye logosu ilgenin bugiinkii
sartlarin1 ya da dogal zenginliklerini yansitmadigini sdylemek miimkiindiir. Pursaklar

Belediyesi logosunun gostergebilimsel ¢zimleme Tablo 19°da yer almaktadir.
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Tablo 19: Pursaklar Belediyesi Logosunun Gdstergebilimsel Céziimlemesi

Gosteren Gosterilen
Diz Anlam Yan Anlam
Agag Bitki Tabiat, orman, ferahlik
Fiskiran su Su Yagamsal s1vi, dogallik,
Kaynak suyu
Yaz Tirnaksiz yazi Modern gizgilerle yazilmis
kurum adi
Renk Yesil ve mavi Ferahlik dogallik, sakinlik

Aragtirmanin amaci kapsaminda Pursaklar Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair
bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gdre belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz;Pursaklar’da ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel agidan siirdiiriilebilir kaliteli hizmet
sunarak, katilimciyonetim anlayisin1 benimseyip hemserilerimizin hayatin1 kolaylagtirmak.

Vizyonumuz; Sosyal belediyecilik anlayisimi esas alan paydaslarla biitiinlesmis, planli ve yenilik¢i
yaklagimlarla kalitelisehircilik anlayisini benimseyen herkesin yasamay1 tercih edecegi 6rnek bir ilge
olmak.” (www.pursaklar.bel.tr, 2014).

Aragtirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonun gostergebilimsel ¢oziimleme
ile degerlendirilen logosu karsilastirildiginda Pursaklar’in dogal yapisini 6n plana ¢ikaran,
ilcenin kaynaklarina vurgunun yetersiz oldugu belirlenmistir. Logo ile vizyon ve misyon

ilkeleri arasinda Ortlisme saptanamamuistir.

3.4.19. Sincan Belediyesi

Ankara’nin batisinda bulunan Sincan, 1956 yilinda bucak merkezi haline getirilmis,
ayn1 y1l merkezde belediye teskilatt kurulmustur. 30 Kasim 1983 tarihinde ¢ikartilan 2963
sayili kanunla ilge haline getirilmis, daha sonra da 8§ Mart 1988 tarih ve 88/12721 sayili
Bakanlar Kurulu karariyla Biiyiiksehir Belediye sinirlari igerisine dahil edilerek ilge

olmustur.

Sincan Belediyesi logosu (Sekil 31) incelendiginde lale ve hilal 6n plana ¢ikmaktadir.
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Sekil 31. Sincan Belediyesi Logosu

Kaynak: www.sincan.bel.tr Erisim Tarihi: 10.07.2021

Lale, Sincan i¢in 6nemli bir semboldiir, birlikte yasamaya referans vermektedir. Hilal
de bu noktada kullanilmaktadir. Sincan ilgesi i¢in Lale son derece 6nemli bir simge olmustur.
Ozellikle 70°li yillarda Sincan lale bahgeleri olduk¢a meshur olup, burada yetistirilen laleler
Ankara’nin birgok yerinde satilmaktadir. ilcede bir tren istasyonu ve en énemli meydanina
Lale ismi verilmistir. Lalenin Sincan i¢in bu 6nemi belediyenin logosuna da yansimis, en
onde Oge olarak lale tercih edilmistir. Lale dnemini vurgulamak i¢in kirmizi daire igine
alinmistir. Sincan’in manevi degerlere dnem veren bir kent oldugu vurgusu ise lalenin
etrafindaki Islam’1 simgeleyen hilalden anlasilmaktadir. Sincan Belediyesi logosunun

gostergebilimsel ¢éziimlemesi Tablo 20°de yer almaktadir.

Tablo 20: Sincan Belediyesi Logosunun Géstergebilimsel Coziimlemesi

Gosteren Gosterilen
Duz Anlam Yan Anlam

Lale Bitki Gelenekselligin Ve"blrhktehgln
semboli

Hilal Ay Tirk bayragl_mn Ve_ Islamiyetin
simgesi

M izgil 1 |
Yazt Tirnaksiz yazi odern ¢izgilerden olusturulmus
kurum adi
Renk Mavi, kirmizi ve beyaz Sadakat, sakinlik, saflik

Aragtirmanin amaci kapsaminda Sincan Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna dair bilgi
internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu asagidaki

sekilde belirlenmistir.
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“Misyonumuz; Kiiltlir zenginligimizin biitiin renklerini i¢inde ahenkle yasatan, ¢agin teknolojilerini
etkin kullanarak inovasyonu ve akilli sehircilik uygulamalarini hizmet siireclerine yansitan, goniil
belediyeciligini kalite ve vatandag memnuniyeti ile ispatlamis bir kurum olmak

Vizyonumuz;Anadolu mozaigini yansitan ilgemizde tarihimizden gelen kiiltiirel degerlerimizi
muhafaza ederek, hizmet kalitesini ve vatandas memnuniyetini, akilli belediyecilik sartlar1 ve
teknolojiyi etkin kullanarak, planli, huzurlu ve modern bir yagsam ortam saglamak.” (www.sincan.bel.tr,
2021).

Arastirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonun gostergebilimsel ¢éziimleme
ile degerlendirilen logosu karsilastirildiginda geleneksellige, birlikte yasama kiiltiiriine
vurgu yapilmistir. Logoda da bu vurgu lale ve hilal iizerinden simgelestirilmistir. Kurumsal
1sim noktasinda kullanilan yazi tarzi ile de modernligin 6n plana ¢ikarildigini belirtmek

gerekir.
3.4.20. Yenimahalle Belediyesi

Ankara’nin Merkezinde yer alan Yenimahalle, 1 Eylil 1957°de Bakanlar Kurulu
karar1 ile ilge yapilmistir. Atatiirck Orman Ciftligi’nin burada bulunmasi ilgeyi dnemli

merkezlerden biri haline getirmektedir.

Yenimahalle Belediyesi logosu (Sekil 32) incelendiginde modern ¢izgilerin 6n plana

cikarildigini séylemek miimkiindur.

Sekil 32. Yenimahalle Belediyesi Logosu

Kaynak: www.yenimahalle.bel.tr Erisim Tarihi: 26.10.2021

Logoda kullanilan renkler ve yazi stili kurumsallasmaya referans verirken insan
simgesinin merkezde yer almasi kollarinin agilir sekilde gosterilmesi birlik, beraberlik ve

kucaklasmanin 6nemini ortaya koymaktadir.Yenimahalle Belediyesinin logosunda insan
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figtirti ilk dikkati ¢ceken 6ge olarak 6ne ¢ikmaktadir. Logoda Yenimahalle kelimesindeki Y
ile M harfleri de goriilmektedir. Logodaki insan figiiriniin kollarinin yukar kalkik olmasinm
seving, mutluluk ya da kucaklagsma olarak da tasvir edebilmek miimkiindiir. Figiiriin bu sekli,
herkesi kucaklayan bir belediye anlayisi ya da Yenimahalle’de yasayan insanlarin mutlu
oldugu anlamlarmi vurgulamak istemektedir. Yenimahallle Belediyesi logosunun

gostergebilimsel ¢ozimlemesi Tablo 21°de gosterilmektedir.

Tablo 21: Yenimahalle Belediyesi Logosunun Géstergebilimsel Céziimlemesi

Gosteren Gosterilen
DUz Anlam Yan Anlam
Cerceve Yuvarlak gerceve Sureklilik, hareketlilik
. . Beraberlik, birliktelik,
Kollarini agmig insan Insan
kucaklagma
Y ve M harfi Harf Yenimahalle kelime_sinin YveM
harfleri
Yazi Tirnaks1z yazi Modern ¢izgilerde kurum adi
Renk Siyah, altin sar1 Prestij, liks, zenginlik

Aragtirmanin amaci kapsaminda Yenimahalle Belediyesi’nin misyon ve vizyonuna
dair bilgi internet sitesinden elde edilmistir. Buna gore belediyenin misyonu ve vizyonu

asagidaki sekilde belirlenmistir.

“Misyonumuz; Belediyemizin biit¢e i¢i ve disi igletmelerinin hizmetlerinde seffaflik, uygulamada
adalet ve esitlik, egitimde Kkaliteli siirdiiriilebilirlik ve belediye kaynaklarimin ilgili mevzuatlar
cercevesinde etkin, ekonomik ve verimli kullanilmasini saglamak ve gdzetmek.

Vizyonumuz; Sosyal Belediyecilik anlayisimizla ortaya ¢ikardigimiz isletmeler ve vatandaglarimiza
sundugumuz hizmetlerimizden her vatandasimizin esit sekilde yararlanmasini amagliyoruz.
Yenimahalle Belediyesi kaynaklarindan yararlanan her vatandasimizin mutlu olmasini ve
hizmetlerimizin yiiksek standartlarla devam etmesini amagliyoruz.” (www.yenimahalle.bel.tr, 2021).

Aragtirma kapsaminda belediyenin misyon ve vizyonun gostergebilimsel ¢oziimleme
ile degerlendirilen logosu karsilastirildiginda ortiismeden bahsetmek pek de miimkiin
gorinmemektedir. Logoda prestij, liks ve zenginlik ile birlik ve beraberlik 6n plana
cikarilmig; misyon ve vizyonda gecen ifadelerde sosyal belediyecilik seffaflik gibi
kavramlara yer verilmistir. Logoda insanin merkeze alinmis olmasi bu noktada kesigimi

saglamis olsa da yeterli goriilmemistir.
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Yasanmigliklar ve cografi kosullar, sehirleri birbirinden farklilastirmaktadir. Bu
farklilagma insanlar tarafindan anlamlandirildik¢a, schirlerin  kimlikleri de ortaya
cikmaktadir. Kimlik, soyut bir kavram olmakla birlikte o kentin ruhunu da temsil eder.
Insanin olmadig1 bir kent ruhsuz beton y1ginlarindan ibarettir. Sakinleri gibi kentler de yasar,
belirgin 6zelliklere sahiptir ve ayakta kalabilmek ya da daha gucli olabilmek icin birbirleri
ile yarisir.Bu yarigta kendini daha iyi ifade edebilen, kimligini kurumsallastirabilmis,
misyon ilkelerine bagli, vizyon ilkelerini benimseyerek ulasabilmek ¢aba gosteren kentler
avantajli hale gelmektedir. “Kurumsal Iletisim Kapsaminda Misyon ve Vizyonun Logo
Tasarimlarina Etkisi: Ankara Belediye Logolarinin Gostergebilimsel Coztiimlemesi” baglikli
caligma, bu cerceveden Ankara’nin durumu hakkinda fikir vermektedir. Zira kentlerin
kimliklerinin en net gostergesi onlar1 yoneten belediyelerin logolaridir. Diger ilge ya da
sehirlerin karsisinda rekabet avantaji, basarili kurumsal iletisim ¢alismalarindan
gecmektedir. Bu calismada Baskent’teki Ankara Biiyiiksehir Belediyesi ile 25 ilge
belediyesinin logolar1  gostergebilimsel ¢oziimleme kapsaminda degerlendirilmis,
belediyelerin  belirledikleri misyon ve vizyonlar1 igerikleri itibariyle logolarla
karsilastirilarak analiz edilmistir. Bu arastirmanin amaci1 belediyelerin  kurumsal
kimliklerinin bir parcasi olan logolar1 incelemek, belediyelerin vizyon ve misyonlarinin
logolariyla uyumlu olup olmadig1 saptamak, belediyelerin hizmet verdikleri vatandaslara

logolar tizerinden nasil mesajlar verdiklerini tespit etmektir.

Yapilan c¢alismada gostergebilimsel ¢oziimleme ile analiz edilen belediyelerden
Ankara Biiyliksehir, Ayas, Cankaya, Beypazari, Haymana, Kahramankazan, Kecioren,
Mamak ve Polath belediyelerinin disinda kalan 11 belediye logosunda tek gizgiden olusan
yuvarlak veya i¢ i¢e gegmis yuvarlak cergeveli formlarin kullanildigi belirlenmistir. Bu
cergeve kullanim sekli siireklilik ve hareketliligin devami vurgusu tagimaktadir. Yuvarlak
form disinda 6 logo olusturulurken serbest sekil tercih edilmis, Ankara Biiyiliksehir

belediyesi, Ayas belediyesi ve Polatli Belediyesi logosu i¢in brove/arma sekli se¢ilmistir.

Belediyelerin logolarda kullandig1 yazilar ve tipografik formlar incelendiginde
Ozellikle tirnaksiz yazi formunun belediye logolarinda kullanildigi belirlenmistir. Bu yazi

formu modern bir goriintii saglamak amaciyla kurumlarin 6zellikle kullandig1 formlar olarak
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On plana ¢ikmaktadir. Beypazari, Haymana, Nallithan ve Sereflikochisar belediyelerinin

logolarinda tirnakli yazi formu kullanildig: belirlenmistir.

Calisma kapsaminda gostergeler arasinda minare, Tiirk Bayragi, ay yildiz, hilal, yildiz,
lale gibi gostergeler kullanildigi belirlenmistir. Bu gostergeler milli manevi hassasiyetler
cercevesinde kullanildig1 gibi tarihsel arka plana referans vermesi acgisindan da logolarin
merkezinde konumlandirilmistir. Ozellikle bu gdstergelerin kullanildig ilgelere dair elde
edilen verilerde Anadolu’da yasayan, kiiltiirleriyle giiniimiize kadar uzanabilen toplumlara

referans vermesi bakimindan tercih edildigi goriilmiistiir.

Arastirmada agag, yaprak ve su gostergelerine yer veren logolar dikkat cekmektedir.
Bu gostergeler doga ve tabiat1 vurgulamay1 hedefledigi gibi ilgelerin sahip olduklar1 dogal
alanlar1 da vurgulamasi bakimindan 6n plana ¢ikmaktadir. Ayas, Cubuk, Evren, Golbasi,
Haymana, Nallihan ve Pursaklar olmak tizere 7 belediye logosunda ilge sinirlari igerisinde
yer alan baraj goletleri, goller veya dogal su kaynaklarina referans vermesi bakimindan da
logolarin temel noktasini olusturdugu goriilmiistiir. Arastirmada bugday basaginin da 6n
plana ¢iktig1 logolar (Evren, Nallihan, Polatl) da belirlenmistir. Bugday veya bu kapsamda
tarimsal iretim Ankara ve ilgelerinin tarimsal faaliyetini ve g¢esitliligini vurgulamasi

bakimindan 6nemlidir.

Ankara biiyiiksehir ve ilge belediyeleri logolarindan 4’tinde (Akyurt, Evren, Golbast,
Mamak) logoda giines figiirii; 3 logoda (Ankara Biiyiiksehir, Beypazari, Kahramankazan)
Turk bayraginin simgesi ay-yildiz, 10 logoda (Ayas, Beypazari, Cankaya, Cubuk, Elmadag,
Evren, Mamak, Nallihan, Polatli, Pursaklar) agag, bitki ya da tarim iriinii simgesi
kullanilmistir. 9 logoda (Ankara Biiyiiksehir, Akyurt, Altindag, Ayas, Beypazari, Evren,
Kahramankazan, Nallihan, Polatl1) ise kent icin dnemli sembol yapilar ya da cografi unsurlar
(dag-tepe) dogrudan veya dolayli olarak kullanilmistir. Ankara’da bulunan belediye logolari
kapsayan bu ¢alisma kapsaminda yer alan 20 logodan 3’tinde (Elmadag, Keg¢iéren, Mamak)

T.C (Tiirkiye Cumbhuriyeti) ibaresine yer verilmistir.

Arastirmada logolarda tarihsel yapilarin da vurgulandigi belirlenmistir. Osmanl
doneminden Ankara evleri, eski donemlerin ticari faaliyetlerini gostermesi bakiminda han
kapilar1 veya yerlesim yerinin savunmasinda kullanilan kale gostergelerine yer

verilmektedir. Beypazar1 ve Etimesgut belediye logolarinda Anadolu’nun dokuma ve el
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sanatlarina vurgu yapan gostergeler olarak motiflerin yer aldigi saptanmistir. Cankaya,
Etimesgut ve Yenimahalle Dbelediyelerinin logolarinda insanin merkeze konuldugu
gostergelere de rastlanmustir. Insanlarin birlikte yasamina, birlik ve beraberligine vurgu

yapildig1 saptanmistir.

Calismada belediyelerin logolarinda kullandiklart renkler de belirlenmistir. Renkler
dikkat cekmek veya bdlgenin yapisal oOzelliklerine referans vermek amaciyla
kullanilmaktadir. Yesil, mavi, sar1 ve kirmizi renkler agirlikli olarak tercih edilmistir.
Caligma kapsaminda yapilan analizlerde mavi rengin 13, siyahin 7, yesil rengin 8, sar1 rengin
5 ve kirmizi rengin 7 logoda kullanildig1 saptanmistir. 7 logoda tek renk tercih edilirken
diger logolarin tasarimlar1 birden fazla renk ile olusturulmustur. Beyaz ve mavi saflik,
temizlik ve sakinlik, yesil dogay1 ve tabiati, sar1 ve tonlar1 dinamik yapiy1 ortaya ¢ikarmak

icin kullanilirken kirmizi ise sicaklik anlaminda tercih edilmistir.

Calismanin amaci kapsaminda belediyelerin logolarina yonelik gdstergebilimsel
cozimlemelerin yaninda misyon ve vizyonlarina da odaklanilmistir. Bu baglamda
belediyelerin internet sayfalarindan, faaliyet raporlarindan veya stratejik planlardan
faydalanilmistir. Arastirmada 6 belediyenin (Bala, Camlidere, Giidiil, Kalecik,
Kizilcahamam, Sereflikochisar) misyon ve vizyonlarina dair bilgiye ulasilamamistir. Bu
nedenle calismada Ankara’nin bu ilgelerinin belediye logolar1 yer almamistir. Calisma
kapsaminda 20 belediyenin logo ile misyon ve vizyon ilkeleri incelemeye dahil edilmistir.
Belediyelerin misyon ve vizyonlarima yonelik igerik degerlendirmesinden once cilimle
kurulumlarinin ¢ok uzun oldugu, misyon ve vizyonlarinda ayni kelimeleri tekrar

kullandiklarini belirtmek gerekmektedir.

Aragtirmada misyon ve vizyon ifadelerinin belediyelerin logolarinda merkeze
almadiklar1 ve hareket noktasini belirleyen unsurlarla ¢ogu kez uyusmadigi belirlenmistir.
Belediyelerin, logo tasarim boyutunu belirledikleri misyon ve vizyondan farkli gordiikleri,
misyon ve vizyon ifadelerinde daha 6zensiz olduklarini s6ylemek mumkinddr. Bu noktada

logolarin misyon ve vizyonla ortiisme saglamadigi séylenebilmektedir.

Calisma kapsami ve amaci bakimindan igerikleri degerlendirilen misyon ve
vizyondaki ifadelerdeki genel temanin, tarihi dayanaklar, kiiltiirel o6zellikler, goniil

belediyeciligi, milli-manevi degerler gibi soyut kavramlar {lizerinden temellendirildigi
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saptanmistir. Ancak belediyecilik uygulamalar1 yapis1 geregi somut adimlarla yiiriitiilen,
halkin yapilan uygulamalar1 gordiigii planlamalar oldugu diisiiniildiigiinde misyon ve

vizyondaki ifadelerin soyut kaldig1 saptanmistir.

Belediyelerin misyon ve vizyon beyanlarinda egitim, saglik, turizm gibi devlet
politikalarina dair ifadelere yer verdikleri belirlenmistir. Bu ifadeler belediyelerin paydas
oldugu ancak yetkili olmadiklar1 konular1 misyon ve vizyonlarinda yer verdiklerini
gostermektedir. Belediyelerin asli gérev alanlarindan olan ulasim, alt yap1, ¢evre konulari,
yapilagsma, kentlesme gibi ifadeleri kullandiklar1 ancak muglak biraktiklart belirlenmistir.
Netligin olmadigi, problemli alanlarin belirlenip bunlara yonelik planlamalarinin nasil
oldugu ve gelecekte nasil bir belediyecilik anlayisinin hakim kilinacagi belirsizliginin yogun

oldugu saptanmistir.

Tez aragtirmalar1 kapsaminda belediyelere ziyaret gerceklestirilmis, telefon ile
gorliismeler saglanmis, internet ortaminda ve sehir kiitiiphanelerinde aragtirmalar yapilmistir.
Bir kag1 disinda ¢ogunlukla belediye yetkilileri; logonun nasil tasarlandigi, tasarimcisinin
kim oldugunun bilinmedigi ve logolar ile ilgili bir belge olmadigini ifade etmistir. Vizyon
ve misyon konusunda da benzer durum yasanmistir. Stratejik planda vizyon ve misyon
ilkelerinin yazigini bir ¢ok belediye basin-halkla iliskiler yetkilisi bilmemekle birlikte,
belediyenin bu ilkeleri deklare ettigini de sonradan 6grenmistir. Baz1 belediye yetkilileri
aragtirmamiz i¢in temin ederken vizyon ve misyon ilkelerini ilk kez okudugunu beyan
etmistir. 6 belediyenin yetkilisi ise vizyon ve misyon ilkelerine ulagamamis ve aragtirmamiz
i¢cin temin edilememistir. Bu ¢er¢evede bazi belediyelerin kurumsal iletisim, halkla iliskiler
ve tanitim alaninda uzman eksikligi ile, kurumsal hafiza yetersizligi oldugunu belirtmek
gerekmektedir. Belediyeler ile halk ve hedef kitleleri arasinda koprii gorevi goren Basin ve
Halkla Iliskiler boliimlerinde mutlaka alaninda uzman, kurumsal hafizaya vakif personeller

istihdam edilmeli, kurumsal kimliklerinde ise bir biitiinliikk saglanmasi gerekmektedir.

Bu calisma sonucunda goriilmektedir ki kurumlar goriiniirliiklerini logolar1 {izerinden
hedef kitlelerine ulastirirken ¢alisma anlayislarina referans veren misyon ve vizyonlarini
muglaklagtirmaktadir. Bu durum da kurumsal goriiniirliikleri olan logolar1 ile misyon ve
vizyonlarinin ortiismedigini ortaya koymustur. Her 5 yilda bir hazirlanan stratejik planda
misyon ve vizyon beyani vermek zorunda olan belediyeler, bu ilkeleri bu donemlerde tekrar

gozden gecirip glincelleyebilmektedir. Fakat bu giincelleme yapilirken genel olarak
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kurumsal kimlikle baglantisin dikkate alinmadig1 logolar ile uyumlarindan anlagilmaktadir.
Dolayisiyla giincellemenin sadece misyon ve vizyon iizerinden yiiriitiildiigli ancak
belediyelerin markalasma adimi1 olarak da goriilen logolarina bu giincellemeyi

yansitmadiklarin1 vurgulamak gerekmektedir.

Bir belediyenin yeni bir logo kullanabilmesi i¢in belediye meclisinde yeni logonun
nitelikli gogunlukla (meclis tyelerinin 3/2 si) kabul edilmesi gerekmektedir. Bu durum logo
degisikligi yapmak istenilen bazi belediyelerde sorun olarak goriilmektedir. Konu kurumsal
iletisim ve kurumsal kimlik baglamindan ¢ikarilarak siyasi bir tartisma haline
donistiirtildiigiinde logo degistirilememekte, boylelikle kurumsal kimlik cizgileri ¢agin
sartlarina ayak uyduramamaktadir. Devlet kurumlari olan belediyelerde logo degisimleri
siyasi tartisma zemininden ¢ikarilmali, sehir yonetiminin deklare ettigi misyon ve vizyon
ilkelerine uygun olarak tasarlanmali ve dileyen tiim tasarimcilarin katildigi yarigmalar
sonucu halk oylamalariyla secilmelidir. Boylelikle, o belde de yasayan insanlarin da dahil

oldugu siiregte kentin, logosunu benimsemesi ve bilinirliginin arttirilmasi saglanabilir.
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EKLER

EK 1: ABB Meclisi 27.8.1990 Giin 317 Sayih Kararinin Goriintiisii

77 % g
ANRARA BUYUKSEHIR BELEDIYEST
BELEDIYE MECList 27/8/1940
sty B LT

darar No:317

-~KARAR=

Ankara Blylikgenir Belediyesinin ambleminin belirlennesi hakkindaki Bagkzalin
yazisy Blyliksenir Belediye mMeclisinin 27.8.1390 tarihli teplantisinda okundu.

Konunun Komisyona génderilmeden £0riszill s karara baglanmasini isteyen Lye
Kamil KARAKULAH'in sifahi Snerisinin kabuli le konu lzerinde yapilan :Griigucles
neticesinde Ankara selediyesince kullanilmas istenilen Amblemin aciklanmasi
asafida aynen gosterilmigtir.

ACTKLAMA

Amblem bir iletigim arac:i olarak, awblem e en bnemli ozellik, kolay algirlene—
bilirlik ve kolay uygulanabilirliktir.su nedenle, Snerimiz Hatti Cines Xursu'nadan
yola gikilarak ve amblemin genel atmosferi (yapisi ve imgesi) zedelenneden,yulin-
lagtirilmalidar.Bu yalinlagtirilmanin ana o6zellikleri gunlardir:

a)Yuvarlak fora denohratiktir, egitlikgicir (Brnefin, Avrupa Toplulusu amblemi
Ruzey Westfalia Eyalet Parlamento Binasi plari).

b)Alt kisminda, glnes kursunun otantik &riegini bozmadan, Anlkiara'yi bir an
harfi olusturnalttadir.

¢) "A" harfi, yani Ankara, yuvarlaiin gevresindeki merkezden cikan gizgilerle
151k sagmaktadir; yani "giineg" formu yenilestirerek korunmaktadir.

d)Elde edilen form, en basit iiretim y3nte1i olan savlonla uyzulamaya bile elver-
mektedir.

"Amblem (Giiney Kursu), yalmizca ABY; Ankaa Simgesi (Ankara Kegisi) ise yalmzou

Ankara kentine ozgi gbstergelerdir.Ancak, bu . kisi birlikte de uygulanabilir”
geklinde kabuliine oy birligiyle karar verilai

Meclis Bagkan V. Katip Katip

K.Kadri ARISOY S.Yiksel AKIN Mustafe KARA

96



EK 2: ABB Meclisi 15.7.2011 Giin 2159 Sayih Kararmin Goriintiisii

TE
ANKARA BUYUKSEHIR BELEDIYESI
BELEDIYE MECLISI

Karar No: 2159 15.07.2011

- KARAR -

Biiyiikgehir Belediyesinin Amblemine iliskin Bagkanlik yazisi Bityiiksehir Belediye
Meclisinin 15.07.2011 tarihli toplantisinda okundu.

Konunun Komisyona gonderilmeden goriigiilip karara baglanmasim isteyen Belediye
Bagkan1 1.Melih GOKCEK in sifai 6nerisinin kabulii ile konu iizerine yapilan gériismelerden
sonra; Biiyiiksehir Belediye Amblemi daha 6nce Idari Mahkeme karari ile iptal edilmis idi,
Idare Mahkemenin yerindelik karari verme hakki olmadifi, agikca yasal zorunluluk oldugu
halde, hi¢bir kanuni gerekge olmaksizin Amblem iptal edilmistir.

Bunun (zerine ressamlarimiz yeni bir Amblem tzerinde ¢aligmis ve eski Amblemden
vazgegilerek yeni bir Amblem gizimi tamamlanmugtir. [ligikte drnegi sunulan Ankara’nin Yeni
Ambleminin anlami sudur.

Amblemin altindaki Hilal ve Yildiz tilkemizin bagimsizhgini, Milletimizin birlik ve
biitiinligiini yansitmaktadir.

Amblemin istiindeki 5 adet yildiz Anadolu’ da kurulan Tirk Cumhuriyetlerinin
Baskentlerini sembolize etmektedir. (Konya, Bursa, Edirne, Istanbul ve Cumhuriyetimizin
Baskenti Ankara).

Yukartya dogru viikselen minarcler ve ortasindaki Atakule Silueti Hacettepe
sirtlarindan Ankara’ya dogru bakista goriilen Siluettir.

Amblemin altindaki Hilal'in tistiinde goriilen kale figiirleri Tarihi Ankara Kalesi® dir.

Amblemin fon rengi gece mavisi {izetine Ultramer mavisi olarak tespit edilmistir.
Ancak Amblem degisik yerlerde giniin énemine gore Orijinal dizayn bozulmamak kaydiyla
cesitli renklerde kullanilabilir. Amblemin yukandaki sartlara uygun olarak ayn zamanda flama
olarak kullaniimasina iliskin teklif oylanarak oylamaya katilan 76 tiyeden 13 red oyuna karsihk
63 oyla iiye tam sayisi salt cogunluguyla kabul edildi.

Meclis Bagkagu Katip Katip _
I.Melih &8\12%[3( Durali KELES Hikmet ALPDUNDAR
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