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TESEKKUR

Bu tez calismasi, her giin yasam hakki, egitim hakki, hayalleri katledilen kadinlarin
oldugu, esitsizligi ¢ok derin hissettigimiz bir donemde haber dilinde toplumsal cinsiyet
esitligini saglama yolunu arayis ¢alismalarina katki verebilmeyi amaclamaktadir. Caligsma
ayni zamanda 20 yil boyunca ana akim medyada haber {iretmis bir muhabirin ¢oziimii

medyada degil akademide arayis cabasidir.

Cok pargali bir hayatin i¢in bu tez, bir yerde kesintiye ugrayip, yarim kalmadiysa
birikimiyle yolumu ¢izen, umutsuzluga kapilmama asla izin vermeyerek hep destekc¢im
olan sevgili hocam Prof. Dr. Nihan Gider Isikman’in sayesindedir. En biiyiik tesekkiirii ona

borc¢luyum.

fletisim egitimim boyunca bana katki veren Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi ve
Baskent Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nin tiim kiymetli hocalarina ve o6zel olarak

arkadaslig1 ve bilgisiyle yanimda olan Dog. Dr. Beste Nigar Erdem’e tesekkiir ediyorum.

Tiim verilerini, raporlarini benimle paylasan Ucan Siipiirge Vakfi yonetici ve ¢alisanlarina,
esitligin saglanmasi c¢abalarima hem haber {ireterek hem bu amac¢ i¢in yiirittigimiiz
caligmanin sorularina acgik yiireklilikle yanit vererek destek olan derinlemesine goriismeye

katilan 10 meslektasima minnettarim.

Ve sevgili ailem... Kayboldugum her anda yarattigim boslugu dolduran, destegiyle hep
yanimda olan canim anneme, kendisi yanimda olamasa da sevgisi hep i¢imde olan canim
babama, heniiz taslak asamasindayken bile yazdiklarimi heyecanla okuyup geri bildirim ve
cesaret veren sevgili esime, bazi planlarim1 erteledigim ama yine de bana kocaman
Opiiciiklerle hep gii¢ veren ogullarim Can ve Deniz’e, yanimda olan tiim sevdiklerime

tesekkiir ederim.
Damla Unler Karagoz

Ankara, 2025



OZET

Damla UNLER KARAGOZ, Toplumsal Cinsiyet Odakh Haber Dilinin insas1: Yerel
Kadin Muhabirler Ag1 (")rnegi, Baskent Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Radyo, Televizyon ve Sinema Tezli Yiiksek Lisans Program, 2025

Tiirkiye’de haber yoluyla aktarilan gelismeler, kadinlarin en temel haklar1 olan yasam
hakkindan mahrum edildigi yiizlerce olaya isaret etmektedir. Boyle bir durumda toplumsal
cinsiyet esitliginin saglanmasi ger¢ek anlamiyla “hayati”dir. Bu nedenle iletisim alaninda
yapilan bu tez calismasinin odagina “toplumsal cinsiyet esitligi” alinmistir. Gergegin
kendisini aktardigi algisi nedeniyle medyanin en giivenilir bulunan anlat1 tiirii haberdir.
Ancak haber anlatisina neyin dahil edilip edilmeyecegi noktasinda bir tercih ortaya
konulmakta burada da ideolojiler belirleyici olmaktadir. Bu yoOniiyle ana akim medyada
haberler, ideolojik soylemi yeniden dreten, cinsiyet esitsizligini derinlestiren bir yapida
olabilmekte ve hak ihlallerine yol acabilmektedir. Bu ¢alismanin konusu olan toplumsal
cinsiyet odakli habercilik, son yillarda hak haberciligi basligi altinda ele alinan 6nemli bir
kavram konumundadir. Kiiresel ve ulusal Olgekte yapilan arastirmalar, haber dilinin
cinsiyetci yapisimt bir veri olarak ortaya koymaktadir. Literatiirde haber metinlerinin
cinsiyet¢i sOylemini ortaya ¢ikaran galismalar ¢ogunluktadir. Toplumsal cinsiyet esitligini
saglayacak bir dilin nasil insa edilebilecegine dair ornekler ve oneriler ise sinirlidir. Bu
calismada Ucan Siiplirge Vakfi’nin Tirkiye’nin 7 bolgesine yayilmis kadinlarla kapsayict
bir muhabir ag1 olusturarak toplumsal cinsiyet odakli habercilik yapma deneyimi saglayan
projesi Yerel Kadin Muhabirler Ag1, ‘toplumsal cinsiyet odakli habercilik dili nasil insa
edilebilir?’ sorusuna yanit aramak lizere orneklem olarak alinmistir. Proje kapsaminda
uretilen 125 haber icerigi, 8 Mart 2023-23 Mart 2024 tarihleri arasinda dijital mecralar
kullanarak paylasilmistir. Tez c¢alismasi kapsaminda haber metinleri analiz edilmis,
katilmeilarin - egitim durumu, yasi, haber yazma deneyimi, katildiklar1 sehirler
baglamindaki veriler ve projenin sosyal medya hesaplarinin etkilesim verileri
incelenmistir. Arastirmanin deneyimlerde ortaklasan anlami ortaya koyma hedefi
nedeniyle veri setine 4’ten fazla haber iireterek projenin dil ve tema cesitliligine katki
saglayan 10 muhabiri ile derinlemesine goriismeler de dahil edilmis, tiim veriler biitiinciil
olarak yorumlanmistir. Arastirma sonucunda toplumsal cinsiyet esitsizligi konusunda

farkindaligin yetersiz oldugu sonucuna ulasilmistir. Toplumsal cinsiyet odakli habercilik



deneyiminde kadmnlarin ana akim medyada temsil edildigi dar kaliplarin disinda gergek
hayatla uyumlu ve giiclii temsillerine yer verilmis, iilke ve diinya giindemindeki ¢ok ¢esitli
temada haber igerikleri iiretilmistir. Bununla birlikte LGBTI+ bireylere iliskin temsiller
cok simrli yer bulabilmistir. Kullanilan dijital mecralar, ¢6ziim arayisindaki kesimlere
dayanisma ve miicadele alani saglayan bir zemin olmustur. Toplumsal cinsiyet esitligini
sorun olarak alan kitlenin disinda dijital medya, tiim diinyaya erisim olanagini1 barindirsa
da filtre baloncuklar1 nedeniyle haberler zaten ilgili olanlara ulasabilmistir. Sonug¢ olarak
Yerel Kadin Muhabirler Ag1 projesi toplumsal cinsiyet odakli habercilik i¢in bir pratik
alan1 yaratmasi agisindan giiglii bir 6rnek olusturmustur. Ancak genis kitlelerde farkindalik
yaratilmasi i¢in yonetsel, iletisimsel ve toplumsal alanda daha fazla ¢alisma yapilmasina

ithtiyag vardir.

Anahtar kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Haber, Temsil, Medya, Dijitallesme



ABSTRACT

Damla UNLER KARAGOZ, The Construction of Gender-Sensitive Journalism
Language: The Case of Local Women Reporters Network, Baskent University,
Institute of Social Sciences, Radio, Television and Cinema Master's Programme with
Thesis, 2025

Developments reported in the news in Tlrkiye point to hundreds of incidents in which
women have been deprived of their most fundamental right, the right to life. In such a
situation, ensuring gender equality is truly "vital". For this reason, this thesis in the field of
communication focuses on "gender equality”. News is the most reliable narrative type of
the media due to the perception that it conveys the truth itself. However, a preference is
made at the point of what to include or not to include in the news narrative, and ideologies
are decisive here. In this respect, news in mainstream media can be in a structure that
reproduces ideological discourse, deepens gender inequality and may lead to rights
violations. Gender-sensitive journalism, which is the subject of this study, is an important
concept that has been addressed under the title of rights journalism in recent years. Global
and national studies reveal the sexist structure of news language as a data. In the literature,
studies revealing the sexist discourse of news texts are the majority. Examples and
suggestions on how to construct a language that will ensure gender equality are limited. In
this study, the Local Women Reporters Network, a project of the Flying Broom
Foundation that provides experience in gender-sensitive journalism by creating an
inclusive network of reporters with women spread across 7 regions of Turkiye, is taken as
a sample to seek an answer to the question 'how can gender-sensitive journalism language
be constructed? The 125 news items produced within the scope of the project were shared
using digital media between 8 March 2023 and 23 March 2024. Within the scope of the
thesis study, the news texts were analysed, and the participants' education level, age, news
writing experience, data in the context of the cities they participated in, and the interaction
data of the social media accounts of the project were examined. Due to the aim of the
research to reveal the shared meaning in experiences, in-depth interviews with 10 reporters
who contributed to the language and theme diversity of the project by producing more than
4 news items were also included in the data set, and all data were interpreted

holistically.As a result of the research, it was concluded that awareness on gender



inequality is insufficient. In the experience of gender-sensitive journalism, women's
representation in the mainstream media has been in harmony with real life and strong
representations outside the narrow moulds in which they are represented, and news content
has been produced on a wide variety of themes on the agenda of the country and the world.
However, representations of LGBTI+ individuals have found very limited space. The
digital media used has been a ground that provides solidarity and struggle space for those
seeking solutions. Apart from the audience that takes gender equality as a problem,
although digital media has the opportunity to access the whole world, due to filter bubbles,

the news could reach those who were already interested.

In conclusion, the Local Women Reporters Network project has set a strong example in
terms of creating a practice area for gender-sensitive journalism. However, there is a need
for more work in the managerial, communication and social spheres in order to raise

awareness among large masses.

Key words: Gender, News, Representation, Media, Digitalisation
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GIRIS

Haber, insanlik tarihinin baglangicindan bugiine, bilgiyi yayan, toplumsal bilinci
olusturan bir ara¢ olmustur. Bu ara¢ iletisim arastirmacilarinca siklikla aynaya
benzetilmistir. Ayna, liberal medya kuramcilarina gore gergegi, elestirel medya
kuramcilarina gére egemen sinifin gikarlarini yansitma gérevini yerine getirmektedir (inal,
1995: 114). Bu arastirmada baslikta da yer aldig1 lizere haberin bir ‘insa iiriinii’ oldugu
kabulii s6z konusudur. Uriin, insa edenin sdylemini yansitmakta ve onu temsil etmektedir.
Haberin sOyleminin bir insa siireci olarak ele alinmasi ontolojik olarak elestirel yaklasim
temelinden hareket etmektedir. Epistemolojik olarak ise bilginin yalmizca ampirik
gozlemlerle edinilmedigi, insan ve toplum davramiglarmin anlamsal olarak
degerlendirilmeye ihtiya¢ duydugu yaklasimi benimsenmistir. Elestirel perspektifte haber
metinlerinin yalnizca toplumsal olaylar1 yansitmakla kalmayip, ayni zamanda var olan
toplumsal cinsiyet rollerini ve esitsizliklerini yeniden iireten bir islevi oldugu da
gorilmektedir. Haber dili, farkinda olarak ya da olmayarak, kadinlar ve erkekler arasindaki
toplumsal cinsiyet rollerini pekistiren, kadinlar1 ikincil konumda temsil eden veya
goriinmez kilan kaliplar igerebilmektedir. Bu durum, ozellikle kitle medyasinda haber
metinlerinin cinsiyet¢i yapisint ortaya koymakta ve dilin ideolojik insa siirecindeki roliinii
tartigmay1 gerekli kilmaktadir. Toplumsal cinsiyet esitligine dayali bir dil kullanimi, bu
inga slirecinde var olan esitsizlikleri sorgulayan ve doniistiiren bir yaklasimi zorunlu hale

getirmektedir.

Eski ABD Savunma Bakami Donald Rumsfeld, daha sonra Known, Unknown: A
Memoir -Bilinen, Bilinmeyen: Bir An1 (2011) adiyla yayimladig kitabinda da yer verdigi
inlii agiklamayi, ilk kez 2002 yilinda Pentagon’da diizenledigi basin toplantisinda
yapmistir:

“Bir seyin gerceklesmedigini sdyleyen raporlar her zaman i¢in daha ilgi ¢ekicidir. Bildigimiz

gibi bilinen bilinenler vardir. Bildigimizi bildigimiz seyler vardir. Ayrica bilmedigimizi

bildigimiz seyler vardir. Ama ayn1 zamanda bilinmeyen bilinmeyenler de vardir. Bilmedigimizi

bilmedigimiz seyler...”?

Haberin egemen ideolojilerce orglitlenen cinsiyet¢i anlati tiirleri oldugu pek cok

kisinin ‘bilmedigini bilmedigi’ bir durumdur. Ana akim medyada haber iiretim siirecini

! Basin toplantis1 kayd1 igin bkz https://www.youtube.com/watch?v=REWeBzGuzCc&t=26s


https://www.youtube.com/watch?v=REWeBzGuzCc&t=26s

sekillendiren ideolojiler bir konsensiis etkisi yaratmaktadir, Devletin Ideolojik Aygitlari
pratikleriyle her bireye kendini dayattigi i¢in her yerde bulunabilirler (Althusser, 2014: 11-
12). Ginlimizde devletin en etkili ideolojik aygiti, iletisim yani medyadir (Van Dijk,
2020:44). Haberler gercek olaylara ait metinlerdir ve bu nedenle haberin ger¢egin kendisi
olduguna dair bir inanis s6z konusudur. Ancak haber metinlerinin de her metin gibi
iireticileri vardir. Yazin ya da goriintii icin ayrilan alan veya zamana aktarilanlar oldugu
aktarilmayanlar da vardir. Habere neyin dahil edilip edilmeyecegi noktasinda bir tercih

ortaya konulmaktadir. Iste ideoloji burada belirleyici olmaktadir.

Bu tez ¢alismasinda, ideolojilerden bagimsiz diisiiniildiiglinde ve diinya niifusunda
oransal olarak esit olan kadin ve erkegin, tim diinyada haberlerde esit temsilinin heniiz
gerceklesmedigi aciklanmakta ve haber liretiminde daha adil ve esitlik¢i bir yaklasimin
Oonemi vurgulanarak toplumsal cinsiyet odakli dil kullaniminin yerlesik hale gelmesinin

olanaklar: arastirilmaktadir.

Aragtirmacilar, iletisim bilimciler ve 6zellikle ayrimciliga maruz kalan kadimnlar i¢in
haberin esitlik¢i olmayan dili, bilinen bilinenler arasindadir. Iste bu farkindalikla haber
dilinde toplumsal cinsiyet odaklilig1 insa etmeye calisan pek ¢ok calisma yapilmistir. Bu
tez de yeni bir deneyimi yine yeni bir gelisme olan medyada dijitallesme parametresiyle

ele almay1 amaclamaktadir.

Toplumsal cinsiyet odakli habercilik kavrami ile cinsiyet esitligi agisindan kapsayici,
kadin ve LGBTI+ bireylerin haklar1 konusunda bilgilendirici, hak ihlallerini oldugu kadar
kazanimlarini da takip ederek goriiniir kilan, hak taleplerini duyuran, ayrimcilik yapmayan
bir anlati bi¢gimi tanimlanmaktadir (Tahaoglu ve Akgiil, 2018: 23). Toplumsal cinsiyet
odakli habercilik, hak haberciliginin bir alt dali olarak son donemde giderek Gnem
kazanmaktadir. Ancak ideolojik nedenlerle bu dilin ana akim medyaya yerlesmesi
mimkiin olmamustir. Tiirk¢e yazinda siyaset, spor, saglik haberleri gibi ayr1 ayri
alanlardaki metinlerde kadinlarin temsilini inceleyen, kadina yonelik siddet haberlerinde
kullanilan dilin sorunlarimi ortaya koyan onemli sayida c¢aligma bulunmaktadir. Ancak
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli dilin nasil yaygimlastirilacagina iliskin Oneriler
azinliktadir. Toplumsal cinsiyet esitligini saglamak i¢in ¢alismalar yiiriiten bir sivil toplum
kurulusu olan Ugan Siipiirge Vakfinca 2001 yilindan itibaren ¢esitli donemlerde ve farkli
katilimcilarla gergeklestirilen Yerel Kadin Muhabirler Agi (YKMA) projeleri bu konuda
onemli bir alternatif ve kadinlar igin bir 6ztemsil alam1 olusturmaktadir. Bu c¢alisma

kapsaminda YKMA’ nin 2023-2024 yillarinda yiiriitiilen projesi drneklem olarak alinmustir.



Projenin orneklem olarak alinan donemi 6ncesindeki 22 yillik deneyiminde yereldeki kadin
muhabirlerin yazdiklar1 haberleri okuyucuya ulastirmak igin basili biiltenler,mecra olarak
kullamilmistir. Dijital teknolojilerin geliserek tiim diinyaya yayginlasmasi, herkes
tarafindan erisilebilir olmasinin ardindan YKMA da ilk kez 2023-2024 ddnemlerinde
gerceklestirdigi projede haberleri dijital mecralarda paylasilmistir. Ozel olarak bu donemin
incelenmesinin nedeni dar tematik bir alanin smrhliklarmi asabilmek icin atilan bu
adimdir. Bu tez ¢alismasi kapsaminda incelenen 2023-2024 donemi YKMA projesi igin
2023 yili basinda “Yerel Kadin Muhabirler Ag1” projesi kapsaminda Tiirkiye’nin 7
bolgesinden 27 farkli sehirden ve Almanya’nin Berlin kentinden muhabirlik yapmak i¢in
basvuran 119 kadina, toplumsal cinsiyet esitligi ve haber temelli bir egitim verilmistir. Bu
egitimi alan muhabirler toplumsal cinsiyet esitligini ana odaga alarak haber icerikleri
tretmiglerdir. Projenin 8-12 Mart 2023’te okuyuculariyla bulusan ilk etabinda mecra
olarak Ugan Siipiirge Vakfi’nin resmi internet sayfasi kullanilmustir. ikinci etapta daha
fazla kisiye ulasmak igin Aposto adl1 uygulama mecra olarak belirlenmistir. Uciincii etapta
ise projeye Ozel bir Instagram, X ve Linktree hesabi agilmis haberler bu mecralardan es
zamanlhi olarak okuyuculara ulastinlmistir. Dijital mecralart kullanan Yerel Kadin

Muhabirler Ag1 projesinde toplamda 125 haber tiretilmistir.

Calismada haber diline yiiklenen 0Oznel, toplumsal ve kiiltiirel anlama iliskin
kapsamli ve derinlemesine bir anlayis saglamak amaciyla yontem olarak nitel analiz tercih
edilmistir. “Nitel arastirma, sosyal bir probleme atfedilen anlamlar1 kesfetme ve anlamaya
yonelik bir yaklagimdir. Siireg; sorularin, islem basamaklarinin gelistirilmesi, katilimcilarin
kendi ortamlarindan veri toplanmasi, 06zel durumlardan genel temalara ulasilarak
tiimevarimsal veri analizi yapilmasi ve arastirmacinin verilerin anlamin1 yorumlama

asamalarimi kapsamaktadir” (Creswell, 2017:248).

Creswell’in ¢izdigi yol haritast 1s18inda bu arastirmada “Toplumsal cinsiyet odakl
habercilik dilinin nasil insa edilebilecegi” sorusuna, bu amaca uygun bir yap1 olusturmay1
hedefleyen Yerel Kadin Muhabirler Agi Projesi Ornek olayr tlizerinden agiklama

getirilmeye ¢alisilmstir.

Tez calismasinda nitel veri toplama ydntemlerinden miilakat ve dokiiman analizi
kullanilmistir. Paylasilan 125 haber ve YKMA’nin muhabirlerin egitim durumu, haber
yazma deneyimi, yasi, katildigi sehir parametrelerdeki kayitlar1 ve haber paylasilan sosyal
medya adreslerinin erisim verileri incelenmis, en ¢ok haber iireterek dil ve tema

cesitliligine katki saglayan 10 muhabir ile derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir.



Ornek olay analizi ilkeleri cercevesinde tiim bu veriler temalar gergevesinde yorumlanmus,
veriler hakkinda derinlemesine diisiiniilerek yeni baglantilar, yorumlar yakalanmaya

calistlmistir.

Bu tez galigmasimn birinci boliimii olan ‘Ideolojik Bir Aygit Olan Medya’ bashg
altinda ideoloji tamimlanacak ve medya ve ideoloji iligkisi ortaya konulmaya calisilacaktir.
Ayrica medyanin sdylemi ve medya igeriklerinde kullanilan dil ile temsil ve 6ztemsil
sorunlart mercek altina alinacak ve bu bilgilerin olusturdugu zeminde toplumsal cinsiyet ve
medya tartisilacaktir. Genel olarak medyay1 ele alan birinci bdliimiin ardindan kavramsal
cergeve ikinci boliimde “haber” olarak daraltilacaktir. Bu bolimde haber, gercek, temsil,
sOylem ve etik, kavramsal ¢er¢ceveye dahil edilecektir. Haberde dijitallesmenin sagladig:
olanaklar1 kullanarak ortaya ¢ikan alternatif mecralar, bu mecralarda yapilan yurttas
haberciligi de 6rneklemi analiz i¢in bagvurulan temel kavramlar arasindadir. Ardindan hak
haberciligi tanimi yapilacak ve alt kategorilerinden biri olan aragtirmanin temel kavrami
“toplumsal cinsiyet odakli habercilik” ele alinacaktir. Diinyadaki durumun fotografi
yansitildiktan sonra Tirkiye’de toplumsal cinsiyet odakli haberciligin durumu tespit

edilecektir.

Ugiincii béliimde ise Yerel Kadin Muhabirler Agi’nin dijital mecralarda yiiriitiilen ilk
projesi olan 2023-2024 donemi mercek altina almmacaktir. Muhabirlerin profili
incelendikten sonra haberler analiz edilmeye calisilacak ardindan da dijitallesmenin
toplumsal cinsiyet odakli habercilik konusunda sagladigi avantajlar betimlenecek ve

toplumsal cinsiyet odakli haber dilinin kitle medyasina ulagmasi i¢in dneriler getirilecektir.



1. IDEOLOJIK BiR AYGIT OLARAK MEDYA

Siyaset bilimi ve felsefesinin basat kavramlarindan olan “ideoloji”’nin, 1920’li
yillardan sonraki slrecte elestirel iletisim ¢alismalar1 ve kiiltiirel arastirmalarda da ¢ok
onemli bir konuma yerlestigi sdylenebilir. Haberde toplumsal cinsiyet odakli dilin insasini
konu edinen bu c¢alismanin birinci boliimiinde, ideolojik bir aygit olarak medya ele
alinmistir. Medya ve ideoloji baglamimin kurulusu 6ncesinde c¢alismanin temel bakis
acisini netlestirmek icin “ideoloji” kavramu {izerinde durulmustur. 18. ylizyilin sonunda ilk
kez Fransiz filozof Antoine Destutt de Tracy tarafindan yapilan ‘ideoloji’ tanmimindan
bugline degin kavrama atfedilen, farklilasan ve doniisen anlamlar incelenmis, ideoloji ve
medya iliskisi ¢oziimlenmis ve bu baglamda ideolojinin tasiyicisi olan sdylem, sylemi
olusturan dil, medyada temsil ve 6ztemsil, birinci boliimiin temel kavramlarina dahil
edilerek ¢alisma kapsamindaki giincel 6rneklem ‘Yerel Kadin Muhabirler Agi’niele almak

i¢cin zemin olusturulmaya caligilmistir.

1.1.ideoloji

“Ideoloji” konusu, iki yiizyili askin siiredir sosyal bilimler literatiiriinde siyaset
bilimi, iletisim, kiiltiirel arastirmalar, sosyoloji, ilahiyat, edebiyat, pedagoji gibi pek cok
alanda ¢alisilmaktadir. Tiirkiye’de iletisim bilimlerinin kurucusu olarak kabul edilen Unsal
Oskay’in ‘Séylem ve Ideoloji’ kitabma yazdig1 onsdzde belirttigi gibi “ideoloji,tek bir
disiplin altinda yeteri kadar incelenebilecek bir kavram degildir. Kavramin yapisi
devinimseldir, sabitlenemez”(2000: 20). ideolojilerin bu devinimselligini kavrama
atfedilen anlamlarda da gormek mumkindir. Ideolojilerin ve ideoloji kavramina
yaklagimlarin sabitlenemez yapisi nedeniyle ideoloji arastirmalar1 giincelligini siirekli
korumaktadir. 1700’lerin sonundan itibaren ideoloji, sosyal bilimlerin énemli bir ¢alisma
alani haline gelmis, iizerine binlerce kitap ve makale yazilmistir. Bu c¢alismalara biyik
onem verilmisse de “Ideoloji hala sosyal bilimlerin en muglak ve tartismali kavranudir”
(Van Dijk, 2020: 17). Simdiye kadar hi¢ kimse ideolojinin tek ve yeterli bir tanimini
yapamamustir (Eagleton, 1996: 17).

Aragtirmanin kavram setindeki ilk madde olan ideolojiyi agiklarken 18. yiizyilin
sonuna gitmek gerekmektedir. O tarihte tanimi ilk kez yapan Destutt de Tracy, ideolojiyi
“Insanlara dogru diisiinme olanag veren diisiince bilimi” olarak tarif etmistir(1956: 26).

Destutt de Tracy’nin yaklagiminda ideoloji, ilerlemeci bir igerige sahiptir. Ancak bu bakis



agist uzun siire hakim olmamustir. De Tracy’nin onderi oldugu ideologlar, 18. yiizyilda
Fransiz imparatoru Napolyon’un da destegiyle “Institut de France”1 kurarak aydinlanma
felsefesinin ilkelerine dayali bir egitim sistemi gelistirmek i¢in ¢caligmalar yapmis ancak bir
stire sonra iktidar ile ters diismiislerdir. Bu noktadan sonra Fransa iktidart i¢in ideoloji,
toplumsal diizeni tehlikeye atan yikict bir doktrin olarak sunulmustur (akt. Mardin, 2016:
11).

De Tracy’nin tam aksine Aydinlanma filozoflarima gore ideoloji “din adamlari
tarafindan halka karsi diizenlenen ve iistesinden ancak egitimle gelinebilecek bir komplo”
dur (Larrain, 1979:24). Aydinlanma donemi kuramcilari ideolojik etkinin gergegin
carpitilmasina neden oldugunu savunarak ve ideolojinin tam karsisina da egitim ve bilimi
yerlestirmislerdir (Ozgetin, 2020: 190). Eagleton, Ideoloji adh kitabinda bir derleme
yaparak kavrama ait bugiin de gecerli olan 16 farkli tanimi su sekilde siralamistir: “(a)
toplumsal yasamdaki anlam, gosterge ve degerlerin iiretim siireci; (b) belirli bir toplumsal
grup veya sinifa ait fikirler kiimesi; (c) bir egemen siyasi iktidar1 mesrulastirmaya yarayan
fikirler; (d) bir egemen siyasi iktidar1 mesrulastirmaya hizmet eden yanlis fikirler; (e)
sistemli bir sekilde carpitilan iletisim;(f) 6zneye belirli bir konum sunan sey; (g) toplumsal
cikarlar tarafindan giidiilenen diisiinme bigimleri;(h) 6zdeslik diisiincesi;(i) toplumsal
olarak zorunlu yanilsama;(j) s6ylem ve iktidar konjonktiirii;(k) i¢inde, bilingli toplumsal
aktorlerin kendi diinyalarina anlam verdikleri ortam;(l) eylem-amagli inanglar kiimesi;(m)
dilsel ve olgusal gergekligin karistirilmasi;(n) anlamsal (semiotik) kapanim;(o) iginde,
bireylerin, toplumsal yapiyla olan iliskilerini yasadiklar1 ortam;(p) toplumsal yasamin

dogal gergeklige doniistiiriildigi stire¢”(1996: 18).

Bu tanimlamalarin birgogunda Marx etkisi oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.
Ideoloji kavramsallastirmasinda Karl Marx ¢ok 6nemli bir yere sahiptir. Atilgan’a gére
Karl Marx'in ideoloji tamimi, ideolojinin ilk kullamim bi¢iminden radikal bir kopus
anlamima gelmektedir ve kavramin bugiin yaygin kullanmmi Marx’a dayanmaktadir
(Atilgan, 2001: 1).Zaman zaman birbirinden farkli yonleriyle ele alsa da Marx igin
ideolojinin daima olumsuz ve elestirel bir igerige sahip oldugu gézlemlenmektedir. Marx
ve Engels, Alman Ideolojisi(2013) kitabinda ideoloji icin camera obscura metaforunu
kullanmiglardir. Buna gore ideolojilerde insanlar ve onlarin iliskileri, tipki camera
obscura’daki gibi bas asagi durmaktadir(2013: 34).Bu metafor temelini gergeklikten alan

yanlis biling ya da inanis tanimina isaret etmektedir.Bununla birlikte ideoloji, Marx’a gore



egemen simiflarin ¢ikarlarin1 desteklemeye yarayan fikirler anlamina da gelebilir. Egemen
ideoloji, egemen olan sinifa aittir.

“Egemen simifin diigiinceleri, her ¢agda egemen diisiincelerdir. Yani, toplumun maddi egemen

glicli olan smif, aym zamanda egemen fikri glctir. Maddi tiretim araglarini elinde bulunduran

smif, bu sayede ayni zamanda, zihinsel iiretimin araglarinin da Uzerinde denetim Kurar;

boylelikle zihinsel {iretim araglarindan yoksun olanlarin diisiincelerini de, genel olarak, kendine

tabi kilar” (Marx ve Engels, 2013: 52).

20. yiizyitlin 6nemli teorisyenlerinden Antonio Gramsci ise Marksist ideoloji
calismalarina anahtar bir kavram olarak “hegemonya”y1 da dahil etmistir. Ona gore
egemen siniflarin hegemonyasi yalnizca baskiya degil sivil toplumun okullar, kiliseler,
medya gibi ideolojik aygitlarca kurulmus rizasina dayanir. Siyasi gazeteler, bilimsel, edebi,
dini, popiiler her tiirlii yayin kamuoyunu etkileyen ideolojik materyallerdir (Gramsci, 2012:
66). Ideolojinin iki anlamda kullanildigimi ileri siiren Gramsci, bir yanda her insanin
toplumda belirli bir sinifsal konum i¢inde yasadigini ve bu sinirlamanin ideoloji tarafindan
¢izildigini belirtmistir. Ote yandan Gramsci, ideolojinin gercege kars1 gosterilen bir tepki
oldugunu ve bu durumun yaygin bir aliskanlik haline geldigine dikkati g¢ekmistir
(Lukacs,1978: 149).

Kislali ise siyasal yasamin iistyapisal etkenleri arasinda ve kiiltiir ile birlikte ele

aldig1 ideoloji kavramina soyle bir acilim getirmistir:

“Kisi ¢evresindeki sorunlara ¢dziim arar. Sorunlarin ¢oziimleri arasinda baglant1 kurup, onlari
bir sisteme oturtabildigi Olglide, diislincelerinin etkisi artar. Kurdugu sistem, o sorunlari
paylasan toplum kesiminin gereksinmelerine gercekten de yanit veriyorsa, giderek o kesimin
‘tartismadan’ kabul ettigi dogru’lara doniislir, ideoloji olarak adlandirdiZimiz inang
sistemlerinin olusum siireci budur. Dinleri de bu agidan bir ¢esit ideoloji sayma egilimi
yaygindir. Degisen kosullar icinde kendilerini yenileyebilen ideolojiler yasar, digerleri ise
gergeklere ters diistiikleri dlgiide etkilerini yitirirler. Ideolojiler, ilgili toplum kesimlerinin
dogru ya da yanlis bilinglenmesinde, siyasal catigsmalarin yonlendirilmesinde onemli rol
oynarlar. Her ideolojik catisma genellikle belirli toplum kesimlerinin ¢ikarlar1 arasindaki bir
catismanin yansimasidir” (1995: 111).

1.2. Medya ve Ideoloji

Ideoloji, bu arastirmanim temellendigi elestirel iletisim kuraminin da ¢cok dnemli bir
sahasint olusturmaktadir. Frankfurt Okulu’nun &nde gelen diisiiniirlerinden Adorno,

kapitalizmin ideolojik yapisimt kiiltiir endiistrisi ile agiklar. Kiiltiir endiistrisi, sundugu



Ozglrlik vaadinin aksine bireyleri daha fazla baski altina almaktadir. Bireyler
standartlastirilmis, degistirilebilir birer varlik haline getirilir (Adorno ve Horkheimer,
2002: 94). Adorno'nun ideoloji kavrami, toplumsal diizenin devamini saglamak igin
bireylerin bilin¢lerine miidahale eden bir tiir yanilsama mekanizmasidir. Horkheimer
ideolojinin toplumsal yapilari mesrulastirmak, sorgulanmasini engellemek ve maskelemek
icin kullanildigimi belirtmistir (2002: 204). Habermas’in elestirisi daha ¢ok dil ve iletisim
tizerine kuruludur. Habermas "Iletisimsel Eylem Teorisi" adl eserinde, ideolojiye dair su
goriisii dile getirir: "Ideolojik diisiinceler, iletisimsel eylemin yerine stratejik eylemin
gectigi yerlerde ortaya c¢ikar ve boylece bireylerin Ozgiirce ve esit kosullar altinda

tartismasina engel olur" (1984: 332).

Ideoloji ve medya iliskisini agiklama calismalar1 konusunda Fransiz diisiiniir Louis
Althusser’in ilk kez 1970’te yayimladig1 Devletin Ideolojik Aygitlar: makalesi kilometre
taglarindan biridir. Teorisinde Marksizm ardalanin1 kullanan Althusser de egemen
ideolojiye  dikkati  ¢ekmistir(2014).Althusser’in  ideoloji tanimmnin  en  6nemli
Ozelliklerinden biri de “apagikliktir”. Egemen ideoloji bir konsensiis etkisi yaratmaktadir
ve onu her yerde bulabilmek bize egemen ideoloji ile kars1 karsiya oldugumuzu anlatir. Bu
“apacikliklar”, Devletin Ideolojik Aygitlarimin (DIA) cesitli pratikleri yoluyla her bireye
kendini dayatir(Althusser, 2014:20). Althusser birbirinden ayr1 ve uzmanlagsmis kurumlar
biciminde ortaya cikan Devletin Ideolojik Aygitlarini, dinsel DIiA, okul DIA’si, aile
DIA’s1, hukuki DIA, siyasal DIA, sendikal DIA, haberlesme DIA’s1 ve kiiltiirel DIA olarak
siralar (2014: 50-51).

Devletin Ideolojik Aygitlari, hem kamusal hem de &zel alanda kendini
gostermektedir. Dinsel aygit, aileler, haberlesme aygiti igerisinde yer alan gazeteler,
televizyonlar gibi kuruluslar 06zel alanda bulunur. Kamu statiisiinde bulunmayan
kurumlarin neden Devletin Ideolojik Aygiti olarak kabul edildigini Althusser sdyle

aciklamasgtir:

“Egemen sinifin devleti olan devlet, ne kamusal ne de 6zeldir, tam tersine her tirli kamusal ve
ozel ayrimmin on-kosuludur. Ayni seyi simdi de DIiA’lar igin sdyleyelim. DIiA’lar
gerceklestiren kurumlarin “6zel” ya da “kamusal” olmasi pek 6nemli degildir. Onemli olan
isleyisleridir. Ozel kurumlar aynen DIiA’lar gibi “isleyebilirler”. Bunu kanitlamak icin
DiA’lardan herhangi birini biraz derinlemesine analiz etmek yeterli olacaktir. Baskici devlet
aygit1 siddet kullanarak isler, oysa DiA’lar ideoloji kullanarak islerler. Eger DiA’lar ideolojiye
oncelik vererek “isliyorsa”, onlarin gesitliligini birlestiren sey de, iste bu ideoloji olmali;

¢linkii isleyislerini saglayan ideoloji, biitiin cesitliligine ve celiskilerine ragmen, “egemen



sinifin” ideolojisi olan egemen ideoloji altinda, aslinda daima bir birlige sahiptir” (2014: 52-

53).

Roland Barthes orijinal ismi Mythologies olan ve Tiirkge’ye Cagdas Siylenler olarak
cevrilen eserinde mitler ve burjuva ideolojisi arasinda onemli baglantilar kurmustur.
Barthes, Althusser’in “apagiklik” olarak ifade ettigi durumu, “dogal” kavramiyla
tanimlamuigtir. Barthes, insanlara dogal olarak sunulanin aslinda belirli bir ideolojik diinya
gorlislinii temsil ettigini ve belli ¢ikarlara hizmet ettigini savunmustur. Michael Moriarty,
Roland Barthes’in ¢alismasina ait ayni adli incelemesinde bu savi, ‘sarap’ ve ‘Fransiz
olmak’ arasindaki iliski ile orneklendirmistir. Sarabin ‘Fransizlik’ ve ‘erkeklik’ gibi agik
bir sembolik statiiye sahip oldugunu belirten Moriarty, mitin tastyicist olan sarabin "iyi bir
sey ve 0z" olarak deger gordiiglinii ancak bu mite kendiliginden katilmanin, ayn1 zamanda
mitin sakladig1 gercegi onaylamak demek oldugunu oOne slirmiistiir. Moriarty soyle
aciklamistir: “Sarap, herhangi bir baska meta gibi kapitalist bir rejim altinda iiretilen bir
driindiir. Bu rejim, Kuzey Afrika’nin bazi bolgelerini baglara ¢evirerek orada gida
iiretilebilecek alanlar1 isgal etmis ve bu bolgelerde sarap yapiminda calismak zorunda
kalan Miisliiman yerli niifusun, dinlerinin saraba olan kisitlamasina ragmen is giicline
katilmasina sebep olmustur” (1991: 21). Bu mitin sakladig1 gergeklik, kapitalist iiretim
yapilar1 ve onun oncelikleridir. Bunun ger¢eklesmesinde ise haberlesme aygitinin etkili
oldugu soylenebilir. Hatta Baker’e gore diisiinceyi biitiin perspektiflerde homojenlestiren,
aynilagtiran sey ideolojidir. Bu dusiince Ozdesligini saglayan neredeyse insaniistii

denilebilecek diizenek medyanin ta kendisidir (2017: 20-21).

Ideoloji kavrami ve medya iligkisini 6zel olarak ele alan arastirmacilarin yol gdsterici
kaynaklarindan biri de sosyolog ve kiiltiirel ¢alismalar kuramcilarindan Stuart Hall’iin
1980’lerin sonunda yazdig1 “Ideoloji ve Iletisim Kuram:” makalesidir. iletisim kurami ve
arastirmasinin ideoloji sorununa gelip dayanmaktan kaginabilmesinin higbir yolu yoktur
(Hall, 1989).Hall bu makalede medyanin ideolojik oldugunu toplumsal anlami insa etme
islevine bagli olarak temellendirmektedir:

“Anlam, dogas1 geregi cokanlamlidir: baglama, ¢6ziilmez bir sekilde baglidir. Birgok anlam

arasindan birinin hakim anlam olarak “yeglenmesi” miicadelesinde ele gecer ve kurulur.

Edilgin izler kitle olarak zaten ¢agrilan degismez, bos toplumsal ozneler yoktur. Bunlar

sOylemin iktidara eklenme yoludur ve bu bolgesel iletisim alani ile bunlarin iginde igledikleri

toplumsal formasyonlarin toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasi iliskileri arasindaki iliskiyi

kavramlagtirmaya ¢aligmanin tamamiyla ve radikal olarak farkli bir tarzidir. Anlam, iktidar



iligkilerinin oyun alami disinda kavramsallastirilamaz. Bu kuramsal “doniis”, “medya

ideolojiktir” sloganiyla 6zetlenebilir” (Hall, 1989).

Ocak’a gore ideoloji baglaminda iletisim ¢alismalarinin sorunsali, “bireylerin
diinyay1 nasil yorumlamalar1 gerektigine dair sistematik bilgi sunan ideolojinin kimin
cikarlarina hizmet ettigidir. Bilginin nasil sunuldugu, hangi araglarla sunuldugu, toplumsal
etkisi iletisim calismalarinin odak noktasidir. ideoloji konusundaki temel yaklasimlar
bilginin nasil dagitildigi, bilgiyi alan bireylerin kosullar1 ve diisiincelerindeki dontistimler

konusunda agiklik getirmeye ¢alismaktadir” (2018:1).

Dogrudan bir ideoloji teorisi olusturmasa da Foucault da kavrami iktidar ve bilgi
uzerinden okur. Foucalt, “iktidar ve bilginin birbirlerini dogrudan igerdiklerini; baglantili
bir bilgi alan1 olusturmadan iktidar iliskisi olamayacagini, ayn1 zamanda iktidar iligkilerini
varsaymayan ve olusturmayan bir bilginin bilgi alan1 olamayacagini kabul etmek gerekir.
Kisacasi, iktidara yararli olan veya ona ayak direyen bir bilgiyi iiretecek olan bilgi
Oznesinin faaliyeti degil de; iktidar-bilgi, onlar1 kat eden ve onlar1 olusturan miimkiin bilgi
bi¢cimi ve alanlarimi belirleyen surecler ve micadelelerdir” (2000: 65-66). Bunu medya

isleyisi ile iliskilendirmek miimkiindiir.

Althusser’in ‘medyay1 devletin ideolojik aygitlari igerisinde tanimlamasi’ni , Hall’iin
‘medyanin ideolojik oldugu’ sdylemini bir adim daha ileri gotiirerek medyay1 ideolojik
araglarin merkezine yerlestiren,cagdas dilbilimcilerden Teun Van Dijk’in “Modern
toplumun en etkili ideolojik kurumlar1 okul ve kitle iletisim araglaridir.” (2020:
44)6nermesi olmustur. “Cagdas toplumda kitle iletisim araglar1 kamitsalligin géze ¢arpan
bir dlcitudir: ‘Televizyonda gordiim’ ya da ‘Gazetede okudum’ giinlik sohbetlerin gicli
savlaridir’(2020: 61).

Sosyal bilimler alanindaki arastirmacilarin siklikla basvurdugu sdylem analizi
yonteminin ilkelerini ortaya koyan Van Dijk, ideoloji kavramina bilissel ve toplumsal
psikoloji, sosyoloji ve sdylem ¢éziimlemesini de iceren ¢ok alanli bir yaklagim getirmistir.
Van Dijk ideolojilerin gruplar tarafindan paylasilan toplumsal bellegin temeli ve ortak
temsiller oldugunu varsaymaktadir. Ideolojiler toplumsaldir (2020: 24-40).Van Dijk,
buraya kadar yapilan onlarca tanimin ortak noktasini ‘insanlarin ortak fikir veya

inanglariyla ilgili olmalar1” seklinde formiile etmistir (2020: 21).
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1.3. Soylem ve Dil

Ideolojiye ulasmak icin mutlak olarak sdyleme ihtiya¢ vardir. Ideoloji sdylemsel ya
da gostergesel bir fenomendir. Séylemde ‘“kapamim” etkisi ile bazi anlamlandirma
bicimleri disglanir, baz1 gosterenler hikmedici bir konumda sabitlenir (Eagleton, 1996:
269-270).

Van Dijk’a gore de sdylem ideolojinin agik¢a tantmlanmasina olanak saglar:

“Ideoloji ve sdylem arasindaki baglar her iki yonde isler. ideolojiler hem soyledigimiz seyi ve
onu nasil sdyledigimizi etkiler hem de bunun tersini: ideolojileri okuyarak ve ¢ok miktarda
metni ve konusmay1 dinleyerek ediniyor ve degistiriyoruz. SOylem toplumsal pratikleri
dogrudan bir sekilde agiklayabilen ve dolayisiyla da ideolojileri aktarabilen tek seydir. Bu
nedenle sdylem kurami olmadan ideoloji kuramu kokten eksiktir” (2020:99-100).

Soylem, ideolojilerin yalnizca ifade edilmesinde degil; uygulanmasinda ve yeniden
uretilmesinde de ozel isleve sahiptir. “Soylem” belirli nesnelere ya da simgelere, belirli
mekan ve baglamda belirli toplumsal aktorleri igeren tekil olusumlara gondermede
bulunmak icin kullanilir. Bu tekillik kelimelerin, tonlamanin, jestlerin, anlamlarin veya
eylemlerin gerceklestirdikleri benzersiz kombinasyon baglaminda tanimlanir. S@ylem,
iletisimsel eylemin konusulan ya da yazilan sozIi tirtiniine géndermede bulunan genel bir

terimdir(Van Dijk, 2019: 294).

Ideolojik sdylem ¢bziimlemesinden sdz edildiginde gok genis bir inceleme alani
tariflenmektedir. SOzclk, timce, konu secimleri, bilgiyi séyleme dahil etme ya da kapali
tutma tercihleri, semiyotik mesajlar (gorseller, fotograflar, filmler vb.) hatta sozli
iletisimdeki beden dili ideolojik olarak tarafsiz degildir. Van Dijk soylem analizi
yonteminde yapilar arasinda imgeler, s6z dizimi ve tonlamadan tutun da konular, tutarlilik,
varsayimlar, metaforlar ve uslamlama gibi anlamin bir¢cok yonune kadar pek cok konuda
ideolojilerin sdylem yapilarmni nasil etkiledigine 0zel 6nem vermistir (2020: 15-16). Van
Dijk sodylemi olustururken hedef kitlenin etkisini de sOyle acgiklamaktadir: “Sdylemi
olusturmak i¢in hem toplumsal inanglara, hem de kiminle konustugumuz ya da kim igin
yazdigimizla ilgili genel bilgiye gereksinimimiz vardir. Yani, giincel durumda diger
katilanlar1 ve ayni zamanda onlarin olasi 6zel ve genel inanglarini da temsil etmemiz
gerekir. Ister bir sinifin 6niindeki dgretmenler olalim, ister bir gazetede yazan gazeteciler,
iletisimsel amaclarimiz ona uygun olarak degisebilir” (2020: 37). Medyanin 6zel olarak da

haber sunmanin ideolojisine de deginen Van Dijk, “bu ideolojinin haber biilteninin tarzi ve
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icerigi ile simirli olmadigini, aym zamanda haber toplama, kaynaklarla ilgilenme, diger
gazetecilerle ve haberde rolii olan kimselerle etkilesim ve gazetecilerin profesyonel
etkinliklerinin (toplantilar, son teslim tarihleri, vs.) diizenlenmesini de telkin ettigini”
belirtir. Ona gore “gazetecilerin hem profesyonel hem de diger toplumsal (cinsiyet, etnik,
sinif, yas, vb.) ideolojileri, temel olarak kimin arastirilacagini, gdzlenecegini,
dinlenecegini, kiminle goériisme yapilacagini ya da kimden s6z edilecegini” dlzenler
(2020: 45). Soylemde ifade edilen konular, olay modellerinin tercih edilen makro
yapilarmi ortaya koyduklari, makro yapilara daha rahat erigebildikleri i¢in giindelik
konusmalarda ideolojik goriisleri destekleyecek retorik savlarda kullanilan “gercekleri”
temin ederler. Ozetle séylem konular1 tercih edilen ideolojik modellerin olusumunda ve
erisiminde dolayisiyla da ideolojilerin yapilanisinda dolayli 6nem arz eder (Van Dijk,
2019: 396).Van Dijk’in da belirttigi gibi haber metinlerinin kendilerine 6zgii bir sOylemi
vardir. Bunun yani sira haberin sdylemi, kaynak kisi ve kuruluslarin séyleminden ayr1 da

diisiiniilemez (akt. Inal, 1995: 116).

Soylem analizinin nlvelerini olusturan ve Marksizm ve dil felsefesi konusunda
calisan Volosinov’a gore ise karsit toplumsal ¢ikarlar gosterge diizeyinde miicadele verir.
Dil, ideoloji ve anlam arasindaki bagmtilar1 inceleyen Volosinov, herhangi bir ideolojik
irliniin sadece kendisi olmadigini kendisi disindaki baska bir gercekligi yansittigini
belirtmistir. GOsterge olmadan ideoloji de yoktur(2001: 39).Eagleton’a gore ise “sozclkleri
kavramlar bakimindan diisinmeyi birakip kavramlar1 sézciikler bakimindan diisiinmeye
baslamamiz yirminci yilizyillda gergeklesen bir dil devrimi diyebilecegimiz seyin

sonuglarindan biridir” (1996:269).

Anlamin {iretilmesi asamasinda dilin roliinii agiklayan Hall, yansitmaci, kasitli ya da
ingact bir yaklagim sergilenebilecegini belirtir. ““Yansitmaci Yaklagim’a gore, bir anlamin
en basit ve dogrudan ifade edilmesini saglayan dildir. Dil anlami yansitir. Bu haliyle dil,
olup biten her seyi en gercek haliyle yansitan bir ayna islevi géormektedir. Bir digeri olan
Kasitl Yaklagim’da ise dili kullananin amagladigi anlamin disinda bir anlam {iretilmesi s6z
konusu degildir. Kisacasi kasitli olarak ne isteniyorsa anlam o sekilde tiretilmektedir. Son
olarak “Insac1 Yaklasim” dilin isaretlerden meydana geldigini ve anlamm yaratmak icin bu
isaretleri belirli bir diizende kullanarak anlami insa etmek gerektigini savunur. Isaretlerle
inga edilen anlamin temsille meydana geldigini belirten Hall, temsil c¢alismalarini

genellikle insaci yaklagim tizerine temellendirmistir” (2017: 23).
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Anlamin olusturulmasi miicadelesi dilde kendini gosterir. Hall’a gore dilde smif
miicadelesi bazen farkli kelimelerin kullanilmasi i¢in verilir. Bunun en bilinen 6rnegi
asagilayici bir ifade olarak algilanan “zenci/gogmen” kelimesinin yerine siyah” kavraminin
kullanilmast i¢in verilen miicadeledir (1999: 88). Konu bu ¢alismada oldugu gibi toplumsal
cinsiyet esitligi oldugunda dildeki miicadelenin degistirilmek istenen pek cok kelime igin
verildigi sdylenebilir. Bu ¢alismanin da temellendigi toplumsal cinsiyet alaninda Tiirk¢e’de
kullanilan bine yakin kelime ve kelime kaliplari yerine esitlik¢i oneriler getirilebilir. Bilim
adami yerine bilim insani, is adami yerine is insani, sOziiniin eri yerine soziinii tutan, erkek

gibi yerine cesurca gibi...

Shoemaker ve Reese “Ideolojinin Medya Icerigi Uzerindeki Etkisi” makalesinde ana
akim Amerikan iletisim kuraminin, daha 6nce gérmezden geldigi ideolojiyi iki nedenden
dolay1 degerlendirmeye aldiklarini savunur: Bir medyanin durum tanimlar1 yapma ve
gruplar1 ve bireyleri sapkin olarak niteleme yetenegi konusunda simdilerde daha biyuk bir
kabullenme s6z konusudur. ki 1960’lar ve 1970’lerdeki politik huzursuzlugun ardindan
bozulan toplumsal uzlasma daha biiyiik bir ideolojik kutuplagsma yaratmistir ve bdylece ilgi
odagi, medyanin ideolojik denetim uygulama giiciine yonelmistir. Bu tanimin 1s18inda
medya igeriklerinin nasil olustugunu ise soyle anlatirlar:

“Ideolojik diizeyde, toplumdaki giigliilere ve oOzellikle medya aracihigiyla iktidarin nasil

stirdiiriildiigiine daha yakindan bakariz. Haberler yalnizca giicliiler hakkinda degildir, dahas1

Oyle yapilandirilirlar ki olaylar giigliilerin ¢ikarlarinin bakis agisindan yorumlanirlar. Glasgow

Universitesi Medya Grubu, Kétii Haberler (Bad News) isimli calismasinda medya icerigiyle

ilgili oldukea etrafli bir belgeleme yapmustir. Bu ¢aligma, endiistriyel uyusmazliklarda sirket

yonetimlerinden ¢ok is¢i sendikalarinin nasil suglandigini gostermektedir. Ayn1 sey Amerika

Birlesik Devletleri i¢in de gegerlidir. Bu tilkede is¢i istekleri “talepler” olarak nitelendirilirken,

yonetiminkiler ise “teklifler” bigiminde adlandirilmaktadir. Ideolojik diizeyde &zellikle,

medyanin toplumdaki gilicli ¢ikar gruplarinin uzantilart olarak nasil islev gordiigiinii ve

egemen ideolojinin yeniden Gretiminde ve denetim sisteminin sirdirilmesinde rutinlerin,

degerlerin ve kurumsal yapilarin nasil bir araya geldigini aragtiririz” (1997: 99- 100).

“Post-Marksist savin igerdigi hakikatin 6zii suradadir: “gosterenler”, ya da siyasi ve
ideolojik temsil araglari, gosterdikleri sey bakimindan her zaman aktif konumdadirlar. Bu
anlamdadir ki, siyasi-ideolojik ¢ikarlar, “verili” sosyo-ckonomik kosullarin itaatkar,
kendiliginden bir ifadesi degildirler. Temsil edilen sey hi¢bir zaman bir “kat1” gergek degil,
temsil etme eyleminin kendisi tarafindan bi¢imlendirilen bir seydir. Dolayisiyla siyasi ve
ideolojik  soylemler, durumu kendilerine 06zgii yollar kavramlastirarak kendi

gosterilenlerini kendileri yaratirlar” (Eagleton, 1996: 288)
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Egemen ideolojinin yeniden Uretimi yolunda bitmeyen, daima yeniden baslatilmasi
gereken bir micadele s6z konusudur. Ve medya bu miicadelenin tarafidir. Medya, bir
yandan var olan toplumsal, siyasal yapmin devamliliginin saglanmasinda ve
siirdiiriilmesinde 6nemli bir rol oynarken, diger yandan var olan yapinin nasil degistirilip

doniistiiriilebilecegine iliskin bir potansiyeli iginde barindirmaktadir (Timisi, 1998: 407)

Dursun, medya metinlerinin kodlanmasi siirecinde bir gii¢ iliskisinin varligindan s6z
ederken metinleri belirli anlamlara dogru kapatma amaciyla yerlestirilen O6gelerin
goriilebilir ve ¢oziimlenebilir oldugunu belirtmektedir (2014: 73). Tum medya metinleri,
sembolik bir insa driiniidir ve kod ¢Oziimii ve yorumlama gerektiren sdylemsel

metinlerdir.

Medya, ideoloji, temsil ve sdylem irdelenirken bu calismanin esitlik baglami
nedeniyle bir noktaya daha deginmek gerekmektedir. Van Dijk, Kapitalizm, Marksizm,
fasizm, 1rkcilik gibi ideoloji tanimlamalar1 yapilirken bir kavrama daha odaklanmistir:
pozitif ideoloji. Bu ideoloji otekinin, egemen sdylemde yer bulamayanin sesidir.
Egemenligin mesrulastirilmasi zemininde Van Dijk, irk¢ilik karsitligi ve feminizmi ayr1 bir
yere koymaktadir. Karl Manheim’m boyle olumlu ya da muhalif denilebilecek ideolojilere
‘litopya’ adimt verdigini anmimsatan Van Dijk, wrk¢ilik karsithgr gibi karst ideolojilerin
sadece rk¢iliga ve 1rker ideolojiye karst ¢ikmakla kalmadigini kendi ‘insancil’ ideolojisine
de sahip oldugunu belirtir. Tipk1 feminist ideolojilerin yalnizca cinsiyet karsiti olmadiklari

gibi...(2020: 28).

1.4. Temsil ve Oztemsil

Anlamin i¢inde yer aldig1 baglam ve burada belirleyici olma miicadelesinde ideoloji
on plana c¢ikarken medyada goriiniir olmak yani temsil edilmek kimler i¢in miimkiin
olabilir? Ya da bir baska deyisle medya kimi temsil eder? ideolojiler insanlar1 ve toplumu
tipik olarak ‘biz’ ve ‘onlar’ seklinde kutuplagmis terimlerle Orgiitlemektedir. Bu bakista
kendini sunma konusunda olumlu, ‘6teki’ni sunum konusunda olumsuza yonelim vardir
(Van Dijk, 2020: 52-53). ‘Uretim araglar1 ve iletisim alanina hakim olan sinifin sdylem
alaninda da egemen oldugu’ (Oskay, 2020: 12) c¢cikarimini dikkate alarak egemen sinif
disinda kalanlar, ‘onlar’dir. Onlar, egemenlere ait medya araglarinda ya hi¢ temsil
edilmemekte ya da eksik veya yanlis temsil edilmektedir. Ana akim medyada yeterince

temsil edilmeyen gruplar 6ztemsil ile kendilerine bir micadele ve ifade alan1 agmaya
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caligmaktadir. Bagkasinin Kimligini sunumuna karsin 6ztemsil, dezavantajli toplumsal
aktorlerin ‘biz’ bilinciyle giic kazanmasi bu yolla da esitsizlikleri agsmada bir firsat

olusturmaktadir.

Medyada o6ztemsil g¢alismalarinda baslica tartismalarin odaklandigr konular 1rk,
cinsiyet, toplumsal smnif, kiiltiirel vatandashk ve postkolonyal kimliklerdir. Batil
karsisinda Batili olmayani, beyaz karsisinda siyahi, erkek karsisinda kadini ikincil konuma
yerlestiren bir ideolojik yapi kiiresel anlamda egemendir. Son elli yillik déonemde temsil
konusundaki esitsizliklerinin kuruldugu sdylem ve iktidar iliskilerini kuramsallastirma
calismalart da sosyal bilimde Onemli bir yer kazanmistir. Batili ve Batili olmayan
ekseninde esitsizligi tartismaya acan Edward Said, Oryantalizm (1978) adl1 eserinde Bati
diinyasinin Asya, Orta Dogu ve Kuzey Afrika’yr emperyalist projelerine mesruiyet
kazandirmak i¢in bilingli ve irrasyonel olarak ‘geri kalmis’ olarak kodladigini agiklamistir.
Said’in ¢alismasi kiiltiirel arastirmalar, iktidar iliskileri ve postkolonyal teori agisindan
bugin de temel kaynaklardan biridir. Temsil i¢in ¢ikis yollart aranirken John Fiske’nin
kullandig1 anahtar kavram ‘popiiler kiltiir’diir(1999).Fiske, medyada 6ztemsil konusunda
yaptig1 c¢alismalarda, popiiler kiiltiiriin i¢indeki marjinal gruplarin ana akim disinda
kendilerine ait temsil alanlar1 olusturduklarini vurgulamaktadir. Fiske nin isaret ettigi alan
populer kiltiriin aslinda bir oydasma alani oldugu soylenemez. En 6nemli soru, bu
kaltarin bir toplumsal muhalefeti olup olmadigi ya da bdyle bir potansiyel barmdirip
barmdirmadigidir. Frankfurt Okulu, populer kultlrd 6nemsiz, ticarilesmis ve edilgin olarak
tanimlar. Bu bakis acisiyla “popiiler kiiltlir”, “kitle kiiltiirii” ile eslestirilir. Popiiler kiiltiir
riinlerindeki ¢esitlilik, farklilik izler kitleleri arasindaki yas, cinsiyet, sinif vb. bakimindan
boliinmiigligli yansitmaktadir (Mutlu, 1995: 280). Fiske, tam da bu boliinmiisliik vasfinin
temsiliyette etkisi oldugunu vurgulamaktadir. John Fiske, Bourdieu, de Certeau, Barthes,
Hall ve Bakhtin’in kuramlarinin iizerine bina ettigi Populer Kuiltird Anlamak adh
calismasinda popiiler kiiltiirQ bir direnis ve temsil alan1 olarak agiklamaktadir. Fiske, tiim
temsillerin bir siyaseti olmasi gerektigini ve bu siyasetin hem makro hem de mikro
olabilecegini belirtmektedir. Popiiler kiiltiir bazi teorisyenlerce kugumsenen, gerici bir
etkiye sahip hatta uzun dénemde egemen toplumsal sinifa hizmet eden bir yapi olarak ele
almsa da Fiske aksini one siirmektedir. Popiiler kiiltiir pratiklerinden elde edilebilecek
giiclenme duygusunun mikrosiyasal diizeyde ilerici toplumsal eylemi olanakl kildigini ya
da tesvik edici bulundugunu aktarir (1999:233). Fiske, popiler giclerin, toplumsal

degisme motorunu atesleyen kullanilmamis bir toplumsal kaynak olarak yeniden
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kavramsallastirilmasina, bakis agisinin bir anlamda degismesine Onciilik etmeyi
hedeflemektedir (1999:235). Televizyon kiiltirii bakimindan medya igeriklerinin bir
Oztemsil araci oldugunu savunan Fiske’nin kurami, bugiin de yeni medya araglarinin agtig
alan bakimindan onemlidir. Medyadaki dijitallesme ve sosyal platformlar kolay igerik
yayimlayabilme, ¢ok sayida kisiye ulastirabilme fonksiyonlar1 ile birey ve gruplarin
kendilerine dair 6ztemsile dayanan anlatilar olusturabilmeleri agisindan bugiin daha da
islerlik kazanmuistir. Fiske popiiler kiiltiiriin boyun egenler kiiltiirii olmadigini, gelismis
toplumlarda populer kiltlriin kendi tabiliklerine 6fkelenmis, kendi konumlarina riza
gostermeyi ya da bu konumlarin siirmesini saglayan oydasima katkida bulunmay1 reddeden

tabilerin kiiltiirii oldugunu 6ne siirer (1999: 206-207).

Gramsci’nin hegemonya agiklamasi gergevesinde (1971) Italya’min giineyindeki
yoksul tarim iscilerini ve kdyliilerini tanimlamak igin kullandigi madun (subaltern)
kavramina Gayatri Chakravorty Spivak 1980’lerde yeni bir boyut kazandirmistir. Spivak,
“Madun konusabilir mi? daha da 6nemlisi “kendi adina” ve “kendi sesiyle” konusabilir mi?
Konusursa madun olmaktan ¢ikar mi?”” sorularini sorarak 6teki kuramina bir kilometre tasi
daha eklemistir. Gramsci’nin tarifinde madun bir birey degildir, toplumsal bir gruptur. Ve
toplumsal hareketlilik yapilarina erisimi engellenmistir (akt. Spivak, 2016: 13). Spivak’in
madun tanimlamasinda toplumsal cinsiyet kavrami 6n plandadir. Ona gore sorun cinsiyete
dayali isboliimiiniin temel kurallarindan ziyade, toplumsal cinsiyetin ideolojik insasinin,
hem somirgeci tarih yaziminin nesnesi olarak hem de ayaklanmanin &znesi olarak eril
olan1 egemen tutmasidir. Eger, somiirgeci liretim baglaminda, madunun tarihi yoksa ve
konusamazsa, kadinlar olarak madun daha derinden gdlgededir.” Spivak’a gore de 6ztemsil

ile esitlik ve 6zgiirliikk miicadelesini kurmak durumunda olan en 6nemli grup kadinlardir.

Sosyal medyanin kullaniciy1 sadece tiiketici olmaktan ¢ikarip iiretici konumuna
tagimasi ve Oztemsil icin kolay bir alan agmasindan 6nce de egemen medya araglarinda
kendilerine yer bulamayan aktorler, farkli ¢dziimler getirmistir. Ornegin Meksika’nin
Chiapas eyaletinde miicadele eden koyliiler ve gerilla ordular, fikirlerini ve miicadeleleri
hakkindaki haberleri dolasima sokmak i¢in, bilgisayar veritabanlarini, korsan radyolar1
kullanmiglard1 (Kellner, 2004: 725-726). Buglin de devam eden egemen ideoloji
mucadelesinin kurulumunda sosyal medyanin ‘6teki’nin 6ztemsili anlaminda 6nemli bir
telafi ortami oldugu yadsinamaz bir gercektir. Calismanin 6érneklemini olusturan “madun”
kadinlarin, Yerel Kadin Muhabirler Ag1 biinyesinde sosyal medya ve dijital medya araglari

iizerinden temsiliyet kazanmalar1 da bu goriislerle ortiismektedir.
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1.5. Toplumsal Cinsiyet ve Medya

Giincel bilimsel tartigsmalar cer¢evesinde cinsiyet kavrami, biyolojik, toplumsal ve
yapisal boyutlartyla birlikte ele alinmaktadir. Cinsiyet yalnizca biyolojik temelli degildir.
Anatomik farkliliklarin degismez ¢iktilar1 olduguna dayanan egilim, kadim ‘kirilgan’,
‘yumusak mizaglt’, ‘ekonomik degeri olmayan ev i¢i islerinde yetkin’; erkegi ise ‘giicli’,
‘cesur’, ‘lider’, ‘ev disindaki islerde yetkin’ gibi sifatlarla 6zdeslestirmektir. Tiim
erkeklerin cesur oldugunu sdylemek miimkiin miidiir, ya da tiim kadmlarin zayif
oldugunu? Cok gii¢lii, cesaretiyle tim diinyaya liderlik etmis milyonlarca kadinin varligi
agikardir. O zaman bu Onermenin gegerliligi oldugunu sdylemenin imkéani yoktur.19.
yiizyllin dénemli Ingiliz diisiiniirlerinden John Stuart Mill kadimlar ve erkekler arasinda
bulundugu var sayilan zihinsel farklarin doganin radikal bir ayrimina degil; egitim ve
sartlarin esitsizligine bagli oldugunu belirtir. Mill, bu durumu $dyle anlatmaktadir:

“Kadinlar arasindan bir Homeros, Aristoteles, Michelangelo ya da Beethoven ¢ikmasi

imkansizdir denemez. Ama bir kadinin Kralice Elizabeth ya da Jeanne d’Arc olabilecegi

kesindir; zira bu bir ¢ikarim degil; gercektir. Kadinlarin ev isleri digindaki seylerde yetersiz
olduklar fikrinin sadece onlart ev islerine mahkum birakmak adina yasatildigina inaniyorum;

¢linkii heniiz erkeklerin biiyiik ¢ogunlugu bir esitle yasama fikrine tahammil edemiyorlar.

Gegen iki yiizyilda (17-18. yiizyillar) kadinlarin yetersizliginin sebeplerinin agiklanmasi

gerektiginde, bu aciklama onlarin diisiik zeka kapasitesi lizerinden yapilmadi, ki zaten

kadmlarmm giinliik hayatin zorluklarimin {istesinden gelisini gorenler buna gercekten

inanmiyordu da. O gilinlerde bunun sebebi hep, kadinlarin yetersizliginden ¢ok, toplumun

faydasi olarak kabul edildi; ki aslinda bununla kastedilen erkeklerin faydasiydi” (2019: 71-76).

Mill’in bir asir sonrasinda kadinlar Oy hakki gibi onemli kazanimlar edindiyse de
esitlik i¢in hala uzun bir yol vardi. 20. yiizyila gelindiginde toplumsal cinsiyet insasinin
ekonomik ve kiiltiirel ardalanina vurgu yapan Judith Butler, Cinsiyet Belast (2014) isimli
caligmasinda “Toplumsal cinsiyet inga edilmis bir seyse eger, farkli bir sekilde insa
edilebilir mi?” Daha 6tesinde “biyoloji kader midir?” sorularini sorarak biyolojinin degil
kiltiiriin kaderi yonlendirdigine vurgu yapmustir. Butler, “Kisi, 6teki toplumsal cinsiyet
olmadig1 denli kendi toplumsal cinsiyetidir” diyerek cinsiyet/toplumsal cinsiyet
ikililiginde, Kkiiltiirel bir aract olarak cinsiyetin sdylemsel bir olusum oldugunu
vurgulamaktadir (2014: 53). Sosyolojiye elestirel bir yaklagim getiren Giddens, ayrimin
temelinin sinif sistemi ile apagik baglantili oldugunu belirtmektedir. Ingiliz toplumbilimci,
pek cok kadinin “eve ve aileye baglilik ideolojisi”ni kabullenmekle, nispeten diisiik ticret

almak, ilerleme umudu bulunmayan mesleklerde ¢alismak, isveren ve erkeklerin onlara
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kars1 takindig1 olumsuz tavirlara karsi koyarak ya da koymayarak ¢alismaya, bu sistemin
devamina razi olmaya devam ettiklerini aktarir. Bu ideoloji, evlilik ve aileye sanayinin
calisma diizenine tam ve esit sartlarda katilmakla elde edilebilecek ekonomik yararlarin
ustlinde bir yer vermektedir (Giddens, 1997: 121).Fransiz sosyolog ve felsefeci Pierre
Bourdieu da olaganlik agisindan Giddens’a benzer bir goriisii farkli bir kavramla ifade
etmistir: ‘eril tahakkiim’. Bourdieu’ya gore tahakkiim iligkileri, kurulu diizenin ayricalik ve
haksizliklariyla siiriip gitmesine, en tahammiil edilemez varolus kosullarinin ¢ogunlukla
kabul edilebilir, hatta bunun da &tesinde dogal goriilmesine olanak saglamaktadir. Bu
tahakkiim alanlar1 icerisinde eril tahakkiimiin paradoksal itaate miikemmel bir 6rnek teskil
ettigini belirten Bourdieu, ‘olagandisi dlgiide olagan’ diye adlandirdigi bu toplumsal
iliskide tahakkiim eden kadar edilenin de siireci tanidigin1 ve kabullendigini anlatir. Erkek
merkezli goriis kendini yansiz gibi dayattifi icin kendisini mesrulastiracak sdylemler

kullanmaya da ihtiya¢ duymaz (2015: 11-22).

Toplumsal cinsiyetin insa edilmesi noktasinda belki en bilinen ve motto haline gelen
cumle feminist yazar ve gazeteci Simone de Beauvoir’a aittir: “Kisi kadin dogmaz, kadin
olur”. De Beauvoir’a gore kadin tarihsel ve kiiltiirel olarak olusturulmustur. Bugiin ‘kadin
caligmalar’’ sosyal bilimde 6nemli bir alan haline gelmis, bu konuda binlerce arastirma
yapilmis, kitaplar yazilmigken “Erkeklerin insanlik igindeki konumu Uzerine bir Kitap
yazmak bir erkegin aklina bile gelmezdi.” demektedir De Beauvoir. Cinki “Erkek
olmanin 6zel bir durum olmadigi varsayilir; bir erkek, erkek olusuyla dogru yerdedir,
yanlis yerde duran kadindir. Fiilen mutlak bir insan tipi vardir, o da erkektir (De Beauvoir,
2024a: 27-28).

Althusser’in 1970 yilinda yayimladig ve devletin kisisel alana ait olan aile, okul,
din, haberlesme aygitlariyla ideolojiyi bir biitiin halinde aktardigini belirten 6nermesiyle es
zamanl olarak feminist yazinin 6nemli bir vurgusu haline gelen ‘The personal is political’
(Kisisel olan politiktir) sdoylemi de bu durumu desteklemektedir. “Kamusal ile 6zel
arasindaki siir yalnizca siyasal olanin sinirlarini tanimlayip savunmaz, ayni zamanda
onun igerigini ve bigemini de sekillendirmeye yardimci olur. Feminist analiz bu boliinmeyi
reddederek ise koyulmus ve 6zel olanin kamusal olana, kamusal olanin da kisisel olana
bagli oldugunu gostermistir, kisisel olanin siyasal, siyasal olanin da kisisel oldugunu gézler

Oniine sermistir” (Keller, 2007: 33).

Kadlar agisindan 20. yiizyildaki en 6nemli ‘biz’ ve ‘onlar’ ayrimim ¢dziimleyenler

arasinda giiniimiize 151k tutan iki ¢aliymaya daha deginmek yarar saglayici olabilir. Ilki
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klasik sosyoloji gelenegine ¢agdas problem alanlar1 ¢ergevesinde bir yaklasim getiren

Dorothy Smith’in feminist bakis acis1 kuramidir. Smith bu kurami sdyle agiklar:
“Kadin hareketi ile, gidisati arasinda sesimizi duyuramadigimiz bir diinya iginde yasamakta
oldugumuzu kesfettik... Bir¢okbakimdan susturuldugumuzu, konusma egemenliginden
mahrum edildigimizi ve deneyimlerimizi seslendiremeyecegimizi, hatta bunun diline bile sahip
olmadigimzi; ¢lnki sartlarini, konularini, 6zne ve oznellik, duygu, heyecan, amaglar ve
iligkiler kavramlarin1 ve kelimesi kelimesine onlarin aracilig ile iletilmis sdzlerden bir araya
toplanmug bir nesne diinyasini, ¢ogunlukla erkekler tarafindan yaratilmis olan bir kiiltiirel ve
entelektiiel diinyadan ve yonetim aygitlarini isgal etmis olan erkeklerin bakis agilarindan almug

oldugumuzu kesfettik. Bu erk orgiitiinii, erkek giiclinlin hem kigisel, hem de kamu iliskilerini

belirleyen bir terim olarak “ataerkillik” olarak anladik™ (1990: 1-2).

Smith’in bakis ag¢ist kuraminda anahtar kavramlardan biri yonetim aygitlaridir.
Bunlar1 yalnizca devlet degil, ¢agdas toplumlar orgiitleyen, idare eden ve diizenleyen idari
kurumlar, hiikiimet, yonetim ve mesleklerden olusur. Smith y6netim aygitinin, egemen
siniflardan olusan, yalniz c¢alisanlar simifin1 degil, kadinlar1 ve “renkli bircok kadin ve
erkegin, yerli halkin, homoseksiiel kadin ve erkeklerin seslerini” disarida birakan bir siif
orgilitii oldugunu iddia eder. Smith’in “fay hatti” tanmimlamasi da son derece dikkat
cekicidir. Ikincil (subordinate) durumunda olan kadinlarin meslekleri, becerileri, egitimleri
ne olursa olsun ataerkil diizen nedeniyle is yerinde beraber calistigi ya da esleri olan
erkeklere boyun egme davranigina itildigini kendi deneyimleri ve baska yasam anlatilar
ortaya koymustur. Bu durum kadinlar1 béliinmiis bir bilingle yasamaya zorlamaktadir. (akt.

Wallace ve Wolf, 2013: 392-393).

Ikincil durumda olan kadinlara iliskin ¢alismalar1 bir adim daha ileri tastyan Patricia
Hill Collins olmustur. Collins Afrikali-Amerikali kadinlarin deneyimlerinden yola ¢ikarak
ik, toplumsal simif ve cinsiyet iliskilerini yakalama girisimi olarak ele aldigi Siyah
Feminist Diisiince: Bilgi, Bilin¢lilik ve Yetkilendirilme Siyaseti (1990) kitabinda irkeilik,
cinsiyetgilik ve yoksullugun siyahi kadinlarin normal ve giindelik hayatinin kaginilmaz
parcalar1 olarak sunuldugunu; bu imgelerin yalnizca siyah kadini baski altinda tutmakla
kalmayip; wk, simf ve cinsiyet baskisini birbirine baglayan sistemleri korudugunu
savunmaktadir (1990: 219). Collins’in bu acilimi bakis acist kuramina yansimistir. Bu
kuram siyah kadinlar gibi, ikincil durumlarda olan baska bireylerin bakis ag¢ilarin1 da
kapsayabilir. Bagka goriis acis1 kuramlar1 yoksul beyaz kadin ve erkekler, homoseksuel
kadin ve erkekler, ¢cagdas Bati toplumunun disindaki azinlik etnik ve dinsel gruplar

uzerinde durabilir ( akt. Wallace ve Wolf, 2013: 393). Cinsiyetin ve sinifin birlikte nasil is
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gordiigilinii, yeniden ve yeniden nasil kuruldugunu, nasil degistigini, stratejik araglar haline
gelebildigini gilindelik pratie bakarak anlamaya calisan feminist tarih sosyolojisi,
toplumsal cinsiyet kavraminin tartisilmasina iligkin dnemli bir alan agmustir (Bora, 2021:

53-54).

21. ylizyilin kadin arastirmalart konusunda en 6nemli isimlerinden kabul edilen
feminist sosyolog, psikanalist ve egitimci Nancy Julia Chodorow, ‘toplumsal cinsiyet’
kavramina atfedilen anlamlar konusunda soyle bir 6zet yapmaistir:

“Cagdas feministler toplumsal cinsiyeti degisken, pargali, ihtilafli, dengesiz ve olumsal bir

sekilde insa edilmis olarak goriirler; ancak Foucault ile diger postyapisalct ve postmodern

diistiniirlerden etkilenmis olan feminist cinsiyet goriisii, neredeyse degismez bir bigimde dilsel,
kiiltiirel ve sdylemseldir. Buna karsilik, genel olarak toplumsal cinsiyet anlamlarini olusturan

dil, kiiltiir ve sdylem de temelde siyasidir. Iktidar tarafindan iiretilir. Feminizm, farkliliklari

kabul eder ama onlar1 bireysel degil siyasi bakimdan, 1rk, sinif ve cinsel yonelim gibi politik -

toplumsal kimliklere dayanarak- tanimlar. Bu bakis agisina gore anlamlar olumsal, bireysel

yollarla yaratilmaktan ziyade, kiiltiirel kategoriler olarak dayatilirlar. Egemen olan bu feminist

bakis agisina gore kiltiirel diizen, daha ayrintili ve degisken olan bireysel kisisel anlamdan

once gelir’ (2005: 82).

Chodorow, cinsiyetin kiiltiirel, dilsel ve politik alanda insa edildigini kabul
etmektedir ancak; yalnizca bunlarla sinirli olmadigini duygusal kendilikle, kisisel alanla da
ilgili oldugunu eklemektedir (2005: 83-84). Simif miicadeleleri sonucunda gundelik
hayattaki egemen ideolojinin degismesi, toplumsal cinsiyet kavramina bakisi da
degistirecegi icin bu calismada toplumsal cinsiyet konusu ideoloji {ist baslig1 altinda ele
alinmustir. Ideolojik bir aygit olan medyada toplumsal cinsiyet konusuna yaklagimin ip
ucunu Van Dijk’in ‘ideolojilerin egemen grup pratikleri yani ayrimcilik temelli oldugu’
(2020: 46) yoniindeki saviyla yakalayabilmek miimkiindiir. Ama degisim konusunda bir
diren¢ oldugu da yadsinamaz bir gercektir. Medya, cinsiyet rollerini temsil ederken bu
rolleri dogal ve degismez gosterir. Bu da toplumsal cinsiyetin sosyo-kilturel yapisinin

maskelenmesine yol acar (Connell, 2005: 15).

Glinlimiizdeki en 6nemli ideolojik aygiti olan medya baghigina gelindiginde kadinin
temsili ve toplumsal cinsiyet esitligi/esitsizligi baglaminda Tuchman, medyadaki kadin
temsillerinin  toplumsal cinsiyetin derinlemesine esitsiz dagilimini  yansitmakla

kalmadigini, ayn1 zamana bu esitsizligi mesrulastirdigini 6ne siirer (1978: 15).

Yirminci yiizyilda arastirmacilar toplumsal cinsiyet esitligi ve medya deneyimi ana

akimla smirly, esitsizligi daha da keskin hale getirir bir sekilde tasvir ederken yirmi birinci
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yiizyllda durum biraz daha farklilasmistir. Buradaki en biiyiik etken internet ve dijital
teknolojilerin yayginlasmasi ile kadinlarn yirittiigii miicadelede az da olsa kat ettigi
mesafelerdir. Medya, cinsiyet esitligi yoniinde dontisiimler gecirmektedir, ancak bu
doniisiimler hala derinlemesine elestiriler gerektiren karmagik siireglerdir” (Gill, 2017:
123). Medya kadinlar i¢in bir rol doniisiimii uygularken kapitalist kiiltiiriin isine yarayan
ticari bir gostergeye doniiserek bu kez de bir sliper kadin imgesi yaratmistir. Dergi ve
reklamlarda, kendinden emin is kadini, basarili anne ve es olarak one ¢ikarilmakla birlikte
kadinlar, hala erkek egemen Kkiiltiiriin idealize ettigi bi¢imde giizel ve beden olarak da

kusursuz olmaya devam etmektedir (Van Zoonen, 2002: 475).

Yalnizca bir mobil telefon kullanarak herkesin igerik liretmesine olanak saglayan
dijital medya teknolojileri toplumsal cinsiyet temsillerini doniistirme ve esitsizlikleri

ortandan kaldirma potansiyeli ile giderek on plana ¢ikmaktadir.
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2. HABER

Calismanin ikinci bolimiinde medya kavrami daraltilarak o©zelde ‘“haber” ele
almacaktir. Bu c¢ercevede haber olgusu gercek, etik, temsil ve sdylem alanlariyla iliskileri
baglaminda incelenecektir. Bu incelemenin ardindan arastirmanin 6rnekleminde yer aldigi
Uzere kadinlarin da pratikte deneyimledigi, 6ztemsil alani yaratan dijitallesen ve doniisen
medya ortami ele alinacaktir. Medyada dijitallesmenin etkileri de gozetilerek, yurttas
haberciligi, hak haberciligi ve nihayetinde ¢aligmanin asil konusu olan toplumsal cinsiyet

odakli habercilik kavramlar1 detaylandirilacaktir.

2.1. Haber, Gercek, Temsil, Soylem ve Etik

Kitle iletisimi ile ilgili arastirmalar, kitle iletisim araglarinin tarihsel gelisimi
icerisinde, Once gazetelerin, sonralar ise sinema ve radyonun kullanilmaya baslanmasi ile
bu araglarla ilgili olarak yapilmistir. 50’li yillardan sonra televizyon arastirmalari alana
damga vurmustur. Diinyada 2000’li yillarin basindaki arastirmalar ise yeni iletisim
teknolojilerinin toplumlara etkisi ve bu araclarla verilen mesajlarin nicelik ve niteligi ile
ilgili arastirmalar yapilmaktadir (Aziz, 2006: 12-18). Bugiin 21. ylizyilin ilk ¢eyregini
tamamlarken bu tez calismasi da yeni iletisim teknolojileri iizerine artan aragtirmalarin bir

parcasidir.

Haberlesme insanlik tarihi boyunca medeniyetlerin gelisiminde ve toplumlarin
sekillenmesinde temel bir rol oynamistir. Toplumsal algilarin sekillenmesinde,
kamuoyunun olusturulmasinda etkin, ideolojik bir aygittir. Van Dijk haberin globallesen
tek metin oldugunu varsaymaktadir. Ona gore kiiltiire 6zgii sinema dili, siir dili ya da
miizik dili olabilir ancak bir anlat1 bigimi olarak haberin yazim ilkeleri, kiiltiirden kiiltiire,
dilden dile en az degisen ve en ¢ok benzesendir (akt. Inal, 1996:23). Inal ise en yaygin
arastirma konusu olan medya tiiriiniin “haber” oldugunu 6ne stirmektedir (1996: 25). Haber
lizerine arastirmalarin yogunlasmasi Girgin’in ‘haberin ger¢egin kendisi ya da gergekle
baglantili bir igerik oldugu savindan dolay1 en etkin medya igerigi olarak degerlendirildigi’
Oonermesiyle aciklanabilir (2000: 101). Bu denli 6énem atfedilen haber ve gercek iliskisi
ideolojik bir aygit olarak isleyisini berraklastirmay1 kolaylastiracaktir.
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2.1.1. Liberal kuramda ‘gercegin aynasi1’ haber

Haber iizerine akademik tartigmalar 1920’li yillara dayanmaktadir. Haber, gergek,
etik ve temsil kavramlar1 arasindaki iliskiyi sorun alani olarak belirleyen liberal ve elestirel
olmak {tizere iki farkli yaklasim s6z konusudur. Haber-gercek iliskisi baglaminda liberal
yaklasim “gercegin haber tarafindan yakalanabilecegini” iddia ederken; elestirel
yaklasimin temsilcileri “gercegin var olmasina karsilik, ona haber pratikleri dolayimiyla
ulagilamayacagini one siirer (Dursun, 2005: 73).

“Liberal anlayisa diger bir deyisle ana akima dayanan arastirmalar, medyay1 ¢ogulculugun

isledigi, toplumun biitiin kesimlerinin temsil edildigi bir ortam olarak nitelendirmektedir. Bu

nedenle haberin biitiin toplumu dengeli bir sekilde yansitan/yansitmasi gereken bir igerik
oldugu iddia edilmektedir. Liberal kuram dogrultusunda diisiince ve ifade 6zgiirliigiiniin haber
iiretimi stirecinde saglikli bir sekilde isleyip islemedigi, cogulculugun ne 6l¢iide etkili oldugu,
gazetecilerin meslek kodlar1 uyarinca nesnel davranip davranmadigi, kisisel yargilarin yaninda

kurumsal ve meslek rutinlerine yonelik siire¢lerin habere etkisinin neler oldugu arastirtlmistir”
(Sentiirk Kara, 2023: 1).

Bu arastirmalar 1s1¢inda Gzetle liberal iletisim kurami, haberin gergegi
yansitabilecegini, etik ilkeleri kilavuz edinerek nesnelligi ve tarafsizligi saglayabilecegini
ve tim toplumu temsil edebilecegini savunmustur. Liberal kuram c¢ergevesinde,
detaylandirmak gerekirse haberin bilgiyi/olay1 aktarirken kurdugu gergek ve nesnellik
baglantisinin birbirini tamamlayan olgular oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Liberal
kuram, haberde ger¢egin sunumunu nesnellik ile idealize ederek sorunsallastirilmadigi bir

zemine ¢cekmektedir.

Coziimlemeye “gercek” ile baslanabilir. Gergek, felsefe caligmalar1 kapsaminda “En
genel anlamiyla, dis diinyada nesnel bir var olusa sahip olan varlik, var olanlarin timii,

b

insan zihninden bagimsiz gergeklige sahip var olan her sey” olarak tanimlanmaktadir

(Cevizci, 1999: 147).

Theodore L. Glasser, Philosophical Issues In Journalism (Gazetecilikte Felsefi
Konular) adli kitap i¢inde ‘Objektiflik ve Haberde Yanlilik® bashigiyla ele aldigi boliimde
"gercek"in somut ve kanitlanabilir olana isaret ettigini belirtirken, "nesnelligin" gercegin
sunumunda Onyargisiz, tarafsiz ve kisisel goriislerden bagimsiz kalmayi gerektirdigini
aktarir. Glasser’a gore gazetecilikte, nesnelligin amaci, gergegi carpitmadan veya 6znel
yorumlar katmadan okuyucuya sunmak, bdylece bilginin giivenilirligini artirmaktir (1992).

Glasser’dan yapilan bu alinti, oriintiiye “somut” ve “kanitlanabilir” kavramlarini eklerken
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pozitivist paradigma gondermesi yapmaktadir. Oya Tokgdz bu durumu, Iletisim
Kuramlarina Anlam Vermek adli kitabinda ‘liberal iletisim yaklasimlarina Anglo-
Amerikan caligmalarinin yon verdigini ve bu tiir arastirmalarin pozitivist bir mantikla
ortaya konuldugunu’ belirterek net bir bicimde agiklar. Tokgdz, liberal kuram
aragtirmalarinda nicel, Olgiilebilen ve sinanabilen varsayimlara odaklanildigini belirtir
(2015: 30-31). Bu nedenle liberal iletisim anlayisina mensup olan arastirmacilar, erken
donemde siklikla ‘haber iiretiminin nesnel yapilip yapilmadig1’ konusunu ele almistir. Inal,
pozitivist bilim anlayisinin arastirmacidan deger yargilarindan arinarak gozlenebilen
gercegin bilgisine ulagsmasini bekledigi gibi gazetecilere de siyasal yanliligindan arinip,
olaylar1 habere doniistiirmesi gorevini verdigini aktarmaktadir (Inal, 1996: 16). 1900’lerin
basinda “nesnellik” ilkesinin ciddi ve gilivenilir haberciligin ayrilmaz bir parcasi haline
geldigini aktaran Inal, nesnel haberciligin dayandigi uzlasimlarin bu dénemde ortaya
ciktigin1 belirtmektedir (1996: 17). Nesnellik ilkesi 19. yiizy1l boyunca tekrar tekrar
tanimlanarak 1920’lerde bugiinkii anlamina kavusmustur (Tuchman, 1978). Pozitivist bilgi
kuramindan 6diing alinan bu kavram profesyonel gazetecilik ideolojisinin mihenk tasini

olusturmustur (Inal, 1995: 114).

Haberin ilk tanmimlarinda ortaya ¢ikan Ozelikler de nesnellik ideali ¢ergevesinde

yapiy1 desteklemektedir. Tokgoz, gazetecilik kitaplarinda yer alan yaygin haber tanimlarinm

29 ¢ 29 ¢

siralarken “zamana uygun her sey,” “zamana uygun rapor,” “bir olayin raporu,” “acele

99 ¢C

kaleme alinmis edebiyat,” “yarinin tarihi” gibi 6rnekler sunarak soyle bir ¢ikarim yapar:
“Haber, insanlar ilgilendiren zamanl olan, fikrin, olayin, sorunun 6zetidir” (2000: 166-
167). Haberin hammaddesinin bir fikir, sorun ya da olay olduguna dikkat ¢eken Tokgdz,
haber ve gercek bagintisini su ifadelerle kavramsallastirmaktadir:

“Olaylar, fikirler, sorunlar ya hikaye edilerek ya da Ozetlenerek haber yapilirlar. Bu islem

sirasinda lizerinde dnemle durulmasi gereken nokta, haber yapilirken olayin, sorunun, fikrin

esas cercevesi igine oturtulup kurgulanmasidir. Kurgulanma sirasinda ise, olgular arasinda

baglant1 kurulurken, haber ile ger¢ek arasindaki iliskinin de degerlendirilmesi gerekmektedir”
(2000: 167).

Dursun, haberin ne olduguna iliskin en yaygin anlatinin ‘ger¢ek diinyada meydana
gelen olaylar, kisiler ya da seyler hakkinda en son, en ilgi ¢ekici enformasyon’ oldugunu
belirtmektedir (2005: 69). Habere yonelik liberal anlayista gazetecinin tipki bir “ayna” gibi
var olan olaya ve olguya iliskin bilgiyi yansitabildigi ya da yansitilabilecegi
diistiniilmektedir. Ve bu ayna gorevinin arka planinda da gazeteciligin genel kabul gérmiis,

nesnellik ¢ercevesinde beliren etik ilkeleri yer alir. Etik ¢ercevesinde gazetecinin ortaya
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cikardigi triin gozden gecirilebilir, sorgulanabilir (Dursun: 2005: 69-70). Kitle iletisim
araclarinin toplumsal gergekligi bir ayna netligiyle yansitan araclar olarak goriildiigiini
aktaran Inal, ayna metaforunun gerek liberal anlayisi benimseyen iletisim kuramcilari
tarafindan gerekse Ortodoks Marksistler tarafindan uzun zaman kabul goérdiigiinii ve kitle
iletisim araclarinin roliinii agiklarken referans c¢ergevesi olusturdugunu belirtmektedir.
Inal’a gére ayna, liberal kuramcilar icin “toplumsal gercekligin”, elestirel kuramcilar iginse

“kapitalist sinif ¢ikarlarinin” yansiticisi olarak kuramsallastirilir (1995: 114).

Erken donem haber calismalarinda haber ve gercek iliskisi ele alinirken Amerikal
yazar ve gazeteci Walter Lippmann’in aciklamalarina da yer vermek gerekmektedir.
Ciinkli Tokgoz’e gore haber ve gercek arasindaki hassas iliskiyi ilk kez degerlendiren
Lippmann olusmustur (2000: 165). Aslinda kamuoyu olusturmak {izerine odaklanan
Lippmann, bu baglik altinda habere dair de agiklamalar getirmistir. Ona gore en verimli
goriinen hipotez ‘haber ve gergegin ayni sey olmadigi ve agik¢a ayirt edilmesi gerektigi’dir
(2020: 335). Lippmann, iki kavram arasindaki iligkiyi s0yle aciklamuistir:

“Haberin islevi, bir olaya isaret etmek, gercegin islevi, gizli olgular agiga ¢ikarmak, onlar

birbirleriyle iligkilendirerek insanlarin davraniglarina karar verirken kullanabilecegi, gercegin

bir resmini yapmaktir. Sadece toplumsal kosullarin taninabilir ve Olgiilebilir bir sekil aldig

noktalarda, dogruluk ve haber birbiriyle ortiismektedir. Etkinlik isimlendirilebilir, 6lgiilebilir,

sekil verilebilir, spesifik hale getirilebilir degilse ya haber karakterini alamaz ya da hatali

gozlemlere, dolayisiyla bu gozlemlerden ortaya ¢ikan hatali sonuglara ve dnyargilara maruz
kalir” (2020: 335-337).

Pozitivist bilgi kuramini temel alan liberal haber yaklasiminin ayn1 yontemi isaret
ettigi fizik¢i ve gazeteci arasindaki farki hatirlatan Lippmann, “Fizik¢inin kanitlart agiktir.
Ancak gazetecinin kendi vicdanindan ya da gerceklerden aldigi boyle bir destegi yoktur”
demektedir (2020: 337). Lippmann’in sorgulamasi 6nemli ve dile getirdigi 1920’li yillarda
yenilik¢i olsa da haberin gergegin aynasi olmayabilecegi diislincesinin iletisim alanindaki

akademik caligsmalardaki yiikselisi 50 yil sonrasina denk diismektedir.

Liberal haber kuraminin “gercegin aktarilmasi ve nesnellik”e verdigi Onem ile
profesyonel gazetecilik normlarinin gelisimine katkis1 da iletisim arastirmacilart i¢in bir
sorun alanidir. Glasser nesnellik ilkesinin gelisimini sdyle agiklar:

“Nesnel habercilik, oncelikle basinin demokrasilerde kendi roliinii tanimlama bigiminden yana

bir tavr1 yansitir. Bu dordiincii giic ve muhalif basin anlayisidir. Gergekten de gazetecilikte

“nesnellik” statiikodan taraftir. “Nesnellik” , gazetecilerin Alvin Gouldner’in dogru olarak
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tanimladigi gibi “statiikonun yoneticileri olan” nemli kisi ve elitlere bagimliligin tegvik ettigi

icin dogas1 geregi muhafazakardir” (1992: 176).

Denis Mcquail, nesnellik itirazlarmi iki argiimana dayandirmistir. itirazlarindan ilki,
‘tarafsizlik miimkiin degildir, nesnellik 6l¢iilemez’, ikincisi, ‘nesnellik arzulanir bir sey
degildir, olumlu bir norm olarak sunulamaz.” seklindedir. Mcquail, nesnelligin miimkiin
olamayacagini dort madde ile agiklamustir. “1)Haber se¢imi 6znel yorumlara agiktir. Hatta
gazeteci de bunun farkinda olmayabilir. 2) Biitiin olaylar ve bu olaylarla ilgili haberler,
genis ve anlamli bir referans gergevesine oturtulur 3) Thmaller, sessizlikler, iistii kapali da
olsa, toplum ve onun degerleri hakkinda varsayimlar ya da degerler igerirler. 4) En yaygin
olan1 da acikca bilindigi gibi, haberler ¢ok cesitli giiclii i¢sel ve digsal baskilar altinda
uretilmektedir. Bu da gazeteciligin “gercek” idealini engelleyen ve bu idealden vazgegiren
bir durumdur. Egemen gii¢lerden gelen baskilar, nesnelligin bir deger olmaktan ¢ok bir

gereklilik oldugunu varsaymakta, hatta onermekte yeterince giigliidiirler” (akt. Poyraz
2002: 20-21).

Nesnellik vurgusu iletisim ¢alismalarinda sikga tekrarlanmis olan ve herkesge bilinen
‘medyanin dordiincli gii¢ oldugu’ kavramsallastirmasi ile birlikte sorunlu bir zemine
kaymaktadir. Bu onerme de liberal kuramin ‘gergcegi gosteren, nesnel, tarafsiz haber’
kavramsal altyapisin1 kullanmaktadir. Cogulcu liberal diisiince medyay1; yasama, yliriitme
ve yarginin yaninda dordiincli gli¢ olarak nitelerken bir yandan da temsili demokrasilere
yonelen elestirilere bir zemin olusturmustur (Inal, 1996: 14). Bu da haber acisindan

elestirel kuramin habere yonelik “kurgu” ve “s6éylem” yaklasimini 6n plana ¢ikarir.

2.1.2. Elestirel kuramda “kurgu” ve “soylem” olarak haber

Liberal medya kurami ve birey anlayisi, 20. yiizyilda dilbilimi ve ideoloji
kuramlarindaki gelismeler 1s18inda yeniden degerlendirilirken ussal biitiinliikli birey
anlayis1 yerini siirekli degisen, doniisen ve yapilasan 6zne anlayisina birakmistir. Bu da
liberal gazetecilik anlayisinda sarsintiya neden olmustur (Inal, 1996: 19). Haber
dolayimiyla yakalansin ya da yakalanmasin ger¢egin varlig1 dahi artik tartigmalidir.

“Algida siiphecilik, entelektiiel yasanun sanattan edebiyata, hukuktan fizige ve hatta tarihe

kadar her yoniine islemis durumdadir. Columbia Universitesi tarihgilerinden Simon Schama,

“biitlinliyle godzlemlenebilen, deneysel olarak dogrulanabilen gercegin” oOldiigiinii iddia

etmektedir” (akt. Kovach ve Rosenstiel, 2007: 43).
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McQuail ve Windahl, kitle iletisim modellerine iliskin ¢alismasinda 1970 ve 80’lerde
elestirel kuramin gelismesinin liberal kuramin iddia ettigi gibi kitle iletisim araglarinin
tarafsiz kanallar olmadigini, biiylik olasilikla ekonomik ve siyasal giicii olanlarin
avantajlarimi artirdig1 yolundaki algilamay1 kuvvetlendirdigini belirtmistir (1997: 20-21).
Elestirel kurama gore yapilan haber arastirmalari, medyanin temel anlamda egemen sinifin
proletarya tzerindeki hakimiyetini siirdiirmek amaciyla kullanilan bir ara¢ oldugu fikrine
yaslanmigtir (Sentirk Kara, 2023: 1). Van Dijk, haberin sdyleminin toplumda var olan
egemen sOylemlerin bir iiriinii oldugunu belirtmistir (2020). Kazanci da topluma haber
yayan kuruluslarin, maddi olusumun ideolojik ¢iktisi oldugunu, fakat ayn1 zamanda maddi
olusuma katkida bulunduklarini belirtir. Bunlarin temel {iriinii olan haber, 6zii itibariyle
maddi olay ve katmanlar icinde dogup, gelisir, sonunda ¢okelti olarak ve siirekli var olmak
amaciyla ideolojik katman icinde kendine yer bulur. Iste bu asamada haber farkli bir
kimlige biriiniir. Haber artik “ger¢egin aynasi” degil; ideolojinin kurucu 6gelerinden biri
olmustur (2006: 9). Tokgoz’e gore de haberler kurgusal metinlerdir ve bu tiim kurgusal
metinler gibi sOylemi vardir. “Haberin sdyleminin i¢inde yer alan anlatimla olaylar ve
gercekler kurulur, canlandirilir ve insanlara aktarilir. Diger yandan ise, haberlerin sdylemi
icinde egemen sdylemler dogallasir, egemen ideoloji yeniden kurulur. Her giin bize ulasan
haberlerin st séylemi hakim ideolojinin sdylemidir. Bir soylem olarak haber, haber
kaynaklari, anlatici, varsayilan ve hedeflenen izleyici arasinda kurulan bir diyalog gibidir”

(2000: 161).

“Stuart Hall ve digerleri ise, egemen sdylemlerin haber metni iginde yeniden kurulduguna
igaret etmektedir. Belki biitiin bu elestirel goriisleri en iyi sekilde degerlendiren Kunelius’tur:
“Glinlimiiz gazeteciligi bir dereceye kadar gergegi anlamlandirmamizda 6zel bir konum
kazanmustir. Gazetecilik biiyiik dlglide baska sdylemlerden olusan, bagka sOylemleri temsil
eden ve doniisiime sokan bir sdylemdir” (akt. Tokgdz, 2000: 159).

Onceki bolimde deginildigi iizere Althusser’e gdre medya, devletin ideolojik
aygitlarindan biridir (1970). Kazanci, Althusser’in medya ile ilgili herhangi bir c¢alisma
yapmamis olmasma karsin iletisim, medya ya da sdylem analizlerinde onun sordugu
sorularla yola ¢ikmanin ve “haberi” onun o6rgiisii i¢inde irdelemenin ¢ok degerli ve gegerli

sonuglar doguracagini belirtmistir (2006:1).

Tuchman, haberi “diinyaya acgilan bir pencere” olarak tanimlar. Amerikalilar bu
pencerenin cercevesinden kendileri ve diger toplumlar hakkinda bilgi edinmektedir ancak

her cergeve gibi haber de bazi olaylar1 acia cikarirken bazilarini gizler; baz1 olaylara
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kamusal bir karakter kazandirirken digerlerinin kamuya agik bilgi haline gelmesini engeller
(1978). Elestirel medya kuraminin yiikseliste oldugu donemde haber yapimina dair 6nemli
bir tartismay1 ele alan Tuchman, Making News kitabinda, medya organlarinin zaman ve
mekan kullanimini, gorsel haber stilini, haber kaynaklar1 ve birbirleriyle olan iliskilerini
incelemistir. Sonucunda haberdeki cerceveleme ile gazetecilikte nesnellik mitinin
yikildigini belirtmis, tim haberlerin nihayetinde ideolojik olup olmadigini sorusunu ele
alirken; haberi bilmemek ic¢in bilmemeyi saglayan bir arag, statiikoyu siirdiiren bir yap1
olarak tanimlamistir. Tuchman, haberlerin her giin yeni bir toplumsal gerceklik insa ettigi

goriistindedir.

Rigel’in taniminda ise haber, toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek doniistiirecek,
gercekligin kurgusal olarak yayinlanacak medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine
ve ideolojisine gore yeniden kurgulanmasidir (2000: 177). Frerichs ise bir gazeteci ya da
bir medya kullanicis1 olarak haberlerle ilgilenmenin gergekligin sosyal insasini

olusturdugunu belirtir (akt. Sentiirk Kara, 2023: 6).

Tlm bu atiflar 1s18inda elestirel kuram igin haberin bir “séylem” ve “kurgu”
oldugunu sdylemek miimkiindiir. SOylemin sahibi de Onem tasidi§i i¢cin medyanin
toplumun tiim kesimlerini temsil edemeyecegi elestirel kuramin temel Onermelerinden
biridir.

“Medya ve siyasal siireci birbirini etkileyen iki karsit gii¢ olarak ele alan liberal gogulcu

yaklagimin yerine, medyay1 siyasal, askeri ve ekonomik seckinlerin sdylemlerinin yeniden

kuruldugu bir yer olarak ele alan elestirel yaklasim, elestirel dilbilim ve elestirel soylem

coziimlemesi ile geliserek temsil sorunu iizerinde yogunlagmustir” (Inal, 1996: 45)

Haber anlatisina dahil olan sdylemler yoluyla egemen sdylemlerin 6ne ¢ikmasi ve
metnin bu sdylemler cergevesinde kapanmasi s6z konusudur (Inal, 1995: 116). Toplumsal
alanda var olabilmek icin s0ylemsel olarak var olabilmek gerekmektedir. Bu cercevede
elestirel kuram agisindan haber, toplumsal gercekligi insa eden, toplumun tiim kesimlerini
degil; egemen ideolojiyi temsil eden bunun igin egemen sOylemi kullanan bir anlatidir.
Hatta Glasser, nesnellik ilkesinin isleyisini de halkin haber alma hakkindan degil ticari bir
zorunluluktan kaynaklandigin1 vurgular.

“Gazetecilikte nesnelligin tarihine dair pek ¢ok anlatiya gore, nesnel habercilik daha ¢ok

sorumlu habercilik standardi olmaktan ziyade ticari bir zorunluluk olarak baglamustir.

1800'erin ortalarinda, ne siyasi partilere ne de ticaret elitlerine bagli olan, genis kitlelere hitap

eden bir basinin (penny press) ortaya ¢ikmasiyla birlikte, nesnellik, diinyaya tarafsiz bir bakis

acis1 sundugu varsayilan bir ¢ergeve saglamistir” (Glaser, 1992: 177).
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Glasser ayrica nesnelligin, gazeteciligin roliinii "dordiincii  gii¢" olarak
kavramsallastiran ve statiikoyu koruyan bir ideolojiye dayandigini 6ne siirer. Nesnelligin,
"g0zlemlenebilir ve dogrulanabilir gergeklerin {stiinliigine baglilk" anlaminda
gazetecilige pozitif bir diinya goriisii getirdigini diisiindiirdiigini  belirten Glasser,
gazeteciligin yanlilikla sekillendigini ifade ederek haberlerin ideolojik yapisint ve

medyanin statlikoyu siirdiirme egilimini tartisir (1992: 176).

Erdogan ise liberal kuram dayanaginda medyanin dordiincii giic olmasi tezini
modern bir Truva atina benzeterek elestirmektedir.
“Kitle iletisiminin dordiincii gii¢ veya demokratik bilincin ajani olmasi, hem medyanin
Orgutlenmesi ve amaciyla, hem de kapitalist diizenlerin yapisal ger¢ekleriyle uyugmayan
ideolojik sahte-cergevelemedir. Egemen medya, kapitalist demokrasinin ve kurumlarinin
entegral bir pargasidir. Egemen medyanin enformasyon kaynagi demokrasinin ii¢ giicii olan
kurumlardir ve bu kurumlarla gegimsizlik demek sadece enformasyon kaynagimin kurumasi
degil ciddi engellemelerle karsilagsmak demektir. Medya gogulcu-demokrasi ve firsat esitligi
anlayisinin  dostu olmaktan daha ¢ok, diismanidir; Evimize aldigimiz (okudugumuz,

dinledigimiz, seyrettigimiz) Truva’nin modern atidir” (1999: 42-43).

Amerikali gazeteciler Bill Kovach ve Tom Rosenstiel, 3 yil boyunca 1.200
gazeteciden goriisme ve anket yoluyla veri toplayarak ‘Gazeteciligin Esaslart’ (2007)
adiyla kitaplastirdiklart c¢aligmalart sonucunda gazetecilerin hemfikir olduklar1t ve
vatandaslarin  gazetecilerin uymalarini istedigi ilkeler saptamislardir. Kovach ve
Rosenstiel, gazeteciligin temel gorevinin insanlara Ozgiirce kendi kendilerini
yonetebilmeleri i¢in ihtiya¢ duyduklari bilgiyi sunmak oldugunu belirterek bu gorevi

yerine getirmek icin goriismelerden ortaya ¢ikan 9 madde siralarlar:

e “Gazeteciligin ilk yukiimliliigi gercek haberdir.

e (Gazetecinin sadakatle bagli olacagi ilk merci halktir.

e Qazeteciligin 6ziinde gergegi teyit etme disiplini yatar.

e Bu meslegi icra edenler, konu aldiklar kisilerden ya da olaylardan bagimsiz
kalmay1 bagsarmalidirlar.

o QGazetecilik, bagimsiz ve yaptirimi olan bir gézlemci gorevi gérmelidir.

e QGazeteciler kamuoyuna agik bir elestiri ve uzlagma platformu saglamalidirlar.

e Qazeteciler, dnemli olan1 ilging ve ilgili kilmak i¢in ¢abalamalidir.

e Haberleri kapsamli ve dengeli oranlarda tutmalidir.
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e (Gazetecilik, meslegi icra edenlerin kisisel inisiyatiflerini kullanmalarina

olanak tanimalidir.”

21. ylizyilin basinda yapilan bu arastirma “gercek” atfinin ¢ok giiclii sekilde
devaminin kanit1 niteligindedir. Kovach ve Rosenstiel’in goriistiigli gazeteciler ‘gercegi”

oy birligiyle ilk amag olarak kabul etmislerdir (2007: 40) .

Kovach ve Rosenstiel, gercegin biitlinlikli olarak yakalanamayabilecegi ve
sayllamayacak kadar ¢ok kaynaktan haber akisinin oldugu yeni ylizyilda gergege olan
ithtiyacin 6nceki doneme gore daha az degil; aksine daha fazla oldugunu belirtirler. “Ciinkii
bir seylerin gercek olmama olasiligi daha yaygin hale gelmeye baslamistir (2007: 52). Bu

asamada etik ilkeler devreye girmektedir.

2.1.3. Haber ve etik

Haber anlatisina yapilan “gercek” atfi gazetecilik etiginin de yapi taslarindandir. Etik
ise felsefenin temel disiplinlerinden biridir. “Her ne kadar ahlak ve etik aym kokten
tiremis olsa bile, etik deyince anlasilan “felsefe acisindan ahlak™tir, genel bir ilkeler
teorisidir veya “ahlakliligin felsefesi”dir” (Cevizci, 2014: 12-13). Gazetecilik ya da haber
etigi profesyonel etigin kategorilerinden biridir. Bu nedenle haber etiginin genel bir
cergevesini ¢izebilmek i¢in Once etik kavramimi ele almak gerekmektedir. Etik kisaca
“ahlak felsefesi” anlamina gelmektedir. Etik, “ahlaki agidan kabul edilebilir bireysel,
kurumsal ve toplumsal degerlerin tanimlanmasi ve bu degerlerin insan davranislarini
degerlendirmenin temel Olgiiti olarak kullanilmasi seklinde tanimlanabilir (Seib ve

Fitzpatrick ’ten akt. irvan: 2003: 61).

Genel olarak, gazetecilik mesleginin “gorevci etik anlayis1” ve “yararci etik anlayis1”
olarak iki farkli acidan degerlendirilebilecegini belirten irvan, bu yaklasimlari Kant ve

Mill’e dayandirir.

“Immanuel Kant’a dayandirilan gorevci etik anlayisi, onceden belirlenmis kurallarla, ilkelerle,
diisturlarla ilgilenir. Kant’in “kosulsuz buyruk” seklinde ifade ettigi bu anlayisa gore, bir
kisinin eyleminin ahlaki olarak nitelenebilmesinin temel kosulu, ayni eylemin, davranisin
evrensel bir ilke haline gelebilmesidir. Gazetecilik meslegine uygulandiginda, bu etik anlayisi
higbir kosulda ihlal edilmemesi gereken ilkelere sahip olmamz gerektigini s6ylemektedir. John
Stuart Mill’e dayandirilan yararci etik anlayisi ise, dnceden belirlenmis kurallar ve ilkelerden
cok sonuglarla ilgilenir. Bu etik anlayisina gore, dogru ya da yanlis1 belirleyen sey, amaglardan

cok sonuglardir. Bu anlayist su sekilde formiile edebiliriz: “En ¢ok insan ig¢in en biiyiik
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mutlulugu saglayan davranig etik davranistir”. Giinlimiiz gazetecilik pratigi acisindan daha
kolay uygulanabilir gériinen bu etik anlayisi, kat1 kurallar1 bir kenara atmanuzi, her olayr kendi
kosullar iginde degerlendirmemizi, olasi sonuglari 6nceden diisiinmemizi ve kararimizi bu

cercevede vermemizi istemektedir” (irvan 2003, 62-63).

Yararci etik anlayisi i¢in Basin Konseyi'nin “sakli kalmasi kaydiyla verilen bilgiler,
kamu yarari ciddi bigimde gerektirmedik¢e yayimlanamaz” ilkesini érnek veren Irvan, bu
ilkeye gore kamu yarar1 biiyiikse, kaynaklarin aktardigi bilginin rizast disinda
yayimlanabilecegini, kaynagin haklarinin kamunun haklar1 karsisinda ikinci konumda yer
aldigini aktarir (Irvan, : 2003: 62-63). Gazeteciligin etik kodlari, iilkeden iilkeye,
kurumdan kuruma bazi degisiklikler gosterse de degismez ilke: dogruluktur. Uluslararasi
Gazeteciler Federasyonu (IFJ) tarafindan 2019 yilinda kabul edilen Gazeteciler Igin Etik
Kiiresel Sarti’nin ilk maddesinde sdyle denilmektedir: “Dogruya ve kamunun dogruyu
ogrenme hakkina saygi gostermek gazetecinin birinci gorevidir.” (IFJ, 2019)Tiirkiye’de de
Basin Konseyi’nin 1989’da kabul ettigi ilkede yine aym isaret s6z konusudur:
“Sorusturulmasi gazetecilik olanaklar1 iginde olan haberler, sorusturulmaksizin veya
dogruluguna emin olunmaksizin yayimlanamaz.”Cerceveyi biraz daraltirken Onceki
boliimde yapilan “gercek” tartigmasi ile de baglantili olarak “dogruluk”a deginilmesi
gerekmektedir. Irvan, gazetecilikte etik konusunu ele alirken gazetecilerin olaylar hakkinda
tam olarak dogruyu ve gercegi sdylemeye yetecek kadar bilgiyi toplayabilme kapasitesinin
stmirlt oldugunu belirtir (Irvan, 2003: 200). Birinci Koérfez Savasi 6rneginde medyanin
‘gercekte ne olup bittigini degil Amerikali askeri yetkililerin gazetecilere ne olup bittigine
iliskin sdylediklerini aktarmakla yetinildigini’ anlatan Irvan, gergegi ortaya ¢ikarmak igin
basinin Ozgiir olmasi gerektiginin altim ¢izmektedir. Ekonomik, siyasal, ideolojik

nedenlere haberlerin ¢arpitilmamasi ve yorum karistirilmamasi gerektigine isaret eder.

Alemdar ve Uzun, iletisim baglaminda etik’i, iletisim profesyonellerinin islerini
yaparken uymay1 kabul ettikleri kurallar olarak tarif etmektedir (2023: 199). Bu kurallarin
okurun/izleyicinin gilivenini kazanmak i¢in gelistirildigini belirten Alemdar ve Uzun, yasal
yaptirimlardansa meslek bilinci ve toplumsal sorumluluk anlayis1 gelismis iletisimciler igin

onemli oldugunu belirtirler (2023: 199).

Etik Gazetecilik Ag1 kurucusu Aidan White, verdigi bir roportajda diinyada 400
kadar etik kodu inceledigini ve 5 temel ilkeyi saptadigini anlatmistir. White bu ilkeleri:
dogruluk, bagimsizlik, tarafsizlik, insanilik ve hesap verebilirlik olarak siralamaktadir.

(2019) irvan ise daha kapsayici bir bakis agis1 gerekliligini isaret ederek eklemeler yaptig
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listesini  “dogruluk, diiriistlik, editoryal bagimsizlik, nesnellik, adil olmak, zarar
vermemek, cesaret, barisgil olmak, teyit etmek ve hesap verebilir olmak” seklinde formiile

etmektedir (2022: 5).

Habercilerin etik kurallara uyup uymadigini denetleyen mekanizmalar: basin
konseyi, meslek ilkeleri, okur temsilcileridir. Tim bu mekanizmalar Tiirkiye’de vardir
(Alemdar ve Uzun, 2023: 200). Farkli kuramsallastirmalar mevcutsa da tiim yazinda
dogruluk ilk ve en temel ilke olarak goriilmektedir. Nitekim diinya genelinde bir¢ok haber
kurulusu sloganlarinda dogruluga ve gergeklige atif yapmaktadir. Alain de Botton,
BBC’nin “ger¢eklerin diinyadaki en giivenilir kaynagi” oldugu iddiasini ortaya koyarken
CNN’in “size gergekleri getiriyoruz” sloganmi kullandigini belirtmektedir (2015: 29).
Haber ve etigi konu eden tartigsmalarda 6zne ¢ogunlukla haberi yazan muhabirdir. Oysa
Alemdar ve Uzun’un da belirttigi gibi habercilikte etik yalnizca muhabirin sirtinda bir yiik
degildir. Haber tek elden ¢ikmadigi i¢in muhabirin haberi meslek ilkeleri dogrultusunda
yazmasi, yazi islerinin haberi dogru degerlendirmesi, genel yayin yOnetmenin habere
gazetecilik dis1 kaygilarla miidahale etmemesi, nihayet iletisim araci sahibinin de mecray1
kisisel c¢ikarlarinin araci haline getirmemesi gerekir. Bu durumda etigin, bugiin
karsilagildigr gibi tek bir metin olarak degil, farkli sorumluluklar1 olan kisilerin bu
durumlarina uygun, uymayr kabul ettikleri metinler biciminde dlzenlenmesi gerekir
(Alemdar ve Uzun, 2023: 201).

Genel anlamda yapilan bu etik aciklamalarinin yaninda Duran’in getirdigi acilim da
bu arastirma baglaminda 6nemlidir. Duran’a gore etik ve etik kurallara uyum, medyanin
Olcegiyle de ilgili olabilir. Uluslararast bir haber televizyonu, ulusal 6l¢ekli bir gazete,
bolgesel bir gazete ve bir kentte yayin yapan yerel gazeteyi ele alan Duran, etik ilkelere
uyulup uyulmadiginin denetlenmesi konusunda yerel medyanin avantajli oldugunu o6ne
strer. Uluslararast haber kanalinin izleyicisiyle mesafesi 10 bin kilometreye kadar
cikabilir, ulusal gazetede 2 bin kilometre olabilir, bolgesel gazete icin de sinirlar genis
sayilabilir. Ancak yerel gazete muhabiri yanlis bir haber yapsa, uydurma haberin 6mrii ¢ok
kisa siireli olur. Okur ve gazeteci arasinda yereldeki mesafe daha yakindir (2003: 114-115).
Yerel Kadin Muhabirler Agi’n1 ele alan bu arastirma cercevesinde, ger¢egin sunumu,
temsil, sOylem ve tiim bunlarda etik ilkelerin belirleyiciligi uluslararasi, ulusal, yerel

aksinda da irdelenecektir.
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2.2. Haber Ortamlarimin Doniisiimii ve Dijitallesme

Kitle iletisimindeki teknolojik gelismelerin sagladigi yeni haber ortamlari, haber
anlatisinda, soylem ve ger¢egin sunumunda farklilasmaya neden olmustur. Sinirli alanlarda
dagitilmaya baslanan gazetelerin ulastigi kitleyi once radyo ardindan da televizyon
genisletmistir. Nihayetinde dijitallesen teknoloji ve diinya ¢apindaki ag, sinirlar1 tamamen
ortadan kaldirmustir. Postman, diinya ister konusmanin ve basili diinyanin mercekleriyle,
ister televizyon kameralariyla deneyimlensin, medyanin diinyayr smrladigini,
cerceveleyip, renklendirdigini, indirgedigini, genislettigini aktarir (2023: 33). Ancak yine
de mecra sdylem acisindan énemlidir. Marx’1n, Alman Ideolojisi’nde sordugu “Matbaalar
ve bask1 makineleri olsaydi Ilyada Destam olur muydu? Matbaanin ortaya ¢ikmastyla sarki
sOyleme, hikaye anlatma ve ilham perilerinin ortadan kalkmasi kaginilmaz degil miydi?”
(2013) sorusunu hatirlatan Postman, “Marx, matbaamin basit bir makine olmakla
kalmayip, belli tiirden igerikleri ve kaginilmaz sekilde belli tiirden dinleyici kitlelerini
devre dis1 biraktig1 gibi, baz1 tiirlerde de 1srarci olan bir sdylem yapisi oldugunu ¢ok iyi
kavramist1” demektedir (2023: 70). 17. ylizyildan 19. yiizyilin sonlarina dek, bulunabilen
seylerin hemen hemen tamaminin basili materyaller oldugunu hatirlatan (2023: 69)
Postman’a gore 20. ylizyilin ikinci yarisindaki en 6nemli olgu matbaa ¢aginin gerileyisi ve
televizyon ¢agmin yiikselisiydi.

“Bu degisim, kamusal sdylemin igerigi ve anlamini carpict ve geriye doniilmesi imkansiz bir

sekilde kaydirmustir, ¢iinkii birbirinden bu denli farkli iki mecra aymi fikirleri

barindirmamaktadir. Basinin etkisi zayifladikc¢a, politika, din, egitim ve kamusal isleri
meydana getiren diger her seyin igerigi degismek ve televizyona en iyi sekilde uyacak bigcimde

yeniden kurgulanmak zorundadir” (2023: 31).

Televizyon, kitle iletisim araglari i¢cinde, ger¢egi aslina en yakin olarak aktaran arac
gibi goriinmekle birlikte, bu yanilsamadan dolay:1 belki de en ¢ok carpitan ara¢ oldugu
diisiincesi giderek yayginlik kazanmaktadir. Ciinkli televizyon, kendine 6zgii teknigiyle
olaylar1 aktarirken, aslinda yeni bir gergeklik —televizyon gergekligi- yaratmaktadir
(Poyraz, 2002: 22). Televizyon dolayimiyla gercekligin kurulmasinda goriintiiniin
belirleyici bir rolii vardir. Berger’in “Gorme Bigimleri ’nde (1972) ilk s6zii gibi “Gorme,
konusmadan da yazidan da Once gelir.” Fakat goriilen sey gercegin kendisi olamaz.
Berger’e gore imgeler gordiiglimiiz seylerden daha baskindir. Televizyonun kullandigi

teknikler estetik kaygilarla degil belli bir ideolojinin temsili olarak ortaya ¢ikmustir (1986).
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Pierre Bourdieu’nun, College de France’ta verdigi ve elestirel bir bakis agisiyla ele
aldig1 televizyon (zerine bir dersi, ironik bir sekilde 1996 yilinda Paris Premiere adli bir
televizyon kanalinda da yayinlanmistir. Bourdieu genel olarak televizyon basligini kullansa
da aslinda odak noktasi televizyon haberidir (2021). Bourdieu’ya gore televizyon haberini
yazilt basindan ayiran ¢ok onemli unsurlar vardir. Birincisi, heniiz dijital aglarin diinyay1
sarmadig1 yirminci ylizyil sonunda televizyonun “teorik olarak herkese ulagmay1 miimkiin
kilan bir ara¢ olmasi” (2021: 15), ikincisi ise Bourdieu’nun ifadesiyle “Goriintiiniin
gerceklik etkisi iiretebilmesi ve gosterdigi seye inandirabilmesidir” (2021: 24). Fakat
Bourdieu’ya gore asil tehlike de buradadir. Ulastig1 kitleyi daha da genisletmek isteyen
televizyonlar irk¢1 ve yabanci diismani eylem ve sdylemlere imtiyaz tanityabilmektedir
(2021: 10). Bourdieu bunu televizyon dersinin verildigi yil meydana gelen Tirkiye’nin de
tarafi oldugu Kardak krizi haberlerinde kullanilan s6ylem tizerinden 6rneklendirir.

“Sinir tanimayan reyting rekabetinin yarattigi tehlikenin en belirgin gostergesi, Yunanistan ile

Tiirkiye arasinda cereyan eden bir gelismede gdzlemlenebilir. Ozel bir kanalin kiiciik ve tenha

bir ada hakkinda kigkirtici ve cesur agiklamalarinin ardindan 6zel Yunan televizyon ve

radyolari, giinliik gazetelerin de doldurusuna gelerek milliyetci ¢ilginliklara giristi; Tiirk radyo

ve televizyonlar1 da reyting i¢in ayni rekabet mantifiyla hareket ederek miicadeleye karsilik

verdiler. Savas ¢ikmasimna ramak kalmusti. Belki de buglin milliyet¢i patlamalardaki bu

yeniligin kaynagi, modern iletisim yontemlerinin ilkel arzulari sonuna kadar somiirme

yordamlarinda yatmaktadir” (2021: 10).

Bourdieu’nun 6rneginden de anlasilacagi gibi 90’11 yillarda televizyon biiyiik bir
giice sahipti. Bu calismada ele aldigimiz insan haklar1 haberciliginin tam karsisinda bazen
irke1, bazen sovenist, bazen de siddetten beslenen bir sdylemi benimseyebiliyordu. Kitle
iletisim araglar1 ve yurttaslar arasinda 1980’11 yillara kadar bir mesaj kithigr yasanirken
2000’11 yillara gelirken “enformasyon tipisi” s6z konusuydu (Keane, 1999:167). Sahin’e
gore televizyonlarin reyting i¢in giristikleri miicadele, bagka iilkelerde oldugu gibi
Tirkiye’de de “begeninin en kiiciik ortak paydasi”na dogru bir dbeklesme baslatti. Herkes
reyting alan programin kendi versiyonunu yapiyordu. Sahin “Tek kanalli ve tek radyolu
uzun kithk yillarindan sonra ulagilan elektronik bolluk ortaminda hep aymi kanali
seyrediyor ya da ayn istasyonu dinliyor gibiydiniz. Fel¢ baslamisti” demekteydi (1999:
11). Felg, etik ilkeler konusundaydi. Sahin, her tiirlii sansasyon, halkin merakini cezbeden
aile dedikodularinin uzun uzun anlatilmasi, hatta konusma yetisi olmayan hayvanlarla
roportaja kadar giden asiriliklar yasandigina dikkati ¢ekiyordu (1999: 11-12). Bu durum

‘glindemde yer alan pek ¢ok gelisme yerine sansasyonel olanin tercih edildigi bir ¢erceveyi
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getiriyordu denebilir. Yasananlar, Bourdieu’nun “gostererek gizlemek™ seklinde yaptigi
kavramsallastirma ile netlik kazanir. Bourdieu’ya gore haber anlatisini kuranlar haberde
gosterilmesi gerekenden baska seyler gostererek, olayr gergekten gozler online sermeyecek
bir bicimde ya da 6nemsiz bir sekilde sunarak, ger¢egi kurgulayip gizleyebilirler (2021:
21). Denilebilir ki televizyon, goruntl ile birlikte gerceklik ve sdylem konusunda bir

kirilma yaratmistir.

Televizyonun buyuk hakimiyetinin azalmasi ve onu da gelencksel medya igine alan
gelisme, internetin yayginlagmasi ile baglamistir. 21. yiizyilin ilk ¢eyregi tamamlanirken
geleneksel gazeteciligin yerini biiyiik 6lciide internet gazeteciligi, ¢cevrimigi, sanal, dijital,
elektronik habercilik gibi ifadelerle adlandirilan gazetecilige biraktigim sdylemek yanlis
olmayacaktir. Soylem bir kez daha degisime ugramistir. Dijital medya ve sosyal aglar,
haberin yapisinda onemli degisimlere yol agmustir (Aydin, 2023: 240). Sosyal medya
eglence ve paylasim alani olmasinin yaninda ayni zamanda bir haber iiretim ve dagitim
merkezi haline gelmistir. Ana akim medyanin gormedigi, goérmezden geldigi ve
gostermedigi olaylar sosyal medya sayesinde oldukca ©nemli bir gelisme olarak
degerlendirilebilmektedir (Inceoglu ve Coban, 2016: 49). Alemdar ve Uzun iginde
bulunulan ¢agi, etkilesim ve toplumsal paylasim c¢agi olarak niteler. Ana akim medyanin
yant sira dijital medya ilizerinden yiiriitiilen iletisim, hizla giinliik yasamin bir pargasi
durumuna gelmistir. Dijital medyanin daha interaktif ve kullanict merkezli bir kolu olan
sosyal medya da toplumsal iletisimin kelimeler, gorseller, ses ve video dosyalar1 yolu ile
saglandig1 ve bireylerin hikayelerini ve deneyimlerini paylastiklar1 bir ortamdir. Toplumsal
iletisim aglarini anlatan sosyal medya, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan, paylasima ve
tartismaya olanak veren bir iletisim bigimidir (2023: 156). Yeni medya terimi 2000’lerin
basinda kullanilmaya baslanmistir. Laughey, 2009 yilinda yeni medyay1 analog yerine
dijital alt yapiy1r kullanan sistem olarak tariflerken bu mecray1 kullanan araglari cep
telefonlar1, dijital kameralar, internet uygulamalari, mp3 c¢alarlar, dokunmatik radyolar,

dijital televizyonlar olarak tanimlamaktadir (2010: 158).

Dijitallesen yeni medyanin yeni 6zellikleri vardir. Haluk Geray, yeni medyanin ii¢
ozelliginden séz etmektedir. ilki etkilesim, ikincisi biiyiik bir kullanic1 grubu i¢inde her
bireyle 06zel mesaj degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlesme ve
eszamansizlik (2003: 422). Binark ve Loker ise Geray’dan 8 yil sonra yeni medya
ortamlarinin hizla gelistigi donemde ozelliklere yenilerini ekleyerek soyle siralamigtir:

dijitallik, etkilesim, hipermetinsellik, multimedya bigemselligi, kullanici tiirevli igerik
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uretimi, mevcudiyet hissi ve yayilim (2011). “Geleneksel kitle iletisim araglarinda alicinin
sinirl Slgiideki geribildirim disinda metinlere ve iceriklere bir etki yapamamasi nedeniyle
iletisim siirecindeki roliiniin edilgen oldugu varsayilmistir. Yeni medya ortamlart sz
konusu oldugunda, seyircinin/okurun metni (yeniden) liretme rolii vardir ve okur, asil

yazarla birlikte, onlara ortak olarak metin kurabilmekte, boylece yazar ve okur arasinda bu

alanda isbirligi olabilmektedir” (Binark, 2021: 22).

Dijital iletisim mecralarinin sermayenin belirleyiciliklerinden biraz daha uzak olmasi
umut verici goriilmektedir. Dijital iletisim mecralarinin kitlenin fikrini ortama daha yogun
bir bi¢cimde dahil olmasmi, bunun sonucunda da farkli bir yurttashk deneyimi
saglamaktadir (Aydin, 2023: 235). Nitekim medyada dijitallesme ile ortaya ¢ikan ve
ilerleyen boliimlerde daha genis ele alinacak olan ‘yurttas gazeteciligi’ ve ‘hak haberciligi’
gibi kavramlar, ana akim medyada yer bulamayan farkli sdylemlere ve farkli kitlelerin

temsiline alan agmistir. Bu arastirmanin érneklemi de bdyle bir yapidadir.

Oztemsile alan acilmasi, sermaye sahipliginin hakimiyetinden kurtulma yollart
sunmasi, ¢ok seslilige izin vermesi dijital medyanin olumlu ozellikleri sayilirken son
yillarda bu demokratik ortamm ¢ok da istenilen diizeyde olamayabilecegine dair
yaklagimlar getirilmistir. Bu tehditler, algoritmalar ve kisisellestirilmis igerikler olarak
tanimlanabilir.  Algoritmalarin igerigi kisisellestirmesi, kullanicilar1 aym fikirlerin
yankilandig1 kapali bir odaya hapsetmektedir. Yanki fanusu, yanki odasi (echo-chamber)
olarak kavramsallagtirilan bu durum, benzer diisiince ve ilgi alanlarina sahip insanlarin
olusturdugu kapali gruplar olarak adlandirilmaktadir. Bu durumun kullanicilar1 daha
kapali, daha merkezi ve kisisellestirilmis bilgiye mahkim ettigi one siiriilmektedir (Foca,
2016: 369).

Balc1 Aydogan, medya ve kamusal alan arasindaki organik bagin, geleneksel
medyada olan “benim adima beni temsil et” misyonundan uzaklasarak, dijital medya ile
“sen kendini temsil et” sOylemine doniik bir yapiya evrildigini anlatmaktadir. Ona gore
sosyal medyanin sagladigi kamusal alanda kendini ifade etmeye girisen kitle, yanki fanusu
etkisine kendini kaptirmak suretiyle, kaniksadig1 gerceklerin icerisinden defalarca gegerek
kisir bir aga sikisip kalmaktadir. Bu durum yeni medyanin geleneksel medya karsisinda
yiiceltilen demokratiklesme ve kullaniciyr 6zgiir kilma vaadinin sorgulanmasina neden

olmaktadir (2023: 125).
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Eli Pariser, The Filter Bubble: What The Internet is Hiding From You (2011) adli
calismada soyle bir tespitte bulunmustur:

“Bir siireligine internet, toplumu tamamen yeniden demokratiklestirecek gibi goriiniiyordu.

Blogcular ve yurttas gazeteciler tek baslarina kamu medyasini yeniden insa edeceklerdi.

Politikacilar, sadece kiigiik, giinliik bagis¢ilardan sagladiklart genis bir destek tabani ile hareket

alanlarini daha 6zgiir kilacaklardi. Yerel yonetimler vatandaslarina karsi daha seffaf ve hesap

verebilir hale gelecekti. Ancak hayalini kurdugum sivil baglant1 ¢agi gelmedi. Demokrasi,
vatandaglarin olaylara birbirlerinin bakis agisindan bakmalarimi gerektirir, ancak bunun yerine
gitgide daha fazla kendi baloncuklarimiza hapsolmus durumdayiz. Demokrasi, paylasilan

gerceklere glivenmeyi gerektirir, bunun yerine bize paralel ama ayr1 evrenler sunuluyor” (2011:

8).

Balc1 Aydogan, “filtre baloncugu” ve “yanki fanusu” etkisinin sosyal medya
platformlarinda bireyleri belli bir diisiinceye kanalize ettigini belirtmektedir. Bu durum,
gerceklerden uzak medyatik bir kamusal zeminin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
Hakikatten uzakta, yanki fanusu ve filtre baloncugu etkisi altindaki kitle, yalnizca onay

izlerini takip ederek kohne diisiincelerin tutsagi olabilir (2023: 125).

Filtre baloncuklari, iktidar disinda kalanlarin sdylemlerinin istedikleri etkiyi
alamamasina sebep olsa da Keane, tamamiyla karamsar olmamak gerektigini Baudrillard
elestirisiyle kurmaktadir. Baudrillard’in diinyamin tika basa bir hiper-gerceklikle dolu
oldugu ve yurttaglarin kodlanmis iletilerin anaforuna tutuldugu Onermesine atif yapan
Keane, onun tehlikeyi abarttigi goriisiinii dile getirmektedir. Keane’e gore “demokratlar
gazete almaktan vazge¢ip, kisisel bilgisayarlar1 kapatmalari ya da televizyonlarim kirip
parcalamalar1 gerekmiyor. Ona gore kitle iletisim araglarinin yasama bi¢im verme giicii
sinirhidir; bu araglar tim maniiplatif 6zelliklerine ragmen, her zaman iletisim ve tartisma
mecrast olarak kalacaklardir (Keane, 1999: 169). Iletisimi domine eden giiciin hala
piyasaya Ozgii gereklilikler oldugunu belirten Stevenson ise dijitallesmeyi olumlu ya da
olumsuz bulacak tartismada bu ¢alismanin da inceledigi ‘6tekinin sdylemi’nin belirleyici
oldugunu aktarmaktadir:

“Yorumcular olumlu veya olumsuz analiz kutuplari iizerinde yogunlasirken, elestirel tartigma

biiyiik olasilikla &tekinin sdylemi araciligiyla tanimlanacaktir. Buradaki temel sinirlama, belki

de yeni medyanin ortaya ¢ikisi ile siiratle degisen diinyamiza siyasal bir yanit gelistirmeye

calisan toplumsal hareketlerin sundugu ¢ok sayida olanak (ve elbette sinirlama) arasinda bag

kurulamamasidir. Yeni bir ¢ag i¢in yeni bir siyasetin gelisimi, bliylik olasilikla teknolojik

degisim, kiiresellesme ve toplumsal cinsiyet politikalariyla iliski kurulmasi araciligiyla

gerceklesecektir, bunlarin karsilikli yadsinmasiyla degil” (Stevenson, 2015: 344).
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2.2.1. Alternatif mecra arayisi ve yurttas gazeteciligi

Felsefe, sosyoloji, iletisim calismalar1 ve siyaset bilimi alaninda haber, ana akim
medya, gercek, temsil, etik iliskisi tartisilirken izleyici nezdinde bu sorgulama konusunda
Polonya 6rnegi dnemlidir. Polonya’da 1981 yilinda yapilan askeri darbe sonrasinda halk,
devlet tarafindan yonetimi ele alinan televizyondaki haberleri izlemeyi reddederek sessiz
bir protesto baslatmistir. Bu protestoyu haber saatinde parkta kopek gezdirerek ve
televizyonlar1 kapal1 bir sekilde pencere Oniine koyarak ilan ettiler. Polonyalilarin devlet
televizyonuna karst kullandigi “Sizin sundugunuz ger¢egi reddediyoruz” sdylemi belki de
heniiz tanimlamas1 yapilmamis yurttas haberciliginin pratikte var olusuna isaret ediyordu.
Polonya halki kendi gercegini temsil etmek icin kol giicliyle isletilen eski matbaa
sistemleriyle basilan bir yeralt1 gazetesi ¢ikarmaya basladi. Halk yanlarinda kameralar
tastmaya ve Ozel belgeseller cekmeye baslamisti. Heniiz internet aglari yoktu ama
gosterimler kiliselerin bodrumlarinda gizlice yapiliyordu. Yurttaslar kendi haberini kendisi
yaptyordu (akt. Kovach ve Rosenstiel, 2001: 18). Polonya halkinin girisiminden 40 yil
sonra bir modem ve bir bilgisayar hatta bir mobil telefon sahibi olan herkesin ‘gazetecilik
yapma’ imkanina sahip olmasini saglayan yeni iletisim teknolojileri yurttas haberciliginin

Ooniini agmistir.

Yurttas gazeteciliginin izini 1990’11 yillardaki ABD’deki gelismelerde de stirmek
mumkindar. George W. Bush ve Michael Dukakis’in aday oldugu 1988 yilindaki
secimlerine katilim yiizde 50’ler seviyesinde kalmistir. Katilimin azlhigi, demokrasinin iyi
islemedigini diisinmeye sevk ederken bu sonucun medyaya doniik de bir elestirisi
olmustur. Medya okur/izleyici ile giivene dayali iliski kurmak igin arayislara yonelmistir.
Bu ortamda yurttas gazeteciligi, bilingli ve katilime1 yurttaslar yaratma yontemi olarak
ortaya ¢ikmig ve internet ¢aginda hizla yayilmistir (Alemdar ve Uzun, 2023: 274). Hallin,
televizyonda 1968-1988 yillar1 arasindaki baskanlik se¢imi haberlerini incelerken haberler
icerisinde adaylarin kendi seslerinin 43 saniyeden 9 saniyeye diistiigii bulgusuna
ulagmistir. Adaylarin kendi sesi azalirken, haberi verenin sesi ve ideolojisinin daha ¢ok
stire elde ettigi ¢ikarimi yapilabilir. Hallin, bu degisimi televizyon haberlerinin artik daha
gazeteci odakli ve bu nedenle de daha ‘Gznel’ bir yone hareket ettigi cikarimiyla
aciklamistir. Bunda da televizyon yayincilifi konusundaki bilgi birikiminin evrimi,
incelenen 20 yilda siyasi uzlasma ve otoritenin zayiflamasi ve sektor ekonomisindeki

degisimlerinin etkileri oldugunu belirtmektedir. (Hallin, 1992)
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Bu asamada Tiirkiye’deki ihbar hatlar1 pratigine benzer bir sekilde ana akim
medyanin haber iiretimine katkida bulunan yurttaslar s6z konusudur. Ornegin Londra’daki
7 Temmuz terdr saldirisinin haber yapilmasinda bir¢ok kurulus yurttaslarin cep telefonu
kameralar ile kaydettigi goriintiilerden yararlanmistir. “Saldirinin ardindan gegen ilk altt
saat icinde, BBC, sergiledikleri kilit roliin muhtemelen pek de farkinda olmayan duyarl
bircok yurttastan 1,000’1 askin fotograf, 4,000 kisa mesaj ve 20,000 e-posta almistir.
Biiylik bir yayin kurulusu, son dakika gelismesi olarak yayinlandigi bir haberde yurttas
gazeteciliginden yararlaniyorsa, teori ve pratikte biitlinliyle yeni bir gazetecilik tanim
yapmak gerekmektedir” (Laughey, 2010: 166). Iletisim teknolojilerinin gelisimine paralel
olarak 2000’li yillarda yurttas haberciligi yeni bir bigim kazanmistir. Laughey yurttas
gazeteciyi “medya lretimi konusunda Ozel bir egitim almamis, herhangi bir haber
kurulusunda da ¢alismayan ancak yine de etkileyici ya da dikkate deger bir olay
kaydetmek, bildirmek iizere alana ¢ikan kisi” olarak tanimlar (2010: 165). Yurttaslarin
dijital medya araclarim1 kullanarak kendileri gazetecilik yapmaya basladigi donemde
Gliney Kore’de kurulan OhmyNews, “her yurttagi bir muhabir yapiyor” sloganiyla 1
milyon okuyucuya ulagsmay1 basarmistir (Alemdar ve Uzun, 2023: 274-275). Bu ayrimda
yurttas gazeteciligi daha ¢ok goriise alan yaratirken iletisimciler, ¢6ziilmesi gereken bir
sorunun da ortaya ¢iktigindan s6z etmektedir. Artik haberin nerede basladig1 nerede bittigi,
yorumun nerede durdugu net ¢izgilerle ayrilamamaktadir. Etik ilkeler nasil belirlenecektir?
“Haber” adi altinda dijital medyada yayinlanan icerik reklam, propaganda ya da
provokasyon amagli olabilmektedir (2023: 275). Yurttas haberciligi iizerine meseleler
ozellikle hak haberciligi gibi alt basliklarda daha kritik 6nem kazanmaktadir.

2.2.2. Hak habereciligi

Aragtirmanin onceki boliimlerinde elestirel bakis agisindan ele alinarak ‘medyanin
ideolojik bir aygit olarak egemen sdylemi mesrulastirdigi’, ‘6tekilestirilmis kesimlerin
temsiline olanak vermedigi’ tartismalarina deginilmistir. Medyada dijitallesmenin sagladigi
Oztemsil alaninda var olmaya baslayan “hak haberciligi” pratigi, 2000’1 yillarin basinda
“kurulu diizen tarafindan bir bi¢imde madunlastirilmis, 6tekilestirilmis, ayrimciliga maruz
kalmis gruplara yonelik hak ihlallerine yer veren ve bu gruplarin medyada temsil edilme
bicimlerini bir karsi-liretimle doniistiirmeyi amaglayan” bir yapida ortaya c¢ikmistir
(Tokdogan, 2013: 11). Arastirmanin temel problemini olusturan “toplumsal cinsiyet odakl

habercilik” de hak haberciliginin bir alt dali olarak konumlanmaktadir. Hak haberciligi
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denildiginde genel olarak hak ihlallerinin medya tarafindan izlenmesi, haber yapilmasi,
demokratiklesmeye katkida bulunulmas1 amaglanmaktadir.
“Hak haberciligi, siyaset anlaminda bu konuda kaygi duyulmadigi ya da “riskli” bir alan olarak
gortldigh igin, genelde yaygin medyanin tercih etmedigi bir seydir. Diger yandan da hak
haberciligi denilince daha Otesini; haber konusu ne olursa olsun, yapilan haberlestirmenin

bizzat kendisinin hak ihlalinde bulunmamasimi da anlamak gerekmektedir” (Ozugurlu, 2009:

160).

“Hak haberciligi’nin kavramsal temellerini olusturmak icin Uluslararas1 Gazeteciler
Federasyonu 2003 yilinda Human Rights Reporting: A Handbook for Journalists in South-
Eastern Europe (Insan Haklar: Gazeteciligi: Giineydogu Avrupa’daki Gazeteciler I¢in Bir
EI Kitabi) adl1 bir calisma yayinlamistir. Bu kitap icin “Insan Haklar1 Gazeteciligi” bashikli
bir yazi kaleme alan Peter Mclntyre, insan haklarini siddet, korku ve acgliktan arinma,
herkese esit, adaletli davranmak ve insani degere saygi duymak olarak tariflemistir (2007:
167). MclIntyre, bu haklar1 hayata geg¢irmek icin siyasal erki denetleyebilecek iyi
bilgilendirilmis bir niifus gerekliliginin altim1 ¢izmektedir. Ona gore sivil toplum Orgiitii
temsilcileri ve medya, insan haklar1 ihlallerini duyurma ve halki kendi haklari konusunda
bilgilendirmede ¢ift role sahiptir, dolayisiyla insan haklarimi savunmak durumundadirlar
(2007: 167). Bu tezin calisma alaninda yer alan ve bir sivil toplum orgiitii olan Ugan
Siiptirge Vakfi’nin yurttas gazeteciligini temel alan bir muhabir ag1 olusturarak sagladigi
iki yonlii miicadele alan1 Mclntyre’nin kavramsallagmasiyla ortiismektedir. Hak haberciligi
baglaminda sorumlulugu olan kesimlere deginildikten sonra bu asamada ‘haberin
konusunu kimler olusturur?’ ya da ‘hak haberciligi kapsaminda kimler olusturmalidir?’
sorulart sorulabilir. Mclntyre, medyanin haberlerde yonetenler kadar yonetilenlere yer
vermesinin insanlarin ifade 6zgiirligiini saglayacag goriisiindedir (2007: 168).

“Zengin ve giiclii iinliilere takintili olan bir medya siradan insanin goriislerini bastirir. Insanlar

teoride ifade 6zgiirliigii hakkina sahip olsalar da bu hakki uygulayacak araglara sahip degiller.

Gazetecilerin ¢atigmalara ve sorunlara birden ¢ok perspektiften bakabilmeye, farkli taraflarin

goriiglerine yer verebilmeye ihtiyaci var. Medya bazi insanlari, onlari bu duruma hazirlamadan

hikayelerinin "nesnesi" haline getirmemelidir” (McIntyre, 2007: 168).

Ana akim medyanin haberde temsil ettigi aktorleri giicliiden, siyasal ya da ekonomik
erki elinde bulunduran veya popliler olandan segmesi hak haberciliginin 6niindeki en
biiyiik engel olarak tanimlanabilir. Eger haberin 6znesi iktidar disi kesimlere ait insanlar ya
da gruplar ise Dursun, i¢inde siddet, kan, ac1 gibi negatiflikler bulanan haberlerin “daha

fazla ilgi ¢ektigine dair” mesleki bir uzlasinin varligindan s6z etmektedir. Ve bu haberlerde
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yer alan insanlarin haklarina daha az dikkat edildigini belirtmektedir (2007: 113-114).
Haberde giiciin ve giicliinlin goriislerinin hakim olmasi yalnizca medya alaninin degil;
toplumsal alanin o6zelligidir (2007: 108). Konuyu Tiirkiye Olgeginde ele alarak
zorluklarindan sz eden Haksever, “Insanlarin maraz duygularina yonelen, boylelikle
bakilma —izlenme degil- garantisi olan habercilik yapmak varken niye hak haberciligi
yapilsin? Ya da hak arama gelenegi yerine, ayricalik aramanin artik iyice fazilet haline

geldigi bir tilkede hak haberciligi yapmanin ne alemi var?”’diye sormaktadir (2007: 145).

Timisi’ye gore hak odaklilik yaklasimi ana akim medyanin rasyonalitesiyle celiserek
icerilen ve disarida birakilan arasindaki hiyerarsiyi yerinden etmeye c¢alismaktadir (2019:
26). Liberal medya yaklasiminda her bireyin mutlak esit kabul edildigini ancak haber alma
ve ifade 0zgiirliigli haklarinin bazilar1 i¢in daha ayricalikli oldugunun tarihsel bir deneyim
oldugunu belirten Timisi, bu nedenle elestirel yaklagimin hak odaklilik kavramini aktif

birey/yurttas olusturma g¢ergevesinde iyimserlikle karsiladigini aciklar (2019: 24).

Dogrudan ve acgik insan haklar1 haberleri, agirlikli olarak her hangi bir hak ve
0zgurligin ¢ignenmesi ile ilgili olaylar1 kapsadigi igin, bu tiir haberlerde kagmilmaz
bicimde, ihlali yaptigi One siiriilen taraf ile hakki ihlal edilen arasinda net bir ayrim
cizilmektedir. “Ancak genelde hak ihlalini yaptigi sOylenen taraf, devletin isleyisini
siirdiirmekle gorevli ve sorumlu kimi unsurlar oldugu i¢in, 6zellikle yaygin medyada
bunlarin haberlestirilmesinde, (ihlalin su¢ olusturdugu somut olarak kanitlanmadiginda)
daha ¢ok sucu atfedenlerin goriislerini itibarsizlastiran, hafife alan bir anlatima
basvuruldugu gozlenmektedir”’(Dursun, 2007: 116). Peki, hak haberciligi nasil yapilabilir?
Esitsizliklerle miicadele i¢in ne gereklidir? Dursun olanaklar1 sdyle siralar:

“Hak odakli bir haber anlatisinin giigliiniin degil her kosulda giigsiiziin lehinde bir anlatim

gelistirmesi, kategorilere, sablonlara ve kliselere yaslanan anlatimlardan olabildigince

kaginarak ve kendi 6zgiin anlatimini olusturmaya calisarak, insan haklart ile ilgili olumlu

gelismelere de en az olumsuzlar kadar yer vererek belirli bir 6l¢lide basa ¢ikmak olanaklidir”
(2007: 126).

2.2.2.1. Toplumsal cinsiyet odakh habercilik

Toplumsal cinsiyet odakli habercilik, hak haberciliginin politik ve etik durusunun bir
parcast olarak tanimlanmaktadir. Toplumsal cinsiyet odakli haber kavrami ile cinsiyet
esitligi agisindan kapsayici, kadin ve LGBTI+ bireylerin haklar1 konusunda bilgilendirici,

hak ihlallerini oldugu kadar kazanimlarin1 da takip ederek goriiniir kilan, hak taleplerini
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duyuran, ayrimcilik yapmayan bir haber anlatisina isaret edilmektedir (Tahaoglu ve Akgiil,
2018: 23). Etik durus, toplumsal cinsiyet esitsizligini pekistirici, kadina yonelik siddeti
dogallastiran, mesrulastiran anlam dongiisiinii kirmak i¢in, gazetecilerin icsellestirecegi ve
kendi sorumluluklarmi fark edecekleri sekilde gelistirilmesi gereken bir alanda
konumlanmistir (Dursun, 2010: 19-32). Hak odakli habercilik, tim insanlarin haklarim
kapsiyorken; insan Haklar1 Evrensel Bildirgesinin hemen hemen her maddesi “herkes”in
haklarina iligkin temel bakis acilar1 ortaya koyarken neden “toplumsal cinsiyet odakli
habercilik” alt bashgna gerek duyuldugunu analiz etmek Onemlidir. Insan Haklari
Evrensel Beyannamesinde “Herkes, 1rk, renk, cinsiyet, dil, din, siyasal ya da baska tiirden
kanaat, ulusal ya da toplumsal koken, miilkiyet, dogus veya baska tiirden statii gibi
herhangi bir ayrim gozetilmeksizin, bu bildirgede belirtilen biitiin hak ve ozgirliiklere
sahiptir.” demektedir (Birlesmis Milletler, 1948). Society of Professional Journalists’in
(Profesyonel Gazeteciler Dernegi) etik yonergesinde esitligin haber acgisindan tanim
“gazeteci, 1rk, cinsiyet, yas, din, etnik kimlik, cografya, cinsel egilim, sakatlik, fiziksel
goriiniim ya da toplumsal statiiye iliskin kalip yargilardan kaginilmalidir” olarak yapar
(ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi, 1996). Ancak pratikte yasananlar bu maddelerin
uygulanmadigina isaret etmektedir. Simone De Beauvoir cinsiyet ag¢isindan durumu
“Kadilar, erkeklerin yonettigi ve tabi konumda olduklar1 toplulugun bir parcasi
olmuslardir; yalnizca birbirlerinin benzeri olduklar1 6l¢iide birlik olustururlar” diyerek
aciklamaktadir (2024b: 329). “Herkes”in esit sekilde sahip olamadigi haklardan biri de
haber anlatisinda dogru temsildir. Bu da toplumsal cinsiyet odakli habercilik alt bagliginin

arkasindaki itici giicli olusturmaktadir.

Wood, medyanin cinsiyet temsillerinde sorun alani olarak tanimlanan ii¢ ana temay1
‘kadinlarin  yetersiz temsili, erkeklerin ve kadinlarin cinsiyet kalip yargilarina ve
geleneksel cinsiyet rollerine dayali betimlemeleri ve kadinlara yonelik siddet tasvirlerine

vurgu’ olarak tanimlamstir (2013).

Kiiresel olarak ana akim medyanin kimi temsil ettigini O’Shaughnessy CRASH
olarak kisalttigi bir formiille agiklamaktadir. Acilimi: Class, Race, Age, Sex,
Handicapped’tir (Simif, Irk, Yas, Cinsiyet, Engellilik durumu) (1999: 20). Alankus,
O’Shaughnessy’nin CRASH sorularina verdigi ‘list siniftan, beyaz, orta yash ve engelli
olmayan erkek’ yanitlarina ‘egemen ya da ¢ogunluk etnik gruptan ve dinsel kdkenden,

heteroseksiiel tercihe sahip’ eklemelerini yapmistir (2007: 36).
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“Toplumsal cinsiyet odakli habercilik” kavrami Tirk¢e yazinda gorece yeni bir
kavram sayilabilir. Hak haberciligi tamimi altinda cinsiyet ayrimciligi 6nce kadinlar
perspektifinden tanimlanarak “kadin odakli habercilik" tizerine ¢alismalar yapilmis ancak
2010’11 yillarin sonunda cinsiyet ayrimeiligi taniminin kapsami LGBTI+ bireyleri de igine
alacak sekilde genisletilmistir. Cilinkii toplumsal cinsiyet, irk, sinif, cinsel yonelim, milliyet
ve yetenek gibi kesisen 6tekilik alanlarinda daha derin esitsizlikler yaratmaktadir. Uzerinde
calisilan kavram her ne kadar “toplumsal cinsiyet odakli habercilik” olarak ele alinsa da
hem diinyada hem de Tiirkiye’de LGBTI+ bireyler ile ilgili medya galigmalari sonuglara
ulasmak ya da Oneri gelistirmek igin yeterli degildir. LGBTI+ bireylerin medyada
temsiline iliskin kiiresel Olgekte en giincel veri Global Media Monitoring Project’in
(GMMP) (Kiiresel Medya Izleme Projesi) Who Makes the News? (Haberi Kim Yapiyor?)
arastirmasinin 2020 yili raporudur. S6z konusu raporda “diger toplumsal cinsiyet
azinliklar” olarak tammlanan LGBTI+ bireylere dair veri neredeyse yok denecek kadar
azdir. Buna gore 2020 yilinda haberlerde LGBTI+ bireylerin temsilinin mecraya gore
dagilim radyoda % 0,2, televizyonda % 0,1, haber sitelerinde %0,1, gazetelerde
%0,07, x platformu haber hesaplarinda % 0,05 olarak ger¢eklesmistir (2020: 33) Burada
elbette sinirhiliklar s6z konusudur. LGBTI+ kimlikler kadin ve erkeklik gibi ifade
edilemiyor, bu bireyler cinsiyet kimliklerini gizli tutmak zorunda birakiliyor olabilir.
Olusan bu zeminde GMMP raporu da kadin ve erkek ikili ayrimi ile analiz yapma yoluna
gitmistir.

Kadinlarin medyada temsilinde, haber merkezlerinde medya profesyoneli olarak yer
almaya baglamalar1 da 6nemli bir asamadir. Chambers ve digerlerinin aktardigi iizere
beyaz orta simif kadinlar, Amerika Birlesik Devletleri ve Birlesik Krallik’ta 19. yiizyilin
ortalarinda “kadin haberleri” diye adlandirilan kadin okuyucularin ilgisini ¢ekecegi
diisiiniilen konularda, kadin goziinden haber yazmak i¢in meslege girmislerdir (akt.
Geertsema-Sligh, 2018: 1-2). Kadin sayfalar1 ise 4F’ye odaklanmustir: food, fashion,
furniture and family (yemek, moda, mobilya/dekorasyon ve aile). Kadinlar i¢in alan
yarattig1 diisiiniilen bu yeni gelisme, kadin sorunlarini kadin sayfalarinda marjinallestirmis
ve kadin gazeteciler sadece kadin haberleri yazacak sekilde gettolastirilmistir (Chambers
ve digerleri, 2004). Ilk deneyimlerde kadinlar ev i¢i temsillere sikistirilmistir ancak zaman
gectiginde de durum degismemistir. Ugur Tanri6ver, haberlerde kadmlarin ancak ¢ocuk
bakimi, anneler giinii, diyet vb. konularda kaynak ya da uzman olarak yer aldigini; i¢ ya da

dis siyaset, ekonomi, hukuk gibi konularda bir¢ok kadin uzman olmasina karsin tercihin
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erkeklerden yana yapildigini belirtmektedir (2007: 165). Ana akim medya haber anlatisini
giic ve iktidar sdylemiyle kurdugu i¢in Otekinin temsili i¢in umut vaadi “yurttas

gazeteciligi

(Alankus, 2007: 34).

alternatif medya”, “bagimsiz medya” gibi alanlarda ortaya cikmaktadir

Haber metninde ve haber merkezinde esitsiz temsilin yan1 sira arastirmalar
gostermektedir ki haberin tiiketicisi olma noktasinda da ayrimlar s6z konusudur. Siyasi
katilim ve temsil igin haber tiiketiminin 6nemini tartisan Benesch, bu konuda ampirik bir
arastirma yapmistir (2012). Segilen orneklemin haber izledikleri/okuduklari/dinledikleri
stireleri belirlemeye ¢alisan Benesch, kadinlarin genellikle erkeklere kiyasla daha az siyasi
haber tiikettigi bulgusuna ulasmistir (2012: 147-167). Egitim seviyesi yiikseldik¢e haber
tiilketme siiresi artsa da kadin ve erkekler arasindaki fark devam etmektedir. Makalede
kadinlarin neden daha diisiik siire haber tiikettiklerine dair tek bir temel neden
belirlenemedigi belirtilse de sonug, toplumsal cinsiyet esitsizliginin kendisine isaret
etmektedir. Habere zaman ayirma baglaminda c¢alisan ¢ocuklu insanlar arasinda farkin
biiylik oldugu, cinsiyet esitligi gostergeleri konusunda geride olan iilkelerde farkin daha

cok oldugu belirtilmektedir (Benesch, 2012).

Haberin 6znesi/konusu, haberi yapan kisi ve haberi tiiketen olarak {i¢ boyutlu olarak
ele alinan toplumsal cinsiyet odakli haber konusunda temsil 6nemli bir yerdedir. Haberde
kadinlarin temsili, medyanin egemen oldugu 1960 ve 1970’li yillarda kadin hareketinin
¢oziimlemek durumunda oldugu bir konu olarak ortaya ¢ikmistir (Mendes ve Carter, 2008:
1703). Medya ve oOzellikle haberlerde temsil, en genis kitlelere ulagsmanin yolu olarak
goriilmiistiir. Daha onceki boliimlerde de deginildigi tizere teknolojinin gelismesi, yeni
mecralarin ortaya ¢ikmasi, kiiresel sermaye gruplarinin sektore ilgisinin artmasiyla ulastigi
kitleyi bliyiiten ana akim medya, toplumsal esitsizliklerin pekistirilme alani haline
gelmistir. Esitsizlikler tek boyutlu degildir. Koker, kadin ve medya arasindaki iliskilerin
cok katmanliligina dikkati ¢ekerek kadina odaklanildiginda ik, etnik koken ve simif
farkliliklara gore farkli deneyimler ortaya ¢iktigin1 bununla birlikte yerel, bolgesel, ulusal

ve uluslararasi farkliliklara gore de deneyimlerin faklilasacagini kavramsallastirir (Koker,

2007: 117).

Haberleri cinsiyet perspektifinden izlemek ve esitligi olusturmaya katki saglamak
hedefiyle yapilan en genis kapsamli calisma olan Global Media Monitoring Project’in
“Who makes the news” arastirmasi, 1995’ten bu yana izleme yapmaktadir. Proje

kapsaminda 2005, 2010, 2015 ve en giincel olarak 2020 yilinda bir rapor yayimlamistir.
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Haberleri, Afrika, Asya, Avrupa, Karayipler, Latin Amerika, Orta Dogu, Kuzey Amerika
ve Pasifik olmak iizeri 7 bolge kapsaminda ve kiiresel dlgekte analiz eden ¢alismanin 2020
yili verileri, 116 {ilkeden gazeteler, radyolar, televizyonlar, haber siteleri ve X
platformundaki haber hesaplar1 araciligiyla yayinlanan 30 bin 172 haber incelemesine
dayanmaktadir. 2005 yilindan bu yana haberlerin analizinde ‘siyaset ve yonetim,
‘ekonomi’, ‘bilim ve saglik’, ‘sosyal ve yargt’, ‘suc ve siddet’ ve ‘linliiler/medya/sanat ve
spor’ ana temalar1 kullanilmistir. 2020 yilinda bu temalara cinsel taciz, tecaviiz, #MeToo
ve benzeri toplumsal cinsiyet farkindaligi kampanyalarina ait haberlerin kiimelenecegi
yedinci bir baslik olarak "toplumsal cinsiyetle ilgili haberler" temasi eklenmis ve rapor
olusturulmustur. Yeni eklenen tema olan toplumsal cinsiyetle ilgili haberler, tiim haberler
icerisinde %1 °lik oranda yer bulabilmistir. Arastirma kapsaminda izlenen 116 iilkeden biri
de Tiirkiye’dir. 2020 yil1 verilerine Tiirkiye’de kadinlarin 6zne ve kaynak olarak haberde
temsili soyle gergceklesmistir: gazetelerde %26, televizyonda %22, haber siteleri ve X
platformu haber hesaplarinda %21 ve radyoda %16.2

Rapora gore 2015 ve 2020 yillar1 arasinda kiiresel dl¢ekte kadinlarin 6zne ve kaynak
kisi olarak yer aldig1 haberlerin tiim haberlere oran1 %25 olarak ger¢eklesmistir. Bu durum,
2010 yilindan bu yana kaydedilen ilk iyilesme olarak degerlendirilirken; artisin daha gok
ana akim medyada yer aldigina dikkat ¢ekilmistir. 15 yillik verilerin ilerleme/gerileme hizi
ele alindiginda GMMP raporu sonucunda “ana akim haber medyasindaki cinsiyet esitligi
farkinin kapanmasi i¢in en az 67 yil daha ge¢mesi” gerektigi belirtilmistir. Ancak
haberlerde kadin 6znenin varlig1 nicelik olarak artiyor gibi goriinse de kadinlarin merkezde
yer aldigi haberlerin bagliklar1 siralamasi nitelik olarak bir artistan s6z edilemeyeceginin
kanitidir. 2020 yil1 raporunda kadinlarin merkezde oldugu haberlerde konu siralamasi su

sekilde gergeklesmistir:

1- Kadin hareketi, feminist aktivizm, etkinlikler, gosteriler, toplumsal cinsiyet
esitligi savunuculugu

2- Kadin cinayetleri, kiz ¢ocuklarinin ve kadinlarin ticareti, kadin siinneti gibi diger
toplumsal cinsiyet siddeti

3- Dogum kontrolii, dogurganlik, gebelige dair haberler

4- Kadinlarin ekonomik siireglere katilmi (kayit dist ¢alisma, iicretli istihdam,

igsizlik, ticretsiz emek)

2 GMMP 2020 y1l1 raporu igin bkz. https://whomakesthenews.org/wp-
content/uploads/2021/11/GMMP2020.ENG_.FINAL _.pdf
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5- Kadinlara yonelik cinsel taciz, tecaviiz, cinsel saldiri, MeeToo, TimesUp
basliklar1

6- Glizellik yarigsmalari, modeller, moda, giizellik ve estetik

7- Cocuk istismari, ¢ocuklara yonelik cinsel siddet, ihmal

8- Kadin politikacilar ve kadin adaylar

9- Aile iliskileri, kusaklar arasi ¢catisma, ebeveynler

10- Unli haberleri, dogumlar, evlilikler, 8liimler (GMMP, 2020: 57).

Toplumsal cinsiyet esitligi ya da esitsizligini giindeme getiren haberlerin incelenen
diger haberlere oran1 2005°te %4 iken, 2010°da %6, 2015°te %9 olmustur. 2020’de haber
sayisi artmasina karsin diger haberler icindeki payr %7’ye gerilemistir. Degerlendirme
boliminde Dinya Ekonomik Forumu verilerinin kiresel diizeyde toplumsal cinsiyet
esitsizliginin arttigin1  belgeledigi bir donemde konunun haberlerde temsilinde diisiis

yasanmasi “cesaret kiric1” olarak nitelenmistir (GMMP, 2020: 59).

Kadinlarin uzman olarak temsil edildigi haberler 2005 yilinda %16, 2010 yilinda
%19 olarak olgiiliirken; bu oran 2020’de ancak %20’ye yiikselmistir (GMMP, 2020 ).

2020 yili itibariyla kadinlarin gazete, radyo ve televizyondan olusan geleneksel
medyadaki haberlerde "konu" veya "kaynak" olarak aldig1 yer bolgesel ve tematik zeminde
de analiz edilmistir. Kadinlarin haberlerdeki diinya genelinde temsili %25'tir. Bolgeler
arasinda bliylik farkliliklar gozlemlenmistir. Kadinlarin temsili, %17 olarak gerceklesen
Orta Dogu'da en diisiik; %33 ile Kuzey Amerika ve %31 ile Pasifik bolgelerinde en yiiksek
olacak sekilde gergeklesmistir. (GMMP, 2020: 21).

Haberin mekansal 6lgegi de bu tez ¢alismasi i¢in dnemlidir. GMMP 2020 verilerine
gore haberin kapsami yerelden kiiresele dogru genisledik¢e kadinlarin temsil olasiligl da
azalmaktadir. 2020 yilinda 6znesi kadin olan gazete, televizyon ve radyo haberlerinin
mekan Ol¢eginde dagilimi su sekilde gergeklesmistir: yerel %29, ulusal %25, bolgesel
%24 ve uluslararast %21. (GMMP, 2020: 32).

Temalara gore kadin temsili konusundaki bulgular su sekildedir: Kadinlar, %47’lik
oranla en ¢ok "toplumsal cinsiyet ile ilgili konular" kategorisinde temsil edilmektedir. Bu
veriye dayanarak kadin temsilinin belli bir kategoriye sikistirildig1 sonucu ortaya ¢ikabilir.
Kadmlar 2020 yili haberlerinde %20’lik oranla en az "siyaset ve yonetim" kategorisinde

temsil edilmistir. Bu da kadinlarin siyasette ve yonetimde goriiniirliigiiniin hala smirl
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olduguna isaret etmektedir. Kadinlarin siddet ve sug¢ baslikli haberlerde temsil orani ise

%24'tUr.

Raporda haber siteleri ve X platformu haber hesaplarmin incelendigi dijital medya
mecralarinda tematik dagilim su sekildedir: Toplumsal cinsiyet ve ilgili konular kategorisi
%53, en diisiik temsil %21 ile siyaset ve yonetim ve %23 ile ekonomi gibi karar alici
pozisyonlara yonelik haberler noktasinda olmustur. Bu veriler 1siginda geleneksel
mecralarda kadinlarin haberlerde kaynak veya konu olarak temsil edilme orani dijital
mecralara gore daha diisiiktiir. Veriler dijital mecralarin 6zellikle kadinlarin gériintirliigiinii
artirmada daha etkili oldugunu gostermistir. Geleneksel mecralar, siyaset ve ekonomi gibi
erkek egemen konularda daha fazla igerik lretirken; dijital mecralarin toplumsal cinsiyet
esitligi ve kadin haklar1 gibi daha ¢esitli konular1 ele aldig1 gozlemlenmistir. Bu da dijital
mecralarin kadinlarin haber igerigindeki temsilini artirma potansiyeline sahip oldugu
seklinde yorumlanabilir. Bu tez calismasinda da dijitallesme ekseni temel bir belirleyici

olarak kavramsal ¢ercevede yer almistir.

Aragtirmanin “toplumsal cinsiyet kalip yargilarina agik¢a meydan okuyan haberler”
kategorisinin mevcut durumu daha net gormeyi saglayacak sonuglara yonlendirecegi
diistiniilmektedir. Gazete, televizyon ve radyolarda toplumsal cinsiyet kalip yargilarini
tekrarlamayan haberlerin oram1 2005’te %3 olarak Ol¢iilmiis; 2020°de de oran
degismemistir. Bu igerige sahip haberler, politika ve yonetim kategorisinde son 15 yilda
%3’ten %2’ye diismiistiir. Ekonomi kategorisinde %1’den %2’ye ylikselmistir. Bilim ve
saglik kategorisinde %]1°lik oran sabit kalmistir. Su¢ ve siddet haberleri kategorisinde
%?2’den %3’e yiikselmistir. Toplumsal cinsiyete iliskin haberlerin %15’inin cinsiyet kalip
yargilarina meydan okudugu goriilmektedir. Bu da toplumsal cinsiyet meselelerinin 6zel
basliklar altinda tartisilabildigini, ancak diger genel konulara entegre edilemedigini

gostermektedir.

Esitsizlik ekseninde incelenen veriler, oOtekilestirilmis gruplar arasinda kesisen
mercekler kullanilarak da izlenmistir. Yerliler ve kabilelere ait haberler tiim kaynak ve
konular iginde %3 temsil edilirken; toplumsal cinsiyet odakli haberlerin %20’sini
olusturmustur. Etnik azinliklar ve irksal gruplara iligkin haber, tim kaynak ve konular
icerisinde % 7, toplumsal cinsiyet odakli haberler i¢inde % 28 temsil edilmistir. Engelli
bireyler, tim kaynak ve konular igerisinde % 8, toplumsal cinsiyet odakli haberler iginde
% 40 temsil edilmistir. Miilteciler ve gé¢menler, tiim kaynak ve konular igerisinde % 3,

toplumsal cinsiyet odakli haberler i¢inde % 18 temsil edilmistir (GMMP, 2020: 20-64). Bu
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veriler kadimlarin ilgili baglamlarda cinsiyet, irk, engellilik durumu ve yasal statii gibi

ikincil kimlikleri temelinde ¢oklu olarak marjinallestirildiklerini gostermektedir.

Birlesmis Milletler Genel Sekreter Yardimcist ve BM Kadin Birimi Icra Direktérii
Phumzile Mlambo-Ngcuka rapora iliskin degerlendirmesinde cinsiyet kalip yargilarim
zorlamak i¢in Onerilirini dile getirmistir.

“Sadece 6zne olarak degil; uzman ve profesyonel olarak ayrica haber merkezleri ve medya

yonetim kurullarinda, kadinlarin ve diger toplumsal cinsiyet azinliklarinin haberlerde

temsilinin artirilmas1 hayati 6nem tagimaktadir. Kadinlar1 yalnizca kurban ya da ev kadim
olarak gosteren sterotipleri reddederek, haberlerde uzman ve lider olarak daha fazla kadinin

sesini duyurarak, toplumsal cinsiyet kalip yargilarim1 zorlayacak sekilde merkeze alan

haberlerle 21°nci yiizyilda diinya yeniden insa edilirken ihtiya¢ duyulan dogru, kapsayict ve

gliclendirici temsil yaratilabilir” (2020: 3).

Medyada daha fazla kadinin muhabir ve yoOnetici pozisyonlarda gorev almasi,
cinsiyet esitligini saglamada sik¢a dile getirilen bir 6neridir. GMMP verileri de bu durumu
desteklemektedir. GMMP'nin 15 yillik siiregteki bulgular1 kadin gazetecilerin {irettigi
haberlerin, toplumsal cinsiyet kalip yargilarina ve haber diline yonelik, toplumsal cinsiyet
meselelerini  giindeme getirme ve toplumsal cinsiyet esitligini veya insan haklarini
destekleyen yasalara veya politikalara atifta bulunma agisindan katkilarinin daha ytiksek

oldugu goriilmiistiir.

Elbette bu verileri degerlendirirken temsillerin yalnizca bir nicelik olarak degil, ayn
zamanda nitelik olarak da ele alinmasi gerektigini unutmamak gerekir. Kadinlarin temsil
edildigi konular ve bu temsillerin baglami, cinsiyet esitligine ulasmada 6nemli bir
faktordiir. Su¢ ve siddet kategorisindeki “temsil” ya da haber olma Olgegi, gergekte
istenilen bir durum degildir. Bu arastirmanin da destekledigi gibi nicel verilerin tek basina
toplumsal cinsiyet esitligini 6l¢gmek ve toplumsal cinsiyet esitligini saglamak i¢in ¢oziim
sunmak agisindan yeterli olamayacagi i¢in bu tezde nitel ile birlikte ¢alisilmasi tercih

edilmistir.

2.2.2.2. Tiirkiye’de toplumsal cinsiyet odakl habercilik

Toplumsal cinsiyet esitliginin haberdeki temsillere yansimasi genel gostergelerle
birlikte okunabilir. Dinya Ekonomik Forumu (WEF) tarafindan 2006 yilindan itibaren
diizenli olarak hazirlanan Kiiresel Toplumsal Cinsiyet Ucurumu Raporu’nun 2024 yili

verilerine goére Tirkiye, 146 {ilke arasinda 129. sirada yer almaktadir ki siralama,
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ekonomik katilim ve firsat, egitim basarisi, saglik ve hayatta kalma ve politik gticlendirme

olmak tizere 4 parametre kullanilarak olusturulmaktadir (WEF, 2024).

Kadinlarin Tiirkiye’de haber anlatisinda temsiline dair veriler olusturmak amaciyla
2008 yilinda ¢ok sayida kadin oOrgiitii ve medya kurulusu destegiyle Kadinlarin Medya
Izleme Grubu (MEDIZ) kurularak‘Medyada Cinsiyet¢ilige Son!’ adli bir kampanya
yapilmistir. Bu ¢ercevede gerceklestirilen ‘Medyada Kadinlarin Temsil Bigimleri’
aragtirmasi verileri de kiiresel bulgulart dogrulamaktadir.
“Haber metinlerinde kadinlarin yer alma oran1 %21 ile %32 oraninda degigmekte ancak temsil
bicimleri incelendiginde, haberin temel 6znesi olarak ve yasamin farkli alanlarinda (siyaset,
ekonomi, is yasami, vb.) erkeklerle esit konumda temsil edilen kadinlara dair haberlerin
sayisinin 2 haftada birkag taneyi asmadig1 gézlenmektedir. Kadinlar, tilke gindemini belirleyen
konularda fikir iiretme/tartisma niteligine sahip alanlarda ise daha diisiik diizeyde temsil
edilmektedirler. Bulgular, genel olarak mesleki pratiklerin ve topyekdn sdylemin igerdigi

cinsiyetciligin  giindelik rutin icinde kadinlar tarafindan bile igsellestirildigini ortaya

koymaktadir.” (MEDIZ, 2008: 161-163)

Mecralarina ve igerik tilirlerine gore farkli diizeylerde olsa da bugiin Tiirkiye’de ana
akim medyaya cinsiyet¢i bir sdylem hakimdir. MEDIZ’in arastirmasmi gergeklestiren
ekipte yer alan Tanridver cinsiyet¢i sdoylemin hem genelde kadinlarin yeterince temsil
edilmemesi/goriiniir olmamasi bigiminde, hem de onlar1 kaliplasmis cinsiyet¢i modeller
cercevesinde temsil etme biciminde dile geldigini belirtmektedir. Tanridver ve digerlerine
gore “gorsel tekniklere daha ¢ok yer veren medyalarda kadinlar daha ¢ok goriiniir olmakla
birlikte, bunun nedeni genis olglide ya ‘cinsel nesne’, ya da magazin malzemesi ve ‘konu

mankeni/aksesuar’ olarak kullanilmalaridir” (2009: 49).

MEDIZ verileri gibi bu ¢aligmanmn diinyada toplumsal cinsiyet odakli habercilige
dair tanimlama boliimiinde kiiresel Olgekte verileri aktarilan GMMP 2020 raporunun
Tirkiye’ye 6zgii ¢iktilar1 da haberdeki cinsiyetgiligi kanitlamaktadir. Arastirmanin Tiirkiye
orneklemi bolgesel olarak Avrupa icinde degerlendirilmistir. Ulke 6lgeginde
degerlendirilen Orneklemde Tirkiye’de gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel
mecralar ve haber siteleri ve X platformu haber hesaplarindan olusan dijital mecralarda
haberdeki konu ve kaynak kisilerin cinsiyetlerine dair bulgular Tablo 2.1 ve Tablo 2.2°de

gosterilmistir.
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Tablo 2.1. Geleneksel Mecralarda (Gazete, Radyo ve Televizyon) Haber Konu ve
Kaynaklarinin Cinsiyete Gore Dagilimi

Gazete Radyo Televizyon
Kadin % 26 Kadin % 16 Kadin 00 22
Erkek % 74 Erkek % 84 Erkek % 78

Kaynak: GMMP, 2020: 82-84

Tablo 2.2. Dijital Mecralarda (Haber Siteleri, X Platformu Haber Hesaplar1) Haber Konu
ve Kaynaklarinin Cinsiyete Gore Dagilimi

Haber Siteleri X Platformu Haber Hesaplan
Kadin % 21 Kadin % 21
Erkek % 79 Erkek % 79

Kaynak: GMMP, 2020: 121-123

Tablo 2.1 ve 2.2’ye gore geleneksel mecralarda da dijital mecralarda da kadinlarin
temsil oran1 oldukca diisiiktiir. Incelenen dijital platformlar, yenilik¢i yapilarina karsin
genel olarak, haberde toplumsal cinsiyet esitligini artirma konusunda geleneksel
mecralardan farkli bir iglev yerine getirememistir. Geleneksel medyada haberin temasina

gore konu ve kaynaklarin cinsiyetine dair veriler ise Tablo 2.3’te yer almaktadir.

Tablo 2.3. Baglica Konu Alanlarina Gore Gazete, Radyo ve Televizyon Haberlerinde
Konu ve Kaynaklarin Cinsiyeti

Siyaset ve Ekonomi Bilim ve Saghk | Sosyal ve Yargi Sug ve Siddet
Yonetim
Kadin %10 Kadin %19 Kadin %29 Kadin %22 Kadin %23

Erkek %90 Erkek %81 Erkek %71 Erkek %78 Erkek %77

Toplumsal Cinsiyet ile Ilgili Unller, Sanat, Medya ve Spor Diger
Kadin %032 Kadin %34 Kadin %18
Erkek %68 Erkek %066 Erkek %82

Kaynak: GMMP, 2020: 85-87

Siyaset, yonetim ve ekonomi gibi karar alici alanlarda %80’lerin iizerinde olmak
tizere ¢ok biiyiik bir agirlikla erkekler konu ve kaynaktir. Kadinlar toplumsal cinsiyet ile
ilgili kategoride ve tinliiler, sanat, medya, spor alaninda gorece daha yiiksek temsil oranina
sahiptir. Tablo 2.3 temsildeki esitsizligin daha da derin oldugunun gostergesidir. Tablo 2.4
ve Tablo 2.5’te gosterilen haber medyasinda gorev yapan muhabir ve sunucular dagilimi

da dengeli degildir.
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Tablo 2.4. Gazete, Radyo ve Televizyonlarda Calisan Muhabir ve Sunucularin Cinsiyetleri

Gazete Radyo TV
Muhabir Sunucu Muhabir Sunucu Muhabir
Kadin %30 Kadin %56 Kadin %8 Kadin %36 Kadin %16
Erkek %70 Erkek %44 Erkek %92 Erkek %64 Erkek %84

Kaynak: GMMP, 2020:104-107

Tablo 2.5. Haber Sitesi ve X Platformu Haber Hesaplarinda Muhabirlerin Cinsiyetleri

Haber Sitesi X Platformu Haber Hesaplar
Muhabir Muhabir
Kadin %33 Kadin %24
Erkek % 67 Erkek %76

Kaynak: GMMP, 2020: 118-120

Verilerin de destekledigi gibi ve elestirel yaklasimlarin haberi, kadinlar basta olmak
iizere biitiin “Gtekilerin” haklarini ihlal eden bir alan olarak gordiigiinii aktaran Alankus,
ana akim medyanin genel anlamda cinsiyetgi pratigine ragmen bu medya iginde de
muhabir ve editdr diizeyinde bireysel olarak toplumsal cinsiyet odakli habercilik yapma
gayretinde olan profesyoneller bulundugunu, Tiirkiye’de toplumsal cinsiyet odakl
haberciligin hi¢ yapilmadigini iddia etmenin miimkiin olmadigin ifade eder. Toplumsal
cinsiyet odakli haberciligin pratiklerini olusturmaya calisirken elestirel yaklasimlarin
katkilariyla bir yandan haber ile ilgili ezberbozmaya calisirken diger yandan da mevcut
yap1 icerisinde toplumsal cinsiyet odakli habercilik yapilabilmesinin yollarmi aradiklar
belirten Alankus, Tiirkiye’de ana akim dis1 oOzellikle egemenlere muhalif olarak
konumlanan medyada hak ihlallerinin takipgisi olan gazetecilerin varligindan s6z
etmektedir. Alankus, toplumsal cinsiyet odakli bir habercilik i¢in giindelik hayatin dili ve
sOylemiyle birlikte, haberin dil ve sdyleminin de, degisiklige ugramasi gerektigini
belirtmektedir. Bununla birlikte bu ¢alismanin da temel kavramlarindan birini olusturan
“gercek” atfinin da yer aldigr tanimindan baslayarak geleneksel habercilik anlayisinin

yapisal bir doniisiime ihtiya¢ duydugunu da vurgular (Alankus, 2007: 26-30).

Degisikligi ugramasi gereken haber sdylem ve dilin ortaya ¢ikis sekillerinden biri de
ana akim medya haberlerinde meslegi, unvani, yasi ne olursa olsun kadina ismiyle hitap
edebilen bir yapiyla ortaya ¢ikmaktadir. Gencel Bek, milli atlet Stireyya Ayhan’a dair bir
haberi ornek vererek durumu agiklar. Kadinin basaris1 yerine 6zel yasantisint 6n plana

cikaran 13 Agustos 2001°de Milliyet Gazetesi’nde yayinlanan haberin baglhig “Siireyya’y1
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bu ask kosturdu” seklindedir (2003: 141). Ismiyle hitap edilmesinin yam sira haberdeki
sozciik secimleri ve ciimle yapilari cinsiyetgiligi gizleyecek sekilde orgiitlenmistir. Kurulan
edilgen ciimlelerle habere konu edilen kadinlarin 6zne olma halleri ortadan
kaldirilmaktadir (Koker, 2007: 138-139). Ana akim medyamn kadinlar ve LGBTI+
bireyleri temsil i¢in belli kaliplar1 ve belli tarihleri vardir. Haberde bir anne varsa ya ‘stiper
anne’ ya da ‘canavar anne’dir. LGBTIi+’lar da ya “magdur” ya da “eglenceli” olarak
yansitilir. 8 Mart’ta haber olan bir olay 9 Mart’ta biiltene girmez, sanat, yasam, moda
sayfalarinda kadin ve LGBTI+lara uzatilan mikrofonlar, siyaset, spor ve ekonomi
haberlerinde bir anda ortadan kaybolur (Tahaoglu ve Akgiil, 2018: ). Tahaoglu ve Akgiil,
Toplumsal Cinsiyet Odakli Habercilik El Kitabi’nda (2018) spor, magazin, ekonomi,
siyaset haberlerinin tamaminda toplumsal cinsiyet odakli haber yazilabilecegini belirterek
gazetecilere yonelik olarak Oneriler getirmistir. Yazarlara gore esitsizliklere, ayrimciliga ve
ithlallere sebep olmamak i¢in habercinin kendine bir dizi soru sormasi gerekmektedir. “Bu
haberin 6nemi ne?, Nasil sonuglar doguracak?, Haber yaymlandiginda haber 6znelerinin ya
da bagka birinin can giivenligini veya ruhsal bitiinliigiinii tehdit edebilecek bir durum
olusma ihtimali var m1?, Siirecte ihlaller yasanmis m1?, Konu kimlerin yetki alanina giriyor
ve bu kisi/kurumlar yiikiimliiliikklerini nasil yerine getirmis, nasil uygulamalar ortaya
koymus? gibi normallestirilen, dikkat ¢ekmeyen birgok sey de haber degeri tasiyor
olabilir. Bazen bu haberi neden yapiyorum degil; neden yapmiyorum diye sormak

gerekebilir" (Tahaoglu ve Akgiil, 2018: 28).

Ayrica haber kaynagi se¢imi de temsil i¢in 6nemli bir konudur. Ana akim medyanin
yaptig1, haber yazarken neredeyse kliselesmis bu nedenle daha kolay ve alisildik olan
ifadelerin kullanilmamasi ve haberciye ulastirilan bilgilerin eril slizgeglerden gegtiginin
unutulmamast gibi ¢ok temel wuyarilarda bulunan Tahaoglu ve Akgiil, haberde

cinsiyetcilikten kaginmak i¢in 14 maddelik bir liste siralar:

e Ik soru olarak ‘Kadilar ve LGBTI+ bireyler nerede?’ diye sorulmali

e Hikaye tek yonli anlatilmamali

e Veri yoksa muhabir toplayarak haberi desteklemeli

e Esitlik haberin vitrinine degil; odagina yerlestirilmeli

e Hak kazanimlari jest gibi yansitilmamal

¢ Cinsiyetgi kliseler kullanilmamali (ojeli tirnaklarryla motor yag: degistiriyor gibi)
e Kadin ve LGBTI+ lar &zel giinlere sikistirilmamali

e Fail adina bahane tretilmemeli
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e Cinnet gibi bagliklarla saldirgan hastaymis gibi gosterilmemeli

e Kisilerin kimlik bilgileri degil, beyanlar1 esas alinmali (Ozellikle LGBTI+’lar igin)

e Siddet, ‘ask cinayeti’, ‘cammma kiyd”’ gibi  ifadeler = kullanilarak
romantiklestirilmemeli

e Saldirganla empati kuran climlelerden kaginilmali

e Haberde siddetin yeniden iiretilmesine engel olunmali

e Resmi belgelerde yer alan bilgiler 6zenli kullanilmali (Tahaoglu ve Akgiil, 2018:
35-48).

Gencel Bek’in de belirttigi gibi ana akim medyanin devletle hiikiimetlerle, daha
ozelde siyasi ve biirokratlarla yakin iliskide olmasi sebebiyle dogrudan ya da dolayli maddi
destek alma durumu s6z konusu olabilir. Ana akim medya daha ¢ok bagkent ve
metropollerden haberler aktardigi icin yerel 6l¢ekte medyanin varligini yasamsal olarak
tanimlar (2003: 134-135). Bu arastirmanin 6rnekleminde yer alan mecranin da yerel bir ag
olmasi sebebiyle Gencel Bek’in yerel medyayr 6n plana alarak kiiresellesme Onerisi
onemlidir. Kadin temsili ve toplumsal cinsiyet odakli habercilik agisindan yerel medyanin
alternatif olusturma yolu, ana akim medyanin yaptig1 siyasal ve etik yanlislar
tekrarlamamasi olacaktir (2003: 139). Mater ve Caliglar toplumsal cinsiyet odakli
habercilik yapilabilmesi igin gerekli dort madde siralanmaktadir. Bunlar, medyada ¢alisan
kadinlarin sayisinin artmasi, kadinlarin gazetecilik mesleginde yiikselmesinin Oniindeki
cam tavanlarin kalkmasi, kadin konulu olumlu haberlerin artmasi, kadinlar1 haklarindan
haberdar edecek bir sekilde haberler yapilmasi ve kadin dilinin/anlatilarinin habere dahil

edilmesidir (2007: 192-193).

Alankus, ana akimda yer almadig siirece yerelde ya da alternatif mecralarda yapilan
toplumsal cinsiyet odakli habercilik denemeleri i¢in haberin hedef kitlesi agisindan da

hassas bir noktaya dikkati geker.

“Bu tiir ana akim dis1 medya alaninin her zaman “Gtekinin konusup 6tekilerin dinledigi” bir
icine kapanma hali yaratma tehlikesi de var, bu nedenle ana akim-medyanin yaymcilik
anlayisina iceriden miidahale saglayacak doniistiirlicli stratejiler iizerine de diisiiniilmesi

gerekiyor” (2007: 34).

Tiirkiye’de hak ve toplumsal cinsiyet odakli habercilik alaninda alternatif bir mecra
yaratma cabasindan séz edilirken IPS letisim Vakfi ve onun medya araci olan Bagimsiz
Iletisim Agi'nin (BIA) calismalar1 da onemli bir konumdadir. IPS iletisim Vakfi,

Tiirkiye'de medya dilinin ve ortaminin doniistiiriilmesi ve enformasyonun sermayeden ve
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siyasal egemenlerden bagimsizlagsmasi hedefleri dogrultusunda 1993 yilinda kurulmustur.
2000 yilinda ise Bianet dijital medya olanaklarimi kullanarak yayin hayatina baslamistir.
Bianet, profesyonel habercilerin yani sira yurttas habercilerin de iirettikleri igeriklerini
kullanarak Tiirkge, Kiirtce ve Ingilizce dillerinde haberler paylasmaktadir. Yiizde 80’i
Avrupa Birligi destekli projeler kapsaminda ana akim medyaya bir alternatif olarak hak
odakli ve toplumsal cinsiyet odakli haberciligin yayginlasmasi i¢in yerel medya aktor
olarak belirlenmis bu kapsamda insan haklar1 haberciligi, kadin odakli habercilik ve ¢ocuk
odakli habercilik basliklariyla Tirkiye’nin 19 ilinde yerel medyada c¢alisan 1.271
gazeteciye egitimler verilmistir. 2006 yilinda ise Istanbul’da Uluslararas1 Bagimsiz Medya
Forumu yapilmistir. Bu forumdaki bildiri ve sunumlar Baska Bir lletisim Miimkiin adiyla

kitaplastirilarak Tiirkce ve Ingilizce olarak yayimlanmistir.

Bianet halen Tirkiye’de ifade 6zgiirliigli alaninda ¢ ayda bir medya gozlem raporu
ve erkek siddeti getelesi basligiyla kadinlara karsi islenen suglara ait vakalar1 ayda bir
rapor olarak yayimlamaktadir. Bianet, EIDHR (European Instrument for Democracy and
Human Rights-Demokrasi ve Insan Haklari icin Avrupa Araci) ve Tiirkiye’de LGBTI+
bireylerin haklarina odaklanan bir sivil toplum kurulusu olan KAOS GL isbirliginde 2016-
2018 yillarn1 arasinda kitle iletisim araglarinda cinsiyet¢i dil kullanimi konusunda
Tiirkiye’nin farkli kentlerinde atdlyeler diizenlenmistir. Bu tezde de referans olarak
kullanilan Insan Haklar1 Haberciligi, Kadin Odakli Habercilik, Toplumsal Cinsiyet Odakli
Habercilik El Kitab1 dahil olmak iizere 14 kitap yayimlanmistir (Alankus, 2007:
11,17).Ayrica IPS Iletisim Vakfi ve Bianet, tim &tekilestirilenlerin haklarma yonelik
ihlalleri, haklar1 sinirlayict ya da mevcut sinirlarin genisletilmesine doniik politika, yasal
diizenleme ve uygulamalar izleyen; haberlestirerek toplumu bilgilendiren, arsiv olusturan,
raporlayan bir habercilik anlayisini uygulamaya ve yayginlastirmaya doniik editoryel

iiretim ve kapasite gelistirme calismalar1 yapmaktadir (IPS Iletisim Vakfi, 2024).

Bu boliime kadar haberde dijitallesme, hak haberciligi, yurttas haberciligi, toplumsal
cinsiyet odakli haberciligin temel kavramsal ¢ergevesi ve kiiresel ve Tirkiye 6l¢egindeki
uygulamalar1 ele alimmistir. Calismanin ti¢iincli béliimiinde tiim bu kavramsal gergeve
1s1g1inda Ucgan Siiplirge Vakfi tarafindan toplumsal cinsiyet odakli habercilik yapmak iizere

olusturulan “Yerel Kadin Muhabirler Ag1” projesi deneyimi incelenecektir.
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3. YEREL KADIN MUHABIRLER AGI

Tim diinya ve Tirkiye’deki pratiklerde haber dilinin cinsiyet¢i yapist bu tez
caligmasinin ikinci bdliimiinde de aktarilan arastirmalarca da ortaya konulmus bir
bulgudur. Bu ¢alismada, ideolojik bir aygit olan medyanin diger anlati tiirlerinde oldugu
gibi haber dilinde de cinsiyet¢i sOylemi benimsedigine dair gercek g6z Oniinde
bulundurularak toplumsal cinsiyet odakli haberciligin yapilabilme yollar1 ortaya
konulmaya ¢alisilmistir. Bu baglamda Ugan Siipiirge Vakfi tarafindan olusturulan ve
toplumsal cinsiyet odakli habercilik yapmak iizere yola ¢ikan Yerel Kadin Muhabirler
Agr’nin (YKMA) , 8 Mart 2023-23 Mart 2024 tarihleri arasinda gerceklestirilen projesi
orneklem olarak belirlenmistir. Tez ¢alismasinin ‘Ideolojik Bir Aygit Olarak Medya’
baslikli birinci boliimii ve ‘Haber’ baghikli ikinci bolimiinde incelendigi iizere haber
iiretimi, toplumsal gerceklik ve sorunlarin temsilinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Kitle
iletisim araclarinca {iretilen haber igerikleri cinsiyet, 1k, etnik kimlik, engellilik durumu
agisindan otekilestirilen, egemen sinif disindaki kesimleri yanlis veya eksik temsil etmekte
ya da bazi durumlarda hi¢ temsil etmemektedir. Haberin ideolojiyi yansitirken bir yandan
da onu insa etme ve doniistiirebilme islevi nedeniyle sdylemin doniisiimii, cinsiyet

esitligini saglama yolunda biiyiik 6nem tagimaktadir.

“Kadinlarin gii¢lendigi ve toplumsal cinsiyet esitliginin saglandigi, herkes i¢in adil
bir diinyaya kavusmak i¢in degisim yaratmak vizyonuyla” (Ugan Siipiirge Vakfi, 1996)
harekete gecen bir sivil toplum kurulusu olan Ugan Siiplirge Vakfi, 2001 yilindan itibaren
belli araliklarla ve farkli muhabirlerle “Ucan Haber” adli basili biiltenler hazirlayarak
yerelden haber paylagmak isteyen kadinlara alan yaratmistir. 2023-2024 yillar1 arasinda
gerceklestirilen projede Instagram, X, Linktree, web ve mobil uygulamalar, basili
biiltenlerin yerini almistir. Bu calismada dijitallesmenin sagladigi yeni alan da ¢6ziim

Onerisi getirilebilecek bir zemin olarak tanimlanmigtir.

Ugan Siipiirge Vakfi, 2022 yil1 sonunda Yerel Kadin Muhabirler Agi’na yalnizca
kadm olmak kosuluyla Tiirkiye’nin ve diinyanin pek ¢ok kentinden haber igerigi tiretmek
isteyen yiizlerce bagvuru almistir. Feminist yazar Maya Angelou’nun “Bir kadin, ne zaman
kendi sesini duyurmak i¢in ayaga kalksa, planlamamus bile olsa, tiim kadinlar i¢in de ayaga
kalkmis olur” s6ziinll yol gosterici kabul eden Ugan Siipiirge Vakfi, proje siiresince devam
eden katilimlarla 119 kisiyi aga dahil etmistir. Katilimeilara 2023 yili Ocak ayinda

baslayan -6 Subat Depremleri ile kesintiye ugrayarak devam eden- 6 haftalik ¢evrimigi
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egitim verilmistir. Bu egitimler ‘Toplumsal Cinsiyet Esitligi’, ‘Haber Nasil Yapilir?’,
‘Toplumsal Cinsiyet Esitligine Dayali Habercilik’, ‘Sosyal Medya Araclarinin
Kullamilmas’, ‘Haberin Goérsellestirilmesi® ve ‘Teyit Mekanizmalarinin Isletilmesi’
basliklar1 altinda gergeklestirilmistir. Projenin 2023 yili koordinatoérii Ceren Kurt,
amaclarmi “Kadinlara dair haberler, ana akim medyanin eril dilinde sadece 3.sayfalarda
karsimiza ¢ikiyor ve bundan ¢ok rahatsiziz. Biliyoruz ki, Tiirkiye’nin hatta Diinyanin dort
bir yaninda kadinlar bir¢ok deneyim yasiyor, bu deneyimlerin birgogunun haber degeri var.
Projemizle birlikte toplumsal cinsiyet esitligi temelli habercilik anlayisini herkese
gostermek istiyoruz.” ifadeleriyle agiklamistir (Bianet, 2024). Projenin 8-12 Mart 2023’te
okuyuculariyla bulusan ilk etabinda mecra olarak Ugan Siipiirge Vakfi’nin resmi internet
sayfast kullanilmigtir. Bu boliimde 5 biilten igeriginde toplam 31 haber paylasilmustir.
Ikinci etapta daha fazla kisiye ulasmak icin Aposto adli uygulama mecra olarak
belirlenmistir. Ilgi alanlarina gére e-posta biltenleri, podcastler sunan web ve mobil
uygulamalar1 bulunan Aposto platformunda ‘Yerel Kadin Muhabirler Ag1’ basliginda bir
kategori altinda 5 Mayis-14 Haziran 2023 tarihleri araliginda 24 haber yayinlanmuistir.
Uciincii etapta ise projeye dzel bir instagram, X ve Linktree hesab1 acilmis bu mecralardan
es zamanl olarak 70 haber okuyuculara ulastirilmistir. Boylelikle dijital mecralar1 kullanan

Yerel Kadin Muhabirler Agi’nda toplamda 125 haber iiretilmistir.

Calisma kapsaminda paylasilan 125 haber, tema, mekan ve karakterlerine gore analiz
edilmistir. Yerel Kadin Muhabirler Agi’nin bu tez kapsaminda incelenen 2023-2024
yillarinda devam eden projesine kayit olan 119 kisiden 72’si haber iiretim siirecine katki
saglamamustir. Proje siiresince en az 1 haber lireten muhabir sayisi 47 dir. 26 muhabirin 1
haberi paylasilmistir, 9 muhabirin 2, 1 muhabirin 3 haberi yayinlanmistir. 4 ve daha fazla

haber tlireten muhabir sayisi ise 11 olmustur. Bu ¢alisma kapsaminda 4 ve daha fazla haber

3 YKMA kapsanunda yaymlanan haberler icin bkz. https://ucansupurge.org.tr/yerel-kadin-muhabirler-agi-
projesi-kapsaminda-8-mart-bultenimiz-yayinlandi/
https://ucansupurge.org.tr/yerel-kadin-muhabirler-agi-projesi-kapsaminda-ikinci-8-mart-bultenimiz-
yayinlandi/
https://ucansupurge.org.tr/yerel-kadin-muhabirler-agi-projesi-kapsaminda-ucuncu-8-mart-bultenimiz-
yayinlandi/
https://ucansupurge.org.tr/yerel-kadin-muhabirler-agi-projesi-kapsaminda-dorduncu-8-mart-bultenimiz-
yayinlandi/
https://ucansupurge.org.tr/yerel-kadin-muhabirler-agi-projesi-kapsaminda-besinci-8-mart-bultenimiz-
yayinlandi/

https://aposto.com/n/yerel-kadin-muhabirler-agi?tab=story
https://www.instagram.com/yerelkadinmuhabirleragi/

https://x.com/kadinmuhabiragi

https://linktr.ee/yerelkadinmuhabirleragi?fbclid=PAAaYuLiLf39L Xrsov7CUxqwyJFVsjegZPtLwr13HQpdA
vw4Qc4
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tireten ve goriisme istegini kabul eden 10 muhabir ile derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmistir. S6z konusu muhabirlerin projenin 69 haberinde imzas1 bulunmaktadir.
Bu yoniiyle proje ciktisinin %55’inden fazlasina katki vermislerdir. Projenin tasiyicisi
konumunda olmasi, toplanti, egitim gibi faaliyetlere aktif katilim saglamasi, toplumsal
cinsiyet odakli haber dilinde iiretimi daha ¢ok deneyimlemis olmasi1 ve haber temalarinin

cesitliligine katkilar1 nedeniyle 10 muhabir 6rneklemin merkezine alinmistir.

Katilimer profili ve haberlerin analizine yonelik veriler tablolarla agiklanmustir.
Derinlemesine gériisme yapilan muhabirlerin isimleri agik agik verilmeyerek ‘Katilimer 17,
Katilimc1 2, Katilimer 3... seklinde tanimlanmus, alintilara yer verilirken ‘Katilimer’

kisaltmas: ‘K’ olarak gosterilmistir.

3.1. Katilimei Profili

Projenin adi her ne kadar Yerel Kadin Muhabirler Ag1 olsa da tiim kayit yaptiranlar
haber tretmediginden herkes i¢in ‘muhabir’ tanimi kullanilmamis, bunun yerine 119 kisi
‘katilimcr’  olarak  nitelenmistir.  Yalmizca haber {iretenler ‘muhabir’ olarak
siniflandirilmistir. Proje katilimeilarinin profili tiim katilimeilar ve derinlemesine goriisme

gerceklestirilen muhabirler diizeyinde ayr1 ayr1 incelenmistir.

3.1.1. Egitim dUzeyi

Tablo 3.1.’de yer aldigi tlizere Yerel Kadin Muhabirler Agi katilimcilarinin
%69.75’ini  olusturan Onemli bir bolimi lisans mezunudur. Lisansiistii egitimini
tamamlayanlar ikinci sirada yer almaktadir ve katilimeilar arasindaki orani %18. 49 olarak

gerceklesmistir.

Tablo 3.1. Yerel Kadin Muhabirler Agi Projesi (2023-2024) Katilimcilarinin Egitim

Durumu
Lise Ogrencisi 1
Lise Mezunu 13
Lisans Mezunu 83
Lisan Ustii Egitim Mezunu 22
Toplam 119

Kaynak: Ugan Siipiirge Vakfi verileri
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Tablo 3.2. Derinlemesine Goriisme Yapilan Katilimcilarinin Egitim Durumu

Lise Mezunu 1
Lisans Mezunu 3
Lisan Ustii Egitim Mezunu 6
Toplam 10

Kaynak: Derinlemesine goriigme verileri

Derinlemesine goriisme yapilan 10 muhabirden 6°s1 lisansiistii egitimini
tamamlamustir. Muhabirlerden 3’1 lisans mezunu, 1’i de lise mezunudur. Tablo 3.1. ve
Tablo 3.2. birlikte okundugunda toplumsal cinsiyet esitligini sorun alani olarak goren ve
esitligin saglanmasina katki vermek icin harekete gegen proje katilimcilari, genel olarak
yiiksek bir egitim seviyesine sahiptir. Bu iki tablo 1s1ginda egitim seviyesi arttikca

toplumsal cinsiyet konusundaki farkindaligin arttig1 sonucuna varilabilir.

3.1.2. Katihmcilarin yaslari

Tablo 3.3. Yerel Kadin Muhabirler Ag1 Projesi (2023-2024) Katilimcilarinin Yaslari

20 yas alt1 1
20-30 yas 52
31-40 yas 31
41-50 yas 19
51-60 yas 8
61 yas ve iizeri 8
Toplam 119

Kaynak: Ugan Siipiirge Vakfi verileri

Tablo 3.3. verilerine gore katilimeilarin %43.7’si 20-30 yas araligindadir. 31-40 yas
araligindaki katilimeilarim oram %26.05, 41-50 yas aralifindaki katilimcilarin orani

%15.97°dir. 51 yas ve lizerindeki katilimcilarin oran1 %13.44 olarak ortaya ¢ikmustir.

Tablo 3.4.Derinlemesine Goriisme Yapilan Katilimcilarinin Yaslari

20-30 yas 2
31-40 yas 5
41-50 yas 2
61 yas ve tizeri 1
Toplam 10

Kaynak: Derinlemesine gériisme verileri
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Derinlemesine goriigme yapilan muhabirler arasinda 31-40 yas araligindaki kadinlar
%50 ile gogunluktadir. Toplumsal cinsiyet esitligini saglamada gen¢ kadinlarin daha aktif

rol aldig1 gdzlemlenmistir.

3.1.3. Haber yazma deneyimi

Tablo 3.5. Yerel Kadin Muhabirler Ag1 Projesi (2023-2024) Katilimcilarinin Haber Yazma

Deneyimi
Daha 6nce haber yazma deneyimi var 85
Daha 6nce haber yazma deneyimi yok 34
Toplam 119

Kaynak: Ugan Siipiirge Vakfi verileri

Tablo 3.6. Derinlemesine Goriisme Yapilan Katilimcilarinin Haber Yazma Deneyimi

Daha 6nce haber yazma deneyimi var 3
Daha 6nce haber yazma deneyimi yok 7
Toplam 10

Kaynak: Derinlemesine goriisme verileri

Genel katiimeilarin %71.43’i daha oOnce haber yazma deneyimine sahipken,
%28.57’si bu deneyime sahip degildir. Derinlemesine goriisme gerceklestirilen 10
katilimcinin %70°1 daha oOnce haber yazma deneyimi olmayanlardan olusmaktadir. 3
muhabir daha 6nce haber yazmis olsa da kendilerini gazeteci olarak tanimlamamustir. 10
muhabir arasinda yazilim miihendisi, ag¢i, muhasebeci, STK yoneticisi, ebe, 6grenci, yazar
ve 2 Ogretmen yer almaktadir. Projenin merkezindeki 10 muhabirin blylk oranda daha
once haber yazmamis olan kadinlardan olusmasi yurttas gazeteciligi tanimiyla
ortiismektedir. Yurttas gazeteciler, herhangi bir haber kurulusunda calismamaktadir ve
alanin profesyoneli degildir, daha 6nce haber yazma deneyimleri yoktur. Proje kapsaminda
haber aktaranlar medyadaki dijitallesmenin olanaklarindan yararlanarak Gztemsil alani

yaratmistir. Muhabirler de goriismeler sirasinda bu goriisii dogrulamustir.

K2: “(...)Siyasi alanda kadin bakisin1 gelistirmek konusunda bir derdim var. Bunu
goriiniir yapmanin yolu medya, haber. Ben derdim olan haberleri daha ¢ok yazdim,
anlatmak istediklerimi... YKMA benim i¢in ¢ok ideal bir duyuru zemini oldu. Yani
yerelde Tiirkiye’nin bir kentinde bir seyler oluyor. Kadin odakliligi, buradan da bir bakis

acisint daha ulusal mecraya yaymak biiyiik bir avantajdi benim igin.”
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K3: “(...)Yapmak istedigim sey toplumsal cinsiyet odakl1 bir habercilikti. Ogrencilik
yillarimda tezim bu konu {lizerindeydi, haberlerde, medyada yansitilan cinsiyet iizerindeydi.
Ben olsaydim, nelerin yazilmasini isterdim, neye odaklanilmasini isterdim, nelerden

rahatsiz olurdum diye yola ¢iktim. ”

3.1.4. Katihmcilarin cografi konumlari

Tablo 3.7. Yerel Kadin Muhabirler Agi Projesi (2023-2024) Muhabirlerin Cografi
Konumlari

Ankara 38

Istanbul 22

[zmir 12

Gaziantep

Antalya

Mersin

Tunceli

Hakkari

Diyarbakir

Berlin (Almanya)

Van

Adana

Zonguldak

Canakkale

Bolu

Yalova

Batman

Konya

Samsun

Eskisehir

Artvin

Kayseri

Aydin

Sirnak

Afyonkarahisar

Trabzon

Mugla

RlRrRr R R R RRPR R R R R RPN N NN DD DO

Balikesir

Toplam 119

Kaynak: Ugan Siipiirge Vakfi verileri
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Proje katilimcilarinin ¢ogunlugunu Ankara ilinden muhabir adaylari1 olusturmaktadir.
Ugan Siipiirge Vakfi merkezinin de Ankara’da yer almasi baskentte daha kapsamli bir
duyuru yapilabildiginin isareti olabilir. Ankara’dan projeye katilanlarin oranmi %31.93,
Istanbul’dan katilanlarin %18.49 ve Izmir’den katilanlarin oram %10.8’dir. Genel tabloda
Tiirkiye’nin 7 bolgesinden 27 farkli sehirden ve Almanya’nin Berlin kentinden katilimcilar

yer almaktadir.

Tablo 3.8. Derinlemesine Goriisme Yapilan Muhabirlerin Cografi Konumlari

Ankara

Istanbul

Van

Yalova

Samsun

A I I T )

Berlin

Toplam 10

Kaynak: Derinlemesine gériisme verileri
Tablo 3.8.”de gosterilen veriler, derinlemesine goriisme yapilan muhabirlerin 6 farkli
sehirde konumlandigina isaret etmektedir. Cografi olarak genel katilimcilardaki kadar

yaygin olmasa da cesitlilik bu alanda da hakimdir.

3.2. Haberlerin Analizi

Haberlerin analizi boliminde YKMA 2023-2024 projesi kapsaminda okuyuculara
ulastirilan 125 haber GMMP 2020 yili arastirmasinin da temel aldig1 gibi haber konu ve
kaynaklarimin cinsiyeti, haber temalar1 bagliklar1 altinda incelenmistir. Ayrica haber
temalar1 icerisinde belirgin bir sekilde 6ne ¢ikan 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii, 6 Subat
2023 depremleri ve proje siiresince gerceklestirilen 14-21 Mayis Genel Secimleri ve 31

Mart Yerel Se¢imlerine dair haberler de zaman 6lgeginde ele alinmstir.
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3.2.1. Haber igerigi ve cinsiyet dagilimi

Tablo 3.9. Haberlerin Konusu ve Haber Kaynaklarinin Cinsiyeti

Kadin 101
Erkek 2
Kadin ve erkek birlikte 20
LGBTI+ 2
Toplam 125

Kaynak: YKMA haberleri

Haberlerin sdylemleri kaynak kisi ve kuruluslarin sdylemlerinden ayri1 olarak
diisiiniilemez (Inal, 1995: 116). Bu nedenle kaynak kisiler sdylemin sahibi olarak
belirleyicidir. Toplumsal cinsiyet odakli habercilik yapmak i¢in harekete gegilen projenin
101 haberinin konu ve kaynagi kadinlardir. Haberlerin kaynagi ve sdyleminin kurucusu
olan kadinlarin meslekleri, ana akim medyadakinin aksine giindelik hayatla uyumlu bir
cesitlilik gostermektedir. Haber konusu ve kaynagi kadinlar, belediye baskani, ev hanimu,
avukat, deprem uzmani, sehir bolge plancisi, ressam, edebiyatgl, pavyon galisani, gazeteci,
belediye bagkan adayi, miizisyen gibi pek c¢ok farkli alandan 6ztemsil sansi bulmustur.
Yalnizca 2 sug¢ ve siddet temali haberde kadin magdurdur. Diger tiim haberlerde kadin
giiclii bir temsile sahiptir. Kadin ve erkegin birlikte temsil edildigi haberlerde insanlar
segmen, depremzede gibi sifatlarin sahibidir. Ayrica su¢ ve siddet haberlerindeki fail ve
magdur da kadm ve erkegin birlikte yer aldig1 haberler arasindadir. Kadinlarin olmadig,
yalnizca erkeklerin temsil edildigi 2 haberde ise cinsiyet temelli olmasa da alt1 ¢izilen konu
hak haberciliginin konu alam ayrimcilik ve temel hak ve zgiirliiklerdir. Ik haberin kaynak
kisisi Giiney Dogu Gazeteciler Cemiyeti Baskanidir. “Gazetecilere Baski Durumu Artik
Olaganlastr” baslikli haberde Tiirkiye’de ifade ve basin Ozgiirliigli konu edilmistir.
Kaynagi ve konusu erkek olan ikinci haber, sanat¢ilar Metin ve Kemal Kahraman’in
Bingol’de 21 Subat Anadili Giinii’nde verecegi konserin iptal edilmesini konu almaktadir.
Haber kaynagi Metin ve Kemal Kahraman’dir. Burada kimlik temelli bir ayrimciliga

dikkat cekilmistir.

Her ne kadar toplumsal cinsiyet odakli haberin gergek¢i temsille goriiniir kilmak
istedigi kesim yalmzca kadinlar degil; LGBTI+ bireyleri de kapsayan bir yapida
genisletilmigse de toplumsal cinsiyet odakli habercilik icinde de heniiz yeterli diizeyde
temsil miimkiin olmamistir. YKMA haberlerinin yalmzca 2 tanesinde konu LGBTI+

bireyler olmustur.
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3.2.2. Haber tema dagilimi

Tablo 3.10. Haber Temalari

Temalar Say1
Kadin miicadelesi 36
Siyaset/se¢im 36
Afet/deprem 31
Kiiltiir ve sanat yagami 21
Kadin dayanigmasi 20
Kimlik (Etnik, dinsel, cinsel, engellilik durumu) 20
Is yasamu 10
Sosyal 9
Saglik 5
Egitim 3
Go¢ 3
Cevre 3
Sug ve siddet 2

Kaynak: YKMA haberleri

Tablo 3.10. YKMA projesi siiresince paylasilan haberlerin temalarini1 gostermektedir.
Toplumsal cinsiyet odakli habercilik cercevesinde tema, kadinlar ve LGBTI+ bireyler ve
topluma ait sorun alanlaridir. Yonetenlerin saglik politikalarina iligkin bir haberde temanin
siyasal ya da saglik olarak tek bir alana sikistirilmasinin dogru sonuca ulasmayi
engellemesi, depremzede vatandasin oy tercihleri haberinin hem afet hem de siyasal tema
altinda mesajlar vermesi gibi Ornekler nedeniyle 74 haberde ¢ift tema kodlamasi

yapilmustir.

Hem haber metinlerinde hem de derinlemesine goriismelerde toplumsal cinsiyet
odakli habercilige dair ortaklasilan ve baskin bicimde ortaya ¢ikan iki anahtar kavram:
miicadele ve dayanigsmadir. Bu durum egemen ideolojinin karsisinda toplumsal cinsiyet

esitligini hedefleyen yeni bir ideolojiyi kurma ¢abasiyla uyumludur.

Toplumsal cinsiyet odakli habercilik deneyiminde neyin konu edildiginin yani sira
neyin konu edilmedigi de 6nemli bir gostergedir. Kadina kars1 siddet ana akimin kadin
konulu haberlerinin biiyiik bir ¢cogunlugunu olusturmaktadir. YKMA projesinde 2 haberin
temast su¢ ve siddettir. Proje haberlerinde kadinin gii¢lii yanlar1 daha c¢ok 6n plana

cikarilmustir.
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Haberlerde en sik basvurulan tema, 36’sar temsille ‘kadin miicadelesi’ ve
‘siyaset/se¢cim’ alanlaridir. Kadin miicadelesinin siyasetin iginde yer almasi nedeniyle iki
tema birbirini destekler niteliktedir. Ayrica projenin devam ettigi donemde Tirkiye’de 14-
21 Mayis 2023 tarihlerinde iki tur seklinde Cumhurbaskani Se¢imi ve 28. Donem
Milletvekili Genel Segimleri ve 31 Mart 2024’te Yerel Segimler gergeklestirilmistir.
Haberin zaman unsuru ile baglantisina dikkati ¢ekmektedir. Giincel gelismeler daha ¢ok
YKMA giindeminde yer almistir. Bununla birlikte feminizmin, “bireysel olan politiktir”
sOylemi de bir kez daha dogrulanmistir. Toplumsal cinsiyet esitligi sorununun ¢dziimii
egemen ideolojide gergeklesecek degisiklige baglidir. Egemen idelojiye doniik elestiriler
ve ¢Oziim Onerilerinin, analizlerin yer verildigi haberlere siyaset/secim baslig1 altinda
%28.8’lik bir oranda yer verilmistir. Kadin miicadelesi haberlerinin tiim haberler i¢indeki

orani da yine %28.8 olmustur.

6 Subat 2023°te 7.7 ve 7.6 biyiikliigiinde Kahramanmaras merkezli gergeklesen ve
Tiirkiye Cumbhuriyeti tarihinin en biiyiikk felaketi olarak anilan iki deprem, ana akim
medyanmn oldugu gibi Yerel Kadin Muhabirler Agi’'nin haber glindemini bu ydne
cevirmistir. Ana akim medyada depreme dair genel paylasimlar yapilirken; YKMA
haberleri depremin ardindan c¢adir kentlerde kadin olmanin zorluklarini, kendisi de
depremzede olan kadinin bdyle bir ortamda dahi hane halkinin bakimindan sorumlu
olmasi, kadinin dezavantajinin afet sonrasinda daha da agirlastigini odagina almustir.
Afet/deprem temali haberlerin bir diger odagi da deprem bolgesi disinda yasayan

kadimlarin deprem bolgesindeki hemcinsleri ve ¢ocuklarla dayanigmalaridir.

Kiiltiir ve sanat yasami temasi altinda paylasilan haberlerin sdylemi, resim, miizik,
edebiyat ve sinema gibi pek ¢ok dalda sanat yoluyla kadin dayanismasidir. Ayrica YKMA
projesinin sahibi olan Ugan Siipiirge Vakfi’'nin 27 yildir gergeklestirilen Tiirkiye’nin ilk
kadin filmleri festivalinin diizenleyicisi olmasi ve festival haberlerine de yine sanat yoluyla
kadin dayanigsmasi bagligi altinda yer verilmesi kiiltiir ve sanat yasami temasinin ¢okga ele

alinmasina neden olmustur.

Van Dijk’mn ‘ideolojilerin insanlar1 ‘biz’ ve ‘onlar’ seklinde kutuplasmis terimlerle
orgiitledigi’ (2020: 52-53) tespiti bu calismanin ‘Temsil ve Oztemsil’ baslig altinda ele
almmustir. Dayanigsma ve ‘biz’ bilinci, 6ztemsil konusunda 6nemli bir faktoér oldugu kadar
egemen soylemle miicadele eden bir idelojinin sahiplerinin bir aradaligi, ideolojinin

stirekliligi ve giicii agisindan son derece dnemlidir. Bu cercevede ‘kadin dayanismasi’
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temasinin sik¢a altinin ¢izilmesi toplumsal cinsiyet odakli haberciligin yayilmasina katki

saglamasi bakimindan anlamlhidir.

Kimlik temasimin alt kategorileri cinsiyet, etnik, dinsel ve engellilik temelli olarak
belirlenmistir. Bu ¢aligmada daha once de deginilen kesisen otelik alanlari ayrimciligin
daha fazla hissedilmesine neden olmaktadir. Gramsci’nin toplumsal hareketlilik yapilarina
erisiminin engellendigini belirttigi, Spivak’in gélgede kalanlar1 betimledigi madun kavram
(2016: 13) kimlikler zemininde islerlik kazanmaktadir. YKMA muhabirleri goriismelerde
madunlarin  6ztemsil icin Onceliklendirilmesi gerekliliginin  farkinda olduklarini

belirtmislerdir.

K5: “(...) Bu topraklarda farkliliklar1 olan kadinlar var. Soylerken biraz temkinli,
yanlis ifade etmek istemiyorum ama... Mesela Alevi kadinlar gibi, Kiirt kadinlar gibi... Bu
da bir fabrika ayari... Tirnak icindeki kutsal devletin sana sundugu Olgililer var ve o

Ol¢iilerin i¢ine dahil edilemiyorsun. Bu beni ¢ok rahatsiz ediyor.”

K3: “(...)Ben kesisimsel feminizme inaniyorum. Kadin olmak, engelli olmak
yeterince zorlayici... O yiizden genis bir hedef kitleye ulagmak istiyorum. Hem kadinlara

hem escinsellere hem diger azinliklara...”

K9: “(...) LGBTI+ bireylerle ilgili zaten ¢ok fazla haber yapilmiyor. Yapilan
haberler de... Soyle diisiiniin, ben geleneksel bir anne olsaydim ve Paris Olimpiyatlarinin
acilisini izleseydim ve ¢ocugum bana ‘ben kendimi erkek gibi hissetmiyorum’ deseydi
g6ziimiin Oniinde canlanacak sey o. Mavi kostiim giymis sakallt uzun sagl karakter olurdu
ve bu beni ¢ok korkuturdu dolayisiyla. Bazen medyada goriiniir olmak nasil goriinmek
istedigimizi tam ifade etmiyormus gibi geliyor. Tam temsil edilmedigini diisiiniiyorum.
Tabii ki haber olmasi i¢in ilgi ¢ekici olmasi gerektigini kabul ediyorum ama. Ortalama

insanin hayatinin haber degeri tasimadigini kim iddia edebilir?”

Is yasami temasi, proje kapsaminda paylasilan 10 haberde yer almistir. Is yasamini
konu alan haberlerde ‘insaat sektoriinde kadin olmak’, ‘akademide kadin olmak’ ‘tiyatroda
kadin olmak’, ‘ulastirma sektoriinde kadin olmak’, ‘pavyonda ¢alisan kadin olmak’,
‘ekonomik kriz zamanlarinda ¢alisan kadin olmak’, ‘medya sektoriinde kadin olmak’, ‘ev
kadm iken is hayatina atilmak’, ‘teknoloji sektoriinde kadin olmak’, ‘sanayide calisan
kadin olmak’ ele alimmustir. Cogunlukla erkek egemenliginin oldugu sektorlerde kadinlarin

karsilagtigi ayrimcilik bu haberler yoluyla goriintir kilinmigtir.  Ayrica bu temadaki
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haberler, bazi islerin ‘erkek isi’ oldugu kadinlarin basarili olamayacagi kalip yargilarinin

yikilmast i¢in dnemlidir.

‘Sosyal’ olarak kategorize edilen tema altinda bosanmis kadin olmak, giizellik algisi
ve kadma yonelik giizellik dayatmasi, ¢ocuk yasta evlilik, ana akim medya tarafindan
gormezden gelinen ev iginde gizli kalmis kadinlarin yasamlari, flort siddeti, siddet
magduru kadmlari bagvurabilecegi merkezlere dair bilgi paylasimlar: yapilmistir. Projeye
katilan muhabirlerin habercilik deneyimlerine iliskin paylasilan haberler de bu kategori

altinda incelenmistir.

Tiirkiye’de ilireme ve aile planlamasini igeren kadin sagligi konulari, siyaset
icerisinde degerlendirilen, kiirtaj konusu gibi, genel olarak egemenlerin karar verdigi
diizenlemeler olarak ortaya c¢ikmaktadir. Saglik temasi siyaset temasiyla birlikte ele
almmustir. Kadinlar kendi seslerini, kendi bedenleri ve sagliklar1 konusundaki gortislerini

bu haberler yoluyla topluma duyurmuslardir.

Egitim, toplumsal cinsiyet esitligini saglayacak basat alanlardan biri olmasina karsin
proje haberlerinde 3 kez yer bulmustur. Bunlardan ilki hem kiz hem erkek 6grencilerin
okul terki, 6zellikle Dogu bolgelerinde genglerde olusan ‘okumanin bos oldugu algisi
oldugunun yansitildig1 bir haber, digeri deprem sonrasinda bir iyilesme bigimi olarak ele
alinan egitim ve deprem nedeniyle ara verildikten sonra iiniversitelerde tekrar baslayan
uzaktan egitimin ilk dersinde ele alinan patriyarka konusu iizerinedir. Ugiincii haber ise

halk egitimi merkezinde iireten ve sosyallesen kadinlar1 konu almaktadir.

GoO¢ temast altinda paylasilan 3 haberde giincel bir konu olan gogiin kadinlarin
yasantisindaki etkisi ele alinmistir. Tiirkiye’de burslu bir miilteci olarak egitim goéren
Afganistanli Doktor Zakire Hekmat’in Afganistan’daki kadin ve kiz ¢ocuklarinin
korunmasi ve ilticaya erisiminin saglanmasi konusundaki calismalari nedeniyle ABD’de
aldig1 Cesur Kadm Odiiliinii gériiniir kilmistir. Bir 8liim rotast olarak gocii deneyimleyen

kadinlar ve go¢ hafizasina ait sergi bu tema altindaki haberlerdir.

Cevre haberlerinin ilki ekoloji ve feminizm miicadelesini birlestiren ekofeminizmin
eril siddetin hedefinde olduguna dikkati ¢ekerken ikinci bir tema olan kadin miicadelesi
ekseninde konuyu ele almaktadir. Bir diger haberde ekolojist uzman Van Go6li’niin zarar
gérmesinin sebebini kayyimlara baglamaktadir. Bu haberde de siyaset aksi mevcuttur.
Uclincii cevre haberinde etkisi hemen goriilmeyen yavas suglar olarak adlandirilan insan

eliyle cevreye verilen zarar ele alinmistir.
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Suc ve siddet konusu, kadinlara dair haberler arasinda olumsuz 6rnekler olarak hem
akademik alanda en ¢ok incelenen kategori hem de ana akimda yer bulurken en ¢ok hak
ihlaline sebep olan konu olmasi nedeniyle toplumsal cinsiyet odakli habercilik baglaminda
en ¢ok diizeltmeye ihtiya¢ duyulan alan olarak alt1 ¢izilmektedir. YKMA projesi siiresince
2 haberde tema olarak iglenmistir. Birincisi deprem travmasinin yasandigi giinlere denk
diisen bir tarihte goriilen taciz davasim aktarirken, “Erkekler 1 giinde 8 kadimi 6ldiirdi”
basligiyla aktarilan haber, toplumsal bir soruna dikkati ¢ekmektedir. Bu haberlerin ele
almis sekli ana akimdan farklidir. Konu tizerinde ¢alisan akademisyen ve gazetecilerin
toplumsal cinsiyet odakli habercilikte dikkat edilmesi gereken unsurlarda belirtildigi tizere
su¢/siddet haberlerinde ‘Oldiiriildii’ seklinde edilgen bir dil yerine ciimle yapisi faili isaret
eden ‘erkekler 8 kadinmi 6ldiirdii’ olarak kurulmustur. ‘Ask cinayeti’, ‘canina kiydi’ gibi
romantik climlelere yer verilmemistir, ayrica saldirganla empati kurulmamis, bir noktada
hak verilebilecegi izlenimi yaratacak ifadeler kullanilmamistir. Ancak failin ifsa edildigi,
kurbanin admn gizli kaldig1 yap1 onerisi karsilik bulmamustir. Ornegin s6z konusu haberde
gecen ifadelerde magdurlarin adi agik, failler ya iliski tanimlariyla (kocasi, eski kocasi
gibi) ya da adlart kodlanarak kullanilmistir. Burada habercilik kliselerinin olusturdugu

yapinin heniiz agilamamis oldugu gézlemlenmektedir.

Temalar, haber yazan muhabirlerin cografi konumlar1 ve yaslari parametreleri ile
birlikte degerlendirildiginde ise farkli cografyalarda farklilasan ve ortaklasan temalar
oldugu gozlemlenmistir. Buna gére Dogu Anadolu bolgesinde daha c¢ok kimlik temasi
islenirken, Ankara’da siyaset, Marmara bolgesinde kiiltlr ve sanat yasami ve sosyal
yasami konu alan haberlerde agirlik s6z konusudur. 20-30 yas araligindaki muhabirler
haberlerinde daha ¢ok sosyal yasama dair konular1 ele alirken, 30 yas ve iizerindeki
muhabirler siyaset/se¢im ve kimlik konularina daha ¢ok yer ayirmistir. Ortaklasan tema ise

yine kadin miicadelesidir.

3.2.3. Haberlerin zaman ol¢eginde analizi

Tablo 4.10. Paylasilan haberlerin belli bir zaman 6l¢eginde sikistirilip sikistirilmadigi
konusundaki inceleme sonuglarini gostermektedir. Bu galismanin Toplumsal Cinsiyet
Odakli Habercilik bashiginda Tahaoglu ve Akgiil’den alintiyla aktarilan ‘ana akim
medyanin kadinlar1 temsil etmek i¢in belli kaliplar1 ve belli tarihleri oldugu’ (2018)
cikarimi toplumsal cinsiyet odakli habercilik zeminini kullanan YKMA haberleri

kapsaminda da incelenmistir. Kadinlarin yalnizca kadinlar giliniinde temsil edildigi yap1
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YKMA’da gozlemlenmemistir. 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii 6lgeginde haberlerin sayisi
7°dir. Ancak tiim zamanlarda kadinlar ve LGBTI+ bireyler ele alindig1 igin bu say1 fazla
kabul edilmeyebilir. Zaman O6l¢egindeki diger basliklar 6 Subat depremleri ve genel ve
yerel secimlerdir. Bu iki Olg¢ekte yayimlanan haber sayist 48’dir. Bu durum haberin
giincelden, toplumsal giindemden ayr1 diisiiniilemeyecegini kanitlamistir. Sonugta
toplumsal cinsiyet odakli habercilikte kadinlar temsil edilmek i¢in belli tarih araliklaria

sikistirtlmamustir.

Tablo 3.11. Haberlerin Zaman Olgeginde Analizi

6 Subat 2023 depremi ile ilgili haberler 33
14-21 Mayis Genel Secimleri ve 31 Mart Yerel Se¢imi 15
8 Mart Diinya Kadinlar Giinii haberleri 7

55

Kaynak: YKMA haberleri

3.2.4. Haberlerin mekan olceginde analizi

Bu tezin Tiirkiye’de Toplumsal Cinsiyet Odakli Habercilik baslhiginda deginildigi
iizere Koker’e gore kadin ve medya arasindaki iligkiler ¢ok katmanlidir ve yerel, bolgesel,
ulusal ve uluslararas1 deneyimlere gore farklilasir (2007: 117). GMMP 2020 arastirmasinin
verileri uyarinca haberin kapsami yerelden kiiresele dogru genisledik¢e kadinlarin temsil
olasilig1 azalmaktadir. Bu bilgiler 1s181nda haberin mekéansal 6l¢cegi YKMA kapsaminda

gerceklestirilen analizde bir baslik olarak belirlenmistir.

Tablo 3.12.°deki verilere gore Yerel Kadin Muhabirler Agi haberlerinin mekan
Olgeginde temsil agirhigi %56 ile ulusal bazdadir. Yerel haberler %31.2, bolgesel haberler
%4, uluslararas: haberler %8.8’lik oranda yer bulmustur. Bu dagilim YKMA’nin ulusal
Olcekte haberlere daha ¢ok agirlik verdigini gostermektedir. Bakis acgist yerelden yoneltilse

de ulusal 6l¢ekte sorunlar temsil edilmis ve 6zellikle ulusal sorunlara ¢oziim aranmistir.

Tablo 3.12. Haberlerin Mekan Olgeginde Analizi

Mekan Olcegi Haber Sayisi
Yerel 39
Bolgesel 5
Ulusal 70
Uluslararast 11
Toplam 125

Kaynak: YKMA haberleri
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3.3. Medyada Dijitallesmenin Toplumsal Cinsiyet Odakli Habercilik i¢in Sagladig

Avantajlar

Ana akim medya hak ve toplumsal cinsiyet odakli habercilik i¢in bir alan
yaratamadi i¢in dijital medya arastirmacilarca bir umut olarak goriilmiistiir. Projeye ¢ok
farkli kentlerden kisilerin katilmasi, egitimlerin ¢evrim i¢i verilmesi ve haberlerin dijital
medyada paylasilmasi erisilen kitleyi basili yayinlara gore Oonemli oranda artirmistir.
Katilimcilar medyada dijitallesmenin toplumsal cinsiyet odakli habercilige bir zemin
yarattigini diisiinmektedirler. Katilime1 1, 2, 8 ve 9 hedef kitleye ulasmak agisindan dijital

mecralarin avantaj sagladig1 goriisiinii dile getirmistir:

K1: “(...) Hedef kitlesine daha fazla ulagma imkan1 oldu. Eskiden haber yaptigin
zaman TV kanallariyla sinirliydi. Simdi artik o donem yavas yavas degisiyor, daha ¢ok

sosyal medya platformuna dontiyor yani. Daha etkili, daha ¢abuk, daha hizli...”

K2: “(...) Dijitallesmenin daha genis kitlelere ulagsmak anlaminda katkisi oldu
elbette. Ucan Siipiirge Vakfi’nin bize ulagmasi, bizim onlar1 6grenmemiz, dijitallesmenin
bir ¢iktist. Ikincisi, egitimlerin hepsini online aldik. Yoksa benim haftada bir giin
Ankara'ya gitmem gibi bir sey s6z konusu olabilir mi? Siireci kolaylastiran, bize bu firsatt
saglayan dijitallesmenin kendisi. Ve tabii ki haber yazip ulagimimin saglanmasi da

medyada dijitallesmenin yine bir art1 getirisi olarak goriiyorum.”

K8: “(...) Haberin internet ortaminda yayilanmasi, baska yayin mecralar tarafindan

kolaylikla alintilanmasini ve yayginlastirilmasini sagladi.”

K9: “(...) Benim yazdigim bir haberin ya da arkadaslarimizin hazirladig: bir haberin
birinin bir anda karsisina ¢ikabilme potansiyeli bana ¢ok cazip geliyor basili olarak kagit
maliyetleri dolar falan diye diisiiniince bu kadar su anki bile bana kisa geliyor, bu kadar
bile uzun stirmeyecekti. O yizden sosyal medya ucuz daha genis kitleye erisebilir. O

yiizden gayet cazip.”

Katilimer 3 ve Katilimcer 4 ise medyada dijitallesmenin toplumsal cinsiyet esitligini
saglamak i¢in bir seyler yapmak isteyen bireylere mekandan bagimsiz bir platform

yarattig1 goriisiindedir:

K3: “(...) Yani diinyamin dort bir yanindaydik. Sadece Tiirkiye'de degil,

Almanya'da, Amerika'da olan arkadaslarimiz da vardi anlik olarak. Ben de projenin bir
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kisminda Almanya'daydim. Her an, her yerden birbiriyle benzer seyleri dert edinen

kadinlar anlik olarak birbirlerine ulasabiliyordu. Her an herkese ulasabiliyorsun.”

K4: “(...) Farkli sehirlerden kisilerin bir arada bir dijital ortamda yani bir ekrandan
yansiyarak egitimlerini almasi hani bu yonden dijitallesmenin ¢ok biiyiik katkisi oldu. Bir
taraftan da haberlerin internetteki bir yerde bulunmasi ve kendine ait bir kdsenin olmasi o
da apayr1 bir durumdu. Ulagilabilirlik bakimindan ¢ok o6nemli bir katkist oldugunu

soyleyebilirim dijitallesmenin.”

Katilime1 6 ve Katilimer 10 ise haberin daha ¢ok okundugu mecranm dijital

platformlar oldugunu sdylemistir:

K6: “ (...) Su an insanlar haberi sosyal medyadan almaya bagliyor. Ve durdurulamaz
bir sey. Tirnak i¢inde sdyliiyorum. Ciinkii Facebook, Meta vs. Gazze olaylarinda ciddi
manada bir shadow ban uyguladi. Evet, yine sirketlerin yaptig1 bir takim sansiirlemeler var
ve bu ¢ok etkin. Ama bir yandan da o ana akim medyanin full sansiirlemesini ve doktrin
asilamasindan bir nebze kurtulduk bence. O yiizden dijitallesme de muhakkak iyi bence.
Hem cinsiyet¢i dil kullanimini azalttigin1 diigiinliyorum. Hem de insanlarin birazdan

farkina varmaya basladigini diistinliyorum.”

K10: “(...) Bence daha okunurlu oldu. Ciinkii artik kimse o bildigimiz gazete
sayfalarini kullanmiyor. Ekonomik olarak daha agir oldugu i¢in dijitali her sey dondu. Ve
herkesin elinin altinda... Bir sey ¢ay molasi verirken dahi bakiyor insanlar. Cok daha
pratik, cok daha basit.”

Katiimc1 7 de medyada dijitallesmeyi, mekanin sinirliliklarim1 agmasi agisindan
avantajli bulmustur. Insanlarin 6zellikle kadmlarin bire bir temas etme sansi olmadig

hemcinslerinin yasamlarina dair bilgilenmesini 6nemsedigini su sozlerle anlatmstir:

K7: “(...) Biz genele yayilan seyleri biliyoruz ya da iinlii, taninmis insanlarin
yasadiklarini biliyoruz ama hi¢ tanimadigimiz ve ¢ok farkli yerlerde ¢ok zor seyler yasayan
insanlar var, kadinlar var. Ve bunu bilmek agisindan aslinda ¢ok giizel bir proje oldu
bence. Yani Van'da yasayan bir kadimin yasadig: bir seyi Istanbul'da yasayan baska bir
kadin okuyor ya da baska bir erkek de tabii ki de olabilir. Okuyorlar ve 6greniyorlar.”

Katilime1 5 ise avantajlarin yaninda dijital medyanin hizinin bir dezavantaj

olabilecegine dikkati ¢ekmistir:
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K5: “(...) Dijitallesmenin... ¢cok etkili olduguna inantyorum. Ama soyle bir seyden
uzaklasiyor acaba toplum diye de diisiinmeye basladim. Yani... Sadece baslik okuyorlar

diye diisiiniiyorum artik.”

Bu goriisler uyarinca muhabirler sosyal medyanin anindalik, ulasilabilirlik,
ekonomik olma o6zelligi, erisim kapasitesinin sinirsiz olmasi gibi yonlerini proje ve
toplumsal cinsiyet odakli haberciligin yayginlagmasi i¢in olumlu bulurken; biiylik
sirketlerce baskiya maruz kalabilme ve insanlarin ¢ok hizli haber ararken detaylar

kacirabilme tehlikesini olumsuz yonler olarak degerlendirmislerdir.

YKMA projesinin 8-12 Mart 2023 tarihleri arasinda Ugan Siipiirge Vakfi’nin resmi
internet sitesi ve 5 Mayis-14 Haziran 2023 Aposto dijital platformunda paylasilan
haberlerinin erisim rakamlarina iliskin veri bulunmamaktadir. 2024 yili Ocak, Subat ve
Mart aylar1 boyunca projeye 6zel olusturulan Instagram, X ve Linktree hesaplari erisimine
iliskin Ucgan Siipiirge Vakfi bir rapor hazirlamistir. Haberler yalnizca ‘yerel kadin
muhabirler ag1’ hesaplarindan paylasilmamis etkilesimi artirmak i¢in Ugan Siipiirge Vakfi
hesaplar1 da paylasimlara destek vermis, haberler Bagimsiz Iletisim A1 Bianet tarafindan

da web’de yayimlanarak daha fazla kisiye ulastirilmstir.

YKMA Ocak-Mart 2024 Sosyal Medya Raporu’na gore ii¢ aylik periyotta instagram
hesabi {izerinden toplamda 120.000 goruntileme sayisina ulagsmis yaklagik 20 bin kisiye
ulasilmigsa da buna karsin hesabin takipgi sayisi projenin aktif yiiriitiildiigi donemde 369
kisi ile stmrl kalmistir. Erisilen 20 bin kullanicinin %31.2’si Istanbul, %18.5’i Ankara,
%7.6’s1 1zmir, %2.6’s1 Antalya’dandir. YKMA muhabirleri ¢ok farkli lokasyonlarda
yaygin olmasma karsin haberlerin tiiketicileri yiiksek oranda biiyiikk sehirlerde
kiimelenmistir. 25-34 yas araligindaki kullanici oram %37.6 iken 35-44 yas araliginda bu
oran %24.5 olmustur. Erisilen kullanicilarin %20.9°u 18-24 yas araligindayken; %10.2’si
45-54 yas araligindadir. En ¢arpici veri erigilen kullanicilarin cinsiyetlerine dair olandir.
Kullanicilarin %93.2°si kadinken; yalnizca %6.7’s1 erkeklerdir. Linktree hesabinin erisim

sayist 154 kisi olmustur. X hesabi ise 13.440 kisiye erismistir.

Bu veriler, her ne kadar dijital medya fiziksel sinirlar barindirmasa da o6tekinin
temsilinin sinirliliklart oldugunu gozler oniline sermektedir. Eli Pariser’in filtre baloncugu
olarak tamimladig1 diinya capindaki agda dahi yalmzca zaten konuyla ilgilenenlerin
karsisina toplumsal cinsiyet odakli habercilik igeriklerinin ulasabilecegi tezi anlamhdir.

(2011: 8). Calismanin ikinci boliimiinde yer verilen Alankus’un yerelde ya da alternatif
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mecralarda yapilan toplumsal cinsiyet odakli habercilik denemelerinin “6tekinin konusup
otekilerin dinledigi” bir i¢ine kapanma hali yaratma tehlikesi barindirdigi (2007: 34)
ifadesi hatirlandiginda heniiz bu tehlikenin bertaraf edilemedigi bulgusuna ulagilmistir. Bu
nedenle doniisiimii saglamak icin toplumsal cinsiyet odakli dilin ana akim medyada da var
olmasi gerektigi degerlendirilmektedir. Bu nedenle c¢alismanin bir sonraki bdlimiinde

toplumsal cinsiyet odakli dilin ana akima yayginlagmasi i¢in dneriler de ele alinacaktir.

3.4. Toplumsal Cinsiyet Odakli Haber Dili

Cinsiyetgi sdylem, DiA’lar araciligiyla toplumun tiim kesimlerince dogallagtirilir.
[letisim aygit1 DIA’lar arasinda buna en ¢cok muktedir olandir (Van Dijk, 2020: 44). Ancak
bu sdylem Oylesine ortliktiir ki farkindalik ayrimciliga maruz kalanlarda dahi iist diizeyde

olmayabilir.

K2: “(...) Daha oncesinde bir haber okurken ya da dinlerken bir sey beni rahatsiz
ediyordu. Ama ne oldugunu bilmiyordum. Mesela “Bosanmis kadin sevgilisi tarafindan
oldiiriildi”... Bu kadinin bosanmis oldugunu neden ifsa ediyorsunuz? Ama bunun niye
rahatsiz ettigini bilmiyordum. Bu egitimlerde kasti, cinsiyetci, kadini hedef tahtasina
oturtan sdylemi desifre etmeyi 0grendim. Ve yazarken de buna ozellikle dikkat etmeyi
ogrendim. Mesela ‘kadinlarimiz’ kelimesi... ‘Kadmlarimiz’ beni rahatsiz eder ama niye?
Bunu bilmezdim. Simdi biliyorum kadinlarimiz, patriyarkanin kadin1 sahiplenici
sOylemidir. O ‘kadinlarimiz’ kelimesinin altinda biz ne dersek o olur, bizim y6nettigimiz
kadinlar, bize ait olanlar gibi yani tek bir kelimeyle bir siirii seyin desifre edilebilecegini bu

egitimlerde 6grendim aslinda.”

K3: “(...)Yerlesik dilin tortular1 ne yazik ki iizerimizde kaliyor. Her ne kadar
istemesek de. Bakis acisin1 da degistirmeme neden oldu ¢linkii 6grendigimiz her sey bize

yeni bir bakis imkan1 sunuyor. Bu da iirettigimiz her seye yansiyor.”

K5: “(...) Ozellikle kadmlar tarafindan eril dilin kabullenilmesi ve igsellestirilmesi
beni fazlasiyla rahatsiz ediyor. Bu soOyledigim sey degil, kadin c¢alismalar1 igindeki

kadinlardan bahsediyorum.”

Toplumsal cinsiyet odakli dilin yayginlasabilmesi icin YKMA projesi igerisinde yer
alan muhabirler pek cok farkli bakis acisindan oneriler getirmislerdir. Onerilerin bir
boliimii ana akim medyadaki muhabirler, editorlerin toplumsal cinsiyet esitligini gézetmesi

icin egitimler ve kisisel farkindalik kazandirilmasi yoniinde, bir boliimii temel egitim
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slirecine toplumsal cinsiyet esitligini gozeten dilin ve yaklagimlarin eklenmesi, bir bolimii
ana akimda yer bulabilen siyaset¢i, sanat¢1 ve aydinlarin esitlik¢i dil kullanimina 6zen

gOstermesi ve en temelde siyaset yapma seklinin degismesi yoniinde dillendirilmistir.

Katilimcilardan  ikisi ¢0ziimii medya profesyonellerinin = saglayabilecegi
goriisiindedir. Haberlerin yazimi ya da editoryal siireglerde sorgulamanin gerekliligine

vurgu yapmislardir:

K1: “(...) haberi hangi yaklasimla yaptyorum diyelim ya, yani hangi gozliklerle
bakiyorum, hangi bakis acisiyla yaklasiyorum, bu da 6nemli. Esitlik, insan haklarina saygi
baglaminda sdyliiyorum. Haberde erkeklerin, kadmnlarin, LGBTI+’larin kiz ve oglan
cocuklarinin temsilinde yeterince adil ya da dengeli davraniyor muyuz? Kullandigimiz
dilde haberi yazis tarzzmizda toplumda kadin ve erkek esitligini gelistirici mi oluyoruz?

Yoksa yine geleneksel yargilarla m1 yaklasiyoruz? Artik o kliselerden ¢ikmak gerekiyor.”

K10: “Bunu bence bitin gazeteler, buylk kicuk hi¢c fark etmeksizin bence
hakikaten en azindan genel yayin yonetmenleri ya da editorleri toplanmali ve bunu hayata
gecirecek bir sey yapmali. Bunu hep beraber yapabiliriz. Haberde de olsun, gergekten
sosyal hayatta da olsun toplumsal esitligi savunan bir¢ok insanken ama azinliga kars1 garip
bir sekilde kiigiicikmiisliz gibi kaliyoruz. Ben bunu anlayamiyorum. Tepki vermek
istemiyoruz. Sikdyetciyiz ama tepki vermiyoruz. Sen az once o haberi zaten elestirdin.

Niye ayn1 haberi izliyorsun ki? Biz de bunu yapiyoruz.”

Katilimcilarin ¢ogunlugu yoOnetsel ve ideolojik diuzlemde ¢ozim arayisindan soz

etmistir:

K2: “Bir bina insa ediyoruz ve bizim bahsettigimiz sey binanin 6. 7. kat1 gibi
diistiniiyorum. Aslinda temelde baska seyler var. Bunlari sindirdigimiz medyadaki
toplumsal cinsiyet algisint konusmaya baslamamiz gerekiyor. Biliyorsunuz biitiin diinya
Uzerinde muhafazakarlasan politikalarda kiirtaj tartismalar1 tizerinden kadinin kimligi
yeniden ortacag mantigma geri doniiyor. Bir kere bizim bu miicadeleyi vermemiz
gerekiyor. Kadinlardan baslamamiz gerekiyor aslina bakarsan. Su an fazla radikal bir laf
etmis olabilirim ama erkekler kolay. Kadimlarin bir kere haklarinin nerede basladigini,

nereye kadar gittigini iyice sindirmesi lazim...”

K7: “Bence siyasetin ¢ok ¢ok dnemi var bu konuda. Yo6neten kademelerinde her
kim olursa olsun, muhalefet olsun, iktidarda olan insanlar olsun, sivil toplumunun iginde

olan insanlar olsun, hepsinin buna uygun sdylemlerde bulunmasinin en Onemli sey
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oldugunu diisinliyorum agikgasi. Kadin kotasi mesela muhalefet partileri dahil iktidar da
bunu uygulamiyor. Yani simdi uygulamadigin bir seyi yonettigin insanlara s6ylemek bir
kulagindan girer ve 6teki kulagindan cikar. Higbir etkisi olmaz. O ylizden 6nce sdylem ve
daha sonra da davranista bunlarin mutlaka goriinmesi gerektigini diisiinliyorum. Aslinda
haberlerde kendine yer bulan insanlarin ya da televizyonda kendine yer bulan insanlarin
Buna daha fazla dikkat etmesi gerektigini diisliniiyorum. Siyaset¢i, sanat¢i, aydin...
Davraniglarimiz ve sOylemlerimiz degisirse ancak bizde de yer edinebilir, baska tiirli

edinmez. Yine yetistirdigimiz ¢ocuklarda da boyle yani bu sekilde.”

Yine ideolojik diizlemde ele alinan ¢6ziim Onerilerinde medyanin 6zgiirliigiine

atifta bulunmustur:

K5: “Medya bir kere 6zgiir olmali. Yani egemen dil kadin diismani. Kadinlarla
ilgili ¢ok Onemli sorunlar var. Glinde en az 6 kadin katlediliyor. Bu bizim bildiklerimiz.
Bunlar1 yani gérmemezlikten gelerek ve iistiinii Orterek cesitli gerekceler ve kiliflar
uydurarak, kutsal aileye saygisizlik yapmis da, aile kavramin1 gérmezlikten gelmis de...

Medya 6zgiirlesmedikce bu dil kolay kolay degismeyecek diye diisiiniiyorum.”

K4: “Ana akim medyada ne yazik ki egemenler yliziinden pek miimkiin olabilir mi?

O diistindiirticii bir nokta...”

Toplumsal cinsiyet esitligi egitiminin tum bireylere verilmesi gerekliligi de 6ne

¢ikan basliklar arasindadir:

K3: “Bunun egitiminin sadece muhabirlere degil, halka da verilmesi lazim.
Okullarda, ilkokul ¢agindan itibaren insanlara cinsiyet esitliginin, medya okur yazarlarinin
ve cinsiyet odakli dilin verilmesi gerekiyor. Yani aslinda bastan asagi her seyin degismesi
gerektigine inaniyorum. Toplum degismezse medya degismez. Medya degismezse toplum
degismez. Hem toplumun hem de medyanin es zamanl olarak degismesi gerekiyor. Bunun

icin de egitim sisteminin degismesi gerekiyor.”

K8: “Toplumsal dilin esitsiz yapist haber diline yansiyor ve medyanin dili de
toplumsal dili siirekli geri besliyor. Diizenin normu dilde agiga c¢ikiyor, bu nedenle
egitimden medyaya Istanbul Sézlesmesi’nin uygulanmasi ve gereken sekilde denetiminin

saglanmasi elzem.”
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Katilimc1 9 ise yaptirim Onerisi getirmistir:

K9: “Yani bizim ililkemizde boyle bir en gii¢lii motivasyon kaynagi herhalde sey
para yani bir ne bileyim. Aile Bakanliginin ya da Kiiltiir Bakanliginin daha az ayristirici dil

kullanan haberlere 6deme yapacag gibi bir tesvik falan verilmesi lazim.”

Katilimer 6, bireyler agisindan da yapilabilecekler oldugu goriisiinii dilegetirerek
dijital medyada esitsiz dilin ifsa edilebilecegi bir platform olusturulacagindan séz ederek

yonetenler tarafindan getirilebilecek yaptirimlari isaret etmistir:

K6: “Eger bunun buna zamanim ve kaynagim olsa, mesela bir sosyal medya hesabi
acip biitlin gazetelerin, televizyonlarin boyle bayagi altim ¢ize ¢ize de boyle bir sey
yayinlamislar diye mesela bdyle bir yerden yiizlerine vururdum. Yani yuzlerine vuracak bir
platforma ihtiyactmiz var. Dolayisiyla hatta miimkiinse haberi yapan kisileri isimleriyle
beraber ifsa etmek bence dnemli... Biraz tokat gibi olmasi gerekiyor bana kalirsa. Mesela
RTUK (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) cinsiyet¢i dil kullaniyorsun diye keske ceza
kesebilse. Tavandan 6yle bir sey beklemiyoruz. O yiizden tabandan zorlamak gerektigini

diistiniiyorum.”
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SONUC

Dilin her alandaki kullaniminda ve toplumsal iliskilerin tamaminda, egemen
ideolojinin ~ sdylemi, a¢ik veya Ortik bir sekilde kadinlarn ikincil olarak
konumlandirabilmektedir. Toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin yaratimi ve pekistirilmesi
yalnizca haber diline ait bir sorun alani degilse de haber, toplumun tamamina ulasma
potansiyeli barindirarak ideolojiyi yayan en etkili aygitlardan biri durumundadir. Haber
metinlerinin sdylemi siyaset ve toplumun dilinden etkilendigi gibi onlar1 etkileyebilme
gucline de sahiptir. Bu nedenle haber dilinde toplumsal cinsiyet esitliginin saglanabilmesi,
toplumsal yasamin tiim alanlarmma etki edecek Onemli bir faktordir. Diinyada ve
Tirkiye’de 6zellikle hak haberciligi kategorisi altinda toplumsal cinsiyet odakli habercilik
yapmayr amaglayan siirli inisiyatifler disinda, ana akim medyada toplumsal cinsiyet
odakl1 haber dilinden ve esit temsilden s6z etmek, ya da bu ideale yaklasildigini belirtmek

miimkiin degildir.

Sorun alan1 ve ¢Oziimiine dair bir kavrayis gelistirmeyi amacglayan bu tez
caligmasinin bulgulari, toplumsal cinsiyet esitligi konusunda farkindaligin yeterli diizeyde
olmadigini ortaya koymaktadir. Esitsizligin ayirdinda olanlar daha ¢ok bizzat esitsizlige
maruz kalan kadinlardir. Diinya capinda yapilan GMMP arastirmalarinin elde ettigi
verilerin ortaya c¢ikardigi gibi kadin muhabirler, toplumsal cinsiyet esitligi konusunda
erkek meslektaglarina gore daha duyarli olma egilimindedir. Erkekler, derinlemesine
goriismelerde de dile getirildigi iizere ayricalikli konumlarmi olagan karsilamakta ve
cogunlukla ¢6ziim bekleyen bir sorun gérmemektedirler. Bulgular kadinlarin toplumsal
cinsiyet esitligi konusunda farkindaligini artiran iki 6nemli parametrenin varligina isaret
etmistir. Birincisi egitim diizeyidir. Tez kapsaminda ele alman érneklem olan YKMA
2023-2024 donemi projesinde genel katilimcilarin 88,24°1 lisans ve yiiksek lisans
mezunudur. Daha ¢ok haber igerigi lreterek projeye en ¢ok katkiyr saglayan ve
derinlemesine goriisme yapilan muhabirlerde de genel katilimcilara yakin bir sekilde lisans
ve lisansiistii mezunlar1 oraninin %90 oldugu goriilmektedir. Toplumsal cinsiyet esitligini
sorun olarak tanimlayan ve ¢éziim igin goniilli olarak harekete gegen 10 muhabir arasinda
ise egitim seviyesi daha yiiksektir. Bu grup arasinda yiiksek lisansini tamamlayanlar 6 kisi
ile cogunluktadir. Bu veriler, egitim seviyesi arttik¢a farkindaligin arttigini gostermektedir.
Bu durum, DiA’lar yoluyla kendini dayatan ve kadin-erkek herkesin diisiincesini

homojenlestiren egemen idelojilerin esitsizligi gizlemek konusunda basarili oldugunu
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gostermistir. Farkindaligi artiran ikinci parametre kesisen oOtelik alanlariyla artan
maduniyettir. Etnik, dinsel, engellilik boyutlarinda bir kez daha o&tekilestirilen kadinlarin
oztemsil sans1 daha da azalmaktadir. Bu grupta olanlarin haber araciligiyla hak ihlallerine
ugramasi ve yanlis temsilleri ¢ogunluktadir. O nedenle kimlik konusu da toplumsal

cinsiyet odakli haberciligin basat temalarindan bir olarak ortaya ¢ikmustir.

Orneklemde yer alan genel katilimcilarin yarisina yakim 20-30 yas araligindadr.
Ancak aktif iiretim gerceklestirenler arasinda 31-40 yas aralifinda yogunlagsma s6z
konusudur. Bu veriler birlikte analiz edildiginde toplumsal cinsiyet esitligini saglamak i¢in
farkindalik ve degistirme cesareti geng kadinlarda daha yuksektir. Bu 6rneklem 6zelinde
30’lu yaslardaki kadinlarin belki de esitsizlige maruz kaldiklar1 stirenin 20’11 yaslardaki
hemcinslerinden daha fazla olmasi beklendiginden gerekeni yapmak icin eylemlilik
sergilemek konusunda daha istekli olduklart ve bunu nasil eyleme doniistiirebileceklerini

daha iyi bildikleri sdylenebilir.

YKMA projesinin genel katilimcilarin %71.43°1 haber yazma deneyimine sahipken;
toplumsal cinsiyet odakli habercilik diliyle iiretim yapanlar, %70 oraninda daha dnce haber
yazmamis kisilerden olugsmaktadir. Bu durum yurttas haberciliginin hak ihlallerine karsi
durmak igin bir alternatif olabildigini ortaya koymustur. Ote yandan s6z konusu veri, daha
once haber iiretmis olanlarin haberin baskin olarak ideolojiden etkilenen sdylemi ve

kliselerinin degisebilecegine dair daha az inanca sahip oldugu seklinde de yorumlanabilir.

Toplumsal cinsiyet odakli habercilik her ne kadar kadin ve LGBTI+ bireylerin
oztemsil alam olarak goriilse de LGBTI+ bireylerin temsili kiiresel dlgekte gergeklestirilen
GMMP 2020 arastirmasinda %]1’in altinda bu projede %1.6, olarak gergeklesmistir.
Bununla birlikte cinsel kimligini kamusal alanda agiklamanin zorluklar1 da temsil
acisindan dezavantaj yarattig1 da gézden kagirilmamalidir. Sonug olarak bu diizlemde daha
cok arastirmaya ihtiya¢ duyuldugu sdylenebilir. Tiim sinirliliklarin yani sira YKMA 2023 -
2024 projesi, ana akim medyada temsil olanag bulamayan kadin ve LGBTI+ bireylerin

Oztemsili i¢in bir platform olusturmustur.

Proje katilimcilarinin ¢ogunlugunu Ankara ilinden muhabir adaylar1 olusturmaktadir.
Ugan Siipiirge Vakfi merkezinin de Ankara’da yer almasi baskentte daha kapsamli bir
duyuru yapilabildiginin isareti olabilir. Genel tabloda Tiirkiye’nin 7 bdlgesinden 27 farkl
sehirden ve Almanya’nin Berlin kentinden katilimcilar yer almaktadir. Derinlemesine

goriisme yapilan muhabirler 6 farkli sehirde konumlanmistir. Cografi olarak genel
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katilimcilardaki kadar yaygin olmasa da farkli temsiller bu alanda da goriiniir olmustur

denilebilir.

Haber temalar1 da sorun alanini tarif etmek agisindan dikkat ¢ekicidir. Orneklemi
olusturan toplumsal cinsiyet odakli habercilik deneyiminde haber temalarina eslik eden ve
en sik tekrarlanan iki kavram one ¢ikmustir. Esitlik istegi belirgin bir sekilde “miicadele ve
dayanisma” temelinde ele alinmistir. Haber anlatisinda siyaset/se¢im, afet/deprem, kiiltiir
ve sanat yasami, kimlik, is yasami, sosyal yasam, saglik, egitim, gi¢, cevre ve sug¢ ve
siddet temalar1 6n plana ¢ikmistir. Sorunun ideoloji temelli oldugu belirlendigi i¢cin hem
ideolojinin hem de toplumsal cinsiyet esitliginin bu alanlarda daha ¢ok goriiniir oldugu ve
muhabirlerin en ¢ok bu alana dikkat ¢cekmek istedikleri gozlemlenmistir. Tiim haberlerin
seslendigi kitle karar vericiler ve onlar1 denetleme, se¢gme hakkina sahip olan toplumsal
aktorlerdir. Toplumsal cinsiyet odakli habercilik deneyiminde kadmlarin ana akim
medyada temsil edildigi dar kaliplarin disinda gergek hayatla uyumlu ve giicli temsillerine
yer verilmistir. Ana akimdaki temsillerin yansittig1 gibi kadinlarin giizellik, annelik, moda,
magazin gibi konularla sinirli kendi glindemleri oldugu algisinin aksine toplumsal cinsiyet
odakli habercilik deneyiminde iilke ve diinya giindemindeki her konuda haber igerikleri
tiretilmistir. Bununla birlikte annelik ve giizellik olgular1 kadinlara bir dayatma olarak

elestirel bir bakisla ele alinmustir.

YKMA projesinde toplumsal cinsiyet odakli haber kavramsallastirmasina uygun
icerikler iiretilmistir. Haber diline tek bir noktada elestiri getirilmistir. O da kadina yonelik
su¢ ve siddet haberlerinde habere konu kadinlarin isimlerinin anonimlestirilmeden agik¢a

verilmesidir.

Haberler zaman 6l¢eginde incelendiginde toplumsal cinsiyet odakli haberciligin ana
akim medya pratigine karsit olarak Kadinlar Giinii, Anneler Giinii gibi belli tarihlere
sikistirmadigi bulgusuna ulasilmistir. Projenin 14-21 Mayis 2023°te yapilan Genel
Secimler ve 31 Mart 2024 Yerel Se¢imlerini i¢ine alan bir takvimde gerceklestirilmesi
nedeniyle zaman temasinda se¢im 6n plana ¢ikmustir. Ayrica Tiirkiye Cumhuriyet tarihinin
en blyik felaketi kabul edilen 6 Subat 2023 depremine iliskin haberler de zaman
unsurunun bir diger basligidir. Toplumsal hayata dair ¢ok biiyiik etkileri olan bu iki
baslikta haber anlatis1 kadinlar iizerindeki etkileri diizleminde ele alinmistir. Haberin
mekansal o6l¢eginde de %356 oraninda en ¢ok ulusal gelismelere yer verildigi, yerel

haberlerin %31.2, bolgesel haberlerin %4, uluslararasi haberlerin %8.8 oraninda proje
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haberlerinde yer aldig1 ortaya cikmustir. Bakis agisi1 yerelden saglansa da ulusal olgekte

sorunlara daha biiylik 6nem atfedilmis ve daha genis bir alanda ¢6ziim aranmuistir.

Dijitallesme aksi ¢alismanin 6nemli alanlarindan biridir. Zira 6rneklem olarak alinan
proje ilk kez dijitallesen medyanin olanaklarim1 kullanmistir. Dijital medyanin teknik
olarak sinirlar1 bulunmasa da erisim sayilar1 baska smirliliklarin hala var oldugunu
kamtlamigtir. Dijital medyada kullanicilara ilgi alanlarina goére igerikleri gdsteren
digerlerini filtreleyen algoritmalar olarak tanimlanan filtre baloncuklarmin varligindan s6z
edilebilir. Alternatif mecralarda yapilan toplumsal cinsiyet odakli haberciligin kendi icine
kapanma tehlikesi vardir. Bununla birlikte proje baglaminda haberleri ulastirmak igin 3 kez
mecra degisikligine gidilmistir. Ik platform olan Ugan Siipiirge Vakfi resmi internet sitesi
tercthine daha ¢ok kisiye ulasmak i¢in Aposto uygulamas: alternatif olmustur. Yayin
kararlarinin baska mercilerden alindig1 bir zeminden de vazgecilerek daha bagimsiz

olunabilecegi diisiiniilen projeye ait sosyal medya hesaplar1 olusturulmustur.

Erisim sayilar1 sinirli olsa da bu arastirmanin temel bakis agisi nicel bir veriyi ortaya
cikarmak degil; derinlemesine bir anlamlandirma yapabilmektir. Van Dijk’in ifadesiyle
feminizm olumlu bir ideoloji olarak tanimlanmaktadir. (2000: 18). Egemen sodylemde yer
bulamayanin sesini duyuran ve kimse i¢in yikict olmayan pozitif ideolojilerin
bulabildikleri her zeminde gercek¢i Oztemsili yaratma cabalari son derece Onemlidir.
YKMA projesi tamamlanmis olsa da iiretilen igerikler dijital mecrada her zaman erisilebilir
durumdadir ve bu yoOniiyle ana akim medyanin diline gii¢lii bir alternatif gelistirmistir.
Ancak bu dilin yayginlagmasi gerekmektedir. Filtre balonlarindan siyrilmak i¢in ana akim
medyanin da toplumsal cinsiyet odakli olmasina ihtiya¢ vardir. Yine de 6rnek olusturmasi
acgisindan smirli da olsa bu tiir deneyimler anlamhidir. Bireysel olanin politik oldugu
goriisiinden hareketle tek bir bireyin yasadigi ayrimcilik temsil sansi bulsa da aynm hak

ithlaline maruz kalan diger bireylerin sesinin duyulmasi i¢in de dnemli olacaktir.

Haber igeriklerinde ana akim medyanin kadin temsilinde kullanilan kalip yargilara
giiclii meydan okumalar dikkat c¢ekicidir. Haber anlatisinda ulasim, insaat, teknoloji gibi
erkeklerin egemen oldugu hatta kadinlarin var olamayacag diistiniilen sektorlerdeki kadin
temsillerine ozellikle yer verilmistir. YKMA projesinde alanin kadin uzmanlarina temsil
alam yaratilmustir. Ote yandan kadinin giizelligine ve dis goriiniisiine atfedilen énem ile ev
icine sikistirilmasina doniik temsillerine de meydan okunmustur. Giizellik ve annelik
kavramlan elestirel bir bakisla kadina yonelik dayatmalar olarak ele alinmigtir. YKMA

Projesi kadinlarin ve otekilestirilen gruplarin temsili ve toplumsal cinsiyet odakl
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habercilik anlayisinin deneyimlenmesi, islerlik kazanmasi i¢in gilicli bir model

olusturmustur.

Toplumsal cinsiyet odakli habercilik pratikleri alternatif mecralarda konumlandigi
icin gergeklestirilen bu projeler icin finansman destegi énemlidir. IPS Iletisim Vakfi’nin ve
MEDIZ’in c¢alismalarinda Avrupa Birligi’nin, YKMA’da Irlanda Biiyiikel¢iligi’ nin
finansman destegi s6z konusudur. Bu desteklerin donemselligi nedeniyle projeler belli bir
noktada kesintiye ugramakta, siireklilik saglanamamaktadir. Bu tez kapsaminda ele alinan
proje dénemi 2023 yil1 Mart ayinda baslamis, 2024 yilinin Mart ayinda son bulmustur. Bu
zaman diliminde Cumhuriyet tarihinin en biiylik felaketi sayilan 6 Subat depremleri ve iki
turlu bir genel bir de yerel secim yasanmustir. Bu ili¢c gelisme genel haber glindemi
konusunda belirleyici niteliktedir. Proje, bu siireglerin sonrasinda da devam edemedigi igin
tema cesitliligi ve haber diline katkilar agisindan daha fazla veriye ulasmak miimkiin

olamamuistir. Bu tiirden projelere daha fazla kaynak ayrilabilmesi gerekmektedir.

Tiim bu analizlerin 1s181nda toplumsal cinsiyet odakli haberciligin yayginlagsmasinin
en Onemli 6n kosulu kadinlar ve erkekler arasinda farkindalig: artiric1 ¢aligmalara dncelik
vermektir. Ana akim medyanin esitlik¢i bir dil benimsemesi, toplumsal cinsiyet esitliginin
daha genis Kkitlelere ulasabilmesi agisindan zorunludur. Toplumsal cinsiyet odakl
habercilik dilinin yaygimlasmasi i¢in hem yonetsel diizeyde hem medya hem de toplum

diizeyinde projeler olusturmak gerekmektedir.
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EKLER

Ek-1 Gon

ulli Onam Formu

“HABERDE TOPLUMSAL CINSIYET ESiTLIGINE DUYARLI DILiN iNSASI:
YEREL KADIN MUHABIRLER AGI ORNEGIi”YUKSEK LiSANS TEZ CALISMASI
BILGILENDIRILMIS GONULLU ONAM FORMU

“HABERDE TOPLUMSAL CIiNSIYET ESITLIGINE DUYARLI DIiLiN iNSASI:
YEREL KADIN MUHABIRLER AGI ORNEGIi bashkli yiiksek lisans tez ¢alismasmnin
amaci, medyanin ideolojik bir aygit olarak islemesinde gergek yanilsamasi ile en etkin
araglardan biri olan haberlerde, toplumsal cinsiyet esitligine duyarli dil kullaniminin
yerlesmesinin olanaklarini arastirmaktir. Bu ger¢evede Yerel Kadin Muhabir Agi pratigi
iizerinden toplumsal cinsiyet esitligine duyarli habercilik dilinin, nasil isledigi analiz
edilecektir. Bu arastirmay1 Prof. Dr. Nihan GIDER ISIKMAN damsmanhginda, Baskent
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon ve Sinema Anabilim Dah yiiksek
lisans 6grencisi Damla Unler Karagoz gergeklestirmektedir.

Arastirmada sizden tahminen 60 dakika ayirmaniz istenmektedir. Bu c¢ahigmaya
katkilarimz géniilliiliik ve ictenlik esasma dayanmaktadir. Bu formu okuyup onaylamaniz,
arastirmaya katilmayi kabul ettiginiz anlamina gelecektir. Ancak, ¢aliymaya katilmama veya
katildiktan sonra herhangi bir anda ¢aliymayr birakmahakkina da sahipsiniz. Bu ¢ahiymadan
elde edilecek bilgiler tamamen arastirma amaci ile kullanilacak olup kisisel bilgileriniz gizli
tutulacaktir; ancak verileriniz anonimlestirilerek yayin amaci ile kullanilabilir. Bilgiye ihtiyag
duyarsaniz e-posta adresinden arastirmaciya ulagabilirsiniz.

Arastirma Yiiriitiiciisii
Damla Unler Karagoz
Baskent Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii

Radyo, Televizyon ve Sinema Tezli Yiiksek Lisans Program

Yukarida yer alan ve aragtirmadan 6nce katilimciya verilmesi gereken bilgileri okudum
ve katilmam istenen ¢aligmamin kapsamini ve amacini, goniillii olarak {izerime diisen
sorumluluklar anladim.

Bu kosullarda s6z konusu arastirmaya katilmayi kendi istegimle kabul ediyorum.

Katihmcinin

Adi-Soyadr:

Iletisim Bilgileri:
Telefon:
E-posta:

Imzas1 :
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Ek-2 Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

L.

2,

3.

4,

5.

Lo Dy

g R R

YARI YAPILANDIRILMIS GORUSME FORMU

1. BOLUM: KiSISEL BIiLGILER FORMU

Yasmiz: ............

Medeni Durumunuz:
Evli b. Bekir

Egitim Durumunuz:
llkégretim b, Ortadbgretim ¢ Lisans  d. Yiiksek Lisans  e. Doktora

Cahstifgmiz Kurum ve Birim: ..o

2. BOLUM:

YARI YAPILANDIRILMIS GORUSME FORMU

Daha énce muhabirlik yaptimz nm?

Bu projeye katilma amacimz nedir?

Aldigimiz egitim sonrasinda hem metin yazma bigiminizde hem de olaylara bakis
agimzda farkhiliklar oldu mu? Olduysa nasil?

Sizee cinsiyet esithiini gézeten bir haber dili nasil olmah?

Hedef kitlenizi nasil tammmliyorsunuz, kimlere ulastiniz, nasil geri bildirimler aldimz?
Haberler1 hedef kitlenize ulastirmak i¢in hangi mecralar kullandimiz?

Medyada dijitallesmenin size katkis: oldu mu? Olduysa nasil?

Haber se¢iminde dzellikle ilgilendiginiz alanlar var miydi?

Haberde toplumsal cinsiyet esitlifine duyarh bir dilin yerlesik hale gelmesi icin neler
onerirsiniz?

10. Habercilik deneyiminizin zorluklar ve kolayliklar: hakkinda ne séylemek istersiniz?
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Ek-3 Etik Kurul Onay1

arih ve Sayisi: 04.03.2024-321021

639 BASKENT I'.'INIVER:::T.EN REKTORLUGU ‘m*

1993 Akademik Degerlendirme Koordinatorliigii

Sayr :E-62310886-605-321021
Konu :Damla Unler Karagoz Un Etik Kurul
Onay1

04.03.2024

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

flgi : 13.02.2024 tarih ve 314562 sayili yaziniz.

Enstitiiniiz Radyo Televizyon ve Sinema Ana Bilim Dali 6gretim tiyesi, Prof. Dr. Nihan Gider
Isikman'in damsmanliginda, Damla Unler Karagoz'iin yiiriitmekte oldugu, "Haberde Toplumsal
Cinsiyet Esitligine Duyarli Dilin Insas1: Yerel Kadin Muhabirler Agi Omegi" baslikhi tez ¢alismasi
degerlendirilmis ve bilgilerinize ekte sunulmustur.

Prof. Dr. Sadegiil AKBABA ALTUN

Kurul Bagkani
Ek: Degerlendirme Formu
Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmigtir
Belge Dogrulama Kodu :BSP5B21Z0S Belge Dogrulama Adresi : https://www.turkiye.gov.ir/baskent-universitesi-
ebys
Baskent Universitesi Baglica Kampiisii Fatih Sultan Mahallesi Eskisehir Yolu 18. Km Bilgi igin: Gamze SONBAY
06790 Etimesgu/ ANKARA | o Koordinator
elgrigincNI RlaktT anikinza e imsalanmistir. Telefon NG+ 246 66 66/ 5138

e-Posta:adk@baskent.edu.tr Intemet Adresi:www.baskent.edu.tr
Kep Adresi:baskentuniversitesi@hs02 kep.tr
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Evrak Tarih ve Sayisi: 04.03.2024-321021

Say1 :17162298.600- 60
Konu : Tez Calismasi

flgili Makama

19 Subat 2024

Universitemiz Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon ve Sinema Ana Bilim Dali
ogretim tiyesi, Prof. Dr. Nihan Gider Isitkmanin damismanliginda, Damla Unler
Karagoz'lin yiirlitmekte oldugu, "Haberde Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarh Dilin

xan

insasi: Yerel Kadin Muhabirler Agi Ornegi” baslikh tez calismasi degerlendirilmis ve
vapilmasinda bir sakinca olmadig tespit edilmistir.

Bilgilerinize saygilarimizla sunariz.

Baskent Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler ve Sanat Alan Arastirma Kurulu

Ad, Soyad Degerlendirme Imza

‘L Prof. Dr. G6zen Gliner Aktas Olumlu/Gtemsuz
| Prof. Dr. Sadegiil Akbaba Altun Olumlu/Okuresus |
. Prof. Dr. Fatih Cetin Olumlu/Qlumsuz

Prof. Dr. Hasan Tahsin Fendoglu | Olumlu/Skamsuz—
} Prof. Dr. Filiz Kalelioglu Olumlu/Olumsuz

Prof. Dr. Hidayet Hale Kiinticen | Olumlu/Olwmsuz

Prof. Dr. Ozcan Yage Olumlu/ Olamsuz—-

Bu belge,glivenli elektronik imza ile imzalanmistir.

94




	TEŞEKKÜR
	ÖZET
	ABSTRACT
	İÇİNDEKİLER
	TABLOLAR LİSTESİ
	KISALTMALAR LİSTESİ
	GİRİŞ
	1. İDEOLOJİK BİR AYGIT OLARAK MEDYA
	1.1.İdeoloji
	1.2. Medya ve İdeoloji
	1.3. Söylem ve Dil
	1.4. Temsil ve Öztemsil
	1.5. Toplumsal Cinsiyet ve Medya

	2. HABER
	2.1. Haber, Gerçek, Temsil, Söylem ve Etik
	2.1.1. Liberal kuramda ‘gerçeğin aynası’ haber
	2.1.2. Eleştirel kuramda “kurgu” ve “söylem” olarak haber
	2.1.3. Haber ve etik

	2.2. Haber Ortamlarının Dönüşümü ve Dijitalleşme
	2.2.1. Alternatif mecra arayışı ve yurttaş gazeteciliği
	2.2.2. Hak haberciliği
	2.2.2.1. Toplumsal cinsiyet odaklı habercilik
	2.2.2.2. Türkiye’de toplumsal cinsiyet odaklı habercilik
	Tablo 2.1. Geleneksel Mecralarda (Gazete, Radyo ve Televizyon) Haber Konu ve Kaynaklarının Cinsiyete Göre Dağılımı
	Tablo 2.2. Dijital Mecralarda (Haber Siteleri, X Platformu Haber Hesapları) Haber Konu ve Kaynaklarının Cinsiyete Göre Dağılımı
	Tablo 2.3. Başlıca Konu Alanlarına Göre Gazete, Radyo ve Televizyon Haberlerinde Konu ve Kaynakların Cinsiyeti
	Tablo 2.4. Gazete, Radyo ve Televizyonlarda Çalışan Muhabir ve Sunucuların Cinsiyetleri
	Tablo 2.5.  Haber Sitesi ve X Platformu Haber Hesaplarında Muhabirlerin Cinsiyetleri




	3. YEREL KADIN MUHABİRLER AĞI
	3.1. Katılımcı Profili
	3.1.1. Eğitim düzeyi
	Tablo 3.1.  Yerel Kadın Muhabirler Ağı Projesi (2023-2024) Katılımcılarının Eğitim Durumu
	Tablo 3.2. Derinlemesine Görüşme Yapılan Katılımcılarının Eğitim Durumu

	3.1.2. Katılımcıların yaşları
	Tablo 3.3. Yerel Kadın Muhabirler Ağı Projesi (2023-2024) Katılımcılarının Yaşları
	Tablo 3.4.Derinlemesine Görüşme Yapılan Katılımcılarının Yaşları

	3.1.3. Haber yazma deneyimi
	Tablo 3.5. Yerel Kadın Muhabirler Ağı Projesi (2023-2024) Katılımcılarının Haber Yazma Deneyimi
	Tablo 3.6. Derinlemesine Görüşme Yapılan Katılımcılarının Haber Yazma Deneyimi

	3.1.4. Katılımcıların coğrafi konumları
	Tablo 3.7. Yerel Kadın Muhabirler Ağı Projesi (2023-2024) Muhabirlerin Coğrafi Konumları
	Tablo 3.8. Derinlemesine Görüşme Yapılan Muhabirlerin Coğrafi Konumları


	3.2. Haberlerin Analizi
	3.2.1. Haber içeriği ve cinsiyet dağılımı
	Tablo 3.9.  Haberlerin Konusu ve Haber Kaynaklarının Cinsiyeti

	3.2.2. Haber tema dağılımı
	Tablo 3.10. Haber Temaları

	3.2.3.  Haberlerin zaman ölçeğinde analizi
	Tablo 3.11. Haberlerin Zaman Ölçeğinde Analizi

	3.2.4. Haberlerin mekân ölçeğinde analizi
	Tablo 3.12. Haberlerin Mekân Ölçeğinde Analizi


	3.3. Medyada Dijitalleşmenin Toplumsal Cinsiyet Odaklı Habercilik İçin Sağladığı Avantajlar
	3.4. Toplumsal Cinsiyet Odaklı Haber Dili

	SONUÇ
	KAYNAKLAR
	EKLER
	Ek-1 Gönüllü Onam Formu
	Ek-2 Yarı Yapılandırılmış Görüşme Formu
	Ek-3 Etik Kurul Onayı


